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StOWO WSTEPNEK<

MAcCIE] FORMANOWICZ,

PREZES ZARZADU FABRYK MEBLI FORTE SA,

WICEPREZES OIGPM

SZANOWNI PANSTWO!

Zaréwno rok 2011 jak i rok 2012 to okres duzego niepokoju i niepewnosci
gospodarczej. Powoli powinni$my sie chyba przyzwyczaja¢ do takich cza-
sow ,,new normal”. Z satysfakcjg trzeba podkresli¢, ze w wigkszoéci umie-
my to robi¢, bo pomimo trudnej sytuacji na rynku szacujemy, ze wielko§¢
produkeji sprzedanej polskiej branzy meblarskiej w roku 2011 osiagnie
rekordowa warto$¢, zblizajac sie do 30 mld zlotych, z czego eksport stano-
wi¢ bedzie okoto 90 procent.

W ubieglych dwdch latach mieliémy do czynienia z bardzo silnym wzro-
stem cen surowcow oraz innych kosztéw wytwarzania, co w zestawieniu
z umacniajaca si¢ ztotowka negatywnie wplywalto na rentowno$¢ branzy
i zmniejszalo jej konkurencyjnos¢ na rynkach swiatowych.

Trudna sytuacja w Unii Europejskiej spowoduje prawdopodobnie, ze pol-
scy producenci zwrdca uwage na nowe, bardziej odlegte rynki zbytu (np.
USA, Brazylia, Meksyk). Oczywiscie nie beda to od razu znaczace wzrosty,
niemniej jednak warto zainteresowac¢ si¢ bardziej odlegltymi regionami ze
wzgledu na ich potencjal importowy, rozwojowy oraz wielkos¢ rynkow
detalicznych.

Pierwsza polowa roku 2012 byla nieco stabilniejsza w zakresie cen ma-
terialéw, jednak duze wahania kurséw i niepewna sytuacja strefy euro
wymagaja od nas umieje¢tnoséci przewidywania, a takze dynamicznego do-
stosowywania si¢ do nowych sytuacji. C6z, musimy nauczy¢ si¢ tego ,,new
normal”

Meble to caly czas najwazniejsza grupa produktéw przemystowych eks-
portowanych z Polski. Niewiele jest polskich produktéw, ktére sg tak ryn-
kowe jak meble. Mozemy pochwali¢ si¢ atrakcyjnym wzornictwem, ,,przy-
jaznym” i dostosowanym do szerokiego kregu mieszkanicéw UE i nie tylko.
Okazuje si¢, ze mimo kryzysu i niekorzystnych czynnikéw wewnetrznych,
meble z Polski sg ciggle konkurencyjne zaréwno cenowo jak i jakosciowo.
Tego mozemy sobie wspolnie pogratulowac.

Rok 2012 jest dla mnie rokiem wyjatkowym, 40 lat temu rozpoczatem pra-
ce zawodowg, a moja firma - Fabryki Mebli FORTE SA - obchodzi w tym
roku 20-lecie swojego powstania.

Zycze Pafistwu kolejnych lat wytrwalosci i skutecznosci, trafnych decyzji
i sukceséw oraz tej odrobiny szczescia, ktéra sprawia, ze nasze marzenia

i plany staja si¢ rzeczywisto$cig.
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BRANZOWY PROGRAM PROMOCJI POLSKICH MEBLI

WAZNE WSPARCIE

Konsorcjum Ogolnopolskiej Izby Gospodarczej Producentéw Mebli oraz Miedzynarodowych Targdéw Poznanskich

wygraty przetarg na przygotowanie i realizacje koncepcji branzowego programu promocji polskiego meblarstwa

na rynkach miedzynarodowych.

@ MAREK ADAMOWICZ

Najwazniejszg cze$cig projektu systemowego Ministerstwa Gospo-
darki pt. ,,Promocja polskiej gospodarki na rynkach miedzynarodo-
wych” w ramach Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka
Poddzialanie 6.5.1. jest realizacja branzowych programéw promocji,

ktére maja na celu wsparcie udziatu przedsiebiorcéw w wydarzeniach
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promocyjnych oraz oddzialywanie na dang branze jako catos¢.
Branzowy programu promocji branzy meblarskiej sktada si¢ z dwdch
cze$ci. Pierwsza dotyczy realizacji promocji przeznaczonej dla
przedsiebiorcow, ktoéra uwzglednia zdywersyfikowane formy pro-
mocji (np. udzial w targach zagranicznych oraz krajowych, wyjaz-
dowych misjach gospodarczych, szkoleniach). Druga cze$¢ polega na
realizacji promocji przeznaczonej dla branzy jako catosci (np. udzial
w przyjazdowych misjach gospodarczych zagranicznych dzienni-
karzy oraz kontrahentéw, spotkaniach branzowych, opracowaniu
i produkcji artykutow oraz materialéw promocyjnych).

Polski przemyst meblarski otrzymat znaczace wsparcie rzadowe na
promocje na rynkach migedzynarodowych. Na przestrzeni ostatnich
20 lat osiggnat on znaczacy sukces — awansowat do §cistego grona li-
deréw eksportu mebli na $wiecie. Blisko 90% mebli produkowanych
w Polsce trafia na eksport.

Oczywiscie osiggnigcie tego niezaprzeczalnego sukcesu nie bytoby
mozliwe bez wieloletnich tradycji i wsp6lnego wysitku wielu przed-
sigbiorcéw zaréwno z firm duzych, jak i licznego grona firm matych
i $rednich, w wiekszosci firm rodzinnych.

Niestety, dla zagranicznego dystrybutora meble eksportowane z Pol-
ski wciaz nie istnieja pod marka producenta. Dlatego tez slaboscia
polskiego meblarstwa jest brak wspdlnej marki polskich mebli. Jej

kreowanie to proces zmudny i bardzo kosztowny.
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TERAZ BRANZA MEBLARSKA, BEDACA NA PIERWSZYM MIEJSCU WSROD 1% GALEZI PRZEMYStU WYTYPOWANYCH PRZEZ MINISTERSTWO

GOoSPODARKI DO OBJECIA WSPARCIEM FINANSOWYM W RAMACH DZIAEANIA 6.5 PRoGRAMU OPERACYJNEGO INNOWACYJNA GOSPODARKA
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ROZPOCZYNA REALIZACJE PROJEKTU.



Ogolnopolska Izba Gospodarcza Producentéw Mebli od wielu lat
starala si¢ zainteresowa¢ rzad polaczeniem wysitkow w promocji
mebli i polskiej gospodarki. Nigdy bowiem produkt nie jest wyzej
oceniany niz kraj, z ktérego pochodzi.

Teraz branza meblarska, bedaca na pierwszym miejscu wérod 15
gatezi przemyslu wytypowanych przez Ministerstwo Gospodarki
do objecia wsparciem finansowym w ramach dzialania 6.5 Progra-
mu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka, rozpoczyna realizacje
projektu.

Podstawowym instrumentem budowania naszej marki za granica
jest spdjny, profesjonalnie przygotowany i konsekwentnie wdrazany
branzowy program promocji branzy meblarskiej. Do realizacji tego
programu potrzebne jest oczywiscie zaangazowanie i wieloletnie
do$wiadczenie przedsigbiorcéw. To przedsiebiorcy za wlasne pie-
nigdze prowadzili do tej pory promocje mebli. Teraz w polaczeniu
z pieniedzmi publicznymi bedzie mozna ten efekt zwielokrotni¢
i utrwali¢. Motywem przewodnim kampanii promujacej polskie
meble sg przyktady dobrych polskich producentéw mebli, ktérzy
produkuja towary i ustugi o najwyzszej jakosci.

Szczegbétowych informacji o programie udzielaja biuro OIGPM oraz
MTP.

Poza tym dziala juz strona internetowa Branzowego Programu
Promocji. Na stronie www.polskameble.pl znajduja si¢ informacje
o programie, kalkulator kosztéw udzialu w misjach i targach zagra-
nicznych oraz wszelkie potrzebne wnioski i formularze. Mozna tam
takze zapozna¢ si¢ z charakterystyka polskiej branzy meblarskiej
i planem promocji polskiej marki na rynkach zagranicznych.

Trwa naboér wnioskéw o udziat i dofinansowa-
nie branzowego programu promocji branzy me-
blarskiej na rynkach miedzynarodowych pro-
wadzonego przez Konsorcjum MTP i OIGPM.

INFORMACJE < IS

DZIALANIA, KTORE BEDA UJETE W BRANZOWYM PROGRAMIE

PROMOC]JI:

- Dzialania objete pomocg publiczng dla przedsiebiorcow (jako je-
den oddzielny komponent A). Oczekuje sie, ze w §rodowisku me-
blarzy takie dzialania jak targi, misje wyjazdowe oraz szkolenia
wzbudza duze zainteresowanie. Ministerstwo Gospodarki w ramach
wspominanych wyzej dziatan promocyjnych zaplanowato udziat
w nastepujacych imprezach targowo- wystawienniczych: Imm Co-
logne w Kolonii, MOW w Bad Salzuflen, Meble w Moskwie, KIFF
w Kijowie, Salon du Meble w Paryzu, Interiors w Birmingham, Me-
ble Polska oraz Home Decor Targi Wnetrz w Poznaniu.

Tu przedsiebiorcy, ktérzy spelnia wymagania projektu i wezma

w nim udzial bedg mogli liczy¢ na 75 proc. dofinansowania kosztéw

kwalifikowanych uczestnictwa w wystawach i targach, a jedynym

ograniczeniem bedzie pulap pomocy de mini mis. Ponadto w ra-
mach komponentu A przewidziane sg misje gospodarcze wyjazdo-
we na wszystkie wyzej wskazane rynki zagraniczne oraz szkolenia.

- Dzialania o charakterze promocji ogélnej (jako drugi komponent
B), w 100 proc. finansowane z budzetu programu. Dzi¢ki temu bedzie
mozna dotrze¢ do réznych odbiorcéw, w tym takze do przedstawi-
cieli grup zakupowych, handlowcéw, sieci, posrednikéw. Wymagac
to bedzie rowniez dziatan o charakterze wydawniczym, kampanii
reklamowych, itp. W komponencie tym Ministerstwo Gospodarki
zaplanowatlo zorganizowanie mi¢dzy innymi: konferencji po§wieco-
nych branzy meblarskiej w kazdym z nastepujacych krajéw: Niemcy,
Ukraina, Rosja, Francja, Wielka Brytania; dwéch wizyt studyjnych
dla dziennikarzy reprezentujacych media branzowe oraz dwoch wi-
zyt studyjnych dla zagranicznych kontrahentéw branzy meblarskiej
i przedstawicieli sieci kupieckich z kazdego z nastepujacych krajow:

Niemcy, Ukraina, Rosja, Francja, Wielka Brytania.

(O OONONONONONONONONONONOMOMONONONONONONONONONONONO,

SLABOéCIA POLSKIEGO MEBLARSTWA JEST BRAK WSPOLNEJ MARKI POLSKICH MEBLI. JEJ KREOWANIE TO PROCES ZMUDNY | BARDZO KOSZTOWNY.
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SPRAWOZDANIE Z DzIAtALNOSCI OIGPM w 2011 rRoKU

PROMOCJA EKSPORTU MEBLI

Podstawowe kierunki merytorycznych dziatan OIGPM w ubiegtym roku wyznaczat roczny plan pracy Izby na 2011
rok, zatwierdzony przez Rade Izby 16 grudnia 2010 roku. Gtéwne zadania tego planu dotyczyty dziatalnosci w zakre-

sie promocji eksportu mebli oraz na rzecz zdobycia dotacji unijnych dla polskich producentéw mebli.

@ OPRACOWANIE NA PODSTAWIE MATERIALOW OIGPM

Kontakty miedzynarodowe

W roku 2011 Izba podtrzymywata swoje kontakty z Europejska Or-
ganizacja Meblarska (UEA) oraz Swiatowa Konfederacja Meblarzy
(WEC), a takze innymi krajowymi organizacjami branzowymi zrze-
szonymiw UEA. Podczas spotkan (miedzy innymi w Tallinie w listo-
padzie 2011 r.) i dyskusji poruszano m.in. wiele istotnych spraw dla
budzetu UEA czy spraw zwigzanych z dzialaniami na rzecz rozwoju
konkurencyjnosci branzy meblarskiej na poziomie europejskim.

Z kolei podczas targéw MEBLE POLSKA 2011 oraz Furnica 2011
w Poznaniu Izba na swoim stoisku odbyta kilka spotkan z przedsta-
wicielami réznych zagranicznych organizacji, migdzy innymi tar-
gow IMM z Kolonii oraz ZOW z Turcji, a takze z przedstawicielami
CISIL. Spotkania te dotyczyly w gléwnej mierze mozliwosci nawia-
zania wspétpracy z polskimi producentami mebli oraz polskimi pro-
ducentami komponentéw i akcesoriéw do produkeji mebli.

Wspolpraca z organami rzagdowymi

W roku 2011 OIGPM kontynuowala wspoélprace z Ministerstwem
Gospodarki (Departamentem Instrumentéw Wsparcia, Departa-
mentem Budzetu i Finanséw, Departamentem Miedzynarodowej
Wspolpracy Dwustronnej, Departamentem Polityki Handlowej, De-
partamentem Rozwoju Gospodarki, Departamentem Funduszy Eu-
ropejskich), Ministerstwem Ochrony Srodowiska, Lasami Pafistwo-
wymi oraz Polskg Agencja Rozwoju Przedsigbiorczosci.
Kontynuowata w tym zakresie dzialania rozpoczete juz w roku 2008,
gdy wystapila do dyrektora sekretariatu Ministerstwa Gospodarki
w sprawie wdrozenia Dzialania 6.5 POIG dotyczacego promocji pol-
skiej gospodarki. W wystapieniu zglosita oficjalnie branze meblar-
ska do projektéw promocyjnych objetych powyzszym dziataniem.
Juz na poczatku 2009 roku przekazala na rece naczelnika Wydziatu
Promocji Gospodarki propozycje dzialan promujacych polskie me-
blarstwo w ramach dziatania 6.5. Ponadto w 2009 roku zlozyla takze
na rece naczelnika Wydziatu Promocji Gospodarki informacje na
temat struktury kapitalowej polskiej branzy meblarskiej.

15 stycznia 2010 roku Ministerstwo Gospodarki oglosito naboér
wnioskow pt. ,Szukamy polskich specjalnosci eksportowych”. Do
dnia 26 lutego 2010 roku nalezato przygotowa¢ wniosek - zgloszenie
branzy do objecia pomoca w ramach Dzialania 6.5 POIG. Biuro Izby
przygotowato i zlozylo w MG w dniu 25 lutego 2010 roku komplet
dokumentacji.

17 wrze$nia 2010 roku Ministerstwo Gospodarki oglosilo wybor

15 branz, ktore mialy by¢ objete wsparciem w zwiazku z realizacja
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W suMiE w 2011 ROKU |ZBA BYLA ORGANIZATOREM ORAZ WSPOLORGA-

NIZATOREM 18 KRAJOWYCH SEMINARIOW ORAZ KONFERENCJI.
Fot. |. Maciac

(OO ONONONONONONORONONOMO]

»Branzowych Programéw Promocji” w ramach Poddziatania 6.5.1
oraz 6.5.2 POIG. Dokument zostat przyjety przez kierownictwo MG
w dniu 15 wrzesnia 2010 roku. Wéréd wybranych 15 branz na pierw-
szym miejscu znalazla si¢ branza meblarska.

15 lutego 2011 roku na stronach Ministerstwa Gospodarki ukazat sie
komunikat zachecajacy przedsigbiorcdw, organizacje biznesowe oraz
instytucje naukowe do wskazania najbardziej efektywnych narzedzi
promocji oraz perspektywicznych rynkéw do promocji branz i grup
produktowo-ustugowych. 15 czerwca 2011 r. MG oglosilo przetarg
w sprawie przygotowania oraz realizacji BPP branzy meblarskiej.
W tej sytuacji OIGPM podjeta decyzje o nawiazaniu wspodtpracy
z MTP. OIGPM oraz MTP podpisaty 28 listopada 2011 roku stosow-
ng umowe¢ konsorcjum. Rozpoczely si¢ prace nad stworzeniem BPP
oraz przygotowaniem sie do uczestnictwa w przetargu przygotowy-
wanym przez MG. 22 pazdziernika 2011 roku MG ogtosito nowy
przetarg (po uniewaznieniu poprzedniego) na przygotowanie oraz
realizacj¢ koncepcji BPP branzy meblarskiej. W nowej specyfikacji
MG dokonato korekt dotyczacych rynkéw zagranicznych, na jakich
maja by¢ prowadzone dziatania promocyjne, a takze w znaczacy spo-
sob ograniczyla dzialania medialne prowadzone na tych rynkach.
Zdecydowanej zmianie ulegl réwniez sposob finansowania projektu

- zwlaszcza w odniesieniu do Komponentu A (organizacja targow



zagranicznych oraz krajowych, organizacja wyjazdowych misji go-
spodarczych oraz organizacja szkolen). Termin ztozenia ofert usta-
lono na 1 grudnia 2011 roku. Konsorcjum OIGPM MTP opracowa-
ta na nowo calg koncepcje BPP i 30 listopada ztozyla swoja oferte.
Oferta zostata zaakceptowana przez MG i w dniu 11 stycznia 2012
roku doszto do podpisania umowy o dofinansowanie realizacji BPP.

Realizacja projektu rozpoczeta si¢ w IT kwartale 2012 roku.

Przeciw spalaniu surowca

W 2011 roku w Ministerstwie Gospodarki kontynuowano prace
nad nowym Rozporzadzeniem Ministra Gospodarki z 19 lipca 2010
roku w sprawie szczegélowego zakresu obowigzkéw uzyskiwania
i przedstawiania do umorzenia §wiadectw pochodzenia, uiszczania
oplaty zastgpczej, zakupu energii elektrycznej i ciepla wytworzo-
nych w odnawialnych Zrédlach energii oraz obowiazku potwier-
dzania danych dotyczacych iloéci energii elektrycznej wytworzonej
w odnawialnym Zrddle energii (zwanego dalej projektem rozpo-
rzadzenia). Wejscie w zycie wspomnianego wyzej projektu Rozpo-
rzadzenia oznaczaloby w praktyce zgode na przemystowe spalanie
w duzych ilosciach dla celow energetycznych pelnowarto$ciowego
surowca drzewnego. Statoby si¢ to mozliwe dzigki przyjeciu defini-
cji biomasy leé$nej, wedtug ktdrej do przemystowego spalania mozna
byloby zuzy¢ kazde drewno pozyskane w lesie, a nie tylko drewno
deklarowane jako pochodzace np. z zadrzewien $rédpolnych lub
przydroznych. Sprawa ta zaniepokoila nie tylko $rodowisko mebla-
rzy, ale odbila si¢ szerokim echem wéréd wszystkich przedstawicieli
branz przetworstwa przemystowego opartych na przerobie surowca
drzewnego. W efekcie OIGPM wraz ze Stowarzyszeniem Produ-
centéw Plyt Drewnopochodnych w Polsce wystosowata 24 lutego
2011 roku pismo do wicepremiera RP Waldemara Pawlaka z pros-
ba o ponowne przeanalizowanie wszystkich zapiséw bedacych tre-
$cig wspomnianego wyzej rozporzadzenia. W rezultacie wspolnych
dziatan wielu stowarzyszen oraz instytucji zwiazanych z przemy-
stem drzewnym wstrzymano prace nad wspomnianym wyzej kon-

trowersyjnym rozporzadzeniem.

Pomiedzy przetargami

W grudniu 2011 roku OIGPM zostala wlaczona do Grupy roboczej
przemystu drzewnego powotanej przez ministra §rodowiska Janusza
Zaleskiego. Grupa robocza zostala powotana w celu przygotowania
projektu zmian w zasadach sprzedazy drewna przez Lasy Pan-
stwowe na II pdélrocze 2012 roku. Wedlug opinii OIGPM przeka-
zanej Dyrekcji Generalnej Laséw Panstwowych przez prezesa Izby,
zmiany powinny dotyczy¢ reformy obecnego systemu, obejmujacej:
wprowadzenie proporcji 80/20% w podziale puli drewna pomiedzy
przetargi ograniczone a otwarte, wykorzystanie przez odbiorcow
wydtuzonej historii zakupéw (z okresu od 1 do 5 lub 8 lat do wy-
boru - ma to na celu premiowanie stalych, dtugoletnich odbiorcéw
z LP oraz eliminacje spekulacyjnych zakupéw). Ponadto zdaniem
Izby nalezy wprowadzi¢ tak zwane zasady ,,zwyczaju kupieckiego”,
zwlaszcza odnosénie dotychczasowych zakupoéw dotyczacych ga-
tunku, rodzaju i sortymentu drewna. Powinien by¢ tez stosowany
w zaplacie za odebrany surowiec system rabatéw - uzalezniony od
wartosci zakupdéw oraz system wydluzonych terminéw ptatnosci.
Spotkania z Dyrekcja Generalng Laséw Panstwowych byly konty-
nuowane bardzo intensywnie w I kwartale 2012 roku. Izba brata
bardzo aktywny udziat w licznych pracach Grupy roboczej z oso-

bistym zaangazowaniem prezesa Izby Jacka Twaroga. Spotkania

INFORMACJE < IS

Grupy roboczej odbywaly si¢ gtownie w Ministerstwie Srodowiska,
w ktérych udzial brali minister érodowiska, jego zastepcy oraz dy-
rektor generalny i przedstawiciele Laséw Panstwowych, a takze re-

prezentanci Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentéw.

Konferencje, seminaria i szkolenia

31 marca 2011 roku OIGPM wzigla udzial w konferencji pt. ,Ile
naprawde warta jest firma - wlasnos§¢ intelektualna jako istotny
sktadnik wartosci firmy” zorganizowanej przez Malopolska Agen-
cje Rozwoju Regionalnego (MARR) z Krakowa. Na konferencji dy-
rektor Marek Adamowicz wyglosil referat pt. ,Warto$¢ i ochrona
wlasnosci przemyslowej na przyktadzie przemystu meblarskiego”.
Réwniez w marcu 2011 roku na podstawie podpisanej umowy
z MARR, OIGPM byla konsultantem poradnika adresowanego do
przedsiebiorcow branzy meblarskiej pt. ,Ochrona wlasnosci inte-
lektualnej w przemysle meblarskim, praktyczny poradnik”. Ponadto
w marcu 2011 roku ukazal si¢ w materiatach Malopolskiej Agencji
Rozwoju Regionalnego z Krakowa artykut pt. ,Ochrona wtasnosci
intelektualnej w meblarstwie” autorstwa Tomasza Wiktorskiego,
Marka Adamowicza, Anny Rumockiej i Michata Strzeleckiego.

Dla gosci targowych targéw MEBLE POLSKA 2011 w Poznaniu
OIGPM przygotowala interesujacy program seminariéw i warszta-
téw, w tym miedzy innymi: ,Umebluj przyszlo§¢” - we wspolpracy
z firmg COMARCH czy ,Innowacyjne produkty i ustugi bankowe dla
firm z branzy meblarskiej” - prowadzone przez BANK PEKAO SA.
Z kolei podczas targéw Furnica 2011 w Poznaniu zorganizowata
kilka imprez towarzyszacych targom, w tym miedzy innymi semi-
narium pt. ,Jak efektywnie gospodarowaé surowcem drzewnym
w procesie produkcji mebli” czy seminarium pt. ,Branzowy Pro-
gram Promocji Polskiej Branzy Meblarskiej na Rynkach Zagranicz-
nych”.

Biuro Izby zorganizowalo podczas targéw SoFab 2011 w Poznaniu
seminarium pt. ,,Perspektywy rozwoju dla rynku mebli tapicerowa-
nych w Polsce”. Ponadto targi te zostaly objete patronatem branzo-
wym przez OIGPM.

Wartymi uwagi sa takze inne wydarzenia. 28 wrzeénia 2011 roku
odbylo si¢ zorganizowane przez OIGPM i MARR seminarium pt.
»~Warto$¢ aktywdédw niematerialnych w firmie”. Seminarium to pro-
wadzone bylo przez Andrzeja Podszywalowa, wybitnego polskiego
eksperta z zakresu niematerialnych sktadnikéw majatku firmy, bie-
glego sadowego w dziedzinie wyceny warto$ci niematerialnych.

Z kolei 26 pazdziernika odbylo si¢ organizowane przez OIGPM
i MARR seminarium pt. ,Problem podrabiania i piractwa - import,
eksport”. Referat na powyzszym seminarium wyglosil Mariusz
Kondrat, autor poradnika dla branzy meblarskiej.

12 grudnia 2011 roku odbyta si¢ w Warszawie konferencja prasowa
pt. ,Rola targéw MEBLE POLSKA w programie promocji polskiego
meblarstwa”.

W sumie w roku 2011 roku Izba byla organizatorem oraz wspoélor-

ganizatorem 18 krajowych seminariéw oraz konferencji.

Nagrody i wyrdznienia

Zaréwno podczas targéw Meble Polska 2011 jak i Furnica 2011
Ogdlnopolska Izba Gospodarcza Producentéw mebli zostala wyrdz-
niona dyplomem oraz okoliczno$ciowym medalem z okazji 90-lecia
istnienia MTP za wieloletniag owocng wspotprace z Miedzynarodo-
wymi Targami Poznanskimi. Wyréznienia odebral wiceprezes Izby
Tadeusz Respondek.
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MAMY OPTYMALNIE DOBRANA
POLITYKE HANDLOWA

Rozmowa z Bogdanem Szewczykiem, wspotwtascicielem - dyrektorem generalnym Fabryki Mebli BODZIO.

@ SyLwiA MODZELEWSKA

Meble News: Fabryka Mebli Bodzio rozpoczela dzialalnos¢ w 1985
roku. W niespelna 30 lat znalezliscie si¢ w gronie najwiekszych produ-
centéw mebli i zbudowaliscie rozpoznawalna marke. Czy przekonanie
Polakow, ze warto zaufa¢ marce Bodzio bylo trudnym zadaniem? Przy
pomocy jakich srodkow udalo sie to osiagnac?

Bogdan Szewczyk: Marka Bodzio to obecnie jedna z najwigkszych i najbar-
dziej rozpoznawalnych marek meblarskich na polskim rynku. Blisko 30-let-
nie funkcjonowanie przedsigbiorstwa bylo okresem intensywnego rozwoju
i wielu bardzo istotnych przeobrazen. Kazdy etap naszej historii byt krokiem
w kierunku wykorzystania potencjatu, ktéry zawsze byt kotem zamacho-
wym naszego rozwoju. Budowanie zaufania do marki byto procesem dlugim
i trudnym. Szybko jednak zjednalismy sobie uznanie wsréd sporej rzeszy
klientéw. Niektdrzy z nich dokonujg u nas zakupdw wielokrotnie. Fakt, ze
rokrocznie notujemy rosnaca sprzedaz mebli jest namacalnym dowodem
na to, ze mamy optymalnie dobrang polityke handlows, a oferta produkto-
wa wychodzi naprzeciw oczekiwaniom rynku. Mysle, Ze to co najbardziej
przekonuje klientéw do naszej marki to atrakcyjne wzornictwo, dobra jakos¢
i przystgpna cena. To wlasnie w tym upatruje nasz sukces.

Meble News: Fabryka zdecydowala si¢ na kampanie¢ reklamowa w me-
diach. Czy na przykladzie wlasnej firmy moze Pan powiedzie¢, ze wply-
nela ona na wigksza rozpoznawalno$¢ marki? Czy ,osluchanie” si¢ z na-
zwa powoduje, Ze nabieramy wiekszego zaufania do producenta?

B.Sz.: Reklama jest statym i nieodzownym elementem naszej aktywnosci.
Jako gtéwne narzedzie promowania naszych produktéw w pewien sposéb
wplywa takze na rozpoznawalnos¢ i postrzeganie catej marki. Przecigtny
konsument kojarzy nas z polska branzg meblarska, ktéra ma bardzo bogate
tradycje w calej Europie, ale nie tylko. Nasze kampanie medialne s jednak
przede wszystkim ukierunkowane na promowanie mebli, ustug a szcze-
gblnie nowosci, jakie trafiaja do sprzedazy. Kwestia wtérna do tego, cho¢
na pewno wazng, pozostaje wykorzystanie reklamy do wsparcia wizerun-
kowego marki, co czynimy z zauwazalnym sukcesem. Niezalezne badania
marketingowe potwierdzaja, ze nalezymy do $cislej czoléwki najbardziej
rozpoznawalnych producentéw mebli w Polsce, z ktérym nierozerwalnie

zwigzane sg takie cechy jak prestiz, dos§wiadczenie czy wreszcie zaufanie.

Meble News: Oferta mebli na naszym rynku jest bogata i do$¢ zrézni-
cowana, jak wiec mozna odrdznic¢ si¢ od konkurencji i sta¢ sie zauwa-
zalnym dla potencjalnych nabywcow?

B.Sz.: Rynek mebli w Polsce jest szczegdlnie wymagajacy i trudny zwlasz-

cza dla mniejszych producentéw. Kwestiag fundamentalng pozostaje takie
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dopasowanie oferty, aby zakup mebli pozostawal w zasiegu mozliwo$ci
finansowych przecigtnego Kowalskiego. Nie jest to tatwe, zwlaszcza ze
podaz mebli na rynku jest bardzo wysoka, a poziom cen bardzo wyréw-
nany. Ze wzgledu na skale produkcji, naszym priorytetem bylo zawsze
pozyskanie jak najszerszego grona odbiorcéw. Nasza polityka marketin-
gowa zaklada nie tylko pozyskiwanie klienta indywidualnego, ale takze
instytucjonalnego, co od dluzszego czasu czynimy ze sporym sukcesem.
Jestesmy dostawca mebli do hoteli, pensjonatéw, szkét i innych podmio-
téw uzytecznosci publicznej. To co moze nas wyrézniac na tle naszej kon-
kurencji to zauwazalna elastycznos¢, z jaka podchodzimy do zmieniaja-
cych sie uwarunkowan rynkowych. Nasza oferta produktowa przechodzi
ciagta modyfikacje i jest na biezaco poszerzana. Wykorzystujemy przy
tym nasze bogate do§wiadczenie oraz dobra znajomo$¢ branzy. Z roku na
rok nasza oferta staje si¢ coraz bardziej konkurencyjna i dzigki temu jest
ona bardziej rozpoznawalna wéréd samych klientéw.

Meble News: Cena to jedna z podstawowych cech, ktore decydujg o za-
kupie mebli. Ale czy tylko ona? Czy rzeczywiscie jest to tylko kwestia
niskiej ceny? Czy za wyborem konkretnych mebli stoi cos jeszcze?

B.Sz.: Cena chociaz bardzo wazna, jest zaledwie jednym z wielu czynni-
kow, ktoére wptywaja na popularno$¢ naszych mebli. Zréznicowane gu-
sta klientow oraz ich rosngce wymagania motywuja nas do poszukiwa-

nia coraz skuteczniejszych narzedzi docierania z oferta do odbiorcow.
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NAK FAKT, ZE ROKROCZNIE BODZIO NoTUJE ROSNACA SPRZEDAZ MEBLI JEST DOWODEM NA TO, ZE MA OPTYMALNIE DOBRANA POLITYKE HANDLOWA.

To co byto atrakcyjne jeszcze kilka lat temu okazuje si¢ dzisiaj stan-
dardem. Aby zwigkszy¢ swoja konkurencyjnos¢ oraz podkresli¢ wia-
sna pozycje na rynku, wprowadzili$my wiele rozwigzan systemowych.
Nowoczesny model kredytowania zakupow, blyskawiczny, bo zaledwie
trzydniowy termin realizacji zaméwien z dowozem mebli bezposred-
nio do klienta to tylko niektére uslugi pozostajace w naszej biezacej
ofercie. Regularnie wprowadzane zmiany we wzornictwie oraz czeste
kampanie promocyjne w sposdb bezposéredni stymuluja sprzedaz na-
szych mebli. Niebagatelne znaczenie ma takze fakt dysponowania tak
pokazna, bo liczaca ponad 310 sklepéw siecig dystrybucji. To gléwnie
dzigki ich funkcjonowaniu klienci maja utatwiony sposéb zapoznania
si¢ z naszg oferta. Pomimo Ze od dawna juz mozna korzysta¢ z inter-
netowego systemu sprzedazy, to wlasnie firmowe salony sa najlepszym
sposobem dotarcia do kupujacych.

Meble News: Fabryka Mebli Bodzio posiada obecnie ponad 300 sa-
lonéw sprzedazy na terenie naszego kraju. Czy potrzebna jest Wam
jeszcze reklama? Czy taka liczba salonéw nie jest wystarczajaca gwa-
rancja, ze Wasze meble s3 znane wiekszos$ci Polakow?

B.Sz.: Nawet tak pokazna liczba naszych sklepéw nie jest w stanie calkowi-
cie wyeliminowac¢ reklamy. Pomimo Ze salony sprzedazy w duzym stopniu
wplywaja na promowanie calej marki, to nie mogg by¢ one traktowane jako
gléwne narzedzie marketingowe. Tak bardzo rozbudowana sie¢ sklepow
ma raczej usprawnic¢ naszg logistyke i system sprzedazy. Sklepy budujemy

OOPOOMOOPOOOO

For. BODZIO

przede wszystkim na obszarach, w ktorych nie jeste$my szczegdlnie aktyw-
ni oraz w duzych aglomeracjach miejskich, traktujac je jako strategiczne
inwestycje. Potrojenie liczby salonéw w ciagu zaledwie szesciu lat to najlep-
szy dowdd na to, Ze nasze plany w tym zakresie sa bardzo szerokie i maja
charakter dtugofalowy. Kazdy nowy salon ma sw6j wymierny wklad w kre-
owaniu rozpoznawalnosci naszej marki, ale bez odpowiedniego wsparcia ze

strony reklamy byloby to znacznie trudniejsze.

Meble News: Czy w najblizszym czasie mozemy si¢ spodziewac otwar-
cia kolejnych salonéw i wprowadzenia nowej oferty wzorniczej? Czy
zostanie to podparte jaka$ duza kampania reklamowa?

B.Sz.: Obecnie trwajg prace wykonczeniowe w kilku nowo budowanych
salonach. Kwestig czasu pozostaje oddanie ich do uzytku. W kolejnych
miesigcach rozpoczniemy nastgpne inwestycje tego typu. Jak co roku,
wprowadzimy do sprzedazy nowe kolekcje mebli, od$wiezajac tym sa-
mym naszg aktualng oferte. Takim zabiegom zawsze towarzysza rozne
formy promocji, od duzych kampanii prasowych czy radiowych do dys-
trybucji ulotek reklamowych. Z reguty maja one charakter cykliczny i fa-
czone s3 z szeroko zakrojonymi akcjami promocyjnymi. Podczas takich
kampanii obecni jeste§my w prasie ogolnopolskiej, lokalnej, radiu oraz
innych mediach. To dobry i sprawdzony sposéb promocji, bo gwarantuje
dotarcie do mozliwie szerokiego grona klientow.

Meble News: Dzi¢kuje za rozmowe.

[
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OFERTA MEBLI BODZIO PRZECHODZI CIAGLA MODYFIKACJE | JEST NA BIEZACO POSZERZANA. FoT. BODZIO
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Rok 2011 w LICZBACH

NIE NALEZY PODDAWAC SIE
PESYMISTYCZNYM NASTROJOM

Rekordowy 2011 rok przeszedt do historii. Trudno jeszcze przewidywac, jaki bedzie rok 2012, ale pierwsze sympto-
my wskazuja, ze pomimo iz trudny, nie powinien by¢ gorszy od poprzedniego roku.

@ Tomasz WIKTORSKI, MICHAEL STRZELECKI

Ogolna sytuacja gospodarcza firm meblarskich jest zréznicowana,
na co wskazuja deklaracje sktadane w miesi¢cznej ankiecie koniunk-
tury. W styczniu i lutym wskaznik méwiacy o kondycji gospodar-
czej firm przyjmowal odpowiednio wartosci minus 0,8 i minus 1,
a wiec obecnie wystepuje niewielka przewaga przedsigbiorstw pesy-
mistycznie oceniajacych aktualne wyniki. W calym 2011 roku oceny
byly duzo bardziej pesymistyczne, a przewidywania na kolejny mie-
sigc sg bardziej pozytywne plus 0,1. Portfel zamoéwien producentow
mebli zmniejsza si¢ po doskonalej konicowce 2011 roku. Wskaznik
strumienia zamdéwien krajowych i zagranicznych w styczniu i lutym
przyjmowal wartoéci minus 4,7 oraz minus 3,4. Ocena w styczniu
byla podyktowana gléwnie sytuacja na rynku krajowym, a w lutym
glownie za sprawg rynku zagranicznego. Krotkoterminowe ocze-
kiwania przedsigbiorcéw przekladaja sie na warto§¢ wskaznika na
poziomie plus 0,8, przy czym wigkszy odsetek menedzeréw oczekuje
wiekszych zamoéwien zagranicznych.

Biorac jednak pod uwage liczbe mieszkan oddanych do uzytku
w 2011 roku, ktéra wynosila blisko 132 tysiace, czyli o 3% mniej niz
w 2010 roku, nie spodziewamy si¢, zeby wzrost obrotéw wynikat
z ozywienia na rynku klientéw indywidualnych.

Liczba mieszkan oddanych do uzytku w styczniu 2012 byta o 13 pro-
cent wyzsza niz w 2011 roku, ale tez 0 47% nizsza niz w rekordowym
2009 roku. Biorac pod uwage liczbe budéw rozpoczetych w okresie
pierwszych trzech kwartaléw 2011 roku mozna si¢ spodziewac, ze

liczba mieszkan oddanych do uzytku w 2012 roku bedzie réwna lub
od 1 do 3 procent wyzsza niz w roku 2011. To dla krajowego rynku
mebli oznacza, zZe nie powinno by¢ gorzej niz w roku, ktéry minat.

Koniunktura w przemysle

Analizujac wskaznik biezacej produkcji, réwniez obserwujemy prze-
wage deklaracji negatywnych wynoszacych odpowiednio minus 0,5
i minus 3,2 w styczniu i w lutym. Oczekiwania na przysztos¢ sa pozy-
tywne plus 2,9. Stan zapaséw wyrobow gotowych jest nadal oceniany
jako zbyt duzy, ale od listopada ubieglego roku sytuacja poprawia si¢
iwlutym tylko 1,9% firm deklarowato zbyt duze zapasy. Zdecydowa-
nie pogorszyta sie zdolno$¢ do biezacego regulowania zobowigzan,
o ile jeszcze w grudniu wiecej firm deklarowalo poprawe zdolnosci
do regulowania swoich zobowiazan to w styczniu i w lutym przewaga
firm z rosngcymi problemami wynosila 1,5 a nastepnie 10,1 procent.
Oczekiwania na kolejny miesigc s3 nadal negatywne i wynosza mi-
nus 6,2. Wskaznik méwiacy o poziomie naleznoséci w lutym, po raz
pierwszy od wrzeénia przyjal pozytywna wartos¢, to znaczy plus 0,8.
Oznacza to, ze 0 0,8% wigcej firm stwierdzito, iz poziom naleznoéci,
na ktore czekaja, spada. Od grudnia do lutego menedzerowie z firm
meblarskich deklarowali potrzebe ograniczenie zatrudnienia.

Oceny i oczekiwania

Wskaznik moéwiacy o spodziewanych podwyzkach cen wyrobow go-

DYNAMIKA WOLUMENU PRODUKCJI WYBRANYCH TYPOW MEBLI W 2011 RoKU

[-X112011 [-X112010 |-X112011/2010
Meble do siedzenia przeksztatcane w miejsca do spania tys. szt. 2599 2122 1,225
Meble kuchenne tys. szt. 2695 2531 1,065
Meble drewniane, w rodzaju stosowanych w sypialni tys. szt. 3052 3010 1,014
Meble drewniane, w rodzaju stosowanych w pokojach stotowych i salonach tys. szt. 18794 18553 1,013
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towych przyjal w lutym warto$¢ bliskg zeru (plus 0,6) co sugeruje,
ze podobna liczba przedsigbiorcéw myséli o obnizaniu cen jak i ich
podnoszeniu. Poprzednio tak niskg warto$¢ wskaznik ten przyjmo-
wal w lipcu 2010 roku.

Ogolny klimat koniunktury w lutym kadra zarzadzajgca firm me-
blarskich ocenita na minus 0,5. Byla to warto$¢ lepsza o 0,7 punktu
w poréwnaniu do poprzedniego miesigca i nieznacznie (plus 0,2)
wyzsza niz przed rokiem. Wskaznik ten oceniany z perspektywy ca-
tego przetwdrstwa przemystowego wynosit w lutym minus 2,1.
Ogolny klimat koniunktury w handlu detalicznym ksztattowat sig
w lutym nieznacznie lepiej niz w styczniu, a mianowicie na pozio-
mie minus 9 (w styczniu minus 10). Branza ,artykuly gospodarstwa
domowego” (RTV, AGD, meble i inne) ocenita klimat koniunktury
na minus 12,5 (w styczniu minus 13,6). Wskaznik ogélnej sytuacji
gospodarczej tych firm uksztaltowal si¢ na poziomie minus 6,4,
czyli o 8,6 punktu nizej niz miesigc wczesniej. Przewidywania na
kolejne miesigce sa jednak negatywne (minus 18,5). Ilo§¢ sprzeda-
nych w lutym towaréw zmniejszyla si¢ po 4 miesigcach zwigkszonej
sprzedazy — wskaznik minus 1. Natomiast przewidywania na temat
popytu w kolejnych miesigcach oceniono na minus 14,5, podczas
gdy w styczniu na minus 55,3. Zapasy pozostaja na zbyt wysokim
poziomie (minus 2,5), ale poziom ich zmniejsza sie. O ponad 20
punktéw w pordéwnaniu do stycznia 2012 roku obnizyl si¢ wskaz-
nik okres$lajacy zdolno$¢ do biezagcego regulowania zobowiazan fi-
nansowych (minus 12,9). Przewidywania krétkookresowe sg nadal
negatywne (minus 14,9). Wskaznik oceniajacy przewidywania od-
nos$nie zamoéwien u dostawcédw dla jednostek handlowych z branzy
artykuly gospodarstwa domowego przyjal w lutym warto$¢ minus
20, a w styczniu minus 59. W jednostkach tych planowane sa tez re-
dukcje zatrudnienia. Lutowa ocena wskaznika poziomu zatrudnie-
nia wynosila minus 26,9 i od listopada utrzymuje negatywne warto-
$ci. W tym samym czasie negatywne warto$ci przyjmuje wskaznik

naktadéw inwestycyjnych, a w lutym wynidst minus 6,1. Od listo-

STATYSTYKA< IS

wskaznik ufnosci konsumenckiej réwniez si¢ pogorszyt w stosunku
do stycznia 2012 roku, w tym przypadku o 2,5 punktu procentowego
i uksztaltowal na poziomie minus 36,5. Byla to warto$¢ o 7,3 punktu
procentowego nizsza niz przed rokiem. Na pogorszenie wskaznika
wplynety gléwnie bardziej pesymistyczne oczekiwania odnoénie
poziomu bezrobocia oraz sytuacji ekonomicznej kraju oraz w mniej-

szym stopniu mozliwo$ci oszczedzania pieniedzy.

Produkcja

Po bardzo dobrych wynikach z 2011 roku, wolumen produkcji me-
bli monitorowanych przez GUS w styczniu 2012 wygladal pesymi-
stycznie. W przypadku mebli przeksztalcanych w miejsca do spania
odnotowano blisko 9-procentowy spadek, mebli kuchennych blisko
8-procentowy, a mebli sypialnianych az 26-procentowy. Zwigkszy-
ta si¢ tylko wolumen mebli do jadalni i salonu - wzrost 4,1% rok
do roku. Zestawiajac to jednak ze wskaznikiem deklarowanego
wykorzystania mocy produkcyjnych wynoszacym 78,3% nie nale-
2y poddawac si¢ pesymistycznym nastrojom. Wykorzystanie mocy
produkcyjnej przewidywane na I kwartal 2012 jest o 0,3% wyzsze
niz w IV kwartale 2011. Srednio, w ostatnich latach wykorzystanie
mocy produkcyjnych w pierwszym kwartale rok bylo o 2% nizsze
niz w czwartym roku poprzedniego. Wolumen produkcji ptyt wio-
rowych zwigkszyt si¢ 0 10,5%, a plyt piléniowych o blisko 20% w po-
réwnaniu do analogicznego miesigca 2011 roku.

Oficjalne dane o wartosci produkcji w momencie przygotowywania
niniejszego materiatu dotyczg trzech kwartatéw 2011 roku. Warto$¢
produkcji sprzedanej meblarskich firm matych, §rednich i duzych

od stycznia do wrze$nia wynosita 20 miliardéw i 770 milionéw zto-

ZATRUDNIENIE W BRANZY MEBLARSKIEJ

pada 2011 wigcej firm deklaruje podnoszenie cen detalicznych niz Zatrudnienie w branzy meblarskie] Hkw. 2011 | I1kw. 2011 kw./kw.
ich obnizanie. W lutym byto to plus 12%, podczas gdy w styczniu Firmy duze, $rednie i mate 1329 1335 0,996
nawet plus 21,4%. Firmy duze i érednie 104,3 105,0 0,993
Firmy mate 28,6 28,5 1,004
Koniunktura konsumencka
Biezacy wskaznik ufnoéci konsumenckiej syntetycznie opisujacy
obecne tendencje w konsumpcji indywidualnej pogorszyt si¢ w lu- DYNAMIKA PRODUKC.! MEBLI
tym o 3 punkty procentowe w stosunku do poprzedniego miesigca
i uksztaltowal na poziomie minus 29,8. Byla to ocena gorsza o 4,8 -1l kw. 2011 1l kw2010 | -1 kow. 171
punktu procentowego od warto$ci obserwowanej rok wczesniej. Po- wmln PLN ol PLN
orszeniu ulegly oceny wszystkich badanych przez GUS zagadnien
8 gty Y Y Y P 8 Firmy duze, $rednie i mate 20768,8 17249,8 1,20
(zaistnialych i oczekiwanych zmian sytuacji ekonomicznej kraju, : —
. . . . . . . ; Firmy duze i $rednie 16959,9 14300,1 119
zaistniatych i oczekiwanych zmian w sytuacji ekonomicznej gospo-
. i ) i Firmy mate 38089 2949,7 1,29
darstw domowych, dokonywania waznych zakupow). Wyprzedzajacy
DYNAMIKA HANDLU ZAGRANICZNEGO - DANE WSTEPNE
[-111 kw. 2011 [-11 kw. 2011 [-111 kw. 2011
min PLN dynamika r/r min EUR dynamika r/r mln USD dynamika r/r
eksport 19 682 1,18 4939 1,18 6914 1,25
import 3141 1,14 788 1,15 1103 1,21
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tych. Jest to warto$¢ az o 20,4% wyzsza niz w analogicznym okre-  \Wykres 1.
sie roku 2010. Na utrzymanie tej wysokiej dynamiki do konca roku
wskazujg réwniez dane wstepne o wartosci produkcji w 2011 roku,

a takze posrednio opisywane poprzednio wskazniki koniunktury m Cicena bledqea: zapasy

w przemysle meblarskim. Co ciekawe, wyzszg od §redniej dynamike 5 s (g B TR AR

wzrostu notuje si¢ dla firm malych i wynosi ona az 1,29 w ujeciu Ciesakiwania: Tabradnienie

rok do roku. Dynamika wzrostu produkcji firm duzych i §rednich

— PR AN O

jest rowniez wysoka i wynosi 1,19 r/r. Uwzgledniajac dane z rejestru
REGON wida¢, ze zmniejszyla sie liczba firm w grupie firm $rednich
i malych w obydwu przypadkach o 3%. Mozna to interpretowa¢ jako
wynik zmniejszania zatrudnienia przez firmy i w efekcie tego prze-
chodzg one z klas wyzszych do nizszych.

Spodziewana warto$¢ produkcji sprzedanej za caty 2011 roku dla

omawianej grupy firm to 28 miliardéw i 800 milionéw zlotych, nato-
miast razem z firmami mikro warto$¢ prawdopodobnie przekroczy

31 miliardéw zlotych.

Zatrudnienie

Na przestrzeni trzeciego kwartalu w branzy zatrudnienie zostalo
zredukowane o okoto 600 etatow. Redukcje dotyczyly firm duzych  \wyyres 2.
i §rednich, gdzie zlikwidowano 700 etatéw. 100 miejsc pracy przy-
byto w gronie firm malych. Przeci¢gtne wynagrodzenie na koniec - e
wrze$nia wynosilo 2538,73 zl, czyli o 5,3% wiecej niz przed rokiem

. T . . . 10000
i 1,5% wiecej niz na koniec poprzedniego kwartatu. Przecietne wy- .

nagrodzenie w branzy meblarskiej stanowi 77% przecigtnego wyna- 10000
grodzenia w przetworstwie przemystowym ogdtem. 120000
100000
Handel zagraniczny e
Réwniez oficjalne dane o obrotach handlu zagranicznego w momen- o
cie zamykania biuletynu Meble News dostepne byly za okres trzech ¥
kwartatéow 2011. Dynamika importu i eksportu jest imponujaca 40000
i uzasadnia omawiane wyzej dane o wartosci produkcji. Warto$é 000
eksportu po trzech kwartatach wynosita 19,7 mld ztotych przy dy- . _
namice 1,18 (poréwnanie do danych wstepnych publikowanych dwa- 1 # 31 4 S & T R 9 1w 11 12

naécie miesigcy temu). Istotne jest to, ze tym razem wplyw kurséw
walut na wynik w euro byl marginalny, to znaczy ponizej 1%. Inaczej  \\yxres 3.
sytuacja wyglada w ujeciu dolarowym, ze wzgledu na umocnienie
euro wzgledem dolara (I - IIT kwartal 2010 i 2011).

a0
Wysoka dynamike wzrostu obserwujemy rowniez w przypadku im-
portu, ale jest ona nizsza w poréwnaniu do eksportu. Import w zto- 30
towkach po trzech kwartatach 2011 roku wynidst 3,14 mld zlotych

20

i wzrdst o 14 % w poréwnaniu do analogicznego roku poprzedniego.
Dynamika w euro byla o nieco ponad 1 % wyzsza niz w ztotéwkach,
natomiast w dolarach przekroczyla 21 procent. Prezentowane dane
dotycza grup CN 9401, 9402, 9403 i 9404 stosowanych w statysty- ad

ce miedzynarodowej do okreélenie wartosci wymiany zagranicznej

w zakresie mebli. Zawieraja one réwniez warto$¢ eksportu foteli do 10

pojazdéw mechanicznych i ich cze$ci, mebli medycznych, w tym

foteli dentystycznych i fryzjerskich, a takze $piworéw i materiatow —**

poscielowych. Eaczna warto$¢ tych podgrup towarowych w pol- "

skim eksporcie to 1 mld 125 mln ztotych. Wytaczenie tej warto$ci $od A B o F o o o &
z eksportu pozwala na lepsze odzwierciedlenie udziatu eksportu -p"'\ = &
w produkeji (ze wzgledu na réznice klasyfikacyjne). Wskaznik pro-

eksportowos$ci w przypadku Polski wynosi 89%, co jest najwyzszym Grena bletyca: portfel Cezekiwania: produkeia
wynikiem wéréd gtéwnych producentéw mebli. amdwier

Zestawienie dynamiki i sald produkcji, eksportu i importu wskazuje === Qceekiwania: partiol e Dicera biwtipca: sobowigrania
na wzrost obrotéw na rynku krajowym w okresie trzech kwartaléw g

2011 roku o 940 mln ztotych w poréwnaniu z rokiem 2010. = Ocena bleiaca: produkcja Oczekiwania: zobawiazania
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TO BYLO PRAWDZIWE SWIETO MEBLARZY

28 000 m?, 13 000 zwiedzajacych i bardzo biznesowa atmosfera - tegoroczne targi MEBLE POLSKA okazaty sie naj-
wieksza polska impreza meblarska od kilku lat. Zgodnie z przewidywaniami organizatordw, targi od czasu zmiany

formuty rozwijaja sie bardzo dynamicznie.

@ OPRACOWANIE NA PODSTAWIE MATERIALOW MTP

W ciagu trzech lat od wprowadzenia nowej formuly targéw impreza
pod wzgledem powierzchni i wystawcow urosta niemal dwukrotnie,
aliczba zwiedzajacych w tym samym czasie zwiekszyla sie prawie trzy-
krotnie. Wystawcy i zwiedzajacy przekonali si¢ na nowo o zaletach
poznanskiego o$rodka. Poznan ponownie stal si¢ dla polskich produ-
centéw miejscem, gdzie moga zaprezentowac oferte kluczowym klien-
tom z Europy i $wiata, i zrealizowa¢ swoje cele handlowe. Swoja oferte
podczas tegorocznych targéw zaprezentowalto na 28 000 m® 203 wy-
stawcow, impreze odwiedzito ponad 13 000 0sob z 42 krajéw. Znaczaca
grupe wéréd odwiedzajacych targi stanowili niemieccy kupcy meblowi
- az 22% wszystkich gosci z zagranicy. Kolejne miejsca w targowych
statystykach odwiedzajacych nalezaly w tym roku do przedstawicie-
li Litwy, Czech, Stowacji, Rosji, Holandii, Bialorusi, Belgii, Francji,
Wegier i Wloch. Rosngce zainteresowanie impreza kupcow polskich
i zagranicznych potwierdzilo, iz w ciagu minionych trzech lat MEBLE
POLSKA wyraznie zaznaczyly swoja obecno$¢ na meblarskiej mapie
Europy. Organizatorzy nie kryja zadowolenia i juz planuja dzialania,
ktore maja zagwarantowac przysztorocznej edycji jeszcze wigkszy suk-
ces.

- To prawda, jeste$émy bardzo zadowoleni z tegorocznej edycji - méwi
Jozef Szyszka, dyrektor targéw Meble Polska. - Udalo nam si¢ w tym
roku wzmocni¢ migdzynarodowy charakter targéw i jeszcze podnies§é
jako$¢ §wiadczonych przez nas ustug. Nie zamierzamy jednak spoczy-
wa¢ na laurach, ta impreza i branza maja bardzo duzy potencjal.
Wszystko wskazuje jednak na to, ze okres najbardziej dynamiczne-
go rozwoju targi MEBLE POLSKA maja jeszcze przed sobg. Jednym
z czynnikéw stymulujacych rozwdj imprezy bedzie na pewno zaplano-
wany przez Ministerstwo Gospodarki na lata 2012-2015 program pro-
mocji branzy meblarskiej na rynkach migdzynarodowych. Targi ME-
BLE POLSKA zostaly w program wlaczone jako najwazniejsza w kraju
branzowa impreza o silnym proeksportowym charakterze. Podczas

tegorocznych targéw odbyto si¢ spotkanie informacyjne, dotyczace

TARGI W LICZBACH:

liczba wystawcow: 203
liczba zwiedzajacych: 13 073

powierzchnia wystawiennicza: 8 pawilonow o tacznej powierzch-
ni 28 000 mkw.
w tym samym czasie: Targi Wnetrz HOME DECOR i wydarzenie
arena DESIGN

zasad przyznawania dofinansowania dla firm chcacych wzig¢ udziat
w programie. Uczestniczyto w nim wielu polskich producentéw oraz
przedstawiciele Ministerstwa Gospodarki, Migdzynarodowych Targéw
Poznanskich i Ogdlnopolskiej Izby Gospodarczej Producentéw Mebli.
Program zaklada m.in. udziat polskich producentéw w europejskich
targach branzowych, szkolenia, misje gospodarcze, branzowe konfe-
rencje, wizyty studyjne zagranicznych dziennikarzy i kontrahentéw
oraz kampanie reklamujaca marke Polska Meble. Na terenie targéow
poczu¢ mozna bylo przedsmak kampanii, ktéra pod hastem Created
in Poland zostanie przeprowadzona na pigciu zagranicznych rynkach.
Kampania zadebiutuje za granicg na jesieni - w Niemczech przed tar-
gami M.O.W.

W tym roku juz przed targami poznali$my laureatéw Zlotego Medalu
Miedzynarodowych Targéw Poznanskich. Konkurs po raz pierwszy
zostal w tym roku zorganizowany w nowej formule. Jury konkursowe
w skifadzie: prof. dr hab. Ewa Ratajczak, prof. dr hab. inz. Stanistaw
Dziggielewski, dr inz. Marek Grzeskiewicz, prof. nadzw. Halina Ko-
$ciukiewicz, prof. zw. Marek Owsian, mgr inz. Andrzej Rybacki, prof.
zw. Wiadyslaw Wréblewski, mgr Tomasz Kobierski nagrodzilo pro-
dukty firm: Poldem, Cotta, Klose, Mebin, Taranko, Meble Rynkowski,
Paged Meble i Kam. Podczas targéw rozpoczat sie plebiscyt na najlep-
szy zdaniem konsumentéw produkt sposréd tegorocznych zdobywcow
Zlotego Medalu.

=

SWO0JA OFERTE PODCZAS TEGOROCZNYCH TARGOW MEBLE POLSKA

ZAPREZENTOWALO NA 28 000 M2 203 wYSTAWCOW, IMPREZE ODWIE-
pzito PONAD 13 000 0s6B z 42 krRAJOW. FoT. PioTR Plosik
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OTWARCIE SALONU MEBLOWEGO W DOBRODZIENIU

DOBROTEKA JUZ DZIALA 1 BUDZI
DUZE ZAINTERESOWANIE

14 kwietnia nastapito otwarcie Dobroteki w Dobrodzieniu (woj. opolskie], ktéra jest pierwszym w Polsce salo-
nem taczacym funkcje handlowo-edukacyjne i w ktorym powstaje pierwsze w Europie laboratorium badawcze

.Apartament przysztosci”.

@ OpracOWALA KATARZYNA ORLIKOWSKA

Dobroteka jest przedsiewzieciem stwarzajacym nowatorska platfor-
me wspolpracy dla producentéw, projektantéw, architektow, swiata
designu i nauki.

Maja tu swoje ekspozycje firmy o migdzynarodowej renomie, ktdre
sg jednoczesnie wizytdwka wspodlczesnego dobrodzienskiego me-
blarstwa. Swiatowe trendy i design, materialy najwyzszej jakosci,
najnowoczeéniejsze technologie to cechy kolekcji mebli oferowa-
nych przez Dobroteke. Swoje produkty prezentuja tutaj producen-
ci o $wiatowej renomie: Kler, Lissy, Meblonowak, Halupczok, Vero
oraz Innemeble.

W Dobrotece mozna takze na rézne sposoby zdoby¢ wiedze, nowe
umiejetnosci i spotkac sie ze sztuka w réznych jej przejawach. Jest tu
multimedialny Salonik Historyczny, specjalistyczna Czytelnia prasy

i ksigzek, Audytorium z wyposazeniem multimedialnym, Galeria

(OO ONONONONONONONONONOMNO,

Wystaw Artystycznych, przestrzen na warsztaty artystyczne. Dobro-
teka zapewnia takze niespotykane gdzie indziej formy relaksu. Na
odwiedzajacych czekajg ogrod zimowy z jedyng w Polsce hu$tawka
- ponad dwumetrowej $rednicy kokonem, a takze wielopoziomowy,
najwigkszy w Polsce, tapicerowany mebel relaksacyjny.

Organizowanie wystaw artystycznych, warsztatéw edukacyjnych,
ogolnie dostepna specjalistyczna czytelnia, a takze mozliwo$¢ zapo-
znania sie¢ z historig regionu i tradycja regionalnego rzemiosta czy-

nig z Dobroteki miejsce o silnym kulturotwérczym oddzialywaniu.

Ekologiczny budynek
Budynek Dobroteki Igczy architektoniczny rozmach i my$lenie pro-
ekologiczne. Jest on jednym z najbardziej energooszczednych bu-

dynkéw tego typu w Polsce. Zastosowano w nim system ogrzewa-

(OO ONONONONONONONONONOMNO,

DOBROTEKA JEST OSWIETLONA WYEACZNIE ZA POMOCA DIOD LED, co JEST PIERWSZYM TEGO TYPU ROZWIAZANIEM W BUDYNKU KOMERCYJNYM
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nia przez dwie pompy ciepta, wykorzystujace 32 odwierty glebokie
na 120 metréw o tacznej dtugosci prawie 4 km, system o$wietlenia
wewnetrznego i zewnetrznego wylacznie za pomocg diod LED (co
jest pierwszym tego typu rozwigzaniem w budynku komercyjnym
w Polsce) oraz system inteligentnego sterowania KNX, ktéry jeszcze
dodatkowo zmniejsza zuzycie energii.

Budynek zaprojektowat zespét architektow: Marcin Cyron, Tomasz
Borosz i Romana Kubos, a takze Cezary Wawrzyniak, Izabela Kocy-
ba, Marzena Sieradzka oraz Joanna Makarska.

Laboratorium badawcze

»Apartament Przyszlosci”

Takze w Dobrotece powstaje pierwsze w Europie laboratorium ba-
dawcze ,Apartament przyszlo$ci”, niezalezne od naukowych oérod-
kéw prowadzacych badania. Jest to przedsigwziecie faczace naukow-
cow, projektantéow i producentéw mebli. ,Apartament przysztosci”
zostal pomyélany jako specjalistyczne pomieszczenie stuzace na-
ukowemu badaniu produktéw i postaw klientéw wobec nowator-
skich technologii, rozwigzan technicznych, preferencji wzorniczych
oraz ergonomii produktéw wyposazenia wnetrz.

Laboratorium bedzie mialo forme mieszkalnego wnetrza z zamon-
towanym systemem kamer video i specjalnych czujnikéw polaczo-
nych z komputerami. Aparatura umozliwi precyzyjne zarejestro-
wanie i pomiar tych parametréw zachowan przebywajacych w nim

konsumentoéw, ktore wskazujg na ich stosunek do cech testowanych

WYDARZENITA< S

DOBRODZIEN - FENOMEN MIEJSCA, W KTORYM POWSTALA
DOBROTEKA

Meblarstwo dobrodzienskie wywodzi si¢ z Dobrodzienia, miasta,

ktore swa historig szczegolnie wptywa na terazniejszo$¢ i przysztosc.

Bogactwo i roznorodno$¢ oferty dziatajacych tu i w okolicy ponad
stu zakladow meblarskich jest efektem przenikania si¢ i wspolist-
nienia od wiekéw wielu wptywoéw kulturowych. Jak moglo by¢ ina-
czej, skoro Dobrodzien nalezat do Wielkich Moraw, Ksiestwa Cze-
skiego, Piastowskiej Polski, Hohenzollernéw, Habsurgéw, Prus, byt
wlasno$cig krélow Saksonskich, nalezal do panstwa niemieckiego,
a w roku 1945 znalazl si¢ w granicach Polski. Na fenomen wielokul-
turowoéci Ziemi Dobrodzienskiej zwracaja uwage Norman Davis
i Roger Moorhouse w pracy ,,Mikrokosmos” (2002).

Pierwsze slowa na stronie internetowej Dobrodzienia brzmia: ,Do-
brodzien stolarstwem stoi”. Trudno o nadanie wiekszej rangi rze-
miostu rozwijajacemu sie tu od pokolen. W ciagu ostatnich dwustu
lat Dobrodzien staf si¢ osrodkiem produkeji mebli. Meblarstwo Do-
brodzienskie zyskalo ugruntowang renome w Polsce i na §wiecie,
a dzialajacy tutaj producenci uzyskali liczne nagrody, wyrdznienia
i certyfikaty.

Prezentowane w Dobrotece kolekcje mebli pochodza od producen-
tow, ktorzy dopisuja ciag dalszy do tej pieknej historii.

(OO ONONONONONONONONONONOMOMOMNONONONONONONONONONOMO)

W DOBROTECE ZNAJDUJE SIE NAJWIEKSZY W POLSCE, A BYC MOZE
ROWNIEZ W EUROPIE WIELOPOZIOMOWY, TAPICEROWANY MEBEL
RELAKSACYJNY. FoT. K. ORLIKOWSKA

W oGRoDZIE ZIMOWYM DOBROTEKI JAKO W JEDYNYM MIEJSCU

w PoLSCE MOZNA ZoBACZYC HUSTAWKE — PONAD DWUMETROWEJ

SREDNICY KOKON. FoT. K. ORLIKOWSKA
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SwoJE MEBLE W DOBROTECE PREZENTUJA POLSCY PRODUCENCI 0 SWIATOWEJ RENOMIE JAK KLER, Lissy, MeEBLONOWAK, HALUPCZOK, VERO ORAZ

IO OMONONONONONONORONONOMO]

mebli i elementéw wyposazenia wnetrz. Podstawowa metoda anali-
tyczng w laboratorium beda badania behawioralne.

Obserwujac na przyklad sposob, w jaki cztowiek siada w fotelu, spe-
cjalisci sg w stanie ustali¢, jak bardzo podoba si¢ mu dany mebel
iczyjest dla niego wygodny. Mozna to zrobi¢ bez zadawania jakiego-
kolwiek pytania, co ma istotne znaczenie. Nierzadko bowiem osoby
badane maja trudnos$ci z wyrazeniem w stowach swoich opinii o pro-
dukcie, a czasami nie chcg ich ujawni¢ z bardzo réznych powodéw.
Jednak rzeczywisty stosunek do produktu mozna oceni¢ za pomoca
na przyklad metody wideobiometrycznej, ktéra polega na przetwo-
rzeniu ruchéw ludzkiego ciala na wigzke wektoréw i ich analizie za
pomoca wystandaryzowanych modeli.

Laboratorium ,, Apartament przyszlo$ci” umozliwi przedsiebiorcom,
w tym lokalnym producentom, uczestniczenie we wszystkich fazach
procesu badawczego: od testowania produktéw do opracowywania
wynikéw tych testéw i dyskusji nad nimi.

Efekty prac badawczych stanowi¢ bedg nieocenione zrédlo informa-
cji o produkcie. Dostarczg takze wiedzy na temat tego, jak konsu-
ment ocenia produkt pod wzgledem ergonomii, konstrukeji, desi-
gnu, funkcjonalnosci, mozliwosci korelacji z innymi przedmiotami.
Na tej podstawie producent bedzie moégt wyznaczaé kierunki zmian

i udoskonalen stuzacych poprawie produktu. Uzyskane wyniki po-
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(OO ONONONONONONORONONOMO]

stuzg takze do szczegdlowych analiz w zakresie psychologicznej oce-
ny nastrojéw konsumenckich, preferowanych kierunkéw kompozy-
cji przestrzennych, poziomu akceptacji istniejgcych i sugerowanych
rozwigzan w zakresie ergonomii, designu i konstrukcji.

Podobnie jak inne dziatania Dobroteki ,,Apartament przysztosci”
otworzy nowe perspektywy dla rozwoju dobrodzienskiego meblar-
stwa.

CIEKAWOSTKI DOBROTEKI:

« w Dobrotece znajduje si¢ najwigkszy w Polsce, a by¢ moze w Eu-

ropie wielopoziomowy, tapicerowany mebel relaksacyjny,

w ogrodzie zimowym Dobroteki jako w jedynym miejscu w Pol-

sce mozna zobaczy¢ hu$tawke - ponad dwumetrowej $rednicy

kokon. Wykonany z grubo ,dzierganej” wikliny z wnetrzem wy-

fozonym poduchami stanowi doskonale miejsce relaksu i wypo-

czynku,

w budynku Dobroteki wykorzystano 177 kilometréw kabli i prze-
wodéw do instalacji energetyczno-elektrycznych.




