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StOWO WSTEPNE< EEEE

IREK KARASKIEWICZ, PREZES ZARZADU

FABRYKI MEBLI OKRETOWYCH FAMOS SP. Z 0.0.

SZANOWNI PANSTWO!

Bombardowanie medialne o poglebiajacym sie kryzysie
w Europie Zachodniej i majacym nadej$¢ do Polski spowol-
nieniu gospodarczym jest Zrédlem niepokoju kazdego z nas.
Czy uzasadnionym, czas pokaze. Na pewno jednak sytuacja
ta sklania nas do zastanowienia, jakie jeszcze ukryte rezerwy
tkwia w naszej gospodarce, branzy meblarskiej i w kierowa-
nych przez nas firmach, do ktérych mozemy siegna¢, gdy
nadejda trudne czasy.

Ostatnie 20 lat to bezprecedensowy rozwoj branzy meblar-
skiej, stajacej si¢ jednym z motoréw eksportowych calej go-
spodarki. Na sukces ten zlozylo sie kilka czynnikéw: eksplo-
zja aktywno$ci gospodarczej zwigzanej z wprowadzeniem
wolnego rynku, doskonale wyksztalcona i energiczna kadra
zarzadzajgca, wreszcie wspaniate umiejetnoéci pracownikéw
wszystkich szczebli, co w polaczeniu z relatywnie niskimi
kosztami pracy pozwalalo zwyciesko podbija¢ nowe rynki.
Energia rozwoju, czerpana z wyzej wymienionych czynni-
kow, osiagnela jednak juz swoj kres.

W ubiegtym roku sposréd 164 tysiecy zarejestrowanych na
$wiecie patentéw, 27 proc. pochodzilo z USA, 19,6 proc.
z Japonii, a 10,7 proc. z Niemiec. Z Polski pochodzilo za-
ledwie 0,12 proc. $wiatowej liczby patentéw, co z jednej
strony nie napawa nas dumg, z drugiej jednak wskazuje na
ogromny niewykorzystany potencjal rozwoju naszych firm.
Polacy to fantastyczni i pomystowi inzynierowie i technicy
- rola menedzer6w jest stworzenie im szansy rozwoju swo-
ich talentéw ku pozytkowi naszych firm. Wlaénie inwestycje
w innowacyjnos¢ technologiczng, a réwniez te szerzej rozu-
miang - marketingowa i organizacyjna - to droga do zinten-
syfikowania naszego rozwoju i przetrwanie trudnych chwil,
ktére by¢ moze sg przed nami.
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W ROLI GROWNE] DOBRY DESIGN

Rozmowa z Jozefem Borawskim, prezesem Paged Meble.

@ KATARZYNA ORLIKOWSKA

Meble News: Wielu producentow wytwarza juz meble na granicy opla-
calnosci, a wzrost wszelkich kosztow powoduje spadek zyskownosci
produkgji. Jak ocenia Pan sytuacje w branzy meblarskiej z perspekty-
wy Paged Meble?

Jozef Borawski: Paged Meble wytwarza meble z materialéw naturalnych
w gléwnej mierze pochodzacych z surowca drzewnego. Ciagly wzrost cen
drewna okraglego powoduje wzrost cen surowca drzewnego i materiatéw
drewnopochodnych. Réwniez wzrost cen materialéw drzewnych jak i po-
zostalych spowodowany jest ciaglym wzrostem czynnikéw energetycznych.
Powoduje to obnizenie progu rentownosci do minimalnych pozioméw. Pa-
ged Meble dzigki réznorodnosci produktowej, posiadajacy dostep do roz-

nych rynkéw, jest w stanie ptynnie reagowa¢ na zmieniajaca sie¢ koniunk-

(OO OMONONONO,

ture. Jestesmy producentem nowoczesnych mebli z naturalnego drewna
i surowcéw drewnopodobnych, ktéry pamieta o najlepszych tradycjach
meblarstwa i nie przyjmuje strategii najnizszej ceny. Dlatego, by¢ moze, ta -P aged Meble posiada odbiorcéw na pifgciu

sytuacja w branzy meblarskiej nie dotyka tak mocno naszej firmy. kontyn entach w pona d 40 kra J ach - méwi

Meble News: I w zwigzku z tym Paged Meble moze pozwoli¢ sobie na ]OZGf Borawski. - Firma ma mocng pozycj¢ na

inwestycje i nieustannie unowoczesnia¢ park maszyn. rynkach zagranicznych, WYPF&COW&DYCh przez

J.B.: Paged Meble caly czas doskonali swoje kompetencje i park maszy- ostatnie 50 lat. Sprzedai eksportowa stanowi
nowy w zakresie mebli wysoko przetworzonych, wykonywanych z drew-

na i surowcéw naturalnych. W ostatnim okresie znacznie zmieniliémy 65 procent calosci pI‘ZYChOdOW ﬁrmy’ pozosta-

technologie lakierowania inwestujac w nowoczesne linie lakiernicze fa CZQéé traflanar Ynek Polski.

SYPIALNIA HARMONY MARKI WOODWAYS — SZLACHETNE RZEMIOSLO NAGRODZONE zt0TYM MEDALEM MTP w 2012 rRoku. FoT. PAGED MEBLE
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SALON | JADALNIA CATANIA TO HIT 2012 ROKU MARKI PAGED MEBLE.

oparte na lakierach wodnych. W 2011 roku zainwestowalismy w nowo-
czesne linie do maszynowej obrébki elementéw mebli oraz linie do mon-
tazu mebli, pozwalajace na skrdcenie serii produkeyjnych, przystosowu-
jac produkcje do potrzeb rynku. Laczny koszt inwestycji przekroczyt 11
mln zlotych.

Meble News: Meble Pagedu historycznie kojarzone sa z meblami gie-
tymi. A jak to wyglada teraz?

J.B.: Tradycje giecia w Paged Meble siegaja 130 lat, kiedy to Jozef
Hofman zatozyl w Jasienicy pierwsza fabryke, ktéra wkrétce we-
szla w sklad koncernu Thonet Mundus. Aktualnie giecina w Paged

Meble stanowi nadal 25 procent udziatu. Moge z duma powiedzie¢,
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SYPIALNIA DoLcE MARKI WooDWAYS MIALA PREMIERE W 2012 RoKU. PREZENTUJE POWROT DO LAT 50 TYcH. FoT. PAGED MEBLE

WYWIAD < FEE

KOLEKCJA INSPIROWANA W£OSKIM SZYKIEM | ELEGANCJA PRZYPADLA DO
GUSTU POLAKOM. FoT. PAGED MEBLE

ze u nas tradycja laczy si¢ z nowoczesnoscig. W zakladzie w Jasie-
nicy stosujemy nadal unikalng i doskonalong latami przez Thoneta
technologie gietego drewna. Polega ona na przetrzymywaniu przy-
cietych do odpowiednich rozmiaréw elementéw w tzw. komorze
parzelniczej, gdzie dzialanie goracej pary powoduje, ze material
staje sie migkki i elastyczny. Poddane obrébce cieplnej drewno jest
nastepnie recznie giete. Paged Meble jest jedna z ostatnich firm
w Polsce, ktora dzigki produkcji foteli bujanych podtrzymuje trady-
cje Beskidu Zywieckiego, poniewaz w fotelach oprécz gieciny sto-
sowana jest recznie wyplatana rafia. Wyploty staja sie produktem
dla koneseréw, a powstala w XIX wieku technika moze niedlugo

zaniknad.

e .

|
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PAGED CONTRACT INTERNATIONAL TO NOWOSCI PROSTO Z MEDIOLANU — JUZ 0D WRZESNIA DO KUPIENIA W PoLsce w oFERCIE DESIGN

Meble News: Oprocz wspomnianego zakladu w Jasienicy Paged
Meble produkuje jeszcze w kilku innych zakladach rozsianych po
calej Polsce. W czym poszczegolne z tych fabryk sie specjalizuja?

J.B.: Oprocz zakladu w Jasienicy, ktéry produkuje tradycyjng gieci-
ne, w sklad firmy wchodza tez zaklady w Sedziszowie Matopolskim
i Jarocinie. Meble skrzyniowe o najwyzszym stopniu zaawansowa-
nia technologicznego wytwarzamy w zakladzie w Jarocinie, a stoly
i krzesta stolarskie w Sedziszowie. We wszystkich fabrykach kulty-
wujemy szlachetne rzemioslo meblarskie i zatrudniamy fachowcow
o najwyzszych kwalifikacjach. Dlatego tworzymy meble o najwyz-

szym poziomie jako$ci, wzornictwa i stopniu przetworzenia.

Meble News: W ramach Grupy Paged Meble dzialaja trzy marki
mebli: Paged Meble, Woodways i Meble Jarocin. Co je charakte-
ryzuje?

J.B.: Marka Paged Meble koncentruje si¢ na uniwersalnych i nowo-
czesnych meblach do jadalni, salonu oraz posiada szeroka oferte sto-
tow i krzesel. Z kolei Woodways to marka prestizowa, ktéra w ciggu
pieciu lat istnienia na rynku wyrosta na lidera w zakresie mebli do
sypialni. Obie marki faczy dbato$¢ o doskonate wzornictwo i wyso-
ka jako$¢ produktéw wykonanych z surowcédw naturalnych. Tylko
w tym roku na rynek Polski trafito juz siedem nowych kolekcji mebli
mieszkaniowych. W marce Paged Meble wypromowalismy zestawy
do salonu i jadalni Catania, Linea i Malibu. Na szczegdélna uwage
zastuguje zestaw Catania w naturalnym odcieniu orzecha Caramel-
lo zestawionym z czarnymi, polyskujacymi akcentami. W marce
Woodways wprowadzili§my na rynek nagrodzona Ztotym Medalem
MTP w Poznaniu eklektyczng i kunsztownie wykonang kolekcje me-
bli Harmony. A w sierpniu premiere rynkowa miata unikalna wzorni-
czo, nawigzujaca do modnej obecnie stylistyki lat 50. sypialnia Dolce
z elementami toczonymi. Natomiast Meble Jarocin obstugujaca rynek

kontraktowy i oferuje meble biurowe, hotelowe i restauracyjne.

Meble News: Wiele styszy si¢ o meblach Pagedu o nawie Przepis na
Design. To kolejna marka Grupy?
J.B.: Na rynku krajowym Przepis na Design to submarka Paged Me-

ble Design Collection. Prezentujemy tu krzesla i pojedyncze meble,
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CoLLECTION. FoT. PAGED MEBLE

ktére sa zaréwno ikonami wzornictwa, jak tez odzwierciedleniem
przeniesionych prosto z Mediolanu najnowszych §wiatowych tren-
déw. Stosujac te pojedyncze, nieduze meble mozna tatwo odmienié¢
wnetrze, nada¢ mu niepowtarzalnego charakteru i kolorystyki. Co
wazne, jest to Design za rozsadna cene. Najnowszg interesujacg pro-
pozycja dla koneseréw w marce Design Collection jest wznawiane po
50 latach w serii limitowanej krzesto SIG 1 projektu Mariana Sig-
munta. Krzesto Sigl A587 otrzymalo w 2011 roku wyrdznienie Must
Have Festiwalu Designu w Lodzi i zwiedzilo z wystawa cala Europe.
Zostalo takze dostrzezone przez osoby kwalifikujace produkty do
Germany Design Award i jest nominowane do udzialu w tym presti-

zowym konkursie.

Meble News: Czy meble Grupy w gléwnej mierze trafiaja na rynki
zagraniczne?
J.B.: Firma ma mocng pozycj¢ na rynkach zagranicznych, wypraco-

wanych przez ostatnie 50 lat. Sprzedaz eksportowa stanowi 65 pro-

| %

KRrRzESt0o SIG - 1 WYROZNIENIE MusT HAvE 2012 | NOMINACJA
D0 GERMAN DEsieN Aworb 2013. Po PoNAD 50 LATACH IKONA
MEBLARSTWA PROJEKTU M. SIGMUNDA ZNOWU W SPRZEDAZY [SERIA

LiMITowaNA Desion CoLLECTION). FoT. PAGED MEBLE



cent calo$ci przychoddéw firmy, pozostata cze$¢ trafia na rynek Pol-
ski. Paged Meble posiada odbiorcéw na pieciu kontynentach w ponad
40 krajach. To gléwnie odbiorcy z rynkéw kontraktowych, obstuguja-
cych kompleksowo strefe HoReCa. Dla nich mamy przygotowang sze-
roka oferte krzesel, w tym giete, ktore od kilku lat wykazuja rosnaca
tendencje w naszej sprzedazy. Takze nasza oferta mieszkaniowa zna-
lazta uznanie na rynkach zagranicznych, przede wszystkim marka
Woodways. Nasi partnerzy to dystrybutorzy z wlasnym zapleczem
magazynowym i siecig handlowcéw. Dzigki temu nasze meble docie-
raja w najbardziej egzotyczne zakatki §wiata.

Meble News: W branzy glosno bylo o akcjach promocyjnych Page-
du stworzonych chociazby z Michalem Pirdgiem czy Nataliag Ku-
kulska. Skad pomyst na takie promowanie mebli?

J.B.: Meble i wnetrzarstwo w naturalny sposéb kojarza sie ze sty-
lem zycia, trendami i moda. Paged Meble to z jednej strony tradycja
i §wietne rzemiosto meblarskie a z drugiej nowoczesne i modne wzor-
nictwo. Proces tworzenia nowych kolekcji zgodnych z trendami i od-
powiadajacych na potrzeby klientéw jest najwazniejszym procesem
w naszej firmie. Uznaliémy, ze warto pokaza¢ Polakom ten proces
od kuchni. Coraz czgsciej chcemy, aby meble wyrazaly nas samych.
Dlatego do zaprojektowania mebli zaprosiliémy znane osoby: Nata-
li¢ Kukulska, Oliviera Janiaka i Michata Pirdga oraz ekipe z TVN,
ktora caly czas towarzyszyla im z kamera w czasie pracy nad kon-
cepcja, projektem i modelowaniem mebli. Nasi celebryci przyznali,
ze tworzenie mebli jest zajeciem kreatywnym i pasjonujacym, ale tez
wymagajacym wiedzy. W ten sposob powstala autorska kolekcja Ce-
lebrities-line, ktéra nasze gwiazdy zaprezentowaty na Street of design
w Warszawie. Dzigki temu projektowi Polacy mogli si¢ przyjrze¢, jak
powstaja nowe wzory oraz lepiej pozna¢ firme Paged Meble.

WYWIAD < FEE

Meble News: Jakie wzornictwo mebli i jakie motywy sa teraz po-
pularne?

J.B.: W skali globalnej, a taki zasieg ma firma Paged Meble, trudno
moéwic ogélnie o popularnym wzornictwie. Specyfika wielu rynkéw, na
ktorych dziatamy pokazuje, ze wzornictwo mebli i motywy muszg by¢
dostosowywane do potrzeb, gustéw i stylu zycia konsumenta. Tylko
na samym rynku europejskim wzornictwo w réznych krajach mocno
sie r6zni pod wzgledem designu: Polacy cenig nowoczesne, ale solidne
formy, przywiazani sg do tradycyjnych ciemnych wybarwien i dopiero
od niedawna zaczynajg akceptowac jasng kolorystyke mebli. Skandy-
nawia preferuje formy designerskie i naturalne wykonczenia, a klient
wschodni poszukuje bardziej wyszukanych mebli, bogatych w zdobie-
nia. Dla wszystkich tych klientéw mamy w swojej ofercie odpowiednie
propozycje wzornicze. Jest jednak w naszej ofercie grupa mebli uni-
wersalna dla wszystkich: meble giete, ktore od ponad 130 lat doceniane
sg przez §wiat i w niezmienionej formie oferowane coraz szerszej gru-
pie odbiorcéw. Réwniez na rynku polskim, dzieki wptywom wloskim

i skandynawskim, giecina przezywa obecnie swdj renesans.

Meble News: Czy Polacy maja §wiadomos$¢ dobrego designu?

J.B.: Pragniemy, aby Polacy $wiadomie otaczali si¢ meblami o do-
brym designie i jakosci, wykonanych z poszanowaniem meblarskiej
tradycji - przez ludzi i dla ludzi. A podstawa rozwoju naszej firmy
jest synergia meblarskiej tradycji i nowoczesnego zarzadzania wzor-
nictwem. W reakcji na zmiany zamierzamy tworzy¢ meble o wyso-
kim poziomie wzornictwa, dostosowane do gustéw i potrzeb roz-
nych klientéw na calym $wiecie. Chcemy tez uczestniczy¢ w procesie
ksztaltowania potrzeby i uswiadomienia roli dobrego designu.

Meble News: Dzi¢kuje za rozmowe.

SALON | JADALNIA LINEA SA INSPIROWANE MODNA LINEARNOSCIA, PROSTOTA NATURY | JEJ KOLORAMI. To Nowo$¢ 2012 RokU MARKI PAGED ME-
BLE. FoT. PAGED MEBLE

7 / Biuletyn Informacyjny OIGPM / wrzesien 2012



BN > INFORMACUJE

BRANZOWY PROGRAM PROMOCJI

WSPARCIE DLA LIDEROW

Branza meblarska, bedaca na pierwszym miejscu wsrod 15 gatezi przemystu,
wytypowanych przez Ministerstwo Gospodarki do objecia wsparciem
finansowym w ramach dziatania 6.5 Programu Operacyjnego Innowacyjna
Gospodarka, jest w trakcie realizacji projektu.

@ NA PODSTAWIE MATERIALOW OIGPM

Polski przemyst meblarski otrzymat znaczace wsparcie rzadowe na
promocj¢ na rynkach miedzynarodowych. Dzigki temu Miedzyna-
rodowe Targi Poznanskie wraz z Ogélnopolska Izbg Gospodarczg
Producentéw Mebli realizujg koncepcje branzowego programu pro-
mocji branzy meblarskiej na rynkach migdzynarodowych.

Program ten sklada si¢ z dwoch czeséci. Pierwsza to realizacja pro-
mocji przeznaczonej dla przedsigbiorcow, ktéra uwzgledniaé bedzie
zdywersyfikowane formy promocji (np. udzial w targach zagranicz-
nych oraz krajowych, wyjazdowych misjach gospodarczych, szko-
leniach). Natomiast druga cz¢$¢ to realizacja promocji przeznaczo-
nej dla branzy jako calo$ci (np. udzial w przyjazdowych misjach
gospodarczych zagranicznych dziennikarzy oraz kontrahentéw,

spotkaniach branzowych, tworzeniu artykuléw oraz materialéw
promocyjnych).

Obecnie caly czas trwa nabér wnioskéw o udzial i dofinansowanie
branzowego programu promocji branzy meblarskiej na rynkach
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miedzynarodowych prowadzonego przez Konsorcjum MTP wraz
z OIGPM.

Na przestrzeni ostatnich 20 lat polski przemyst meblarski osiggnat
znaczacy sukces — awansowal do $cistego grona liderow eksportu
mebli na $wiecie. W ujeciu globalnym wiecej mebli eksportuja je-
dynie Chinczycy, Wlosi i Niemcy. Przeliczajac produkcje meblarska
na kilogramy i tony, Polska mogtaby zaja¢ pozycje drugiego $wia-
towego eksportera mebli. Eksport mebli z Polski wzrést ze 147 mln
dolaréw w 1989 roku do 9000 mln USD w 2011 roku, czyli ponad 61
razy. Szybciej w tym czasie rozwijal si¢ przemyst meblarski jedynie
w Chinach.

Gléwnym rynkiem zbytu polskich mebli sg kraje Unii Europejskiej,
do ktérych trafia okolo 85% catego eksportu. Najwiekszym odbior-
ca s3 Niemcy, dokad wywozony jest co roku towar o warto$ci okolo
2,5 mld EUR (39% eksportu). Blisko 9% eksportu trafia do Francji,
a kolejne w rankingu sa Czechy, Wielka Brytania, Szwecja i Holan-
dia, ktére absorbuja od 6,7 do 4,2% polskiego eksportu. Krajami,
do ktorych w ostatnich latach najszybciej wzrastal eksport, byly
Hiszpania, Wlochy i USA. Meble z Polski sa konkurencyjne zarow-
no cenowo jak i jako$ciowo na rynkach zagranicznych. Rok 2011
polskie fabryki mebli zamykaja z rekordowa sprzedaza ponad 6,5
mld euro.

Najwazniejszymi pozycjami eksportowymi polskich mebli s3 meble
tapicerowane oraz meble mieszkaniowe do jadalni i salonu. War-
to$¢ ich eksportu w 2011 roku wyniosta odpowiednio 1,4 oraz 1,3
mld euro, co przektada si¢ na 21% i 20% udzialu w eksporcie me-
bli ogétem. Fotele i krzesta, meble biurowe, meble sypialniane oraz
materace to grupy mebli, ktérych udzial w eksporcie wynosi od 5

do 8%. 1% eksportu stanowig meble kuchenne. Znaczgca cze$¢é eks-

INFORMACJE < IS

portu realizowana jest w elementach meblowych, ktérych wywéz
na podstawie klasyfikacji CN - nomenklatura scalona - daje blisko
31% przychodoéw z eksportu.

Na przestrzeni ostatnich 15 lat najszybciej na $§wiecie rozwijato si¢
meblarstwo w Chinach i w Polsce - z poréwnywalnego poziomu oko-
to 2% $wiatowego eksportu w roku 1994, w 2007 roku potencjat chin-
ski wyniost az 13% $wiatowego eksportu, za$ polski 6%. Intensywny
wzrost produkcji meblowej w Chinach odbywat si¢ gltéwnie dzieki
niskim kosztom pracy i popytowi na tanie meble, natomiast w Polsce
obok relatywnie nizszych kosztéw pracy réwniez dzigki inwestycjom
zagranicznym w polskie przedsiebiorstwa i technologie produkcji.
Efektem inwestycji zagranicznych koncernéw byt transfer know-how
i otwarcie rynkow zagranicznych na produkty z Polski. Wedtug Pol-
skiej Agencji Informacji i Inwestycji Zagranicznych, 25 miedzyna-
rodowych korporacji oraz firm zainwestowalo w przemyst meblowy
w Polsce kwoty wigksze od jednego miliona dolaréw. Z pewnoscia
wiele firm dokonywalo réwniez inwestycji na mniejsze kwoty. Obec-
nie szacuje sig, ze jest to kwota przekraczajaca 500 mln USD.

Polski przemyst meblarski jest branzg w duzej mierze innowacyjna.
Producenci, chcac zwigksza¢ sprzedaz, stosuja nowoczesne wzor-
nictwo, techniki wytwarzania oraz materialy. Migdzynarodowy
sukces polskich mebli jest udziatem wielu firm i wynikiem tego, ze
potrafia one taczy¢ wysoka jakos$¢ produktu z korzystna ceng, dbaja
0 rozwoj wzornictwa i przykladaja wiele uwagi do marketingu na

najwyzszym $wiatowym poziomie.

Zachgcamy wszystkich Pavistwa do uczestnictwa w programie i tym
samym wspélnego promowania polskiej branzy meblarskiej. Szczego-

towych informacji o programie udziela Biuro OIGPM oraz MTP.

W ujeciu globalnym wiecej mebli eksportuja jedynie Chinczycy, Wtosi i Niemcy. Przeli-

czajac produkcje meblarska na kilogramy i tony, Polska mogtaby zajac¢ pozycje drugiego

Swiatowego eksportera mebli. Eksport mebli z Polski wzrdst ze 147 mln dolarow w 1989

roku do 9000 min USD w 2011 roku, czyli ponad 61 razy. Szybciej w tym czasie rozwijat

sie przemyst meblarski jedynie w Chinach.

(O OONONONONONONONONONONOMOMONONONONONONONONONONONO,
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MEBLARSKIE PROGNOZY

BEZ RADYKALNE] POPRAWY

Rozmowa z Biurem Ogodlnopolskiej Izby Gospodarcze] Producentow Mebli.

Meble News: Jakie sg perspektywy branzy na rok 2012?

OIGPM: Za nami osiem miesigcy 2012 roku. Byt to kolejny trudny okres
dla polskiego meblarstwa. Polscy producenci musieli nadal radzi¢ so-
bie w warunkach kryzysu gospodarczego. Wiadomosci plynace nie
tylko z pograzonej w kryzysie Grecji, ale takze z Hiszpanii czy Wloch
nie wplywaja pozytywnie na pozostale rynki europejskie, jak réwniez
i $wiatowe. Aby utrzymac sie na rynku, firmy meblarskie zmuszone sg
nadal do coraz szerszego wykorzystywania strategii dostosowanych do
czas6w kryzysu. Na pewno dzialania te juz przynosza pozytywne skut-
ki i beda z pewnoscig korzystnie wplywaé na dalszy rozwdj firm me-
blarskich, ale nie nastapi to jednak zbyt szybko. Wyraznie odczujemy
to dopiero, jak skonczy si¢ kryzys i zacznie poprawia¢ si¢ koniunktura
gospodarcza na $wiecie i w Polsce.

Meble News: Jakiej wartosci sprzedazy moze spodziewac sie polskie
meblarstwo na koniec polrocza i na koniec roku?

OIGPM: Pomimo trudnej sytuacji na rynku, wielko§¢ produkcji
w roku 2012 powinna osiaggna¢ warto$¢ zblizong do roku 2011. Sza-

T

(O OONONONONONONONONONONOMOMONONONONONONONONONONOMNO,

cujemy, ze lacznie z firmami mikro powinna oscylowaé ona okolo
wartoéci powyzej 30 mld ztotych, z czego eksport stanowi¢ bedzie
okoto 27 mld ztotych - okoto 90 procent produkcji sprzedane;j. Jed-
nak pomimo dobrych wynikéw branzy, sytuacja przedsiebiorstw jest
bardzo zréznicowana. Branza meblarska w Polsce jest wysoko kon-
kurencyjna. Na rynku operuje aktywnie kilka tysiecy podmiotéw —
okolo 6000 firm. Podmiotéw, ktdére zadeklarowaty produkcje mebli
jako gléwny przedmiot dzialalnosci, jest tacznie ponad 23,5 tysiaca,
w tym 21 tysiecy to firmy mikro. Obecnie najwi¢kszym problemem
branzy meblarskiej sa rosnace koszty wytwarzania, w tym koszty
zakupu materiatéw, polfabrykatéw do produkeji mebli oraz koszty
wynagrodzen, a co za tym idzie - rdwniez malejaca rentownos¢ pro-
wadzonej dzialalno$ci gospodarcze;j.

Meble News: Prognoza na 2013 rok nie wyglada zatem optymi-
stycznie?

OIGPM: Rok 2013 nie przyniesie naszym zdaniem wiekszych zmian
w polskiej branzy meblarskiej. Kryzys §wiatowy i poglebiajacy si¢

PRZEMYSt MEBLARSKI STAt SIE JEDNA Z NAJWAZNIEJSZYCH CZESCI POLSKIEJ GOSPODARKI, A OBECNE ZATRUDNIENIE W SEKTORZE WYNOSI OKOLO
133 000 osoB. FoT. K. ORLIKOWSKA
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kryzys ekonomiczny w Unii Europejskiej beda nadal wplywaé na
duzg niepewno$¢ w dzialaniu polskich firm meblarskich. Naszym
zdaniem, niepewno$¢ ta uwidoczni si¢ gtéwnie poprzez dalsze ogra-
niczanie inwestycji. Ponadto gléwnym czynnikiem ksztaltujacym
wskazniki rentowno$ci branzy meblarskiej od wielu lat jest niesta-
bilny kurs zlotéwki. Jak kursy walut bedg sie ksztaltowaly w roku
2013 jest trudne do przewidzenia. Naszym zdaniem, rok 2013 nie
przyniesie jeszcze radykalnej poprawy sytuacji na rynku. Od przed-
siebiorcow wymagac¢ sie bedzie umiejetnosci przewidywania, a takze
szybkiego dostosowywania sie do dynamicznie zmieniajacych si¢ wa-

runkéw rynkowych.

Meble News: Jaki wplyw na polska branze meblowa ma obecne
schlodzenie gospodarki §wiatowe;j?

OIGPM: Meble to najwazniejsza grupa produktéw przemystowych
eksportowanych z Polski. Jest to trzecia pod wzgledem wartosci gru-
pa eksportowanych towardw z najkorzystniejszym saldem wymiany
handlowej - okoto 18 mld ztotych. Niewiele jest polskich produktéw,
ktore sg tak rynkowe jak meble. Atrakcyjne wzornictwo mebli oraz
przyjazne i dostosowane do szerokiego spektrum mieszkancow UE
walory spowodowaly, ze polskie meble staly si¢ miedzynarodowym
hitem eksportowym. Dzieki temu przemyst meblarski stal si¢ jedna
z najwazniejszych czesci polskiej gospodarki, a obecne zatrudnienie
w sektorze wynosi okofo 133 000 os6b. Spowolnienie obserwowane
na $wiatowych rynkach ma niewatpliwie wplyw na polska branze
meblarska. Oczywiscie w czasie kryzysu klienci czesciej siegaja po
tansze meble. Okazuje si¢ jednak, na podstawie prognozowanych wy-
nikéw z 2011 roku, ze meble z Polski s ciagle konkurencyjne zaréw-

no cenowo jak i jakosciowo.

Meble News: Jednak meblarze odczuwaja, ze spadaja zamowienia
eksportowe.

OIGPM: Sytuacja na rynku oraz kryzys w Unii Europejskiej najpraw-
dopodobniej spowoduja, ze polscy producenci mebli zainteresuja si¢
mocniej nowymi, bardziej odleglymi rynkami zbytu, na przyktad
Brazylig, Meksykiem czy Turcja. Z reguly Polska zajmuje pozycje
w czwartej i piatej dziesigtce rankingu dostawcéw na te rynki. Nie-
mniej warto zwrdci¢ na te kraje uwage zaréwno ze wzgledu na poten-
cjal importowy, potencjal rozwojowy jak i wielko$§¢ rynkéw detalicz-
nych. Oczywiscie nie beda to od razu znaczace wzrosty sprzedazy na
dalekie rynki zbytu, jednak przewidujemy zwigkszone zainteresowa-
nie bardziej odleglymi destynacjami. Jesli spojrzymy na planowany
eksport mebli w roku 2013 w kategoriach wartosci, to spodziewamy
si¢ nieznacznego, kilkuprocentowego wzrostu wartosci eksportowa-
nych mebli. W kategoriach masy eksportu najprawdopodobniej be-
dziemy obserwowac stabilizacje sprzedazy na tych rynkach.

Meble News: Czy obecnie nadal gléwnym kierunkiem eksporto-
wym polskich producentéw mebli s3 Niemcy?

OIGPM: Od wielu lat gléwnym kierunkiem wywozu mebli z Polski sa
Niemcy. Udzial tego kraju w strukturze eksportu w roku 2011 osia-
gnat blisko 39 procent, ale nalezy pamieta¢, ze jeszcze w 2005 roku
eksport do Niemiec siegal ponad 42 procent. Od czasu rozpoczecia
$wiatowego kryzysu finansowego, to jest od roku 2008, znaczenie dla
branzy eksportu mebli do Niemiec wzrosto o okoto 5 procent, wyka-
zujac skumulowang dynamike 1,29. Bardziej wyrazista jest warto$¢
bezwzgledna omawianego wzrostu, a mianowicie plus 566 mln euro,

czyli wiecej niz laczna wartos¢ eksportu do drugiego partnera gospo-

INFORMACJE < IS

darczego branzy meblarskiej — Francji. Kolejne wazne i ustabilizowa-
ne destynacje eksportu polskich mebli to wspomniana wyzej Francja
oraz Wielka Brytania i Czechy. Warto$¢ eksportu szacowana w 2011
roku do tych krajéow to odpowiednio 551, 435 i 362 mln euro.

Meble News: Czy spodziewac sie mozna dalszego obnizania ren-
townosci produkcji mebli w Polsce?

OIGPM: W 2011 roku pojawit si¢ silny czynnik zwigzany ze wzro-
stem cen surowcdw do produkcji mebli. Chociaz w roku 2013 planuje
si¢ zakupy surowca drzewnego w oparciu gtéwnie o umowy diugo-
terminowe, ta forma sprzedazy objetych ma by¢ 70 procent surowca
drzewnego, oraz zakupy uzupelniajgce w ramach przetargéw ogra-
niczonych organizowanych na aukcjach internetowych, to jednak
w efekcie przeci¢tna cena zakupu surowca okragtego bedzie nadal
wysoka. Poniewaz surowiec drzewny stanowi okoto 50 procent war-
toéci plyt drewnopochodnych, to cena plyt bedzie nadal utrzymy-
wala sie na wysokim poziomie. Ponadto materialy drewnopochodne
w meblu siegaja warto$ciowo do okolo 60 procent kosztéw wytworze-
nia mebli, to aby utrzymac¢ zadowalajgcg rentowno$¢ musialyby one
zdroze¢ od 10 do 15 procent. Nie jest to jednak w praktyce mozliwe.
Rosngce koszty energii elektrycznej czy koszty pracownicze dopel-
niaja problemu, przed jakim staja polscy producenci mebli. Oznaczaé
to moze dalszy spadek i tak niskiej juz rentownosci produkeji meblar-
skiej w Polsce.

Meble News: Dziekuj¢ za rozmowe.

©OOOPOOPOOOOOOO
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POMIMO TRUDNEJ SYTUACJI NA RYNKU WIELKOSC PRODUKCJI W ROKU

2012 POWINNA 0SIAGNAC WARTOSC ZBLIZONA DO ROKU 2011.

Fot. K. ORLIKOWSKA
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MesLE PoLska 2013

SILA TRADYC]JI
W NOWOCZESNEJ] FORMULE

Targi MEBLE POLSKA odbywaja sie na terenie Miedzynarodowych Targow
Poznanskich juz od ponad 30 lat, z czego kilka ostatnich to ich prawdziwy
renesans. O potencjale imprezy swiadczy systematyczny wzrost liczby
producentdw i kupcow meblowych przyjezdzajacych do Poznania.

@ OPRACOWANIE NA PODSTAWIE MATERIALOW MTP

W tym roku swoja oferte na targach MEBLE POLSKA zaprezento- ze przyszloroczne wydarzenie moze zaja¢ nawet 40 000 m>. Mozli-
walo 203 wystawcow, ktoérych stoiska odwiedzito ponad 13 000 go-  wosci Poznania s3 jednak znacznie wieksze. Infrastruktura targowa
$ci z 42 krajow. Pod ekspozycje meblowa przeznaczono 28 000 m?, pozwala obstuzy¢ 110 000 m? i tyle docelowo moze zaja¢ ekspozycja

a wobec tak duzej tendencji rozwojowej organizatorzy przewiduja targéw MEBLE POLSKA.

P

PROEKSPORTOWY PROFIL ORAZ MIEDZYNARODOWY KLIMAT TARGOW SPRAWIAJA, ZE SA ONE IDEALNYM MIEJSCEM DO BUDOWANIA WIZERUNKU

FIRMY | SIECI KONTAKTOW W BRANZY. FoT. MTP

12 / Biuletyn Informacyjny OIGPM / wrzesien 2012



Profil B2B

Targi MEBLE POLSKA juz od 1982 roku sa dla polskich producentéw
mebli okazja do zaakcentowania swojej pozycji w branzy oraz przepustka
do zaistnienia na arenie migdzynarodowej. Jednak to rok 2010 stanowi
wyrazng cezur¢ w historii wydarzenia, ktore z imprezy otwartej, adre-
sowanej zaréwno do profesjonalistéw z branzy jak i do klientéw osta-
tecznych, zmienilo sie w targi o charakterze stricte biznesowym. Wdro-
zone wtedy ustugi i udogodnienia oraz jeszcze mocniejsze podkreslenie
miedzynarodowego i proeksportowego profilu wydarzenia pozwolily
zmaksymalizowac¢ korzysci ptynace z udziatu w targach, co zaowocowa-
fo systematycznym wzrostem zainteresowania nimi. Do Poznania przy-
jezdzaja wszyscy liderzy polskiego przemystu meblowego oraz mniejsi
producenci, a takze reprezentanci branzy z zagranicy. Podczas ostatniej
edycji targow MEBLE POLSKA znaczaca grupe wérdd odwiedzajacych
stanowili niemieccy kupcy meblowi - az 22 proc. wszystkich gosci z za-
granicy. Nie zabraklo takze profesjonalistow z Litwy, Czech, Stowacji,
Rosji, Holandii, Bialorusi, Belgii, Francji, Wegier i Wtoch. Proekspor-
towy profil oraz miedzynarodowy klimat targéw sprawiaja, ze s3 one
idealnym miejscem do budowania wizerunku firmy i sieci kontaktéw

w branzy oraz lokowania produktu na rynku.

Polski towar eksportowy

W tym roku obecnos¢ MEBLE POLSKA na branzowej mapie Europy
zyskala nowy wymiar. Targi te zostaly wytypowane do udzialu w powo-
tanym do Zycia przez Ministerstwo Gospodarki ,,Branzowym programie
promocji branzy meblarskiej” w ramach kampanii ,,Promocja polskiej
gospodarki na rynkach migdzynarodowych”.

- Realizowany przez Miedzynarodowe Targi Poznanskie oraz Ogél-

WYDARZENITA< S

nopolska Izbe Gospodarczg Producentéw Mebli w latach 2012-2015
program zaklada, ze targi odwiedzg dziennikarze oraz kupcy meblo-
wi z Niemiec, Ukrainy, Rosji, Francji i Wielkiej Brytanii - méwi Filip
Bittner, dyrektor grupy produktow MTP. - Dla przedstawicieli branzy
zostang zorganizowane specjalne szkolenia, majace na celu poszerzenie
wiedzy o strategiach wejécia na nowe rynki, obowiazujacych tam prze-
pisach prawnych i technikach marketingowych, ktérych zastosowanie
moze przyczyni¢ sie do podniesienia konkurencyjnosci polskich firm za

granica.

Kompleksowa oferta

Dostosowujac si¢ do tendencji panujacych na rynku, organizatorzy tar-
géw MEBLE POLSKA skupiajg si¢ na przygotowaniu jak najbardziej
przekrojowej oferty. W tym roku byly one elementem bloku tematyczne-
go, w ktorego sklad weszty takze dwie inne imprezy: Home Decor, czy-
li targi wystroju i wyposazenia wnetrz o podobnym, kontraktacyjnym
profilu oraz dedykowane wzornictwu przemystowemu wydarzenie arena
DESIGN. Osiagniety dzieki oddzialywaniu na siebie pokrewnych branz
efekt synergii spotegowany zostal mozliwosécig budowania wielopozio-
mowych relacji i do§wiadczen na linii producent-odbiorca-projektant.
Taka formula okazala si¢ strzalem w dziesigtke, a wystawcy juz teraz
zapowiadaja swoja obecno$¢ podczas najblizszej edycji, ktora odbedzie
sie 5-8 marca 2013.

- JesteSmy bardzo zadowoleni - méwi Jozef Szyszka, dyrektor Targow
Meble Polska. - Udalo nam sie¢ w tym roku wzmocni¢ miedzynarodowy
charakter targéw i jeszcze bardziej podnies$¢ jakoé¢ naszych ustug. Nie
zamierzamy jednak spoczywacé na laurach, ta impreza i branza maja bar-

dzo duzy potencjal.

Pobczas osTATNIEJS EDYCJI TARGOW MEBLE POLSKA zNACZACA GRUPE WSROD ODWIEDZAJACYCH STANOWILI NIEMIECCY KUPCY MEBLOWI —
AZ 22 PROC. WSZYSTKICH GOSCI Z ZAGRANICY. FoT. MTP
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GOSPODARKA

EUROCZKAWKA I NIEPEWNOSC

PRZYSZY.OSCI

Dane oficjalne nie wskazuja na to, aby w branzy meblarskie| dziato sie az tak
zle, jak mozna ustysze¢ w niektorych firmach. Najbardziej cierpia ci, ktorzy
zaangazowaniw realizacje kontraktowprzed Euro2012nie zabezpieczyliportfela
zamowien na obecny rok. Do tego nastroje konsumentow pogarszaja sie, ale
liczba mieszkan oddanych do uzytku na przekér pesymistom - wzrosta.

@ Tomasz WikToRSKI, MILENA DoRrRozINSKA, MICHAL STRZELECKI

Ogolny klimat koniunktury w produkcji mebli zostat gorzej oceniony w mie-
sigcach letnich niz na poczatku roku, co jednak jest zjawiskiem sezonowym.
Niestety oceny byly gorsze réwniez w poréwnaniu do analogicznego okresu
poprzedniego roku. W okresie od czerwca do sierpnia 2012 roku przecietna
ocena wynosita minus 8,5, podczas gdy rok wczesniej minus 3,2. Najwiek-
szy wplyw na znaczng réznice miedzy $rednimi mialy oceny sierpnia, ktore
w tym roku wyniosty minus 5,8, a rok wczesniej plus 9,5.

W ostatnich trzech miesigcach (czerwiec-sierpient) bardziej pesymistycznie
niz rok wezeéniej oceniano w branzy meblarskiej wszystkie badane kwestie.
Na przyktad, ogélna sytuacja gospodarcza firm w 2012 roku oceniana byta na
minus 13,4 wobec minus 11,9 rok wcze$niej. Strumient zaméwien krajowych
i zagranicznych oceniono w br. na minus 21,4, podczas gdy rok wczesniej na
minus 16,3 (pogorszenie o 5 punktéw procentowych). Relatywnie mniejsze
pogorszenie nastrojow dotyczylo zaméwien ptynacych tylko z zagranicy,
w tym przypadku $rednia ocena byla gorsza ,,tylko” o 2 punkty procentowe.
Przewaga negatywnych ocen dotyczyta zaréwno wielko$ci biezacej produkeji
(minus 20,8, rok wczesniej minus 15,5), zdolnosci do biezacego regulowania

platnosci (minus 18,8, a rok wezesniej minus 16,9) jak i przewidywan ogélnej
WSKAZNIKI KONIUNKTURY W PRZEMYSLE cz. 1.
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sytuacji gospodarczej (minus 3,5, a rok wczesniej plus 9,8). W odniesieniu do
ogolnej sytuacji gospodarczej przewidywania jednak poprawiaja sie, poniewaz
jeszcze w maju i czerwcu przewazaly oceny negatywne (minus 5,4 oraz minus
15,7), ale juz w lipcu i sierpniu pozytywne (plus 2,2 oraz plus 2,9). Podobnie
poprawiaja sie nastroje producentéw w zakresie przewidywanego strumienia
zamoéwien (plus 1,8 wlipcu, plus 7,8 w sierpniuy), ale w tym samym czasie prze-
waga optymistow nad pesymistami jest znacznie mniejsza niz rok wezesniej,
kiedy to w sierpniu wynosita plus 26,4. Bardzo podobnie sytuacja ukladata
si¢ w odniesieniu do przewidywanej produkcji w najblizszych miesigcach. Juz
blisko od dwdch lat caly czas utrzymuja si¢ negatywne opinie na temat stanu
zatrudnienia (z wyjatkiem opinii zebranych we wrzesniu i w listopadzie 2011).
Srednie oceny w okresie czerwiec-sierpiert 2012 wynosity minus 13,2, a rok
wczeéniej minus 11,3. Réwniez po mniej wiecej dwoch latach cigglej przewagi
pogladéw o koniecznosci podnoszenia cen pojawita sie w czerwcu i sierpniu
2012 roku przewaga opinii mowiacych o koniecznosci obnizania cen. Stan
zapasOw oceniany jest caly czas jako nadmierny, ale tez mniejszy niz w roku
ubieglym. Srednie oceny za okres czerwiec-sierpiefi wyniosty bowiem minus
2,6 w 2012 roku i minus 6,5 w 2011 roku. Natomiast przewidywana zdolnos¢

— Ocena bieigca: portfel zamdwier

== == Dczekiwania: portfel zamawien

= Ocena bieigca: produkcja

Qezekiwania: produkcja

= Dcena bietgca: robowigrania

" Ocrekiwania; robowigzania
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firm do regulowania zobowigzan zostala oceniona bardziej negatywnie od ana-
logicznej oceny dokonanej w ubiegtym roku (minus 5 w sierpniu 2012; poprzed-
nio plus 4,7). W czerwcu wskaznik ten byt najnizszy i wynosit az minus 11,4.

Koniunktura w handlu

Ogolna sytuacja gospodarcza w handlu detalicznym w branzy ,,art. gospo-
darstwa domowego” pozostaje na zblizonym poziomie jak miesigc temu
(odpowiednio minus 15,9 i minus 15,2). W poréwnaniu do poprzedniego
roku w sierpniu 2012 roku zanotowano spadek nastrojow az o minus 5,2 pkt.
procentowego. Nalezy jednak zwroci¢ uwage, iz menedzerowie bardziej opty-
mistycznie niz miesigc wezeéniej przewidujg ogolng sytuacje gospodarcza na
kolejne miesigce. Wskaznik méwigcy o tym zjawisku wynidst w sierpniu plus
13,3 i jest to az o 10,3 pkt. procentowego wiecej niz w poprzednim miesigcu.
Najczesciej branza ,artykuly gospodarstwa domowego” jako bariery wymie-
niala niedostateczny popyt na rynku (71,3), wysoka konkurencje (74,6) oraz
wysokie koszty zatrudnienia (61,0) i wysokie obcigZenia na rzecz budzetu
(52,2). Jesli chodzi o ilo$¢ sprzedanych towardéw w sierpniu 2012 roku sytuacja
znacznie poprawila si¢ (ocena minus 4,3; poprzednio minus 14,9) i w najbliz-
szym czasie takze przewiduje si¢ poprawe (plus 18,5). Obserwuje si¢ réwniez
poprawe nastrojéw w odniesieniu do zdolno$ci regulowania zobowigzan fi-
nansowych. W sierpniu wskaznik wynidst o 5,4 pkt. procentowych mniej niz
w ubiegtym miesigcu (23,7). Biorac po uwage wszystkie te zjawiska, ogdlny kli-
mat koniunktury pomimo nadal przewagi ocen negatywnych przedstawia si¢

duzo lepiej niz w ubiegtym miesigcu — odpowiednio minus 1,3 i minus 6,3.

Koniunktura konsumencka

W sierpniu 2012 roku pogorszyly si¢ nastroje konsumenckie spoteczenistwa
w poréwnaniu do poprzedniego miesigca, jak rdwniez do sierpnia ubieglego
roku. Caty czas na niskim poziomie utrzymuje si¢ biezacy wskaznik ufnosci
konsumenckiej (BWUK). Pomimo wzrostu w trzech kolejnych miesigcach,
w sierpniu 2012 roku wskaznik ufnosci konsumenckiej zostat obliczony na
minus 28,1%, to jest mniej o 3 pkt. procentowe niz w sierpniu 2011 rokuio 1,1
pkt. procentowego mniej w stosunku do poprzedniego miesiagca. Na obnize-
nie wartoéci wskaznika mialy wplyw przede wszystkim gorsze oczekiwania
konsumentéw w zakresie sytuacji finansowej gospodarstwa domowego (o0 2,4
pkt. proc., obecnie minus 17,8) i ogdlnej sytuacji ekonomicznej (o 2,7 pkt.
proc.), ktéry wynosi minus 36,9. Poréwnujac analogicznie do poprzedniego
okresu, wskazniki te przedstawialy si¢ odpowiednio: minus 14,7 i minus 30,2.

Spadfa réwniez warto$¢ ocen zmiany ogdlnej sytuacji ekonomicznej w ciagu

WSKAZNIKI KONIUNKTURY CZ. 2.
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ostatnich 12 miesiecy (o 1,6 pkt. proc.) oraz dokonywania waznych zakupéw
(0,6 pkt. proc.). Wskazniki te wyniosty odpowiednio minus 44 i minus 18,4,
natomiast analogicznie do poprzedniego roku minus 42,4 i minus 15,5. Jedy-
nie polepszyta si¢ ocena w zakresie zmian w sytuacji finansowej gospodarstw
domowych o 1,7 pkt. proc. (obecnie minus 23,5). Wyprzedzajacy wskaznik
ufnoéci konsumenckiej (WWUK) w sierpniu 2012 roku zanotowal spadek
0 1,4 pkt. proc. w stosunku do poprzedniego miesigca i wynidst minus 35,8%.
Jednoczesnie jest to warto$¢ nizsza o 6,9 pkt. proc. niz w sierpniu ubieglego
roku, co jest gtéwnie spowodowane znacznie gorszg oceng w zakresie zmian
poziomu bezrobocia az o 17,6 pkt. proc. Wskaznik zmian poziomu bezrobo-
cia wyniost az 50,8, a analogicznie w poprzednim okresie minus 33,2. Powo-
dem pogorszenia tego wskaznika sg takze nizsze oceny oczekiwanych zmian
w ciggu najblizszych 12 miesiecy, ktdre dotycza: zmiany sytuacji finansowej
gospodarstwa (minus 17,8), ogolnej sytuacji ekonomicznej kraju (minus 36,9),
mozliwosci oszczedzania pieniedzy (minus 37,6). W poprzednim miesigcu
oceny te przedstawialy sie odpowiednio: minus 15,4, minus 34,2 oraz minus
38,2. Natomiast poréwnujac II kwartal 2012 roku analogicznie do poprzed-
niego okresu wskaznik ufno$ci konsumenckiej wynosit odpowiednio minus
34,6128,7.

Wolumen produkgji

Wzrost wolumenu produkeji mebli od stycznia do lipca 2012 roku w odniesie-
niu do analogicznego okresu roku poprzedniego zanotowaty meble kuchen-
ne o blisko 23% oraz meble drewniane do salonu i jadalni o 5,5%. Natomiast
niewielki spadek wielko$ci wolumenu produkeji mebli przypadl meblom do
siedzenia przeksztalcanym w miejsce do spania (ponad 1%) oraz w wiekszym
stopniu w odniesieniu do mebli drewnianych stosowanych w sypialniach (mi-
nus 7,4%). W przypadku wolumenu produkcji wyrobéw drewnopochodnych
w okresie od stycznia do lipca 2012 roku zanotowano spadek produkgji plyt
wiérowych jedynie o 1,7%. Natomiast produkcja plyt pilsniowych zwigkszy-
fa sie o ponad 5%, na co z pewnosciag miat wptyw start fabryki cienkich plyt

MDF Swedspan w gminie Orla.

Wartos$¢ produkeji

W momencie opracowywania niniejszego materiatu dostepne dane odnosnie
warto$ci produkeji dotyczg jedynie I kwartatu 2012 roku. Charakteryzowat
si¢ on wzglednie stabilng sytuacja — spadek warto$ci produkgji sprzedanej
0 0,7% w firmach duzych, matych i §rednich - taczna wartos¢ siggneta 6 mld
882 mln ztotych. Gorzej wyglada dynamika wzrostu, jesli uwzglednimy infla-

B Ccena biekgca: zapasy
e Ocend Dieigod: naleznosca
Oczekiwania: zatrudnienie

m Oczekiwania: ceny
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cje i wskaznik przedstawimy w cenach statych, w takiej sytuacji spadek war-
to$ci wynosilby blisko 4%.

Zatrudnienie w firmach duzych, srednich i malych zmniejszylo sie w ciagu
roku o okolo 6% i na koniec I kwartalu 2012 roku wynosito 127,8 tys. osob.
Najwyzszy spadek w zatrudnieniu wystgpowat w firmach malych, o ponad
7%. W tym samym czasie wynagrodzenie w branzy meblarskiej wzrosto
w firmach duzych, srednich i matych o ponad 7%. Przeci¢tne wynagrodzenie
w branzy meblarskiej w I kwartale 2012 roku réwne bylo 2684,49 zI brutto.

Eksport i import

Dane prezentowane przez GUS na temat warto$ci eksportu i importu mebli za
Tkwartal 2012 roku sg danymi wstepnymi i moga by¢ korygowane w okresach
pozniejszych. Poréwnujac bezposrednio dane dotyczace okresu I kwartatu
2012 roku i I kwartatu 2011 roku wedtug GUS mamy do czynienia z 30-pro-
centowym wzrostem obrotow w handlu zagranicznym. Taki wniosek budzi
wiele watpliwoéci. Analizujgc te same dane pozyskane ze Zrédel Eurostat, pre-
zentowane w euro, w I kwartale 2012 roku obserwujemy 5,4% wzrostu w eks-
porcie oraz 4,9% w imporcie. Na wynik w zlotéwkach dodatkowo wpltywa
oslabienie sie zlotego wzgledem euro, ktére dla poréwnywalnych kwartatéw
wyniosto 7,2%. W $wietle analizy B+R Studio wzrost eksportu liczony w zto-
towkach w I kwartale 2012 roku wynidst 12,6%, a importu 12,1%. W tym sa-
mym czasie wolumen eksportu liczony w kilogramach wzrést jedynie o 2,7%,
aimportu o 4,4%.

Podsumowanie 2011 roku

W ostatnich miesigcach Gléwny Urzad Statystyczny wydal publikacje ,,Pro-
dukcja wyrobdw przemystowych w 2011 roku”, w ktdrej podana wartos$¢ pro-
dukeji mebli siggneta 25 mld 922 mln zt i jest to wzrost o 12% w poréwnaniu
do poprzedniego roku. Natomiast wedlug Malego Rocznika Statystycznego,
warto$¢ produkgji sprzedanej branzy meblarskiej (tacznie z firmami mikro)
zostala okreslona na 31 mld 741 mln z}. Wartoé¢ ta liczona jest metodg pod-
miotows, co oznacza taczng warto$¢ przychodéw przedsiebiorstw zarejestro-
wanych w dziale PKD 31, bez uwzglednienia, z jakiej faktycznej dzialalnoéci
osiagniete zostaly przychody.

W ostatnim czasie Gléwny Urzad Statystyczny opublikowat takze dane o wy-
mianie handlowej z zagranicg. Dane roczne za 2011 rok przedstawiajace eks-
port towaréw z grup CN 9401-9404 (wlaczajac meble medyczne oraz spiwory
i artykuly poécielowe) przedstawiaja warto$¢ 27 mld 627 mln zl, co stanowi
wzrost w poréwnaniu do ubiegtego roku o 16%. Warto$¢ eksportu $§piworéw
i artykuléw poscielowych w 2011 roku wyniosta ponad 947 min z}. Z kolei
warto$¢ eksportu mebli medycznych, poréwnujac analogicznie do poprzed-
niego roku, zanotowala niewielki spadek o okoto 4% i wyniosta blisko 386 mIn
z}. Warto$¢ importu omawianych towaréw w 2011 roku wyniosta 4 mld 476

mln zti wykazywala wzrost na zblizonym poziomie co eksport, o 14%.

Budownictwo

Okres od stycznia do lipca 2012 roku pod wzgledem liczby oddanych do uzyt-
ku mieszkan nastraja optymistycznie. Wyniki sg zdecydowanie lepsze niz
w analogicznym okresie 2011 roku. Po siedmiu miesigcach 2012 roku liczba
mieszkan oddanych do uzytku jest wyzsza o ponad 22% niz w ubiegtym roku.

Liczby te wynosily odpowiednio 79 538 i 65 064 mieszkan. Istotng informacja
jest fakt, ze najbardziej wzrosta liczba mieszkan przeznaczonych na spétdziel-
cze plus 55% oraz na sprzedaz lub wynajem plus 42%. Liczba oddawanych
mieszkan indywidualnych wzrosta o ponad 11%. Pozytywy tej sytuacji przy-
slaniaja jednak pogarszajace si¢ nastroje konsumenckie oraz spadajaca liczba
udzielanych kredytéw hipotecznych. W tym kontekscie sprzedaz detaliczna
mebli na rynku krajowym w 2012 roku powinna wzrosnaé w poréwnaniu do
roku ubieglego, poniewaz czgé¢ lokali z pewno$cig znajdzie swoich nabywcéw,
ktorzy beda je wyposaza¢ w meble.

WOLUMEN PRODUKCJI WYBRANYCH GRUP MEBLI
w 2011 rRoku w PoLscE

WIELKOSC PRODUKCJI WYBRANYCH RODZAJOW MEBLI

Grupa mebli

Meble do siedzenia przeksztatcalne w miejsce do spania

Meble kuchenne

Meble drewniane, w rodzaju stosowanych w sypialni

Meble drewniane, w rodzaju stosowanych w pokojach stotowych i salonach

Wyroby Jednostka miary 2011
Meble do siedzenia przeksztatcalne w miejsce do tys. szt. 2575
spania
Meble do siedzenia, tapicerowane, mieszkaniowe tys. szt. 10223
Meble drewniane, w rodzaju stosowanych w kuchni do tys. szt. 938
wbudowania
Meble drewniane, w rodzaju stosowanych w kuchni, tys. szt. 2979
pozostate
Meble drewniane, w rodzaju stosowanych w sypialni tys. szt. 3445
Meble drewniane , w rodzaju stosowanych w pokojach tys. szt. 20 148
stotowych i salonach
WIELKOSC PRODUKCJI POSZCZEGOLNYCH PRODUKTOW
DREWNOPOCHODNYCH
Produkty Jednostka Vil -V Vil -Vl
drewnopochodne miary 2012 | 2012 | 2011=100 | 2011=100
Ptyty wiérowe i podob-
ne phyty z drewna b |, o, 389 | 2750 90,3 98,3
materiatow  drewno-
pochodnych
Ptyty pilsniowe z drew-
na lub materiatow tys. m? 37805 | 284798 101,9 105,2
drewnopochodnych
WART0S¢ PRODUKCJI SPRZEDANEJ
| kw. 2012 I kw. 2011
Produkcja sprzedana w mln PLN w mln PLN I kw. 2012=100
Firmy duze, $rednie i mate 6882,2 6927,7 99.3
Firmy duze i $rednie 5662,4 5717.9 99.0
Firmy mate 1219.,8 1209,8 100,8
ZATRUDNIENIE W BRANZY MEBLARSKIEJ LICZONE KWARTAL
DO KWARTALU
Zatrudnienie | kw. 2012 | kw. 2011 I 'kw. 2011=100
Firmy duze, $rednie i mate 127.8 135,9 94,0
Firmy duze i srednie 101,8 107,8 94,4
Firmy mate 26,0 28,1 92,5
Jednostka miary [-VI1 2012 VII2011=100 1-VII 2012/2011
tys. szt. 1253 96,0 98,9
tys. szt. 1649 126,6 1227
tys. szt. 1604 101,9 92,6
tys. szt. 10 593 92,5 105,5
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