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ToMASszZ KOBIERSKI, WICEPREZES ZARZADU

MIEDZYNARODOWYCH TARGOW POZNANSKICH

CREATED IN POLAND

Polska jest trzecim dostawcg mebli na rynku Unii Europejskiej i czwartg
$wiatowq potega sektora meblowego. Az dziewig¢ z dziesieciu wytworzonych
w naszym kraju produktéw przemystu meblarskiego trafia do salonéw, biur,
kuchni i ogrodéw calego §wiata. W 2011 roku meble z Polski wystano do
160 krajow. Ze statystyk wynika, Ze przynajmniej jeden mebel znajdujacy si¢
w mieszkaniu czy biurze Niemca, Francuza albo Brytyjczyka zostal wypro-
dukowany w Polsce. Ilu z nich zdaje sobie z tego sprawe? Obawiam sie, ze
odpowiedZ ,niewielu” moze by¢ w tym przypadku, niestety, nieco zbyt opty-
mistycznym zalozeniem.

Przyczyna jest prosta — zdecydowana wigkszo$¢ polskich wyrobéw ekspor-
towych sprzedawana jest za granicg pod obcymi markami lub przynajmniej
takimi, ktdre nie zdradzaja ich polskiego pochodzenia. W ten sposéb produ-
cenci zwiekszajg swoje szanse sprzedazowe, bowiem polskie meble - mimo iz
jako$ciowo doréwnuja najlepszym zagranicznym produktom na rynku - nie
wyrobily sobie z réznych przyczyn silnej marki.

Jest szansa, aby to zmienic¢ i stopniowo — réwnolegle do sprzedazy pod mar-
kami obcymi - zwiekszy¢ eksport mebli opatrzonych polska ,,metky” Mi-
nisterstwo Gospodarki uruchomilo szeroko zakrojony program promocji
branzy meblowej za granica, ktory realizowany jest przez konsorcjum Mie-
dzynarodowych Targéw Poznanskich i Ogdlnopolskiej Izby Gospodarczej
Producentéw Mebli. Jednym z jego podstawowych celéw jest zaistnienie na
rynkach zagranicznych polskiej specjalnoéci eksportowej, jaka niewatpliwie
s3 meble, i budowa nowej marki ,Polska Furniture’, w ktérej wizerunek —
zgodnie z hastem ,Created in Poland” — wpisana ma by¢ najwyzsza jako$¢,
design i funkcjonalno$¢é. Docelowo ma ona wspiera¢ dzialalno$¢ polskich
producentéw na $wiatowych rynkach.

Ale program juz teraz daje wsparcie polskim producentom mebli. W jego
ramach do roku 2015 zorganizowana zostanie m in. cala seria szkolen dla
eksporterdw, zagranicznych misji gospodarczych i grupowych wystapien tar-
gowych dofinansowanych w 75-proc. ze $rodkéw ministerstwa. Juz w stycz-
niu polska branza meblowa zaprezentuje si¢ szeroko podczas targéw w Kolo-
nii, Paryzu i Birmingham, a w marcu przyjada do Poznania na targi MEBLE
POLSKA zagraniczni kupcy meblowi i dziennikarze. Nie mam watpliwosci,

ze wyjada do doméw przekonani o trafnoéci hasta ,,Created in Poland”
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DWUKROTNIE WIECE] WYSTAWCOW

Rozmowa z Jozefem Szyszka, dyrektorem targow MEBLE POLSKA

@ KATARZYNA ORLIKOWSKA

Meble News: Tegoroczna edycja MEBLE POLSKA byla ogromnym
sukcesem i potwierdzila sile poznanskich targow. Jak zapowiada
sie edycja w roku 2013?

Jozef Szyszka: Rzeczywiscie, tegoroczne targi potwierdzily stusz-
no$¢ decyzji o zmianie ich formuty wdrozonej przed dwoma laty.
Zanotowalismy kolejny skokowy wzrost liczby wystawcow i zwie-
dzajacych. Stoiska ponad 200 firm odwiedzilo 13 000 profesjonal-
nych zwiedzajacych, w tym gltéwnie kupcéw meblowych z 42 krajéw.
Cala ekspozycja zajela blisko 30 000 mkw. Nie chcialbym zapeszy¢,
ale wbrew pesymistycznym prognozom na temat stanu gospodarki
w najblizszej przysztosci, dotychczasowy bilans zgloszen wskazuje,
ze przyszloroczna edycja targéw MEBLE POLSKA bedzie jeszcze
wiegksza niz ostatnio. Na chwile obecng do udzialu w tych najwiek-
szych w kraju targach meblowych zglosito si¢ dwukrotnie wigcej

wystawcow niz w analogicznym okresie roku ubiegtego.

Meble News: Jakie argumenty najbardziej przyciagaja wystaw-
cow?

J.Sz.: Sukces tegorocznej edycji - a zwlaszcza liczna obecno$¢ kup-
céw meblowych ze wschodniej i zachodniej Europy - sprawil, ze
wielu lideréw rynku juz zglosito che¢¢ udziatu w targach. Wéréd
wystawcoOw s3 m.in.: Grupa IMS, Szynaka Meble, Klose, Forte,
VOX, Gawin Group, Vero, Gala Collezione, COTTA, Klaster EL-
BLAG, Wajnert Meble czy Fabryka Mebli Wéjcik. Spodziewamy sieg,
ze przyszloroczne targi zajma ponad 40 000 mkw. Miejsca dla wy-
stawcOw z pewno$cig nie zabraknie. Infrastruktura targowa w Po-
znaniu pozwala obstuzy¢ 110 000 mkw. i tyle docelowo moze zajaé
ekspozycja targéw MEBLE POLSKA. Jak juz wspomnialem, od 2010
roku targi MEBLE POLSKA odbywaja si¢ w nowej kontraktacyjne;j
formule. Z imprezy otwartej, adresowanej zaréwno do profesjona-
listéw z branzy, jak i do klientéw ostatecznych, zmienily sie w tar-
gi o charakterze stricte biznesowym. W ciagu trzech lat od wpro-
wadzenia zmian impreza pod wzgledem powierzchni i wystawcow
urosta dwukrotnie, a liczba kupcéw meblowych odwiedzajacych
targi w tym samym czasie zwigkszyla sie trzykrotnie. Do Poznania
przyjezdzaja wszyscy liderzy polskiego przemystu meblowego oraz
mniejsi producenci, a takze reprezentanci branzy z zagranicy. Po-
nadto targi MEBLE POLSKA 2013 wzorem tego roku bedg elemen-
tem wiekszego bloku tematycznego, w ktérego sktad wchodzg takze
dwie inne imprezy: Home Decor, czyli targi wystroju i wyposazenia
wnetrz o podobnym, kontraktacyjnym profilu, oraz dedykowane
wzornictwu przemyslowemu wydarzenie arena DESIGN. Umozliwi
to budowanie wielopoziomowych relacji na linii producent - od-

biorca - projektant.
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Meble News: A kto odwiedza targi MEBLE POLSKA?

J.Sz.: Prawdziwym atutem poznanskich targéw meblowych sa pro-
fesjonalni zwiedzajacy z kilkudziesieciu krajow, dla ktérych przy-
gotowali$my specjalny pakiet $wiadczen i udogodnien. Podczas
ostatniej edycji targow MEBLE POLSKA znaczaca grupe wérod
odwiedzajgcych stanowili niemieccy kupcy meblowi - az 22 proc.
wszystkich goéci z zagranicy. Nie zabraklo takze profesjonalistow
z Litwy, Czech, Stowacji, Rosji, Holandii, Biatorusi, Belgii, Francji,
Wegier i Wloch. Proeksportowy profil oraz miedzynarodowy kli-
mat targéw sprawiaja, ze s3 one idealnym miejscem do budowania
wizerunku firmy i sieci kontaktéw w branzy oraz lokowania pro-
duktu na rynku.

Meble News: MEBLE POLSKA zostaly wytypowane do udzialu
w realizowanym przez Ministerstwo Gospodarki ,,Branzowym
Programie Promocji Branzy Meblarskiej”.

J.Sz.: W przysztym roku wystawcy beda mogli liczy¢ na dodatko-
we korzysci plynace wladnie z faktu, ze MEBLE POLSKA zostalty
wytypowane do udzialu w tym programie. W ramach niego, pod
hastem ,,Created in Poland”, targi w Poznaniu odwiedza kupcy me-
blowi oraz dziennikarze z Niemiec, Ukrainy, Rosji, Francji i Wiel-

kiej Brytanii.
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Meble News: Czy patrzac na sukces poznanskich targéow meblo-
wych, mozna powiedzie¢, ze w polskim meblarstwie dobrze sie
dzieje? Prognozy na 2013 rok nie s3 za bardzo optymistyczne.

J.Sz.: Z perspektywy organizatora targéw nie wida¢ na razie sygna-
16w znaczacego spowolnienia w branzy. Nie oznacza to jednak, ze
poszczegolni producenci nie odczuwajg — miejmy nadziej¢ przej-
$ciowych - trudno$ci, bedgcych skutkiem narastajgcych zatorow
ptatniczych czy spadku popytu na rynku krajowym. Paradoksalnie
jednak kryzys w strefie euro, do ktorej trafia znakomita wigkszosé
naszego eksportu mebli, moze przynies$¢ polskim producentom nie-
spodziewane pozytywne skutki. W czasie kryzysu dystrybutorzy
mebli, aby ograniczy¢ ryzyko zapchania magazynéw towarami, na
ktére trudno znalezé nabywcow, beda zapewne sktonni do podpisy-
wania kontraktéw na mniejsze dostawy. Moze si¢ okaza¢, ze w takim
przypadku bardziej bedzie si¢ optacato sprowadzi¢ nieco drozsze
meble z Polski niz przy matych transzach przeptacaé za transport
towaréw z Chin i innych krajéw Dalekiego Wschodu. To szansa na

dodatkowe zamoéwienia dla polskich firm i poszerzenie rynku.

Meble News: Dzi¢kuje za rozmowe.

OO NONONONONONONONOMONONOMOMONONONONONONONONONONOMNO)

Pobczas osTATNIEJ EDYCJI TARGOW MEBLE POLSKA zZNACZACA GRUPE WSROD ODWIEDZAJACYCH STANOWILI NIEMIECCY KUPCY MEBLOWI
— AZ 22 PROC. WSZYSTKICH G0SCI Z ZAGRANICY. FoT. K. ORLIKOWSKA
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JEDYNE TAK PRESTIZOWE SPOTKANIE
BRANZY KOMPONENTOW
DO PRODUKCJI MEBLI W POLSCE

Rozmowa z Hanna Ochnik-Pawtowska, dyrektor projektu targow FURNICA

@ KATARZYNA ORLIKOWSKA

Meble News: Lata, w ktorych odbywaja sie targi interzum w Ko-
lonii, przyzwyczaily goséci odwiedzajacych targi FURNICA do
mniejszej liczby wystawcow. Jaka bedzie edycja FURNIKI 2013?
Hanna Ochnik-Pawlowska: Jestesmy przekonani, iz lista wystaw-
céw Miedzynarodowych Targéw Komponentéw do Produkcji Me-
bli FURNICA 2013 nie bedzie krétsza od listy z tegorocznej edycji.
Mimo iz wielu lideréw rynku odwiedzi w tym roku targi w Kolonii,
planujg oni takze wizyte na rodzimych targach w Poznaniu. Licz-
ba dotychczasowych zgloszen oraz fakt, iz Polska zajmuje czotowe
miejsce wérdd eksporteréow mebli w Europie i na §wiecie, sprawiaja,
ze obecnie nie odnotowalis$my spadku zainteresowania i ilo$ci zapy-
tan od potencjalnych wystawcow. Szczegélnym zainteresowaniem,
takze wsrdd lideréw rynku, cieszy si¢ organizowana na przemian
z EUROPEJSKIM DESIGNEM wystawa UROK DETALU.

Meble News: Co na tej wystawie bedzie mozna zobaczy¢?

H.O.-P.: Na specjalnie zaprojektowanej przestrzeni bedzie mozna
zobaczy¢ wykorzystywane w zyciu codziennym komponenty w no-
wej odstonie. Intrygujaca nazwa ,W kregu iluzji”, odzwierciedlaja-
ca tematyke tej przestrzeni, jest najlepsza zacheta do odwiedzenia
targow FURNICA w Poznaniu w dniach 16-19 kwietnia 2013 roku.
Integralng cze$¢ wystawy stanowi¢ bedzie sala konferencyjna, gdzie

uczestnicy spotkan beda mieli okazje poszerzy¢ swoja wiedze¢ o ty-

powo branzowe zagadnienia, jak na przyklad: ,Visual merchandi- @ @ @ @ @ @ @ @ @ @ @
sing w niemieckich i polskich salonach meblowych” czy ,,Profesjo-
nalna obstuga reklamacji w branzy meblowe;j”. Na te edycje targéow L . . ,
przygotowaliémy réwniez tematy wpisujace si¢ w obecne trendy - Osmioletnia tradyqa targow FURNICA po-
promocji i marketingu. Chetni beda mogli pozna¢ tajniki nowych zwolila na zbudowanie rozpoznawalnej marki

medidéw na seminariach: ,Jak skutecznie wykorzysta¢ Facebooka cenionej nie '[YH(O W kraju, ale takze za grani—
w promocji wlasnej firmy?” oraz ,YouTube - szanse i mozliwosci

w promocji wlasnej firmy, czyli tajniki komunikacji marketingowej €3, 0 czym SWIadCZy rosngca liczba wystawcow
w Social Media”. Prelegenci, wérod ktérych nie zabraknie znanego z innych panstw. Podczas tegorocznej edycji na
w branzy meblarskiej eksperta ds. komunikacji marketingowej dr. powierzchni blisko 5,5 tys. mkw. swoje produkty
Marka Borowinskiego, zapewniaja wysoki poziom prezentacji. . , .
prezentowalo niemal 200 wystawcow z 17 krajow
Meble News: Wiele jest gloséw ze strony branzowcow, ktorzy za - mowi Hanna Ochnik-Pawlowska.
sluszniejsza forme targéw uwazali polaczong Dreme, Furnike
i MEBLE POLSKA. Jak pani odnosi si¢ do takich komentarzy?

H.O.-P.: Podazajac za $wiatowymi trendami majacymi na celu or- @ @ @ @ @ @ @ @ @ @ @
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ganizowanie jeszcze bardziej specjalistycznych imprez targowych,
Migdzynarodowe Targi Poznanskie w 2006 roku zdecydowaly sie
na rozdzielenie targow MEBLE POLSKA, DREMA oraz FURNI-
CA. Kilka lat p6zniej, w 2010 roku targi MEBLE POLSKA przeszty
gruntowng metamorfoze i od tego momentu staly sie targami ty-
powo kontraktacyjnymi, kierowanymi do kupcéw meblowych. To-
warzyszace im od czasu zmian targi HOME DECOR oraz wydarze-
nie arena DESIGN doskonale uzupelniaja ofert¢ kierowana do tej
grupy docelowej. Targi FURNICA i DREMA odwiedzajg natomiast
decyzyjni profesjonalisci, ktérzy reprezentuja rézne sektory branzy
meblarskiej, ale przede wszystkim aktywnie poszukuja kontaktow

z najlepszymi na rynku dostawcami komponentow.

Meble News: Jak zachecilaby pani do wystawienia si¢ i odwiedze-
nia Furniki?

H.O.-P.: Targi FURNICA to jedyne tak prestizowe spotkanie bran-
2y komponentéw do produkcji mebli w Polsce. Os$mioletnia tra-
dycja pozwolila na zbudowanie rozpoznawalnej marki cenionej
nie tylko w kraju, ale takze za granica, o czym $wiadczy rosnaca
liczba wystawcow z innych panstw. Podczas tegorocznej edycji na

WYWIAD < FEE

powierzchni blisko 5,5 tys. mkw. swoje produkty prezentowato nie-
mal 200 wystawcédw z 17 krajow. Wieloletnie do§wiadczenie w orga-
nizowaniu targéw pozwolilo na wypracowanie skutecznych narze-
dzi know-how, zapewniajacych profesjonalng organizacje, a przede
wszystkim stanowiacych efektywne wsparcie promocyjne firm pre-
zentujacych si¢ podczas targow.

Meble News: Jakie sa glowne atuty targow organizowanych przez
MTP?

H.O.-P.: Nowe inwestycje, bogata infrastruktura i profesjonalizm
to wartosci, ktore od lat pozwalaja nam nosi¢ miano najwiekszego
i najnowoczeéniejszego centrum wystawienniczo-konferencyjne-
go w Polsce i pokusi¢ sie o adekwatny tytul w Europie Srodkowo-
-Wschodniej. Juz 15 grudnia odbyto si¢ otwarcie dostosowanego do
potrzeb organizacji migdzynarodowych kongreséw obiektu miesz-
czacego 38 sal konferencyjnych, przestrzenie VIP oraz sale widowi-
skowo-koncertowa dla 2000 os6b. Wydarzenie to uswietni koncert

amerykanskiej wokalistki Macy Gray.

Meble News: Dziekuje za rozmowe.

IO O ONONONONONONONONONONOMOMOMNONONONONONONONONONOMO)

Pobpczas TEGoRoCZNEJ EDYCJI TARGOW FURNICA NA POWIERZCHNI BLISKO 5,5 TYS. MKW. SWOJE PRODUKTY PREZENTOWALO NIEMAL
200 wystawcow z 17 krRaJOW. FoT. K. ORLIKOWSKA
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METODYKA OBLICZANIA WARTOSCI RYNKU

JAK OCENIC SYTUACJE NA RYNKU
MEBLI KUCHENNYCH W POLSCE?

Po przeanalizowaniu przez B+R Studio oficjalnych danych dotyczacych
wartosci i produkcji mebli, nalezy stwierdzi¢, ze segment mebli kuchennych
rowniez doswiadczyt niepokojacych zmian w wyniku kryzysu.

@ Tomasz WikTorRsKI, MILENA DOROZINSKA

Przy dzisiejszym stylu Zycia dla wielu z nas kuchnia stanowi jedno z naj-
wazniejszych pomieszczenn w domu. W dobie globalizacji i szybkiego B + R
tempa zycia kuchnia spelnia role miejsca, w ktorym nie tylko sie go- STUD'O aiond
tuje, przygotowuje posilki, zmywa naczynia, ale jest réwniez miejscem
konsumpcji, rozmdw, spotkan rodzinnych i towarzyskich. W skrécie:
w kuchni spedzamy relatywnie duzo czasu. W zwigzku z powyzszym
powinna ona nie tylko posiada¢ walory estetyczne, ale i by¢ wyposazo-
na w praktyczne i funkcjonalne meble, ktore uczynia codzienng prace

tatwiejszg i bardziej sprawna, a uzycie nowoczesnych systemoéw i tech- RynEk mebli kuthennych w Polsce
nologii zagospodarowania stref kuchennych odmieni charakter standar- 2012

dowego umeblowania kuchni. Sektor mebli kuchennych niewatpliwie
jest jednym z najszybciej zmieniajacych sie i rozwijajacych sektoréw me-
blarskich. Wplyw na to ma miedzy innymi nastawienie konsumentéw,
ktorzy coraz czgéciej sg $wiadomi wlasnych wyboréw, a ich oczekiwania

wzrastajg wraz z zasobami portfela.

Niepokojace zmiany

Branza meblarska w Polsce odczuta negatywne skutki §wiatowego kry-
zysu, ktory trwa nieprzerwanie od potowy 2007 roku. Po przeanalizo-
waniu przez B+R Studio oficjalnych danych dotyczacych wartosci i pro-
dukeji mebli, nalezy stwierdzi¢, ze segment mebli kuchennych réwniez
doswiadczyl niepokojacych zmian w wyniku kryzysu. Jak oceni¢ sytu-
acje na rynku mebli kuchennych w Polsce? Nie funkcjonuja regularne
systemy zbierania danych, ktore w sposéb jasny i oczywisty przedstawi-

tyby warto$¢ rynku. Odpowiedz na to pytanie wymaga skomplikowa-
nych obliczen, ktére musza by¢ poprzedzone odpowiednimi zalozenia-
mi, badaniami, analizami i spostrzezeniami.

Szacowanie wartosci rynku B+R Studio Analizy Rynku Meblarskiego

Ustalenie wartosci rynku mebli kuchennych dla klientéw indywidu- OpSinopolska laba Gospodarcea Producentiw Mebl

alnych mozemy rozpoczaé, bazujac na oficjalnych danych z Giéwnego

Urzedu Statystycznego dotyczacych przecietnych wydatkéw gospo-
€ ystyezneg v q Y . P ey 4 § p. INFORMACJE DOTYCZACE RYNKU MEBLI KUCHENNYCH W POLSCE M0OZNA
darstw domowych na meble, obliczeniach dokonanych przez B+R Studio . .
. ] . . . . PRZECZYTAC W RAPORCIE ,,RYNEK MEBLI KUCHENNYCH W PoLsce 2012

oraz na wynikach badania ,Analiza potencjalu popytowego i podazo-
. o . : PRZYGOTOWANYM PRZEZ B+R STupIo WwrRAZ Z OIGPM. RAPORT TEN TO

wego branzy meblarskiej” zrealizowanego na zlecenie OIGPM. Ustalo-
] ) ) ) NAJLEPSZE JAK DO TEJ PORY OPRACOWANIE TEGO SEKTORA W POLSCE.

no, ze odsetek gospodarstw domowych dokonujacych zakupéw mebli

RAPORT W CENIE 990 zt NETTO DOSTEPNY JEST W BIURZE |zBY.

kuchennych zawiera¢ si¢ bedzie w przedziale 5 i 9 proc. Na podstawie
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tych samych badan udzial wydatkéw na meble kuchenne zostal ustalo-
ny w przedziale 21-30 proc. Nastepnie nalezy ustali¢ liczbe pomieszczen
kuchennych funkcjonujacych w Polsce. Oszacowanie tej liczby wigze sie
z pewnymi zalozeniami. A mianowicie nalezy wzia¢ pod uwage to, iz
we wszystkich nowych mieszkaniach jest co najmniej i najczesciej jedno
pomieszczenie kuchenne. W meble kuchenne wyposazane sg zaréwno
mieszkania nowe, jak i stare (wymiana mebli). W 2011 roku najwiecej
lokali oddano do uzytku w wojewddztwie mazowieckim, wielkopolskim
i malopolskim, a ich liczba stanowila niespelna 40 proc. wszystkich no-
wych mieszkan. Natomiast w wojewddztwie opolskim, lubuskim i §wie-
tokrzyskim zanotowano najmniejszg ilo§¢ lokali oddanych do uzytku
w 2011 roku. Laczna liczba nowych mieszkan w tych wojewddztwach
stanowila jedynie 6 proc. liczby wszystkich nowych mieszkan, a cal-
kowita liczba lokali oddanych do uzytku w 2011 r. wyniosta 130 954.
Oprdcz tego nalezy przyjac teze, ze liczba wszystkich mieszkan poréw-
nywalna jest do liczby gospodarstw domowych, czyli na jedno gospo-
darstwo domowe przypada jedno mieszkanie z co najmniej jednym po-
mieszczeniem wyposazanym w meble kuchenne. Odsetek gospodarstw
domowych deklarujacy zakup mebli kuchennych bedzie w przyblizeniu
réwny ilosci pomieszczen kuchennych wyposazanych w meble w od-
niesieniu do tacznej liczby mieszkan, tj. 13 552 965. Wobec powyzszych
zalozen nalezy wzig¢ pod uwage, ze deklarowany zakup mebli kuchen-
nych nie odbywa si¢ w jednym etapie. Na podstawie przeprowadzonego
wywiadu eksperckiego wiemy, ze cz¢$¢ konsumentéw w okresie 1-3 lat
uzupelnia posiadane juz komplety mebli. Odsetek gospodarstw domo-
wych dokonujacych zakupu mebli kuchennych moze nie by¢ jednakowy

w poszczegblnych wojewddztwach ze wzgledu na réznice w rozkladzie
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dochodu rozporzadzalnego, ale na obecnym etapie przyjmuje sie, ze od-

chylenie miesci si¢ w granicach bledu obliczen.

Wplyw wydatkow

Kolejnym waznym elementem pomocnym w oszacowaniu potencjalu
wojewddztw jest ustalenie wartoéci przecietnych wydatkéw na meble
i elementy meblowe na osob¢ w poszczegoélnych wojewddztwach. W tym
celu skorzystano z zalezno$ci, ktdra przedstawia si¢ nastepujacym wzo-
rem: y = 0,31x - 3,97, gdzie ,,y” oznacza przecietne miesieczne wydatki
na meble na jedng osobg w zlotych, a ,,x” wydatki na wyposazenie miesz-
kania i prowadzenie gospodarstwa domowego podane w publikacjach
GUS. Wspdlczynnik korelacji jest rowny r = 0,924. W tej sytuacji nale-
2y zgodzi¢ si¢ ze stwierdzeniem, ze warto$¢ wydatkéw na meble wigze
sie z dochodami klienta, a poziom dochodéw decyduje o tym, czy dane
gospodarstwo domowe jest bardziej sktonne do zakupu nowych mebli,
remontéw i unowoczes$niania dotychczasowych rozwigzan, czy tez nie.
Poziom dochodéw bedacych do dyspozycji klienta decydowad bedzie tez
o warto$ci zakupionych mebli kuchennych.

Rynek mebli kuchennych pod wzgledem wartosci zestawu mebli zostat
podzielony na trzy gléwne segmenty: ekonomiczny wraz z podsegmen-
tem ultraekonomicznym, $redni i wysoki. Z doktadng charakterystyka
kazdego z segmentéw moga zapoznaé si¢ Panstwo w raporcie ,,Rynek
mebli kuchennych w Polsce 2012”. Informacje uzupelnione sa o dane
dotyczace warto$ci kazdego z segmentow, rozkltadu dochodéw Polakow
i potencjatu zakupowego poszczegélnych wojewddztw. Ponadto cenny-
mi wskazéwkami z pewno$cia beda informacje o oczekiwaniach konsu-

mentdéw wobec producentéw mebli i akcesoriéw kuchennych.

r
B

| =
R

e

y

PRODUKCJA MEBLI KUCHENNYCH NIEWATPLIWIE JEST JEDNYM Z NAJSZYBCIEJ ZMIENIAJACYCH SIE | ROZWIJAJACYCH SEKTOROW MEBLARSKICH.

For. KRIS-MAR

9 / Biuletyn Informacyjny OIGPM / grudzien 2012



BN > INFORMACUJE

NA JAKIE RYNKI WARTO SPRZEDAWAC MEBLE?

PROGNOZA EKSPORTU MEBLI 2012

Ocenia sie, ze wartosc¢ eksportu mebli z Polski w 2012 roku wyniesie 6,6 mld
euro. Oznaczac to bedzie blisko 3 proc. wzrostu wobec wyniku z 2017 roku,
ktory wynosit 6,4 mld euro. Takie informacje ptyna z najnowszej prognozy
opracowane| przez ekspertow B+R Studio Analizy Rynku Meblarskiego we

wspotpracy z Izba.

@ Tomasz WIKTORSKI

Kierunki eksportu polskich mebli od lat sg utarte. W tym roku wéréd
gltéwnych odbiorcéw nalezy wymienic¢ kraje UE oraz USA, cho¢ tacz-
nie meble polskich producentéw trafig do 139 krajow, a do 55 z nich do-
stawy przekroczg 1 mln euro. Poréwnujac te dane z rokiem 2011, liczba
ogodlna odbiorcéw prawdopodobnie zmniejszy si¢ o 15 krajow, a tych
z dostawami powyzej 1 mln euro - o 4 kraje. Nie wplynelo to jednak
na blokade rozwoju sprzedazy eksportowej, ktorej wzrost szacuje sie
na poziomie 2,5-2,9 proc. w ujeciu warto§ciowym w euro. Natomiast
kraje, do ktérych w tym roku nie trafig polskie meble, to egzotyczne
destynacje, o symbolicznych obrotach, takie jak: Kambodza, Madaga-
skar, Korea P6tnocna itp.

Branza meblarska powinna by¢ zadowolona z tegorocznych wynikow
eksportowych. Kurs zlotéwki do euro utrzymuje si¢ na atrakcyjnym
poziomie, eksport do gtéwnych odbiorcéw wzrasta. Najwyzszg dyna-
mike wzrostu notujg: Rosja, Portugalia, Szwajcaria, Stowacja i Dania
- wzrosty od 12 do 44 proc. Z kolei ograniczenia eksportu dotycza:
Wrtoch, Hiszpanii, USA, Kanady i Szwecji - notowane spadki w zakre-

sie od minus 13 proc. do minus 28 proc.

(OJ O ONONONONONONONONONONO,

Branza meblarska powinna by¢ zadowolona
z tegorocznych wynikéw eksportowych. Kurs
zlotéwki do euro utrzymuje si¢ na atrakcyjnym
poziomie, eksport do gtéwnych odbiorcéw wzra-
sta. Najwyzsza dynamike wzrostu notuja: Rosja,
Portugalia, Szwajcaria, Sfowacja i Dania — wzro-
sty od 12 do 44 proc. Z kolei ograniczenia eks-
portu dotycza: Wloch, Hiszpanii, USA, Kanady
i Szwecji — notowane spadki w zakresie od minus
13 proc. do minus 28 proc.
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B+R Studio Analizy Rynku Meblarskiego
Ogdinopolska Irba Gospodarcea Producentiw Mebll

W opracowaniu przedstawiono dane o eksporcie mebli po siedmiu mieslgcach
2012 roku w ujgeiu geograficznym (keajge ekspartu] oraz wediug grup mebli
(wartodci | masa). Przedstawlono prognazy wartoscl na konlec 2012 roku.




Trudno jednoznacznie oceni¢ wyniki eksportu mebli w 2012 roku. We-
dlug szacunkéw B+R Studio wartos¢ eksportu mebli w 2012 roku prze-
kroczy 6,6 mld euro, natomiast waga wyeksportowanych mebli bedzie
mniejsza o okolo 0,9 proc. Z rankingu top 20 krajéw odbierajacych

INFORMACJE < IS

dal nie uporaly si¢ z problemami finansowymi, aczkolwiek problemy
w najmniejszym stopniu dotycza Niemiec, ktére sa najwigkszym od-
biorcg polskich mebli. Sytuacja dostaw mebli do takich krajow, jak
Francja, Wielka Brytania, Czechy czy Szwecja jest juz zréznicowana.

meble z Polski wartos¢ eksportu wzrosta w przypadku 12 z nich, ale Raport w cenie 990 zl netto mozna zakupi¢ w Biurze Izby.

w przypadku 8 - zmalata.
Raport ,Prognoza eksportu mebli 2012” wyraznie wskazuje, ktore
z kierunkéw eksportu regularnie, od kilku lat, tracg na znaczeniu,

Raport ,,Prognoza eksportu mebli 2012” wyraz-

a ktore zyskuja. Mozna réwniez przesledzi¢, jak zmienia sie wolumen

eksportu, a w konsekwencji i ceny eksportowanych towaréw. W rapor- nie WSkaque’ ktore z kierunkow eksportu regu-

cie przedstawiono réwniez zmiany, ktére towarzysza poszczeg6lnym larnie, od kilku lat, tracq na znaczeniu, a ktore
grupom mebli, takim jak: meble tapicerowane, mieszkaniowe, kuchen- ZYSkuj a. Mozna réowniez przeéledzié, Jak zmienia
ne, biurowe i inne. Na podstawie prognozowanych danych przedsta- . .
wionych w raporcie mozna juz dzi$ oceni¢ wlasne wyniki i podja¢ de- S1¢ wolumen eksportu, aw kODSCkWCI‘lC}l 1 ceny
cyzje odnoénie planéw dzialania na przyszly, 2013 rok. eksportowanych towardow.

Whioski ptynace z raportu wskazuja, ze kraje Europy Zachodniej na-

(OO ONONONONONONONONONOMOMONONONONONONONONONONONOMO]

ExspPorT MEBLI z PoLski w LATACH 2005-2012

7 '8
6,5 - 2
6= 4
3,3 - 23
5= L 20
4.5 - 18
4 - 16
3.5 - 14
3 T T T 1 T 12
2005 2006 2007 2008 2009 2010 201 2012°
—rrboss w mild EUR — TrP0SC W mid PLM
EksPoRT MEBLI z PoLskl w LATACH 2005-2012
2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012*
Eksport mld EUR 4,431 4,941 5,537 5,870 5,014 5,625 6,448 6,637
Eksport mld PLN 17,835 19,247 20,946 20,643 21,695 22,469 26,563 27,877
kursy walut PLN/EUR 4,0254 3,8951 3,7829 3,5166 4,3273 3,9946 4,1198 4,2
Dynamika w EUR 1,115 1,121 1,060 0,854 1,122 1,146 1,029
Dynamika w PLN 1,079 1,088 0,986 1,051 1,036 1,182 1,049

Opracowanie B+R Studio na podstawie danych Eurostat i NBP

* prognoza
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Rok 2012 w LICZBACH

PRODUCENCI POD MUREM KOSZTOW

Eksport rosnie, ale niskie marze i ceny oraz praktycznie zapas¢ na rynku
instytucjonalnym psuja nastroje branzy meblarskie].

@ Tomasz WIKTORSKI, MILENA DoRrRozINSKA, MICHAL STRZELECKI

Koniunktura w przemysle

Ogdlny klimat koniunktury w produkcji mebli, po Zle ocenionych
miesigcach letnich, w ostatnich dwdéch miesigcach (pazdziernik -
listopad) zostal oceniony lepiej, ale jednocze$nie nie tak dobrze jak
w analogicznym okresie poprzedniego roku. W pazdzierniku i listo-
padzie ogélny klimat koniunktury oceniono odpowiednio na minus
3,6 i plus 1,2, a w analogicznym okresie roku 2011 - na plus 9,1 i plus
3,8. Jednoczeénie wskaznik portfela zamowien zostat oceniony wyzej
0 12 pkt. procentowych w listopadzie w poréwnaniu do poprzedniego
miesigca, ale wskaznik ten jest zwykle wyzszy w miesigcach jesien-
nych. Ogoélna sytuacja gospodarcza firm w 2012 roku zostala ocenio-
na na minus 0,4, wobec minus 0,1 rok wcze$niej. Strumien zamodwien
krajowych i zagranicznych oceniono w listopadzie br. na plus 9, co
oznacza, ze grono menedzerdw firm odnotowujacych wzrost zamo-
wien jest wieksze o 1,7 pkt. procentowego niz grono odnotowujace
spadek zamowien. W pazdzierniku deklaracje dotyczace wzrostu bie-
z3cej produkcji wypadly znacznie gorzej niz w roku ubieglym, odse-
tek ten wynidst w 2012 roku minus 0,2; w 2011 roku - plus 22,2. Z ko-
lei w listopadzie grono optymistow powiekszylo si¢ o ponad 10 pkt.
procentowych wzgledem poprzedniego miesigca. Przecigtna ocena
zapasow firm meblarskich we wrze$niu 2012 roku wynosita minus
3,5, co oznacza nadmiar, ale juz w nastepnych miesigcach przecig¢tna
ocena byla bliska optymalnej (plus 1,0 i plus 0,1). Spadek wskaznika
oceniajacego poziom zatrudnienia ma odzwierciedlenie w negatyw-
nej ocenie zdolno$ci do biezacego regulowania zobowigzan finan-
sowych. Wskaznik ten od kilkudziesigciu miesigcy utrzymuje nega-
tywna warto$¢, a w pazdzierniku i listopadzie przyjat warto§¢ minus
12,2 i minus 4,9. Natomiast jeéli chodzi o przewidywania dotyczace
ogolnej sytuacji gospodarczej, przewazaja oceny optymistyczne, ale
nie tak wysokie jak w poprzednim roku. W pazdzierniku i listopadzie
wyniki byly na plusie: 6,6 i 2,8, ale w analogicznym okresie roku 2011
wyniosty odpowiednio plus 17,3 i plus 7,6. Podobna sytuacja dotyczy
przewidywan w zamoéwieniach; w listopadzie 2012 roku firmy ocenity
oczekiwania na plus 6,2 wzgledem plus 9,0 w roku ubieglym. Wszyst-
kie analizowane biezace wskazniki pokrywaja sie z przewidywania-
mi. Pozytywne nastroje przewazaja odno$nie przewidywan w pro-
dukeji i zaméwieniach. W pazdzierniku grono menedzeréw firm
meblarskich uwazajacych, ze zwigcksza si¢ zamowienia, bylo wigksze
niz grono pesymistéow o 11,8 proc., a w listopadzie przewaga zmniej-
szyla sie o 5,6 pkt. procentowego. Jednoczeé$nie od kilkudziesigciu

miesiecy utrzymuje sie negatywna ocena odno$nie przewidywan na
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temat zatrudnienia w branzy meblarskiej i na temat zobowigzan fi-
nansowych, a ostatnio oceny te wypadly gorzej niz w analogicznym
okresie roku poprzedniego. W listopadzie warto$¢ okreslajaca firmy
uwazajace, ze istnieje potrzeba zwolnien, wyniosta minus 11,9 proc.,

wzgledem plus 1,8 w roku 2011.

Koniunktura w handlu

Ogolny klimat koniunktury w handlu detalicznym zostal oceniony
w listopadowej ankiecie na minus 6,8. Jednostki handlowe do 9 pra-
cujacych i od 10 do 49 pracujacych skladaty czesciej negatywne de-
klaracje, ktére w obu przypadkach wynioslty okoto minus 20,0. Jedy-
nie duze jednostki handlowe powyzej 250 pracujacych deklarowaty
pozytywne oceny na poziomie plus 9,7. Wséréd czterech grup branzo-
wych najgorsze oceny nalezaly do przedstawicieli grupy ,Artykuly
gospodarstwa domowego” i ,Pojazdy samochodowe”, ktére wyniosty
odpowiednio minus 13,4 i minus 12,1.

Ogolny wskaznik koniunktury w handlu detalicznym artykulami go-
spodarstwa domowego w listopadzie wyniést minus 13,4 i jest to 0 6

ZESTAWIENIE WARTOSCI PRODUKCJI, IMPORTU | EKSPORTU MEBLI

Il kw. 2012 il kw. 2011 | 1§ [l kw. 2010
w mln zt w mln zt w mln zt
Produkcja sprzedana 130710 13 456,9 11009,0
Import 2230 2020 1799
Eksport 14308 12 846 11330
Saldo obrotéw 992 2631 1479
WOLUMEN PRODUKCJI WYBRANYCH GRUP MEBLI

Jednostka [-1X
Wyroby miary [-1X2012 | 1-1X 2011 20112100
Meble do siedzenia
przeksztatcalne tys. szt. 1643 1 688* 97,3
w miejsce do spania
Meble kuchenne tys. szt. 2 247 1902 118,1
Meble drewniane, tys. szt. 2224 2283 97,4
w rodzaju stosowanych w sypialni
Meble drewniane, w rodzaju
stosowanych w pokojach tys. szt. 13 759 13 601 101,2
stotowych i salonach

*Dana zmieniona wzgledem publikacji z ubiegtego roku



pkt. procentowych mniej niz w ubiegltym miesigcu oraz jednocze$nie
wigcej o blisko 6 pkt. procentowych niz w analogicznym okresie roku
poprzedniego. W handlu w dziale ,,Artykuly gospodarstwa domowe-
go” od kilku miesiecy utrzymuje sie przewaga mowiacych o zwiek-
szeniu cen, w listopadzie ocena réwna byla plus 4,4. W ostatnim cza-
sie ocena dotyczaca przewidywan co do ogdlnej sytuacji gospodarczej
przyjmowala negatywne wartosci (w pazdzierniku na minus 10,4;
w listopadzie na minus 7,2), co jednoczeénie oznacza gorsze oceny
niz w analizowanym okresie roku poprzedniego (odpowiednio minus
2,8 i minus 3,3). W przypadku tych samych przewidywan w branzy
»Artykuly gospodarstwa domowego” w ubieglym roku oceny byly
pozytywne, na poziomie blisko plus 30, a w listopadzie br. — minus
0,6. Najcze$ciej wymieniane bariery w tej branzy to: niedostatecz-
ny popyt (71,7), koszty zatrudnienia (66,3) i konkurencja na rynku
(62,4). O ponad 4 pkt. procentowe (z minus 4,5 na minus 0,4) lepiej
oceniono sytuacje dotyczaca ilo$ci sprzedawanych towaréw. Z obser-
wacji wynika, ze nastroje firm odnoénie zdolnosci do regulowania
zobowigzan finansowych be¢da na koniec roku lepsze. W listopadzie
wskaznik ten wyniést minus 11, a w poprzednim miesigcu - minus
20,6. W odniesieniu do wszystkich monitorowanych zjawisk, wskaz-
nik ogdlnego klimatu koniunktury w handlu detalicznym wynidst
minus 7, czyli o ponad 7 pkt. procentowych lepiej niz w ubieglym
miesigcu. Mimo tej poprawy, w tym roku oceny wypadly duzo gorzej
niz w roku ubieglym; w pazdzierniku i listopadzie 2011 roku ksztal-
towaly sie nastepujaco: plus 12,4 i plus 11,7.

Koniunktura konsumencka

Analizujac biezacy i wyprzedzajacy wskaznik ufnosci konsumenc-
kiej, w listopadzie 2012 roku obserwujemy niewielka poprawe nastro-
jow konsumenckich w poréwnaniu do ubieglego miesigca.

BWUK (biezacy wskaznik ufnoéci konsumenckiej), ktéry syntetycz-
nie opisuje obecne tendencje w konsumpcji indywidualnej, pogorszyt
si¢ w listopadzie 2012 roku o ponad 5 pkt. procentowych w poréw-
naniu do analogicznego okresu roku poprzedniego. Jednoczednie
wzrost w stosunku do poprzedniego miesigca o 2,3 pkt. procentowe-
go (z minus 32,1 na minus 29,8) i jest to pozytywna zmiana od lipca
2012 roku. Do wzrostu BWUK przyczynily si¢ wszystkie skladowe
tego wskaznika (zaistniale i oczekiwane zmiany sytuacji finansowej
gospodarstwa domowego oraz ogélnej sytuacji ekonomicznej w kra-
ju). Najwyzszy wzrost odnotowano przy ocenie obecnego dokony-
wania waznych zakupow, ktéry wzrést o 2,8 pkt. procentowego, oraz
zmianie sytuacji finansowej gospodarstwa domowego w ostatnich
12 miesigcach (wzrost o 2,7 pkt. procentowego). Pomimo poprawy,
wszystkie sktadowe biezacego wskaznika wypadly duzo gorzej od

STATYSTYKA< I

do poprzedniego miesiaca i wynidst minus 38,6. Natomiast w pordw-
naniu do analogicznego okresu roku poprzedniego obliczono spadek
o 7 pkt. procentowych. Pomimo niewielkiej poprawy ocen dotycza-
cych zmian poziomu bezrobocia w poréwnaniu do ubieglego miesig-
ca (o 1 pkt procentowy), ocena ta w poréwnaniu do analogicznego
okresu roku poprzedniego pogorszyla si¢ az o 18,2 pkt. procentowe-
go. Wskaznik zmian bezrobocia w listopadzie 2012 roku wynidst mi-
nus 61,9. Na niskim poziomie nadal utrzymuja si¢ nastroje dotyczace
zmiany ogolnej sytuacji ekonomicznej kraju. Pomimo zaobserwowa-
nego wzrostu w ostatnich trzech miesigcach, wskaznik ten w listo-
padzie wynidst minus 37,2 i jest to spadek o 5,6 pkt. procentowego

w poréwnaniu z analogicznym okresem roku poprzedniego.

Wolumen produkcji
Poréwnujac dane dotyczace wolumenu produkcji mebli za Ii Il kwartat
2012 roku do analogicznego okresu roku poprzedniego, obserwujemy

spadek w przypadku dwoch grup: mebli drewnianych stosowanych

WARTO$C PRODUKCJI SPRZEDANEJ

Produkcja sprzedana Fillkw. 2002 Tk 200014y ) 90192100
w mln zt w mln zt
Firmy duze, $rednie i mate 13071,0 13 456,9 97.1
Firmy duze i $rednie 107157 11050,8 97,0
Firmy mate 23553 2 406,1 97,9
ZATRUDNIENIE W BRANZY MEBLARSKIEJ W | 1 1| KwARTALE 2012
Zatrudnienie Il kw. 2012 Fillkw. 2011 | Till kw. 2011=100
w tys. w tys.
Firmy duze, $rednie i mate 1274 133,5 95,4
Firmy duze i $rednie 101,2 105,0 96,4
Firmy mate 26,2 28,5 91,9
DYNAMIKA HANDLU ZAGRANICZNEGO — DANE WSTEPNE
i1l kw. 2012
Handel
zagraniczny mln dynamika mln dynamika min dynamika
PLN r/r EUR r/r usb r/r
eksport 14308 1,11 3348 1,03 4367 0,97
import 2230 1,10 522 1,02 681 0,96

analogicznego okresu roku poprzedniego. Najgorzej oceniona zosta-
ta ogélna sytuacja ekonomiczna w kraju w ostatnich 12 miesigcach,

dla ktérej w poréwnaniu do listopada 2011 roku spadek wyniost o 8,9

SREDNIOWAZONE KURSY WALUT W Z£OTYCH

Waluta

| pétrocze 2011

potrocze 2012

Dolar amerykanski [USD] 2,8180 3,2744
pkt. procentowego.
Wyprzedzajacy wskaznik ufnosci konsumenckiej (WWUK) w listo- Euro [EURI 37540 42457
padzie 2012 roku zanotowal wzrost o 2 pkt. procentowe w stosunku Kurs na podstawie NBP
WIELKOSC PRODUKCJI POSZCZEGOLNYCH PRODUKTOW DREWNOPOCHODNYCH
Jednostka IX [-IX IX [-IX
Produkty drewnopochodne miary 2012 2012 IX 2011=100 Vil 2012-100 | 7% 2011=100
Ptyty widrowe i podobne ptyty z drewna i/lub materiatéw drewnopochodnych dam?® 425 3591 101,0 101,9 98,9
Ptyty pilsniowe z drewna lub materiatéw drewnopochodnych tys. m? 47153 366 930 110,8 107,4 103,2
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w sypialni oraz mebli do siedzenia przeksztatcanych w miejsce do spa-
nia w obu przypadkach o ponad 2,5 proc. Skumulowany wolumen pro-
dukgji tego typu mebli od poczatku roku do wrzesnia 2012 roku wiacz-
nie wynosit odpowiednio 2 mln 247 tys. sztuk i 1 mln 643 tys. sztuk.
W IilI kwartale 2012 roku wolumen produkcji mebli kuchennych za-
notowal wzrost az o 18 proc. w poréwnaniu do analogicznego okresu
roku poprzedniego. W okresie od stycznia do wrzeénia 2012 roku wy-
produkowano 2 mln 247 tys. sztuk mebli kuchennych, a w analogicz-
nym okresie 2011 roku - 1 mln 902 tys. sztuk. Z kolei wolumen mebli
do jadalni i salonu zwiekszyt sie tylko o ponad 1 proc.

Biorac pod uwage okres I-IX 2012 roku, wzrost wolumenu produkcji
plyt pilSniowych wynidst 3,2 proc., a w przypadku plyt widrowych
odnotowano ponad 2-proc. spadek.

Wszystkie firmy meblarskie, bez wzgledu na wielko$¢, w I i IT kwar-
tale 2012 roku odnotowaly spadek wartosci produkeji w poréwnaniu
do analogicznego okresu roku poprzedniego. Spadek produkeji w fir-
mach duzych i §rednich wyniést érednio 3 proc., a w firmach malych
ksztaltowal si¢ na poziomie blisko 2 proc. Laczna warto$¢ produkeji
za pierwsze polrocze siegneta 13 mld 71 mln zI. Sytuacja ta ma od-
zwierciedlenie w zatrudnieniu w branzy meblarskiej. Tym razem to

WSKAZNIK KONIUNKTURY W PRZEMYSLE cz. 1.
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w firmach malych zanotowano najwiekszy, 8-proc. spadek w zatrud-
nieniu na przestrzeni I i IT kwartalu 2012 roku. Spadek zatrudnienia
w firmach duzych i §rednich wynidst 3,6 proc.

Handel zagraniczny

Oficjalne dane o obrotach handlu zagranicznego w momencie przy-
gotowania niniejszego materiatu dost¢pne byly za I i IT kwartat 2012
roku. Prezentowane dane obejmujg grupy mebli CN 9401, 9402, 9403
19404, ktdre stosowane sg w statystyce miedzynarodowej do okresle-
nia warto$ci wymiany zagranicznej mebli. Obejmuja one takze war-
to$¢ eksportu foteli do pojazdéw mechanicznych i ich czesci, mebli
medycznych (wraz z fotelami dentystycznymi i fryzjerskimi) oraz
$piworéw i materiatéw poscielowych. Dynamika liczona w zlotow-
kach, dotyczaca zaréwno eksportu, jak i importu, jest imponujaca,
kiedy poréwna si¢ ja z dynamika produkcji (wzrost o okoto 10 proc.).
Warto$¢ eksportu po sze$ciu miesigcach 2012 roku wyniosta 14 mld
308 mln zt, a importu - 2 mld 230 mln zt. W przypadku eksportu
iimportu liczonego w euro zanotowano mniejszy wzrost — odpowied-
nio 0 3i2 proc. w odniesieniu do 2011 roku. Réznica ta jest spowodo-
wana zmianami kursu zlotéwki w stosunku do walut obcych. W tym
czasie kurs euro odnotowat 7-proc. umocnienie, a kurs dolara wzréost
0 16 proc. Roznice w kursach EUR i USD powoduja, ze eksport li-
czony w dolarach notuje dynamike ujemng. Dynamika eksportu w II
polowie 2012 roku bedzie ksztaltowala si¢ odwrotnie niz w pierwszej
polowie, poniewaz obecnie kurs PLN/EUR jest nizszy niz przed ro-
kiem. W tej sytuacji nawet przy pozytywnej dynamice w euro moze-

my obserwowa¢ negatywny wynik w zlotéwkach.

Budownictwo

W $wietle prowadzonych analiz rynku meblowego w Polsce duze
znaczenie ma réwniez sytuacja w budownictwie. Wzrastajaca liczba
mieszkan oddawanych do uzytku powinna predzej czy pozniej pro-
wadzi¢ do zwigkszenia sprzedazy detalicznej mebli. Prowadzenie
zaostrzonej polityki kredytowej od konca ubiegtego roku i jej zwigk-

szenie w I kwartale 2012 roku powoduje obnizenie popytu na kredyty

STATYSTYKA< IS

mieszkaniowe. Jednak z pewno$cig cze$¢ nowych mieszkan znajdzie
swoich nabywcéw, ktérzy beda je wyposazaé w meble. Skumulowana
liczba lokali oddanych do uzytku w okresie styczen - pazdziernik
2012 roku wynosi 119 171 i jest wyzsza o 22,6 proc. od analogiczne-
go okresu ubieglego roku. Najwyzszg dynamike wzrostu zanotowaty
mieszkania spdtdzielcze (plus 55 proc.) oraz przeznaczone na sprze-
daz lub wynajem (plus 45 proc.). Z kolei liczba oddawanych mieszkan

indywidualnych wzrosta o 11 proc.

Jak oceni¢ aktualng sytuacje branzy?

Zestawienie sald produkcji sprzedanej, importu i eksportu (produk-
cja — eksport + import) wskazuje na duzy spadek obrotéw na rynku
krajowym. Saldo za I pélrocze 2012 roku wyniosto 992 mln zi, ale
liczby tej nie nalezy utozsamiaé z rzeczywistg wartoscig rynku ze
wzgledu na szereg zastrzezen do przedstawionej uproszczonej meto-
dy analizy obrotéw na rynku. W ujeciu trzech ostatnich lat (I po6t-
rocze 2010-2012) widzimy, ze warto$¢ importu i eksportu co roku
wzrasta, czego nie mozna powiedzie¢ o obrotach na rynku krajowym.
Wyraznie wida¢, ze w kraju sytuacja jest bardzo trudna. Za pesymi-
styczne nastroje producentéw mebli niewatpliwie odpowiada wlasnie
silne ograniczenie obrotéw w kraju.

Przedstawiona ponizej tabela ma charakter orientacyjny. Nalezy za-
znaczy¢, ze produkcja sprzedana nie uwzglednia firm mikro, wiec
warto$¢ ta moze by¢ w rzeczywistosci wyzsza o ok. 1,4 mld zl. Jesli
chodzi o eksport, jego warto$¢ uwzglednia marze posrednikéw. Okre-
$lajac warto$ci dotyczace zaréwno eksportu, jak i importu, wzigto
pod uwage fotele stosowane w statkach powietrznych (CN 940110)
i ich czesci (CN 940190), fotele stosowane w pojazdach silnikowych
(CN 940120), meble medyczne (CN 9402) oraz §piwory (CN 940430)
i artykuty poscielowe (CN 940490).

Rok 2012 zakonczy si¢ prawdopodobnie gorszym wynikiem branzy
- oscylujacym w granicach 30 mld z1. Jednocze$nie wartos¢ eksportu
powinna zblizy¢ sie do 6,6 mld euro. Nastroje przedsigbiorcow psuja
jednak bardzo niskie marze.

SKUMULOWANA LICZBA MIESZKAN ODDANYCH DO UZYTKU W LATACH 2010-2012
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