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StOWO WSTEPNEK<

TomAasz WECLEWSKI,
DYREKTOR DS. SPRZEDAZY I MARKETINGU
MARTELA Sp. z 0.0.; cZLONEK RADY OIGPM

PamieTajmy o MARCE!

Powoli zakonczyly sie wakacje. Z pewnoscia przywiezliscie ze soba wiele pozytywnych wrazen,
odwiedziliscie ciekawe miejsca, spotkali$cie interesujace osoby lub tez podtrzymaliscie kontakt
z bliskimi znajomymi. W skrdcie, wszyscy nabralismy sit i odetchneliémy od codziennych zadan.
Powoli powracamy do naszej rzeczywistosci i cho¢ wakacje to czas dla rodziny, relaksu i spokoju,
to dla mnie, i z pewnoscig dla wielu z Was, czas przemyslen, podsumowan tego co robimy, jakie
cele stawiamy, spojrzenia na rynek, na ktorym dzialamy.

W tym kontekscie chcialbym podzieli¢ sie swoja refleksja na temat zmian w naszym otoczeniu.
Dzisiaj zachodzg one duzo szybciej niz wczesniej i to nie tylko w obszarze technologii, ale réwniez
naszego sposobu mysélenia, zachowania i kultury. To oznacza, ze nasi klienci (czyli réwniez my)
sg inni niz wczoraj i dla kazdego przedsigbiorcy kluczowym pytaniem nie jest odpowiedz skad
dzi$ czerpie przychody (choc¢ to tez wazne), ale jaka bedzie jego przysztos¢. To wlasnie ona daje
nam szanse na lepsze jutro, ale moze tez by¢ zrodtem zagrozen, jezeli nie podejmiemy wlasciwych
dzialan i nie wykorzystamy pojawiajacych sie tendencji na rynku. Dlatego warto zwrdci¢ uwage
na jedng rzecz, ktéra w tym zmieniajacym si¢ $wiecie jest stabilna — warto§¢ MARKI. To ona jest
drogowskazem, kierunkiem i wyborem, woké! niej mozemy zbudowa¢ trwata wartos¢ przedsie-
biorstwa i wazne jest, jaka chcemy by¢ w przyszlosci.

Ostatnie spowolnienie gospodarcze i kryzys w Europie daje duze szanse naszym krajowym fir-
mom i warto to dobrze wykorzysta¢, aby budowa¢ swoja wartoé¢ na przysztoéé. W branzy inwe-
stycyjnej mebli biurowych wida¢ pozytywne przyklady takich dzialan, jak np.: Nowy Styl, ktory
ostatnio zakupit dwoch niemieckich producentéw foteli obrotowych i krzeset, czy ProfiM, ktéry
konsekwentnie buduje swoja marke i pozycje¢ na rynku niemieckim. To s3 dwa rézne przyklady
strategii inwestowania. W tym pierwszym, nie tylko zakup technologii, ale réwniez sieci dystry-
bucji i MARKI, a w drugim budowanie MARKI za granicg. Spjna cecha jest ekspansja, poszerza-
nie rynku, budowanie przysztosci dla swoich firm i wykorzystywanie dzisiejszych szans. Trzymam
kciuki za ich i Wasz sukces inwestycyjny.

W aspekcie Izby to tez czas na refleksje, podsumowania i budowanie MARKI Izby wsréd jej czlon-
kéw i pozostalych firm z branzy. Kazdy powinien otrzymac¢ korzy$¢ z przynaleznoséci do naszej
organizacji, gdzie warto$¢ czlonkostwa w Izbie musi by¢ zdefiniowana. Teraz rozpoczynamy nowa
kadencje i ponownie wybraliSmy Prezesa oraz inne organy statutowe. Obrany dotychczasowy
kierunek zaczyna przynosi¢ efekty, co pokazuje jak zmienia si¢ i rozwija sama Izba. Wierze, ze
przyniesie to wiele korzysci nie tylko dla cztonkdw, ale przede wszystkim rozwoju catego rynku
meblowego w Polsce. Skupilismy wiedz¢ i do§wiadczenie wielu podmiotéw, ktére odniosty suk-
ces, a pomystéw do zrealizowania jest wiele.

Zycze wszystkim pomy$lnosci i wytrwatosci w budowaniu wlasnej MARKI, a zarzadowi Izby dal-

szej konsekwencji w dziataniu!
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PiErwszE POtRoCczZE 2013 ROKU W LICZBACH

DUZY WZROST WARTOSCI
SPRZEDANYCH MEBLI

Dane z ostatniego potrocza 2013 roku sa nadal dosc optymistyczne. Mimo spadku
ilosciowego produkcji mebli oraz spadku zatrudnienia w polskim sektorze
drzewnym i meblarskim, eksport polskich mebli wzrdst w pierwszym poétroczu

2013 roku o 2,8% w stosunku do pierwszych szesciu miesiecy roku 2012.

@ OPRACOWANIE NA PODSTAWIE MATERIALOW OIGPM

Analitycy prognozujg na 2013 rok rekordowa warto$¢ eksporto- nych potproduktéw i mebli, a tym samym zatrudnienie w sektorze
wanych mebli (ponad 28 miliardéw zlotych). W efekcie mozna za- meblarskim. Jednocze$nie zauwaza si¢ zmian¢ zapotrzebowania
ktada¢, ze w rozliczeniu calorocznym wzrosénie ilo$¢ produkowa- konsumentoéw, ktorzy rezygnuja z zagranicznych mebli i zaczynaja

(OO ONONONONONONONONONONOMOMOMNONONONONONONONONONOMO)

WvykREs 1. UbziAL GRUP MEBLI W ILO$CIOWEJ PRODUKCJI MEBLI W [-VII 2013

1%

Meble do siedzenia
przekszlatcalne w migjsca dc
spania

mMeble drewniane, w rodzaju
stosowanych w kuchni

Meble drewniane, w rodzaju
stosowanych w sypialni

0,
70% Meble drewniane, w rodzaju
stosowanych w pokojach
stotowych 1 salonach
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docenia¢ polskie produkty. Swiadczy o tym duzy spadek importu
mebli do Polski, ktéry wynidst 5,3% w pierwszym poétroczu 2013
roku w stosunku do analogicznego okresu 2012 roku.

Wzrost produkcji polproduktow

Dane statystyczne z pierwszych siedmiu miesiecy 2013 roku pokazu-
ja, ze rynek meblarski zwigkszyl zapotrzebowanie na potprodukty
meblarskie w stosunku do analogicznego okresu roku poprzednie-
go. Dotyczy to wiekszosci rodzajow pétproduktow. Wyjatek stano-
wi jedynie zapotrzebowanie na okleiny, ktérych produkcja w anali-
zowanym okresie spadla o blisko 8% w stosunku do analogicznego
okresu w 2012 roku. W efekcie nastgpilo zwigkszenie produkecji ptyt
wiorowych, sklejki oraz ptyt pilsniowych z drewna.

Jednoczesnie analizujac dane z siedmiu pierwszych miesiecy 2013
roku zauwaza si¢ aktualnie znaczny wzrost produkcji potproduk-
téw w Polsce w stosunku do 2012 roku. Jednak nie koreluje on nie-
stety bezposrednio z produkcja mebli. W wiekszo$ci grup mebli
wg raportéw Gléwnego Urzedu Statystycznego odnotowano spa-
dek produkcji. Jedynie w przypadku produkcji mebli do siedzenia
przeksztalcanych w miejsca do spania zauwaza sie 5% wzrost pro-
dukgji. Jednoczeénie mozna zauwazy¢ nieznaczng poprawe sytuacji
w niektorych grupach mebli, poréwnujac ja do danych z pierwszych
dwoch miesiecy 2013 roku.

Optymistycznie natomiast wygladaja raporty Gléwnego Urzedu
Statystycznego dotyczace warto$ci sprzedanych mebli. Pokazuja
one, Ze w pierwszym polroczu 2013 roku warto$¢ sprzedanych mebli

wzrosla az 0 6,7 procent w stosunku do danych z ubiegtego roku.

Dobrze rokujacy eksport

Od 2007 roku Polska utrzymuje si¢ na czwartej pozycji na §wiecie
jako eksporter mebli. Dodatkowo obecnie sektor meblarski rozwija
si¢ silnie, miedzy innymi dzigki ostabieniu ztotego wobec euro. Ma
to duzy wplyw, gdyz gléwnymi odbiorcami polskich mebli sg kraje
Unii Europejskiej (gtéwnie Niemcy, Francja, Czechy, Stowacja, Li-
twa, Wielka Brytania, Holandia i Szwecja) i w zwiazku z tym rozli-
czany jest w euro. Obecnie jednak Polski rynek otwiera si¢ na dalszy
eksport miedzy innymi do Brazylii, Meksyku i panstw azjatyckich.
W efekcie w pierwszym podiroczu 2013 roku eksport mebli wzrost
0 2,8% w stosunku do analogicznego okresu 2012.

Spadl natomiast w okresie od stycznia do czerwca 2013 roku import
mebli 0 5,3% w stosunku do pierwszego pétrocza 2012 roku. Fakt ten

nie jest jednak do korica negatywny, gdyz moze oznacza¢, ze polskiry-

STATYSTYKA< IS

Wedtug danych na I kwartal 2013 roku wcigz mamy do czynienia ze
spadkiem zatrudnienia przy produkcji wyrobéw z drewna, korka,
stomy i wikliny, a takze przy produkcji mebli. Przy produkcji wy-
robéw z drewna, korka, stomy i wikliny zatrudnienie w stosunku
do I kwartatu 2012 spadlo o 1,3%, a przy produkecji mebli o 2,6%.
Optymistycznym jednak wydaje si¢ fakt wzrostu produkcja pot-
produktéw do produkcji mebli w stosunku do 2012 roku. Sytuacja
ta pozwala bowiem mie¢ nadziej¢ na przyszte zwigkszenie zatrud-
nienia. Tym bardziej, ze zmniejszenie zatrudnienia nie wigzalo sie
w tym roku z obnizka plac w branzy, ktére przy produkcji wyrobow
z drewna, korka, slomy i wikliny wzrosly o 4% w analizowanym

okresie rozliczeniowym, a przy produkcji mebli o 1,4%.

©OO0OOOOPOOOOOOO

TaBELA 1: WOLUMEN PRODUKCJI POLPRODUKTOW DO PRODUKCJI MEBLI:

Pétprodukt Jednostka ||y o099 | i o013 | V120131V
miary 2012
Sklejka, ptyty fornirowane dam? 4692 4927 1.050
i podobne
Ptyty widrowe i podobne dam? 2.750 2758 1,003
ptyty z drewna
Ptyty pilsniowe z drewna
lub materiatéw drewnopo- tys. m? 284.826 298.498 1,048
chodnych
Okleiny tys. m? 13.518 12.478 0,923
Wedtug danych GUS
TaBeLA 3: DYNAMIKA HANDLU ZAGRANICZNEGO:
2012 [-V1 2013 2012 [-V1 2013
Mln PLN Min PLN Mln EUR Mln EUR
Eksport mebli 27.787 14.283 6.637 3.409
Import mebli 4.126 2.016 987 481

Wedtug danych GUS

TABELA 4: ZATRUDNIENIE W BRANZY MEBLARSKIEJ | DRZEWNEJ:

nek ograniczyl zapotrzebowanie na zagraniczne meble. Tym samym : . Jednostka 1V 2012/
, . L . , Rodzaj produkcji ) [-1112012 | 1-1112013 -1V 2011
wida¢ tendencje do docenienia rodzimych produktéw w Polsce. miary .
Produkcja wyrobow zdrewna, | o\ op | g7g 86,7 0,987
korka, stomy i wikliny
Produkcja mebli tys. 0sob 1278 124,5 0,974
©O OOOOPOOOOOOO®O O s
TaBELA 2: WOLUMEN PRODUKCJI WYBRANYCH GRUP MEBLI:
Wyroby Jednostka miary 1-VI12012 I-VI12013 1-VI1 2013/1-V11 2012 I-112013/1-112012
Meble do siedzenia przeksztatcalne w miejsca do spania tys. sztuk 1.527 1.608 1,053 0,824
Meble drewniane, w rodzaju stosowanych w kuchni tys. sztuk 1.853 1.375 0,742 0,859
Meble drewniane, w rodzaju stosowanych w sypialni tys. sztuk 1.603 1.581 0,986 1,005
Meble drewniane, w rodzaju stosowanych w pokojach stotowych i salonach tys. sztuk 10.970 10.685 0,974 0,865

Wedtug danych GUS
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PRODUCENCI MEBLI TAPICEROWANYCH POD LUPA

SEGMENT DOBRZE ROKUJACY

W dobie kryzysu meble tapicerowane to segment polskiego meblarstwa,
ktorego znaczenie na rynku europejskim efektywnie wzrasta. To dzieki
meblom tapicerowanym, a przede wszystkim za sprawa mebli posiadajacych
funkcje spania, odnosimy miedzynarodowy sukces.

@ MiLENA DoroziNska, B+R Stubpio

Meble tapicerowane to niewatpliwie bogactwo form funkcjonalnych
i stylistycznych, ktére ukierunkowane sa na indywidualne potrzeby
konsumenta. To réwniez bogaty wybdr koloréw, wzordéw oraz faktur
skor i tkanin obiciowych, akcesoriéw oraz detali dekoracyjnych, ktére
decyduja o finalnym wygladzie mebla tapicerowanego. W dobie kryzy-
su meble tapicerowane to segment polskiego przemystu meblarskiego,
ktdrego znaczenie na rynku europejskim efektywnie wzrasta. To dzieki
meblom tapicerowanym, a przede wszystkim za sprawa mebli posiadaja-
cych funkcje spania, odnosimy miedzynarodowy sukces. Zawdzieczamy
go takze wielu rodzinnym firmom, dlatego Ze potrafig taczy¢ wysoka
jakos¢ produktu z korzystna ceng. Blisko 44% wszystkich produkowa-
nych w Europie mebli do siedzenia przeksztalcanych w miejsce do spania
i okoto 25% mebli tapicerowanych z drewniang ramg pochodzi z naszego

kraju.

Analiza ofert

Jakie rodzaje mebli i w jakiej cenie produkuja polscy producenci mebli
tapicerowanych? Aby odpowiedzie¢ na to pytanie, B+R Studio Analizy
Rynku Meblarskiego podjelo analize ofert producentéw w Polsce, ktd-
ra przeprowadzono za pomoca narze¢dzi elektronicznych i telefonicz-
nie. Punktem wyj$ciowym byla petna baza danych Gléwnego Urzedu
Statystycznego zawierajaca liste duzych i $rednich firm deklarujacych
produkcje mebli, to znaczy zarejestrowanych pod kodem PKD 31. Na
jej podstawie ustalono zakres przedmiotowy produkcji wszystkich firm
i dokonano wyboru producentéw mebli tapicerowanych do dalszej ana-
lizy. Po wstepnej weryfikacji stwierdzono, ze blisko 35% z 500 najwigk-
szych firm meblarskich w Polsce posiada w swojej ofercie meble tapi-
cerowane. Po odrzuceniu producentéw oferujacych wylacznie: krzesta,
materace, komponenty do mebli tapicerowanych, skoncentrowano si¢ na
wypoczynkowych meblach tapicerowanych, tj.: kanapach, sofach, wer-
salkach i fotelach wypoczynkowych. Finalnie na liscie znalazto si¢ 149
podmiotow.

Na podstawie witryn internetowych 149 producentéw mebli tapicero-
wanych uporzagdkowano wyroby wedlug typu mebli, ich wykonczenia,
materialu obicia oraz reprezentowanego segmentu pod wzgledem ceny.

W ten sposdb powstal katalog o producentach wypoczynkowych mebli
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tapicerowanych. Pojecia te obejmuja fotele przeksztalcane w miejsce do
spania, fotele bez funkcji spania, kanapy, narozniki i wersalki, 16zka sy-
pialniane z elementami tapicerowanymi, ktére zostaly przydzielone do
kategorii ,tapczany”. Najpopularniejsze wyroby wsrod mebli tapicero-
wanych to kanapy, wersalki i sofy — ponad 90% podmiotéw produkuje je,
a 85% posiada takze w swojej ofercie fotele wypoczynkowe. Meble wypo-
czynkowe tapicerowane typu tapczany to wyrdb przypisany do 35% pro-
ducentéw, a produkcje mebli wypoczynkowych modutowych deklaruje

24% producentdw.

Sie¢ dystrybucji

Z pewnodcia zaraz po dobrej ofercie producentéw mebli, jedng z drég
prowadzaca do sukcesu na rynku krajowym jest odpowiednio przemy-
$§lana i przygotowana sie¢ dystrybucji. Oczywistym faktem jest to, ze
wiekszo$¢ produkowanych mebli w Polsce trafia na eksport. Réwniez
w przypadku mebli tapicerowanych tendencja ta jest widoczna. Blisko
90% producentéw potwierdza realizacj¢ sprzedazy eksportowej. Czes¢
z nich nie posiada strony internetowej, a jeéli juz maja, jest ona nisko
rozbudowana i jest to réwnoznaczne z ich nisko rozbudowang dystry-
bucja w Polsce. Jak zatem wyglada sie¢ sprzedazy w Polsce producentéw
mebli tapicerowanych, ktérzy skupiaja si¢ na handlu swoimi wyrobami
na rynku krajowym?

Prowadzac analize skoncentrowano si¢ na nastepujacych mozliwo-
$ciach: sieci handlowe, wlasne salony meblowe, niezalezne salony meblo-
we, franczyza czy tez za pomocg Internetu. Jak pokazujg wyniki analizy
opracowanej przez B+R Studio, najszerzej stosowana forma dystrybucji
jest lokowanie mebli w niezaleznych salonach meblowych. Co najmniej
25 producentéw, wedtug naszych ustalen, deklaruje dostepnoé¢ swoich
produktéw w ponad 100 punktach handlowych, kolejnych 21 produ-
centéw w 31-100 punktach. Sprzedaz internetowa proponuje ponad 13%
producentéw. Jesli firma posiada wlasny salon, to w przypadku 40 pro-
ducentéw liczba ich nie przekracza trzech. Natomiast liczba firm, ktére
deklarujg sprzedaz w formie franczyzy i hurtowni wynosi odpowiednio
312 firmy.

Z tymi i innymi waznymi wynikami analizy profilu producentéw me-

bli tapicerowanych mozna zapozna¢ si¢ w raporcie opracowanym przez



B+R Studio ,,Analiza rynku tapicerowanych mebli wypoczynkowych™.
Zawarto w nim informacje m.in. o rodzaju produkowanych mebli ta-
picerowanych i o przedziale cenowym oferty. Znaczng cze$¢ raportu
stanowi katalog informacyjny o producentach. Oprdcz tego zostaly réw-
niez uwzglednione informacje o materialach wykonczeniowych tj. sko-
ra, tkanina i ekoskora, oraz o materialach dodatkowych, tj. drewno lite,

plyta i metal. Ponadto zebrane i przedstawione zostaly dane finansowe

INFORMACJE < IS

ponad 100 firm na podstawie sprawozdan finansowych KRS. Z jednej
strony raport ,Analiza rynku tapicerowanych mebli wypoczynkowych”
stanowi przeglad potencjalnych partneréw biznesowych, a jednoczesnie
z drugiej strony kompleksowe spojrzenie na oferte konkurencji. Bez wat-
pienia to strategiczna wiedza do przygotowania sie do rozwoju sieci kon-
taktéw handlowych, oceny atrakcyjnoéci wlasnej oferty czy modyfikacji

strategii.

(O OONONONONONONONONONONOMOMONONONONONONONONONONONO,

WYKRES1. KANALY DYSTRYBUCJI GLOWNYCH PRODUCENTOW WYPOCZYNKOWYCH MEBLI TAPICEROWANYCH.
* Na PopsTAWIE GRUPY 500 DUZYCH | SREDNICH FIRM.

150 -

[
]
o

Liczba producentéw
w
o

133 E3 SPRZEDAZ

INTERNETOWA
B FRANCZYZA
E3 HURTOWNIA
B PODZLECENIE
B3 EKSPORT

B WLASNE SKLEPY

Kanaty dystrybucji

WYKRES2. STRUKTURA WIELKOSCI DYSTRYBUCJI POPRZEZ SALONY WEASNE | NIEZALEZNE SALONY
WSPOLPRACUJACE. DANE NA PODSTAWIE WEASNYCH OBLICZEN.

40

Liczba producentéw posiadajacych
okreslong sie¢ dystrybucji

13 4-10

ED WELASNE SALOMY

B nIEZALEZNE
SALONY MEBLOWE

25

nieokreslono

11-30 31-100

liczba salonow

100+
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PROJEKT EDUKACYJNY ZDROWE BIURO

ZDROWE BIURO TO ZDROWY STYL

ZYCIA

1,1 miliona rowerow - tyle rocznie kupuja dzis Polacy wg magazynu Forbes.
Na pierwszy rzut oka ta informacja ma niewiele wspolnego z nasza branza,
ale tylko na pierwszy. To o ¢wier¢ miliona wiece| niz w 2008 roku. To takze
wymierne swiadectwo tego, jak bardzo zmienia sie nasz styl zycia i jak bardzo
zmieniaja sie potrzeby, takze te dotyczace mebli biurowych.

@ KRzYszToF POGORZELEC, MARKETING MANAGER PoLanD MARTELA Sp. z 0.0.

Zmiana w trybie zycia to nie tylko ilo§¢ sprzedanych roweréw - to
szukanie rozwiagzan korzystniejszych, bardziej dopasowanych do
nowych potrzeb. Praca do 67. roku to zmiana, ktéra wplyneta na
ludzi sprawiajac, ze zaczeli si¢ zastanawia¢, w jakiej kondycji fi-
zycznej bedg po 60-tce. Polacy coraz wigcej biegaja, jezdzg rowerem

czy uprawiajg inne sporty. Szukajg sposobdw, aby utrzyma¢ dobre
zdrowie miedzy trzydziestka a pigédziesiatka, a zwlaszcza po czter-
dziestce.

Producenci mebli biurowych muszg obserwowa¢ szeroki horyzont
zmiany trendéw spolecznych i styléw zycia uzytkownikéw swoich

(OO ONONONONONONONONONONOMOMOMNONONONONONONONONONOMO)

CELEM PROJEKTU EDUKACYJNEGO ZDROWE BIURO JEST

UPOWSZECHNIENIE WIEDZY O TYM, JAK STWORZYC ZDROWE

SRODOWISKO PRACY OPARTE O PRZESTRZEN, KTORA JEST
WYPOSAZONA W NOWOCZESNE, ERGONOMICZNE MEBLE,

A JEJ ARANZACJA ODPOWIADA RZECZYWISTYM POTRZEBOM
ZADAN PRACOWNIKOW. FoT. MARTELA

(O OMONONONONONONONONONONOMOMONONONONONONONONONONONO,
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produktow. Nasze stanowiska pracy towarzyszg ludziom przez wigk-
szg cze$¢ dnia i w realny sposdb ksztaltujg ich jakosé zycia, efektyw-
no$¢ wykonywania zadan i ogélne samozadowolenie. Skala tego, jak
producenci mebli oddziatujg na codziennos¢ i przyszto$é milionow
Polakéw, jest ogromna. Ale ogromne jest takze zapotrzebowanie na
uzyteczne, wygodne i ergonomiczne biura, i stale rosnie.

Powdd jest prosty — wystarczy przyjrze¢ sie statystykom takim, jak
cho¢by badanie pracownikéw biurowych w Europie przeprowadzo-
nemu przez Ipsos: 46% pracownikéw biurowych w Europie skarzy
si¢ na bol plecéw przynajmniej raz w tygodniu. Podobnie minimum
raz w tygodniu bdl szyi doskwiera 44% z nich. Prawie 60% Euro-
pejczykow uwaza, ze najwiekszym problemem w biurze jest halas,
ktory przeszkadza im pracowaé oraz negatywnie wplywa na samo-
poczucie i mozliwo$¢ koncentracji.

Z jednej strony mamy wigc zmiang stylu zycia, czemu towarzyszy
oczekiwanie, zZe §rodowisko w pracy i w domu bedzie sprzyjato dba-
niu o zdrowie. Z drugiej za§ mamy wcigZz negatywny wplyw mebli
biurowych niedostosowanych do potrzeb ergonomicznych.
Odpowiedzig na t¢ sytuacje jest projekt edukacyjny Zdrowe Biuro.
Jego celem jest upowszechnienie wiedzy o tym, jak stworzy¢ zdrowe
$rodowisko pracy oparte o przestrzen, ktdra jest wyposazona w no-
woczesne, ergonomiczne meble, a jej aranzacja odpowiada rzeczy-
wistym potrzebom zadan pracownikéw. Stosowanie kryteriow er-
gonomii w biurze jest bezposrednio zwigzane z efektywnoscig pracy
poszczegolnych pracownikéw oraz calej organizacji, co wptywa na
sytuacje¢ finansowa firmy oraz na zdrowie i samopoczucie pracow-
nikéw. Tych samych, ktérzy kupuja owe 1,1 miliona roweréw rocz-
nie i coraz cz¢sciej zwracaja uwage na swoje zdrowie.

Z punktu widzenia firmy zaniedbania w zakresie stworzenia er-
gonomicznego stanowiska pracy poza odpowiedzialnoécig prawna
prowadza do wzrostu kosztéow firmy spowodowanych absencjami,
leczeniem i odszkodowaniami. Jezeli stanowisko pracy jest malo
przyjazne uzytkownikowi to pracownicy odczuwajg zwigkszony
poziom zmeczenia. Wieksze zmeczenie prowadzi do zmniejszenia
wydajnosci pracy, zmniejszenia czujnos$ci i wigkszej podatnoéci na
popelnianie, nieraz bardzo kosztownych, bteddéw. Zdarzy¢ si¢ moze,
ze blad bedzie polegal np. na niewlta$ciwej interpretacji danych, co
moze spowodowac znaczne straty ekonomiczne w firmie.

Z punktu widzenia pracownika wazne jest, aby pracodawca rozu-
mial i wspieral jego dazenie do lepszego stylu zycia i polepszenia
ogblnego samopoczucia. Dzigki temu pracownik bedzie chetnej
przychodzit do pracy i zostawal w niej dluzej. Dlatego norma sta-
ja si¢ biurka o regulowanej wysokos$ci czy zaawansowane techno-
logicznie fotele pracownicze sprawiajace, ze pracownik czuje sie
znacznie mniej zmeczony i to pomimo wielu godzin spedzonych
przed komputerem.

Pracodawcy chcg optymalnie wykorzystaé potencjal, mozliwosci
i umiejetno$ci pracownikow. Moga to zrobi¢ poprzez zapewnienie
im jednoczesnie wysokiej klasy sprzetu biurowego oraz jak najlep-
szych ogélnych warunkéw pracy. W tym celu muszg zaaranzowaé
przestrzen pracy, bazujgc na meblach ze §redniego i wyzszego seg-
mentu, ktore dajg mozliwo$¢ indywidualnego przygotowania sta-

nowiska pracy, majac na uwadze nie tylko jej charakter pracy, ale

BN [
i ; £ /1 |
JEZELI STANOWISKO PRACY JEST MALO PRZYJAZNE UZYTKOWNIKOWI TO

S

PRACOWNICY ODCZUWAJA ZWIEKSZONY POZIOM ZMECZENIA. WIEKSZE

ZMECZENIE PROWADZI DO ZMNIEJSZENIA WYDAJNOSCI PRACY, ZMNIEJ-
SZENIA CZUJNOSCI | WIEKSZEJ PODATNOSCI NA POPELNIANIE, NIERAZ
BARDZO KOSZTOWNYCH, BLEDOW. FoTr. MARTELA

i posture, wzrost oraz wage pracownikow. Segmenty wyzsze rynku
mebli biurowych beda sie rozwija¢, jeéli wartoscig dodang do pro-
duktéw jako takich beda wygoda uzytkowania, korzystny wplyw na
uzytkownika i jego otoczenie oraz ich dlugowiecznos¢.

Skoro Polacy coraz intensywniej poszukuja zdrowego stylu zycia,
to beda poszukiwa¢ takze zdrowego biura. A pracodawcy, tak jak
coraz cze$ciej wymiernie nagradzaja jazde do pracy rowerem, tak
beda zapewnia¢ $rodowisko pracy odpowiadajace potrzebom jego
uzytkownikéw. Poszukiwanie zdrowia na co dzien znajduje swoje
odbicie w ergonomicznych stanowiskach pracy, pokojach konferen-
cyjnych czy meblach do przestrzeni wspdlnych.

(OO ONONONONONONONONONONOMOMOMNONONONONONONONONONOMO)
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IMA — KLESSMANN

ZMODERNIZOWANA WERSJA
JEDNOSTRONNE] OKLEINTARKI

Pod koniec tego roku ruszy w nowym zaktadzie produkcyjnym IMA Polska
w Srodzie Wlkp. produkcja nowej wersji jednostronnej okleiniarki waskich
ptaszczyzn typ Advantage 320, 4001 400 L.

@ PioTr DomMaNsKI, PREZES IMA POLSKA, KTORA JEST SPOLKA NIEMIECKIEGO PRODUCENTA MASZYN
DO PRZEMYStU MEBLARSKIEGO IMA KLESSMANN

Jak wiadomo jednostronne okleiniarki potrzebne sg nie tylko mniej-
szym producentom mebli, ale réwniez duzym, jako urzadzenia do
okleinowania waskich elementéw oraz do wykonywania bardzo kroét-
kich serii lub pojedynczych elementéw.

Okleiniarki IMA typu Advantage cieszg si¢ na polskim rynku pozytyw-
ng opinig uzytkownikoéw ze wzgledu na ich malg awaryjnos¢ oraz nie-
zmienng jako$¢ okleinowania elementéw mimo wielu lat eksploatacji.
Ich w miare duza wydajnos¢ wynikajaca z posuwu elementéw do 20 m/

min sterowanego bezstopniowo w zakresie 14 - 20 m/min dla wszyst-

kich grubosci obrzezy oraz okleinowania podluznego i poprzecznego
zaszeregowuje ja w kategorii okleiniarek o $redniej wielko$ci.

System sterowania maszyny ICOS Expert oparty jest na komputerze
PC zintegrowanym z SPS i elektronicznym sterowaniem drogi. Obstu-
ga systemu oparta jest na ekranie dotykowym i umozliwia zapisanie
max. 1000 programéw obrébczych. System sterowania przygotowany

jest do internetowej wspdtpracy z portalem serwisowym.

PARAMETRY TECHNICZNE OKLEINIAREK SERII ADVANTAGE:

Typ okleiniarki Advantage 320 Advantage 400 Advantage 400 L
Szybkos$¢ posuwu elementu: 14 - 20 m/min
Min dtugoé¢ elementu: 150 mm
Szerokos$¢ elementu: 65*/150 mm (*przy maks. Grubosci 25 mm )
8 mm
Grubosc¢ elementu: 12 mm z cyklina profilowa
do 60 mm wraz z kopiowaniem narozy
Najmniejszy mozliwy element: 65%380/ 150x380x19mm
Gruboé¢ obrzeza z rolki: 0,3-3mm
Gruboé¢ obrzeza z forniru lub obtogi 0,5-3mm
Grubos¢ listew drewnianych Nie mozliwe 3,0-12mm 3,0-12mm
Min 12 mm

Wysokoé¢ obrzeza Max 65 mm

Obrzeza papierowe ca 0,4 mm - faza 15 stopni

Profile krawedzi elementéw meblowych: Obrzeze z tworzywa sztucznego - do 3 m promien zalezny od narzedzia

Nie mozliwe Frezowanie wyréwnujace
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MOZLIWE WYPOSAZENIE OKLEINIAREK SERII ADVANTAGE:

Advantage 320 Advantage 400 Advantage 400 L

Advantage 320 | Advantage 400 Advantage 400 L

Liniat do wprowadzania elementéw

Uwaga: Liniat przestawiany recznie lub w opcjiw ra-
mach pakietu automatyzacyjnego za pomoca osi.

Docisk gorny elementu - kotka gumowe

lub w opcji

Docisk gérny elementu w - szeroki pas dociskowy
70 mm

Nie wchodzi Agregat do wstepnego frezowania
w zakres krawedzi obrzeza lub do frezowania
dostawy wyréwnujacego listew.

- Frezowanie proste lub mozliwo$¢
wychylenia silnikow do 25 stopni z
tastowaniem na wysoko$¢ oraz tasto-
waniem bocznym.

- zdwupunktowym mechanizmem za-
pewniajacym automatyczne przesta-
wianie z obrzeza cienkiego na grube
oraz automatyczne przestawianie pio-
nowe - frezowanie wstepne obrzeza
lub frezowanie wykonczeniowe.

W opcji - natrysk ptynu antyadhezyjnego

Agregat do profilowej obrébki dolnej i gornej wzdtuznej
krawedzi elementdw i kopiownia narozy SKF - pneu-
matyczny z urzadzeniem do szybkiej wymiany silnikdw
(zmiana promienia zaokraglenia krawedzi i narozy)

- Rolka tastujaca o érednicy 70 mm

- dwa silniki o mocy 180 Wi dwa silniki o mocy 400 W,
obroty narzedzia 12.000 1/min

- $rednica narzedzi 80 mm mocowane za pomoca

HSK 25.

- Max grubos¢ elementu 60 mm.

- Min luka miedzy elementami 400 mm.

Uwaga: Agregat przestawiany recznie lub w opcji
w ramach pakietu automatyzacyjnego za pomoca osi.

W opcji - agregat do wstepnego frezowania krawedzi
elementu z dyszami zdmuchujacymi.

- wyposazony w dwa silniki o mocy 4 kW, 8.800 1/min,
150 Hz, ze statyczna przetwornica czestotliwosci,

z aluminiowymi gtowicami frezarskimi o $rednicy
125 mm z wymiennymi nozami skrawajacymi.

Agregat okleinujacy wyposazony z napedem paskowym
[szeroki pasek zebaty) wyposazony w:

- Garnek klejowy o pojemnosci 0,8 Li wysoko$ci naktada-
nia kleju 60 mm.

- pneumatyczny system mocowania garnka klejowego

- Wboczny trzewik prowadzenia garnka klejowego [ na-
roze elementu nie uderza w walec do nanoszenia kleju)

- elektroniczna regulacja temperatury dla dwdch obwo-
dow grzewczych

- napedzany gtéwny walec dociskowy z regulacja prowa-
dzenia obrzeza na wysokos$¢ i 5 szt. pomocniczych rolek
dociskowych

- nowoczesny system napedu agregatu zsynchronizowa-
ny z posuwem elementu. Naped paskowy ( pasy zebate)
walcow podajacych obrzeze, garnka klejowego oraz
gtéwnej roli dociskowej.

Uwaga: Strefa docisku przestawiana recznie lub w opcji
w ramach pakietu automatyzacyjnego za pomoca osi.

Agregat cykliny profilowej do wygtadzania dolnego i gor-
nego profilu krawedzi obrzeza z tworzywa sztucznego.
N6z cykliny profilowej zamocowany w imaku do szybkiej
wymiany. Z poziomym i pionowym tastowaniem. Po
wytaczeniu agregatu odsuwany jest on automatycznie ze
strefy roboczej.

Uwaga: Agregat przestawiany recznie lub w opcji
w ramach pakietu automatyzacyjnego za pomoca osi.

W opcji - natrysk ptynu czyszczacego

Agregat do kapowania nadmiaru obrzeza na narozach
zawieszony na gornym docisku z pneumatycznym
przestawianiem pit na ciecie proste i od katem 8 stopni
Wyposazony w:

- jeden silnik 0 mocy 660 W, 200 Hz , 12.000 1/min

- w dwie pity tarczowe o $rednicy 160 mm

- w statyczna przetwornice czestotliwosci i z elektro-
nicznym hamowaniem wrzeciona

Samotastujacy agregat cykliny ptaskiej przeznaczony do
usuwania resztek kleju spoiny klejowej z tastowaniem na
wysoko$¢ i bocznym z dyszami do zdmuchiwania.

Konstrukcja agregatu umozliwia perfekcyjna obrobke
rowniez elementow oklejonych folig ochronna.

W opcji - [Absolutna nowo$¢ w tym standardzie okleinia-
rek - patent IMA)

Servo agregat do kapowania nadmiaru obrzeza - agre-
gat wyposazony jest w naped servo, ktéry umozliwia ka-
powanie nadmiaru obrzeza na narozach bez stosowanie
trzewikow tastujacych wyposazony w:

- jeden silnik 0 mocy 660 W, 200 Hz , 12.000 1/min

- w dwie pity tarczowe o $rednicy 160 mm

- w statyczna przetwornice czestotliwosci iz elektro-
nicznym hamowaniem wrzeciona

Agregat polerujacy z dolnym i gérnym silnikiem o mocy
180 W kazdy.

W opcji - promiennik do podgrzewania krawedzi elemen-
tuomocy 2 x 1,5 kWi dtugosci 300 mm

W opcji - pakiet automatyzacyjny przeznaczony do
automatycznego przestawiania za pomoca osi liniatu do
wprowadzania elementéw, strefy docisku w agrega-

cie okleinujacym, agregatu SKF przeznaczonego do
profilowej obrébki krawedzi wzdtuznych elementu oraz
kopiowania narozy oraz cykliny profilowej.

Uwaga: Pakiet automatyzacyjny umozliwia przestawia-
nie w/w agregatdw z poziomu sterowania maszyny. Np.
w przypadku zmiany grubos$ci obrzeza z2 mmna 1,8 mm
wystarczy do programu obrébczego wprowadzi¢ korekte
i wowczas okleiniarka przestawi sie automatycznie,

a krawedzie elementéw beda wtasdciwej jakosci.
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Piata eEpYcJa DESIGNU UDOMOWIONEGO

NOC W POSZUKIWANIU DESIGNU

Tegoroczna, pigta edycja DESIGNU UDOMOWIONEGO we wroctawskiej Galerii
Wnetrz DOMAR zwyczajowo juz rozpoczeta sie od NOCY Z DESIGNEM - okazji
do spotkan, rozmow, dobrej zabawy | poznawania dobrego polskiego designu.
W tym roku organizatorzy zaprosili nas w prawdziwa podréz w czasie: od lat
50. i 60. XX wieku po przysztos¢ polskiego wzornictwa, rysujaca sie coraz
ciekawie] w projektach jego mtodych adeptow.

@ OPRACOWANIE NA PODSTAWIE MATERIALOW PROFUNDO

Ponad 4 tysigce wroctawian, ktérzy odwiedzili tego cieptego wiosennego
wieczora Galeri¢ Wnetrz DOMAR, mialo okazje przekonac sie, ze dobry
design zawsze warto bylo udomowi¢. Fotele Romana Modzelewskiego,
¢mielowskie figurki i inne przedmioty ,,zamieszkujace” w domu histo-
ryka sztuki, Krystyny Luczak-Suréwki, to przyklad tego, jak urokliwe,
piekne i praktyczne — nawet w naszych czasach — moga by¢ dobrze za-
projektowane przedmioty pochodzace ze ,zlotej ery” polskiego designu
- lat 50. i 60. Nic dziwnego, ze wielu z nas ma do nich szczegolny sen-
tyment i chetnie z nich korzysta pomimo uptywu czasu. Dowiedli tego
wroclawianie, ktorzy na apel Galerii Wnetrz DOMAR i wroclawskich
mediow zglosili dziesiatki przedmiotéw pochodzacych z tamtych dekad.
Na specjalnej ekspozycji pojawily si¢ m.in. popularne fotele projektu
Jozefa Chierowskiego i pralka Frania — najlepsza przyjaciétka polskich
gospodyn.

W poszukiwaniu nowych ikon

Nie tylko przeszto$¢, rowniez wspoélczesne polskie wzornictwo ma wiele
do zaoferowania. 36 nowosci zaprezentowanych w folderze promujagcym
tegoroczng edycje DESIGNU UDOMOWIONEGO to zaledwie wyci-
nek tego, co mozna bylo podziwia¢ w poszczegélnych salonach podczas
NOCY Z DESIGNEM. Galeria Wnetrz DOMAR goéci u siebie wiele am-
bitnych, aktywnych marek, ktére co roku chcg zaskakiwac klientéw no-
wymi pomystami i proponowa¢ innowacyjne produkty. Mozna wiec by¢
pewnym, ze wybierajac si¢ tam na wnetrzarskie zakupy trafimy na meble
i inne przedmioty, ktére w przyszto$ci maja szanse sta¢ si¢ nowymi pol-
skimi klasykami. Uczestnicy NOCY Z DESIGNEM nie dali si¢ dwa razy
namawia¢ na poszukiwania designu do udomowienia: wyprébowywali
krzesta, siadali na sofach, testowali stoly i meble kuchenne. Z duzym za-
ciekawieniem ogladali tez przygotowane specjalnie na tegoroczny DE-
SIGN UDOMOWIONY wystawy: projekty powstate w ramach progra-
mu NOWA FORMA SWARZEDZ 2012, prace studentéw poznaniskiego
Uniwersytetu Artystycznego i wroclawskiej Akademii Sztuk Pieknych,
najnowsze propozycje stynnej designerskiej marki Alessi i polska Por-
celang KRISTOFF.

DESIGN UDOMOWIONY trwal do 30 czerwca 2013 roku i do korica mie-
siaca mozna bylo ogladac wszystkie otwarte podczas NOCY Z DESIGNEM

wystawy, a takze uczestniczy¢ w ciekawych wykladach i spotkaniach.

12 / Biuletyn Informacyjny OIGPM / wrzesien 2013

Ll
!

36 NOWO0SCI ZAPREZENTOWANYCH W FOLDERZE PROMUJACYM TE-
G6oR0CZNA EDYCJE DESIGNU UDOMOWIONEGO T0 ZALEDWIE
WYCINEK TEGO, CO MOZNA BYLO PODZIWIAC W POSZCZEGOLNYCH
sALoNACH Pobczas NOCY Z DESIGNEM. Fot. PRoFUNDO

Design nie ma sensu! Dobry design ma sens!

Galeria Wnetrz DOMAR polaczyta w tym roku swoje sity ze Szkotg
Wyzsza Psychologii Spolecznej, aby dzigki w ramach organizowanej 13
czerwca wspolnie konferencji ,Design nie ma sensu!” dostarczy¢ swo-
im partnerom i kontrahentom, przedstawicielom branzy wyposazenia
wnetrz z Dolnego Slaska, projektantom oraz studentom kierunkéw
projektowych praktycznej wiedzy dotyczacej réznych zagadnien zwig-
zanych z wdrazaniem wzornictwa w organizacjach oraz z budowaniem
strategii tego rodzaju dziatan. Partnerami merytorycznymi konferencji



byly: Wyzsza Szkola Psychologii Spolecznej we Wroctawiu, Wydziat
Grafiki Wyzszej Szkoly Psychologii Spotecznej we Wroctawiu oraz Ha-
rvard Business Review.

Juz pierwsza prezentacja, przygotowana przez Bartosza Zamirowskiego
oraz dzial marketingu DOMAR S.A., jasno dowiodla, ze co prawda kaz-
dy z nas ma wlasng definicje ,,designu”, ale nie oznacza to wcale, ze s3
to definicje wlasciwe. Design to dla nas najczesciej synonim efektownej
formy, modnego trendu, tadnego wygladu produktu. Bardziej skfonni
jeste$my, by powiaza¢ go z moda niz z przemystem, a juz sporadycznie
przychodzi nam do glowy to, ze mogtby on stuzy¢ rozwiazywaniu ja-
kich$ konkretnych probleméw.

Tymczasem w designie, zgodnie ze stowami jednego z kolejnych prele-
gentow, prof. Michaela Fleischera, wcale ,, nie chodzi o to, zeby co$ za-
projektowa¢”. Chodzi o to, by zrozumie¢ mechanizm tworzenia i uzy-
wania $wiata.” Co pomaga nam zrozumie¢ np. zachowania zakupowe
klientéw? Tomasz Zaleskiewicz, kierownik Katedry Psychologii Ekono-
micznej oraz Centrum Badan nad zachowaniami Ekonomicznymi przy
SWPS, bardzo ciekawie opowiedzial o sile kontekstu, ktéra sprawia, ze
jedna i ta sama oferta moze wydawac si¢ niezwykle atrakcyjna lub nie
zwraca¢ w ogo6le uwagi kupujacych. Z kolei Tomasz Wiktorski z B+R
studio przedstawil konkretne wyniki badan dokumentujace popyt na
wyposazenie wnetrz, a zwlaszcza meble na polskim rynku. Statystyczny
Polak najchetniej robi zakupy w duzym centrum meblowym, a wycho-
dzi stamtad najcze$ciej z meblami do jadalni lub salonu. Jednak w obli-
czu kryzysu wielu z nas ,,zablokowato” tymczasowo meblowe zakupy, co
w przyszlosci moze zaowocowaé wzmozonym popytem.

Michal Grech, pracownik Instytutu Grafiki SWPS zajmujaco przedsta-
wit wyniki badan nad tym, jak Polacy prezentujg swoj styl zycia w ko-
munikacji, ale réwniez w konsumpcji: jakie marki, produkty wybieraja,
co traktuja jako oznake prestizu. Koncepcje nowego narzedzia badaw-
czego, pozwalajacego pozna¢ sprzedawcom oczekiwania klienta, przed-
stawil Szymon Hanczar, projektant biorgcy udzial w poprzedzajacych
konferencje warsztatach ,,(Prze)mysle¢ przestrzen”. Interdyscyplinarny
zespOt projektowy stworzyl podczas nich rodzaj ankiety mogacej stuzy¢
do badan np. w salonach meblowych.

Projektowanie ,pod wplywem impulsu”, bez uwzglednienia potrzeb
klientéw czy ich mozliwoéci zakupowych, moze si¢ zakonczy¢ fiaskiem.
Michalina Mendelewska, dyrektor ds. rozwoju Bizzarto i Tombea opo-

wiedziala o tym, jak uczac si¢ na bledach jej firma wypracowata sku-
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tecznag metodologie rozwoju produktu. To bardzo istotne, bo tworzenie
dobrego designu wymaga sporych nakladéw, co potwierdzita w swoim
wystapieniu Anna Vonhausen, dyrektor kreatywna SITAG Formy Sie-
dzenia. O wysokiej cenie projektowych bledéw, groznej zwlaszcza dla
malych i $rednich przedsigbiorstw, méwil tez Zbigniew Sobierajski,
przedsigbiorca i propagator rozwoju produktu przez ergonomig i dobre
wzornictwo. Jednoczeé$nie trudno chyba znalezé w Polsce kogo$, kto
bylby wiekszym zwolennikiem wspélpracy przemystu z projektantami
i rozwoju firm poprzez innowacyjnos¢.

Michal Drézdz, dyrektor dzialu strategicznego zarzadzania wzornic-
twem ZELMER, niezwykle obrazowo opowiedzial o przyczynach nie-
udanej wspoélpracy migdzy firmami i projektantami. Brak briefu, nie-
$wiadomo$¢ potrzeb rynku i firmy, ,designowanie” , nieumiejetnos¢
kompleksowego budowania oferty — wszystko to prowadzi do marno-
trawstwa, strat, konfliktow.

Jednoczesénie jednak dobry, dos§wiadczony projektant moze wnie$¢ do
firmy nowe, §wieze spojrzenie i zaproponowac nowe, atrakcyjniejsze pro-
dukty i skuteczniejsze rozwigzania. Katarzyna Okinczyc, projektantka,
stwierdzila, ze czasem projektant musi by¢ ,,zabdjca”, niszczacym z pre-
medytacja pewne schematy mysélenia, przestarzale wzory, nieatrakcyjny
wizerunek, niefunkcjonalne rozwiagzania. Ciekawe informacje na temat
tego w jakim zakresie moga by¢ pomocni projektanci zaprezentowat tez
Hubert Anyzewski, wiceprezes Use Lab i specjalista w zakresie projekto-
wania user experience.

Wroclawska konferencja pokazata dobitnie, ze wszyscy zainteresowani
rozwojem dobrego polskiego wzornictwa sa zgodni co do tego, Ze musimy
sie jeszcze wiele nauczy¢, jesli chodzi o rozumienie istoty designu i jego
wdrazanie. Zmiany potrzebne sg na wszystkich poziomach: od polityki
rzadu, po sposob ksztalcenia projektantow i §wiadomos¢ konsumentow.
Katarzyna Swietek, marketing manager DOMAR S.A., podsumowujac
konferencje, zwrodcila tez uwage na to, ze konferencja ,,Design nie ma
sensu” przybrala formule dzielenia si¢ wiedza pochodzaca od réznych
grup osob zwigzanych z polskim wzornictwem.

- Od poczatku dazyliémy do nadania naszej konferencji edukacyjnego
charakteru, wpisania w jej program jak najbardziej ciekawych
iinspirujacych wystapien, reprezentujacych rézne obszary wiedzyirézne
doswiadczenia. Wydaje nam sig, ze ta wymiana byla w tym roku bardzo
owocna i doprowadzita wielu uczestnikow konferencji do przemyslenia

wlasnego podejécia do zjawiska nazywanego designer — powiedziala.

PRELEGENTAMI KONFERENCJI ,,DESIGN NIE MA SENSU!” BYLI M.IN. (0D LEWEJ): ANNA VONHAUSEN, DYREKTOR KREATYWNA SITAG FoRrMmY

SIEDZENIA, PROF. MICHAEL FLEISCHER czY HUBERT ANYZEWSKI, WICEPREZES USE LAB | SPECJALISTA W ZAKRESIE PROJEKTOWANIA USER

EXPERIENCE. FoT. PROFUNDO
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Taresl MEBLE POLSKA

MYSL GLOBALNIE

- Nie ma w tej chwili lepszego sposobu promocji niz udziat w targach MEBLE
POLSKA w Poznaniu - powiedziat podczas minionej edycji tego wydarzenia,
w wywiadzie dla targowe] telewizji, Jan Szynaka.

@ OPRACOWANIE NA PODSTAWIE MATERIALOW MTP

Prezes firmy Szynaka-Meble - jednego z lideréw polskiej branzy meblar-
skiej — podobnie jak wielu innych uczestnikéw tegorocznych targéw me-
blowych w Poznaniu byt wyraznie pod wrazeniem ich miedzynarodowego
charakteru oraz wypetnionych handlowcami pawilonéw. Wiele wskazuje
na to, ze podczas edycji 2014, ktéra odbedzie si¢ w dniach 18-21 lutego, znéw
zostana pobite wszelkie rekordy dotyczace udzialu kupcéw meblowych

z kraju i zagranicy.

Zajmij pole position

Po tegorocznej wizycie w Poznaniu w fachowej prasie zagranicznej ukazaty
sie entuzjastyczne artykuly na temat targéw MEBLE POLSKA oraz kondy-
cji i potencjatu polskiej branzy meblowej.

- Targom MEBLE POLSKA udalo sie w tym roku dokona¢ ostatecznego
przelomu i ponownie staly sie wiodacymi targami czolowego eksportera
mebli na $wiecie — pisal w relacji z Poznania niemiecki ,Moebelmarkt”.
Zdaniem zastgpcy redaktora naczelnego Gerarda Schultheissa Poznan
odzyskat stale miejsce w europejskim kalendarzu najwazniejszych targéw
branzy meblowej - obok Kolonii, Moskwy, Mediolanu i Brukseli. Brytyjski
»Cabinet Maker” twierdzi, ze targi MEBLE POLSKA to bezcenna inwesty-
cja w przyszloé¢. - Jesli chcesz, by Twoja firma wyprzedzata konkurencje,
odwiedz MEBLE POLSKA i zajmij pole position — radzit artykut podsumo-
wujacy poznanskie wydarzenie.

Podobnie pochlebnie pisat o targach MEBLE POLSKA konkurencyjny ma-
gazyn ,,The Furniture News”, ktorego zdaniem rosnace zainteresowanie im-
preza wéréd kupcéw zagranicznych potwierdza, ze w ciggu ostatnich trzech
lat MEBLE POLSKA utwierdzily swoja pozycje na meblowej mapie Europy.
Takze media z Europy Wschodniej doceniajg sit¢ tego wydarzenia. — Po-
znanskie targi meblowe to doskonata trampolina do europejskich rynkéw,
nie tylko dla polskich, ale takze zagranicznych firm - podsumowata raport
z Poznania dziennikarka rosyjskiego magazynu ,Mebelszik”.

Kupcy z 48 panstw

Kto chce odnosi¢ sukcesy w sprzedazy mebli i dotrze¢ z oferta do kupcéw
meblowych w kraju i za granica, musi by¢ obecny w Poznaniu. Tegoroczna
ekspozycja zajela powierzchnie 31000 m?. Wérdd prawie 200 wystawcow byli
niemal wszyscy liderzy rynku. Ale co najwazniejsze — targi odwiedzili kupcy
meblowi z 48 panistw. Wsrdd ponad 15000 zwiedzajacych az 24 proc. stano-
wili handlowcy z zagranicy. Oprdcz polskich gosci najliczniej reprezentowani
byli kupcy meblowi z Niemiec, Czech, Litwy, Wielkiej Brytanii, Rosji, Sto-
wadji, Belgii, Francji, Ukrainy, Wegier, Lotwy, Holandii, Rumunii, Bialorusi,
Hiszpanii, Szwecji i Estonii. Ale obecni byli takze goscie z tak egzotycznych
rynkéw jak Azerbejdzan, Libia, Mongolia, Paragwaj czy Nowa Zelandia.
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— W przyszlym roku spodziewamy si¢ jeszcze wiekszej liczby polskich i zagra-
nicznych kupcéw. Bedziemy kontynuowa¢ program obstugi profesjonalnych
zwiedzajacych obejmujacy specjalne pakiety kupieckie (przyp. red. - bezplat-
ny wstep, miejsce parkingowe i catering) oraz program VIP dla kluczowych
handlowcéw i przedstawicieli grup kupieckich — méwi Jozef Szyszka, dyrektor
targow MEBLE POLSKA.

Kupcy reprezentujacy wyjatkowo duzy potencjal (zwlaszcza przedstawi-
ciele najwiekszych sieci meblowych) maja mozliwo$¢ nieodplatnego ko-
rzystania ze specjalnie dla nich zaaranzowanych pomieszczen, stuzacych
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TecorRoczNA EKsPozYcJA MEBLE POLSKA zAJELA POWIERZCHNIE

31000 M2 W$ROD PRAWIE 200 WYSTAWCOW BYLI NIEMAL WSZYSCY
LIDERZY RYNKU. FoT. MTP
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im za tymczasowe biura i miejsca spotkan, i gwarantujacych komfortowe
warunki pracy oraz pelng dyskrecje¢ niezbedng przy prowadzeniu nego-
cjacji biznesowych.

W przysztym roku podobnie jak podczas edycji 2013 w ramach realizowa-
nego na zlecenie Ministerstwa Gospodarki Branzowego Programu Promo-
¢ji Branzy Meblowej, ktérego MEBLE POLSKA s3 elementem, poznanskie
targi meblowe odwiedzg zorganizowane grupy dystrybutoréw mebli oraz
dziennikarze z Niemiec, Rosji, Ukrainy, Wielkiej Brytanii i Francji. Organi-
zator zapowiada takze przygotowanie misji przyjazdowych kupcéw meblo-
wych z Kazachstanu, Czech, Litwy i Estonii.

Targi juz w lutym

Przyszloroczna edycja odbedzie si¢ w lutym, okoto 3 tygodnie wczeséniej
niz ostatnio. Gléwnym powodem zmiany jest rosnace znaczenie poznan-
skich targéw meblowych na arenie migdzynarodowej. Dotychczasowy
termin kolidowal z wydarzeniami branzy meblowej organizowanymi

w Azji, przez co wystawcy i zwiedzajacy bioracy w nich udzial nie mogli

uczestniczy¢ w targach MEBLE POLSKA. Lutowy termin nie zmienia
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TARGI ODWIEDZILI KUPCY MEBLOWI Z 48 PANSTW. W$ROD PONAD 15000 zZWIEDZAJACYCH AZ 24 PROC. STANOWILI HANDLOWCY Z ZAGRANICY.
For. MTP
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jednak nic, jesli chodzi o komfort prowadzenia rozméw biznesowych
podczas targéw. Wszystkie pawilony, w ktérych zlokalizowana bedzie
ekspozycja, polaczone s w jeden kompleks specjalnymi facznikami. Po-
dobnie jak w roku 2013 targom MEBLE POLSKA towarzyszy¢ beda Tar-
gi Wnetrz HOME DECOR oraz wydarzenie po$wigcone nowoczesnemu

wzornictwu arena Design.

Promocyjne ceny do 31 pazdziernika

Sukces tegorocznej edycji sprawil, ze juz w trakcie targéw MEBLE POL-
SKA 2013 czgsé¢ wystawcow zarezerwowala stoiska na rok 2014. Caly czas
wplywaja do organizatora kolejne zgloszenia od firm chcacych uczestni-
czy¢ w targach. Dlatego ilo$¢ dostepnej powierzchni w dotychczasowej
lokalizacji z kazdym tygodniem jest coraz mniejsza. — Ale miejsca starczy
dla wszystkich. W razie potrzeby poszerzymy ekspozycje o kolejne pawi-
lony — méwi dyrektor Szyszka. Nie warto jednak zwlekac ze zgloszeniem,
poniewaz do konca pazdziernika obowigzujg specjalne, promocyjne ceny

udziatu w targach.
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Tarcl SoFas 2013

SOFAB DESIGN I STREFA
PROJEKTANTOW TKANIN

SoFab Design to konkurs na najlepszy projekt tkaniny obiciowe] do mebli

tapicerowanych.

@ OPRACOWANIE NA PODSTAWIE MATERIALOW MTP

Konkurs SoFab Design kierowany jest do wszystkich oséb zajmuja-
cych si¢ projektowaniem wzornictwa przemyslowego w tym do stu-
dentow Akademii Sztuk Pigknych. Przedmiotem SoFab Design jest
projekt tkaniny obiciowej, ktéra moze by¢ zrealizowana w réznych
technikach: druk, techniki tkackie i wszelkie inne formy produkcji
tkanin.

Jury konkursowe wyloni zwycig¢zce, ktérego tkaniny wyprodukowa-
ne zostang wedlug projektu. Zadanie przeksztalcenia wizji w produkt
materialny, zostanie powierzone jednej z firm, ktora bedzie wystawca
targow SoFab 2013 odbywajacych si¢ w listopadzie w Poznaniu.
Wyprodukowana tkanina zostanie pokazana na gotowym meblu, wy-
konanym przez firme - partnera, producenta mebli tapicerowanych.
Prezentacja skonczonego i w pelni uzytecznego dzieta odbedzie si¢
w czasie targow Meble Polska 2014.

Podczas Miedzynarodowych Targéw Materialéw Obiciowych i Kom-
ponentéw do Produkcji Mebli Tapicerowanych SoFab 2013 zobaczy¢
bedzie mozna, juz po raz drugi, przestrzen specjalng Strefy Projek-

tantéw Tkanin. Miejsce to zostanie oddane w rece studentéw pro-

D DESIGN 2013
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jektujacych tkaniny we wszelkich technikach, w ktérych sa tworzone
tkaniny dekoracyjne i obiciowe. Tak jak w roku ubiegtym, przeksztatl-
ci si¢ ono w wystawe ubarwiajaca i urozmaicajacag targi SoFab. Naj-
zdolniejsi studenci Akademii Sztuk Pigknych im. Wladystawa Strze-
minskiego w Lodzi, beda mieli szanse na zaprezentowanie swoich
pomysiéw oraz utorowanie sobie drogi do przysztych sukceséw za-
wodowych.

Duzym zainteresowaniem odwiedzajacych targi SoFab cieszy si¢ réw-
niez Forum Trendéw - Trend Design. Tegoroczna edycja, prowadzo-
na jak zawsze przez wybitnego specjaliste, dra Marka Borowinskiego,
koncentrowa¢ sie bedzie na tendencjach i trendach, jakie panowa¢
beda na rynku w roku 2014. Oprécz tematéw zwigzanych z designem,
kolorami czy trendami w dziedzinie materiatéw obiciowych, poru-
szone zostang aspekty bardziej przyziemne, jednak niezwykle wazne
dla dzialania firmy. E-Visual Merchandising, najnowsze trendy w ko-
munikacji marketingowej, negocjacje handlowe czy rozwéj i promo-
cja marki - to réwniez zagadnienia, jakie czekaja na uczestnikow
Forum Trendéw.

L

STREFA PROJEKTANTOW TKANIN NA TEGOROCZNYCH TARGACH SOFAB ZOSTANIE ODDANA W RECE

STUDENTOW PROJEKTUJACYCH TKANINY WE WSZELKICH TECHNIKACH. Fot. K. ORLIKOWSKA
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