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StOWO WSTEPNEK<

RYSZARD BALCERKIEWICZ,

PREZES FIRMY NOTI

POTRZEBUJEMY SILNYCH MAREK

Cieszg nas bardzo optymistyczne dane dla rynku meblarskiego w Polsce. Znéw rosnie
nam warto$¢ produkeji mebli i by¢ moze nawet padnie kolejny rekord. Pytanie tylko, czy
to jest cel naszej branzy? W ilo$ci produkowanych ton jesteSmy w gronie najwigkszych
graczy, ale jak ma si¢ to do poziomu innowacji i rozwoju polskich marek meblowych?
Nadal w wiekszoéci produkujemy dla duzych koncernéw zagranicznych, pracujac na
pozycje ich marek. Rozwdj marki Noti oparlem od poczatku o design i wspélprace
z najlepszymi projektantami. Pierwsze projekty dla nas wykonat Jerzy Langier, zalozy-
ciel marki Eljot i twérca wielu ponadczasowych mebli. Pracujemy z Piotrem Kuchcin-
skim, Mikotajem Wierszyltowskim, Tomkiem Augustyniakiem, Renatg Kalarus, Tom-
kiem Rygalikiem, Dorotg Koziara, Grzegorzem Niwinskim, Jerzym Porgbem. Dajemy
réwniez szanse mlodym projektantom. Marke budujemy na wtasnych srodkach. Mlode
marki, takie jak my, majg duze problemy w konfrontacji rynkowej z uznanymi firmami
zachodnimi, pracujacymi na swoje pozycje przez dziesieciolecia, czgsto od pokolen.
Budowa silnych, konkurencyjnych marek opartych na innowacji i designie to dluga,
bardzo wymagajaca i kosztowna droga. Do tego potrzebna jest wigksza, zorganizowana
i dlugofalowa pomoc panstwa. Konkretny, opracowany na lata plan promocji polskich
marek, projektantéw i produktéw. To zachecaloby do budowania wilasnych marek,
ktére mialyby znaczenie i sile przebicia na arenie miedzynarodowej, a ograniczaloby
liczbe bizneséw nastawionych tylko na produkcje ton mebli przeliczanych na szybki
zysk. Tymczasem pojawia si¢ duzo pojedynczych, rozproszonych inicjatyw, ktére s
atrakcyjne, ale jak fajerwerki — szybko gasna. Bedziemy $wigtowa¢, gdy jednym tchem
bedziemy mogli wymieni¢ chocby kilkanascie polskich marek meblowych liczacych sie
na arenie miedzynarodowej, ktére zaskocza dobrym wzornictwem, funkcjonalnoscia

i umiejetnos$cig odczytywania wspdlczesnych potrzeb uzytkownikow.
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FURNICA | SoFAB JUZ WE WRZESNIU

NA POLACZENIU TARGOW ZYSKA

CALA BRANZA

Rozmowa z nowym dyrektorem targow Furnica - Konradem Flesmanem.

@ KATARZYNA ORLIKOWSKA

Meble News: Jakie zmiany pan planuje wprowadzi¢ do formuly Mi¢dzyna-
rodowych Targow Komponentéw do Produkcji Mebli Furnica?

Konrad FleSman: Chcemy podkresli¢ biznesowy wymiar tych targéw. Pola-
czenie targéw Furnica i SoFab nie tylko urozmaici ekspozycje i poszerzy game
prezentowanych na targach rozwigzan. Z drugiej strony wptynie réwniez na
zwiedzajacych, ktérzy w jednym miejscu beda mogli zobaczy¢ najnowsze
trendy panujace w branzy komponentéw oraz materiatéw i akcesoriow me-
blowych, jak i materialéw obiciowych, tkanin i skor, komponentéw, elemen-
tow i systeméw do produkcji mebli tapicerowanych.

Meble News: Jakie niespodzianki sg szykowane dla wystawcow i zwiedza-
jacych te impreze?

K_.F.: Na razie tego nie bedziemy zdradza¢. Wszystkich, ktérzy chca wiedzie¢,
zapraszamy do odwiedzenia targéw. Bedzie mozna zapoznac¢ sie z nowoscia-
mi rynkowymi, dowiedzie¢ si¢, w jakim kierunku podazaja trendy wzornicze,
zobaczy¢ na wlasne oczy dziatanie maszyn dedykowanych przemystowi me-
blarskiemu oraz zaczerpna¢ najnowszej wiedzy dotyczacej rynku. Zaprasza-

my na pierwszg jesienng edycje targéw Furnica i SoFab we wrze$niu.

Meble News: Wyjasnijmy, skad pomyst na zmiane terminu targow z kwiet-
niowego na wrzesniowy? Wiele osob w branzy uwaza, ze to zbyt p6zno i ze
targi dostawcow komponentéw powinny odbywac si¢ nie po, ale przed tar-
gami meblowymi.

K.F.: Zmiana oczywiscie wigze sie bezposrednio z podazaniem za $wiato-
wymi trendami przemystu drzewno-meblarskiego. Miedzynarodowe Targi
Poznanskie zdecydowaly sie na przeniesienie terminu targéw Drema i Fur-
nica na jesien, ze wzgledu na zbyt duzg kumulacje targéw dedykowanych tej
branzy w pierwszym pé6troczu oraz dla zwiekszenia komfortu zaréwno wy-
stawcow, jak i 0sob odwiedzajacych. Zmiana terminu daje mozliwo$¢ znacz-
nie szybszego zaprezentowania i wprowadzenia na polski rynek $wiatowych
nowosci. Nowy termin stwarza réwniez doskonalg okazje do pokazania pre-
zentowanych we wrze$niu komponentéw na gotowych juz meblach w czasie
targéw Meble Polska.

Meble News: Dlaczego warto wzig¢ udzial w tej imprezie?

K.F.: Migdzynarodowe Targi Komponentéw do Produkcji Mebli Furnica to
innowacyjne targi kreujace design, ktore poprzez swoj zakres ekspozycji maja
dostarczy¢ informacji na temat najnowszych rozwiazan w produkcji mebli.
Z kolei Miedzynarodowe Targi Tkanin Obiciowych i Komponentéw do Pro-
dukcji Mebli Tapicerowanych SoFab to wydarzenie dla branzy meblarskiej,
ktore na stale wpisalo sie w kalendarz imprez profesjonalistéw jako dosko-

nale miejsce do promowania oraz fachowego opiniowania nowych koncepcji
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— D2zIEKI POLACZENIU TARGOW FURNICA | SOFAB ZYSKAJA NIE TYLKO PO-
SZCZEGOLNE BRANZE, ALE ROWNIEZ ODWIEDZAJACY TARGI. W JEDNYM MIEJSCU
| CZASIE SKUMULOWANE ZOSTANA NAJWAZNIEJSZE FIRMY DLA POLSKIEJ BRANZY

MEBLARSKIEJ — MOWI KONRAD FLESMAN. FoT. MARCIN MELANOWICZ

funkcjonalno-wzorniczych dedykowanych sektorowi mebli tapicerowanych.
Dzigki polaczeniu tych imprez zyskaja nie tylko poszczegolne branze, ale
réwniez odwiedzajacy targi. W jednym miejscu i czasie skumulowane zosta-
na najwazniejsze firmy dla polskiej branzy meblarskiej. Latwiejszy dostep do
kompleksowej oferty technologicznej i nowosci rynkowych z Polski, Europy
i$wiata sprawi, ze zdobycie informacji, poréwnanie oferty, a takze wybér kon-

trahenta stanie si¢ jeszcze bardziej przystgpny.

Meble News: Na koniec prosze pokrotce przedstawi¢ swoja osobe naszym
czytelnikom.

K.F.: Z Miedzynarodowymi Targami Poznanskimi zwigzany jestem od 7 lat.
Do tej pory prowadzilem projekty: INSTALACJE Migdzynarodowe Targi In-
stalacyjne, TCS Targi Ciepta Systemowego oraz KOMINKI Miedzynarodowe
Targi Kominkowe, WINDOORTECH, GLASS. Jestem poznaniakiem z uro-
dzenia i zapalonym fanem pilki noznej. Kibicujg wiernie wloskiemu klubowi

Juventus Turyn.

Meble News: Dzigkuje za rozmowe.



PiErRwszy kWARTAE 2014 ROKU W LICZBACH

STATYSTYKA< I

POLSKI RYNEK MEBLARSKI WYCHODZI
W KONCU Z KRYZYSU

W pierwszym kwartale 2014 roku wzrosta produkcja wszystkich rodzajow
potproduktow w stosunku do tego samego okresu w 2013 roku. Szczegolnie

wysoki wzrost produkcji odnotowano w przypadku produkcji oklein — wzrost
w pierwszym kwartale 2014 roku az o 24,6 proc. w stosunku do okresu styczen

— marzec 2013.

@ OPRACOWANIE NA PODSTAWIE MATERIALOW OIGPM

Wzrost produkeji poélproduktéw jest bezposrednim skutkiem zwigksze-
nia sie zapotrzebowania na produkcje mebli w stosunku do pierwszego
kwartalu ubieglego roku. Produkcja mebli do siedzenia przeksztalcalnych
w miejsca do spania zwigkszyla sie o 23 proc. Rekordowy wzrost produk-
¢ji odnotowano w przypadku mebli drewnianych stosowanych w kuchni,
ktorych produkcja zwigkszyla sie 0 39 proc. w stosunku do analogicznego
okresu roku 2013. Zadowalajacy jest rowniez wzrost produkcji pozosta-
tych rodzajéow mebli. Produkcja mebli drewnianych stosowanych w sy-
pialni zwiekszyla si¢ o ponad 19 proc. w stosunku do pierwszego kwartatu
2013 roku, a w przypadku mebli drewnianych stosowanych w pokojach
stofowych i salonach nastapit wzrost produkeji o 14 proc.

Wzrost produkcji moze by¢ efektem wychodzenia Europy i Polski z kry-
zysu, przez co zwieksza si¢ zapotrzebowanie na nowe meble. W zwiazku
z tak pozytywnymi wskaznikami dotyczacymi produkcji pélproduktow
imebli, producenci mebli odnotowali réwniez wzrost eksportu mebli. Do-
stepne w momencie pisania niniejszego tekstu dane nie zawieraja infor-
macji o wartoéci produkeji sprzedanej przemystu na eksport oraz o war-
tosci importu mebli do Polski.

Wedtug danych zawartych w raporcie Polskie Meble Outlook 2014 nale-
2y si¢ spodziewaé, ze w tym roku nastapi znaczacy wzrost wysylki mebli.
Poza Unig Europejska, polskie meble cieszg si¢ bowiem zainteresowaniem
w Rosji, Szwajcarii, Chinach i w Stanach Zjednoczonych. Jednoczesnie
nalezy podkresli¢, ze w grupie towaréw importowanych znajduja si¢ nie
tylko meble gotowe, ale takze potfabrykaty wykorzystywane przy pro-

WOLUMEN PRODUKCJI POLPRODUKTOW:

dukcji mebli. Pozwala to na sformulowanie tezy o spodziewanym spadku
importu gotowych mebli do Polski. Moze to $wiadczy¢ o coraz wiekszym
przekonaniu Polakéw do rodzimych produktéw.

Optymistycznie przedstawia si¢ réwniez zatrudnienie w branzy meblar-
skiej. Wyniki za ubiegly rok pokazuja, ze zatrudnienie zwigkszylo si¢
o okoto 1 proc. przy produkeji wyrobéw z drewna, korka, stomy i wikliny
i o 2 proc. przy produkeji mebli w stosunku do roku 2012. Jest to efekt
wigkszego zapotrzebowania na polskie produkty i ogélnie zmniejszajace-
go sie w naszym kraju bezrobocia.

W Polsce istnieje okofo 24 tys. firm meblarskich, ktére zapewniajg wiele
miejsc pracy. Zwiekszajace si¢ zatrudnienie faczy si¢ z niewielkim spad-
kiem przecigtnego miesigcznego wynagrodzenia, jednak nie jest to az tak
zta wiadomos¢, patrzac na inne pozytywne wskazniki.

Dane dotyczace produkcji za pierwszy kwartal 2014 roku nastrajajg bar-
dzo pozytywnie. Duzy wzrost produkcji wszystkich rodzajéw potproduk-
tow i wszystkich rodzajéw mebli pozwala przypuszczaé, ze polski rynek
meblarski wychodzi w konicu z kryzysu, a jego rozw6j nabierze wigkszego
tempa.

Dane dotyczace zatrudnienia w 2013 roku pokazuja, ze w stosunku do 2012
zatrudnienie w przemysle meblarskim i drzewnym nieznacznie wzrosto.
Niestety, jednoczesnie odnotowano okoto 5-proc. spadek $rednich plac.
Zaklada si¢ jednak, ze wraz ze wzrostem produkcji mebli, wzrasta¢ bedzie
proporcjonalnie zaréwno liczbowe zatrudnienie w branzy meblarskiej

i drzewnej, jak i beda wzrasta¢ §rednie wynagrodzenia.

WOLUMEN PRODUKCJI WYBRANYCH GRUP MEBLI:

, Jednostka [-11
Pétprodukt miary [-1112013 [-1112014 2014/2013
Sklejka, ptyty fornirowe dam? 207649 | 219900 | 1059
i podobne
Ptyty wiérowe i podobne ptyty dam? 1195.59 1247 1043
zdrewna
Ptyty pilsniowe z drewna
lub materiatow tys. m? 122854,25 145828 118,7
drewnopochodnych
Okleiny tys. m? 4913,32 6122 124,6

Jednostka I-111
Wyroby miary [-1112013 | I-1112014 2014/2013
Meble d_o_snedzema pr_zeksztalcat— tys. sztuk 68293 840 123
ne w miejsca do spania
Meble drewniane, w rodzaju tys.sztuk | 5931 | 825,00 139.1
stosowanych w kuchni
Meble drewniane, w rodzaju tys. sztuk | 694,05 | 828,00 119,3
stosowanych w sypialni
Meble drewniane, w rodzaju sto-
sowanych w pokojach stotowych tys. sztuk | 4709,03 5373 1141
isalonach
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FELIETON AKADEMII TECHNOLOGI

INNOWACJA KLUCZEM
DO FUNDUSZY UNIJNYCH

Abyskorzystac znowych srodkow unijnych, konieczne bedzie podjeciewiekszego
wysitku oraz elastycznejwspotpracy biznesu z jednostkaminaukowymi. Jednym
stowem nalezy postawi¢ na innowacyjnosc. A jesli innowacyjnosc, to przede

wszystkim wprowadzenie systemaow produkcji mebli.

@ PioTrR DoMARNSKI | P1oTR KuB0SzEK Z AKADEMII TECHNOLOGI!

Czytajac prase fachowa, a szczegélnie pojawiajace sie ekonomiczne
podsumowania roku ubiegtego i poczatku roku biezacego, wyczuwa sie
optymizm. Bardzo dobre wyniki gospodarcze, 14-proc. wzrost wartoéci
produkcji mebli w pierwszym kwartale 2014 r. w stosunku do analogicz-
nego okresu w roku 2013, otwarcie nowych rynkéw zbytu, szczegdlnie
eksportu do krajow pozaunijnych, to wiadomosci, na ktdre czekata cata
branza. Wszystko to zostalo osiggniete dzieki wytezonej pracy matych
fabryczek i duzych przedsiebiorstw, a przede wszystkim dzieki deter-
minagcji ich wlacicieli i zarzadéw. Jeszcze bardziej godny podziwu jest
fakt, ze efektywno$¢ produkeji w polskich zakladach meblarskich jest
jedna z nizszych w Europie. Zdajemy sobie w tym momencie sprawe, Ze
wielu z Panstwa, czytajacych ten artykul, skrzywi si¢ i pomysli - ,,co oni
wiedzg”, albo ,na szczescie to nie dotyczy mojego zaktadu”.

Jeszcze tyle do zrobienia...

To zdenerwowanie albo obruszenie na powyzsza tez¢ jest zupetnie nie-
potrzebne. Nalezy wrecz ucieszy¢ sie, ze jeszcze jest tyle do zrobienia.
Jeszcze tyle mozliwosci zmian, innowacji, obnizenia kosztéw, podnie-
sienia efektywno$ci czy tez uzyskania wigkszej marzy. Mamy dla Pan-
stwa jeszcze lepsza wiadomos¢! Te zmiany moga by¢ przeprowadzone
w okresie nastgpnych 2-3 lat. Jak si¢ Panstwo domyslacie, mowa tutaj
o mozliwoéciach finansowania inwestycji w perspektywie programéw
unijnych na lata 2014-2020. W tym okresie §rodkéw na innowacyjnos¢
bedzie znacznie wiecej niz w perspektywie 2007-2013, jednakze droga
do ich pozyskania b¢dzie trudniejsza niz poprzednio.

Dzigki srodkom unijnym, wprowadzenie nowych technologii, ktére
obecnie sprowadzaly si¢ gléwnie do zakupu maszyn i urzadzen do pro-
dukcji mebli, poprawito jako$¢ i wydajno$¢ rodzimych zaktadéw. Wraz
z dostepem do $wiatowej jakosci i technologii nastgpit transfer wie-
dzy o tychze maszynach, za co nalezy si¢ uznanie naszym rodzimym
handlowcom z firm reprezentujacych niemieckie, wloskie i austriackie
potegi przemystu maszynowego. Jednakze, aby skorzysta¢ z nowych
$rodkéw, konieczne bedzie podjecie wiekszego wysitku oraz elastycznej
wspolpracy biznesu z jednostkami naukowymi. Jednym stowem nalezy
postawi¢ na innowacyjnos¢. A jesli innowacyjnosé, to przede wszystkim

wprowadzenie systemow produkcji mebli.
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Systemy produkcji mebli

System zarzadzania produkcja mebli polega na zastosowaniu wlasci-
wych maszyn i urzadzen wspartych technika informatyczng tak, aby
prowadzenie procesu produkcyjnego byto jak najbardziej wydajne. A to
oznacza automatyzacj¢ wspierang systemami informatycznymi, na réz-
nych szczeblach zarzadzania: od systeméw ERP (Zarzadzanie Zasobami
Przedsiebiorstwa — czyli potocznie méwigc systemy finansowo-magazy-
nowo-kadrowe) poprzez systemy PPS (System Sterowania Produkcja),
az do systeméw CAD/CAM pozwalajacych na numeryczne sterowanie
poszczegdlnymi maszynami. Oczywiscie niedo$cignionym ciagle ide-
alem jest zastosowanie rozwigzan internetowych do automatycznego
przyjmowania zlecen produkcyjnych bezposrednio wprowadzanych na
stronie firmy przez jej klientow. Prosze wybaczy¢ nasze smiate stwier-
dzenie, ale $wiadomoé¢ polskich producentéw mebli w zakresie syste-
mow jest bardzo niska. Jeszcze w miar¢ dobrze sytuacja przedstawia sie
w zakresie wiedzy o pojedynczych maszynach, na skutek wyzej opisanej
dzialalno$ci handlowcéw. Jezeli chodzi o systemy informatyczne, to tu-
taj, niestety, musimy mowi¢ o katastrofie. Oprogramowanie traktowane
jest jako zlo konieczne i niepotrzebny wydatek. A jego wykorzystanie
w przedsiebiorstwie zazwyczaj sprowadza sie do ograniczonych, dzie-
dzinowych zastosowan.

Podczas dziesigtek rozméw i wizyt w halach produkcyjnych zidentyfi-
kowali$my ponadto inne problemy bedace wynikiem zakupdw inwesty-
cyjnych. Raz po raz nasuwalo si¢ pytanie, czy w rzeczywistosci dobra-
ne zostaly wladciwe maszyny i urzadzenia do prowadzonego systemu
sprzedazy mebli? Nowe maszyny cieszg oko, ale nie zawsze sg efektywnie
wykorzystywane. Myslimy tu przede wszystkim o nastepujacej sytuacji:
krotkie serie wymuszajace konieczno$¢ czestego przestawiania maszyn
skutkujg efektywna pracg maszyn na poziomie nie wiekszym niz 30-50
proc. czasu zmiany. Nastepnym problemem jest faktycznie brak zarzg-
dzania produkcjg, nieumiejetnos¢ okreslenia wydajnoéci poszczegol-
nych gniazd technologicznych oraz brak kontroli nad realizacja zlecen
produkcyjnych. Stad tez, z jednej strony istnieje olbrzymie pole do po-
zytywnych zmian, z drugiej za$ nalezy sobie uzmystowi¢, iz w znacznej
wiekszoéci przedsigbiorstwa same z siebie nie podolaja opracowaniu

wnioskéw na innowacyjnoé¢, aby pozyskaé maksymalng warto$¢ bez-



zwrotnej pomocy. Do czasu skladania pierwszych wnioskéw zostalo juz
niewiele czasu, 6-9 miesigcy, nie liczac projektéw pilotazowych, ktére
wedlug informacji z wiarygodnych Zrédel rozpoczna sie jeszcze w IV
kwartale biezacego roku.

Zdolnos¢ wykorzystana na 100 procent

Jak zatem dobrze wykorzysta¢ uciekajacy czas i siggnaé po srodki na
wzrost innowacyjnosci swojej firmy? Pierwszym krokiem na drodze do
sukcesu jest przeprowadzenie analizy przedsiebiorstwa, ktéra w czte-
rech etapach pozwoli na odpowiedz - jakie zmiany sa niezb¢dne do
wdrozenia, aby przedsiebiorstwo byto innowacyjne, oparte na systemie
zarzadzania produkcja mebli. Rozwazania te powinny da¢ odpowiedz
na nastgpujace pytania: co dzisiaj produkuje i jakie mam problemy? Jak
chciatbym, zeby moja fabryka wygladata za 3-5lat i co chce produkowaé?
Jaka dzieli mnie przepa$¢ miedzy stanem obecnym i docelowym? Jakie
dzialania (zakup maszyn i systeméw IT) musze wykona¢, aby dotrze¢ do
celu? W tym celu najlepiej skorzystaé z funkcjonujacych na rynku firm
konsultingowych, ktére z zewnatrz, obiektywnie spojrza na przedsie-
biorstwo i dokonaja profesjonalnej oceny. Co interesujace, istnieje obec-
nie wiele form finansowania takich audytéw ze $rodkéw publicznych i to

na poziomie 80-90 proc. ich wartosci.
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Kolejnym krokiem, na bazie tak przeprowadzonego audytu, jest rozpo-
czecie wspolpracy z jednostkg badawcza — uczelnig wyzszg, instytutami
naukowymi i badawczymi. Celem takiej wspdtpracy bedzie opracowanie
zalozen innowacyjnoéci, ktére mozliwe beda do osiagniecia poprzez in-
westycje finansowane w ramach perspektywy 2014-2020. Co wiecej, za-
pewnienie sobie w okresie wdrozenia stalej opieki specjalistow z jedno-
stek naukowych nie tylko podniesie wiarygodnos¢ wniosku, ale réwniez
z duzym prawdopodobienistwem zwigkszy poziom bezzwrotnej pomocy.
Przede wszystkim jednak doprowadzi do takiego transferu wiedzy ze
$wiata nauki do biznesu, jakiego jeszcze w historii naszego uczestnictwa
w Unii Europejskiej nie bylo.

Patrzac na bledy popelnione przy sktadaniu i realizacji wnioskéw w po-
przedniej transzy pomocy, wyciagnijmy wnioski i popatrzmy raz jeszcze
krytycznie na swoje przedsigbiorstwo. Ale nie po to, aby wpas¢ w roz-
pacz czy zwatpienie, ale aby z nadziejg i entuzjazmem oraz wsparciem
ekspertow ze $wiata nauki rozpoczaé projekt innowacyjno$ci wtasnego
przedsigbiorstwa. Musimy sobie powiedzie¢ krotko: drugi okres dotacji
z Unii Europejskiej nalezy wykorzysta¢ na tworzenie systeméw produk-
cyjnych, tj. ukladu maszyn i urzadzen wspdtpracujacych z systemami
informatycznymi, ktéry zapewnia 100-proc. wykorzystanie zdolnosci
produkcyjnych przedsigbiorstwa.

SYSTEM ZARZADZANIA PRODUKCJA MEBLI POLEGA NA ZASTOSOWANIU WLASCIWYCH MASZYN | URZADZEN WSPARTYCH TECHNIKA INFORMATYCZNA
TAK, ABY PROWADZENIE PROCESU PRODUKCYJNEGO BYLO JAK NAJBARDZIEJ WYDAJNE. Rys. NERONIT
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RAPORT ., PoLAKOW WYDATKI NA MEBLE 2014

JAKI JEST POLSKI POTENCJAL
ZAKUPOWY NA MEBLE?

Poraz kolejny na potrzeby raportu rynkowego ., Polakow wydatki na meble 2014"
przeprowadzone zostaty badania na reprezentatywnej grupie Polakow, ktore

pozwolity na zobrazowanie sytuacji panujacej na krajowym rynku meblarskim,
a przede wszystkim na rynku konsumenckim.

@ MiLena DoroziNska, B+R Stubio

Z niniejszego raportu, przygotowanego przez B+R Studio wspdlnie
z Ogolnopolska Izbg Gospodarczg Producentéw Mebli, dowiedzieé
sie¢ mozna m.in. gdzie w Polsce warto lokowa¢ sprzedaz mebli oraz

ktére wojewddztwa sg idealnym miejscem z punktu widzenia han-

dlowca na poszerzenie sieci dystrybucji. Oszacowany potencjat za-
kupowy klientéw indywidualnych na meble i wyposazenie wnetrz
pozwala przewidzie¢ te warunki. Z punktu widzenia analiz rynku
meblarskiego potencjat zakupowy klientéw indywidualnych na me-

OO ONONONONONONONONONOMOMOMOMNONONONONONONONONONOMO]

PLAN zakupPow MEBLI NA 2014 ROK

Trudno powiedzied
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Mie mamy zamiaru
kupowac mebli, poniewai
jestesmy przywigzani do
naszych obecnych mebli
40%

Mie mamy zamiaru
Lkupuwaé mebli, poniewai
mamy nowe niedawno
zakupione/wymienione
mehle
25%
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ble jest niewatpliwie istotny. Informacje te z pewnoscig s3 wazne
dla menadzeréw sprzedazy zajmujacych si¢ przygotowywaniem od-
powiedniej strategii sprzedazy towaréw i ustug oraz odpowiednim
rozlokowaniem zasobdw.

Potencjal zakupowy mieszkancéw Polski przedstawiono w podzia-
le na wojewddztwa. Pozwolilo to na oszacowanie, ile szacunkowo
przeznaczaja na wydatki na meble mieszkancy danego wojewddz-
twa. Nalezy jednak zaznaczy¢, ze nie zawsze dokonuja oni zakupow
w swoim miejscu zamieszkania. W analizie uwzgledniono m.in.
przecietnag warto$¢ dochodéw przeznaczanych na cala konsumpcje
- w podziale na wojewoddztwa oraz liczbe ludnoéci poszczegdlnych
wojewodztw (wg NSP 2011). Na podstawie zestawienia struktury
wydatkow gospodarstw domowych z dochodami rozporzadzalnymi
zostal okreslony potencjal rynku wedtug wojewddztw. Opracowana
zalezno$¢ miedzy oficjalnymi danymi na temat przecigtnych wy-
datkéw na prowadzenie i wyposazenie mieszkania a przecietnymi
wydatkami na meble i elementy meblowe w uktadzie grup spotecz-
no-ekonomicznych gospodarstw domowych wykazuje korelacje,
dla ktérej wspolczynnik wynosi 0,85. Na bazie zalezno$ci matema-
tycznej potwierdzono irracjonalne spostrzezenia moéwigce o tym,
ze wraz ze wzrostem dochodu rozporzadzalnego w gospodarstwie
domowym zwigksza si¢ sklonnos¢ do dokonywania zakupéw mebli
oraz ich warto$¢. Na tej podstawie, okreslone w badaniach GUS na
grupie ponad 38 tys. gospodarstw domowych, przecigtne wydatki
na prowadzenie i wyposazenie mieszkania prezentowane w ukladzie
wojew6dztw przetozono na przecietne wydatki na meble i elementy
meblowe. Otrzymane wyniki uzupelniono o liczbe mieszkancow,
w konsekwencji czego otrzymano potencjal zakupowy danego wo-

jewddztwa.

Gdzie warto lokowac¢ sprzedaz?

Na podstawie publikacji ,Narodowy Spis Ludnoéci 2011” wniosku-
je sie, ze wojewddztwo mazowieckie cechuje si¢ najwigksza liczba
ludnosci sposréd wszystkich wojewddztw. W wojewddztwie mazo-
wieckim zamieszkuje blisko pi¢¢ razy wiecej ludzi niz np. w woj.
$wietokrzyskim czy lubuskim. Drugie miejsce pod wzgledem liczby
ludno$ci zajmuje wojewoddztwo $laskie, ktére zamieszkuje 12 proc.
og6lu ludnosci. Z kolei takie wojewddztwa jak podlaskie czy opol-
skie naleza do wojewoddztw, ktdére skupiajg najmniej mieszkancow
- zaledwie 3 proc. Na podstawie danych o liczbie ludnosci w Pol-
sce okreslono, ze $rednia wielko$¢ populacji wojewddztwa pod tym
wzgledem wynosi 6,25 proc. calkowitej liczby mieszkancéw. Woje-
woédztwa, w ktérych populacja uktada si¢ powyzej sredniej liczby
ludnosci, to miedzy innymi wojewddztwo mazowieckie, $laskie,
malopolskie, wielkopolskie, dolno$laskie oraz t6dzkie. Na podsta-
wie analizy stwierdzono, Ze najwyzszy potencjal zakupowy wyste-
puje w wojewoddztwie mazowieckim i §lagskim, odpowiednio na 22
proc. i 12 proc. rynku krajowego. Jednocze$nie s3 to wojewddztwa
o najwigkszej liczbie ludnos$ci. Rozklad potencjalu zakupowego
w podziale na wojewodztwa wyrazony w procentach w duzej mierze
pokrywa sie z podziatem liczby ludnoséci w procentach wedtug wo-
jewddztw, ale faktyczne roznice zacierajg zaokraglenia wynikéw do
pelnych procentow.

Wedlug spostrzezen autoréw raportu ,,Polakéw wydatki na meble
20147, niepopartych jednak obliczeniami matematycznymi, regiony
wykazujace wiekszy potencjat zakupowy dodatkowo poprzez kon-
centracje liczby punktéw sprzedazy, przyciggajg klientéw z pobli-

skich wojewddztw. Z kolei odwrotna sytuacja ma miejsce w woje-
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wodztwach o niskim potencjale zakupowym, z ktérych nastepuje
odptyw do sasiednich wojewddztw w celu zakupu mebli.

Wiedzac juz, gdzie warto lokowa¢ sprzedaz swoich produktéw, na-
lezy przytoczy¢ wyniki badan, ktére dotycza plandéw zakupowych
mebli Polakéw. Wynika z nich, ze w I kwartale 2014 r. zakupu mebli
dokonato wigcej Polakéw niz w I kwartale 2013 r. Podczas badania
12 proc. respondentéw bylo zdecydowanych na zakup mebli w 2014
r., podczas gdy w roku ubieglym bylo to 10 proc. 5 proc. z nich jest
juz na etapie wyboru konkretnych mebli, podczas gdy w 2013 r. byto
to 3 proc. 7 proc. z nich planuje zakupy pézniej niz w I kwartale bie-
zacego roku. Przy czym nalezy uwzgledni¢, ze proces decyzyjny przy
zakupie mebli moze trwaé nawet do sze$ciu miesiecy, a w zwigzku
z tym duza cze$¢ badanych mogla nie mie¢ sprecyzowanych planéw
odnos$nie zakupu mebli lub czeka na atrakcyjng ofert¢ promocyjna,
badz na lepsza sytuacje materialna.

Zrédto wiarygodnej wiedzy

W tegorocznym wydaniu raportu ,,Polakéw wydatki na meble” od-
najda Panstwo nie tylko informacje o warto$ci rynku meblarskiego
klientéw indywidualnych, typach kupowanych mebli, jak i kwotach
wydawanych przez Polakéw na poszczegoélne rodzaje mebli. Obecna
edycja zostala rozszerzona o szereg istotnych kwestii, dotyczacych
m.in. metod finansowania kupowanych mebli, aspektoéw preferencji,
np. rodzaje wybieranych obi¢ tapicerskich czy materialéw na meble
skrzyniowe, a takze informacje o zaleznosci rodzaju kupowanych
mebli, np. kuchennych, od miejsca zakupu. Raport ,,Polakéw wy-
datki na meble 2014” to zrédlo wiarygodnej wiedzy o zwyczajach
zakupowych Polakéw i doskonale narzedzie dla tych Panstwa, kto-

rzy chca zwigkszaé wartos$¢ sprzedazy na rynku krajowym.

©OPOOOOOPPOOOOOO

LiczBA LUDNOSCI A POTENCJAL ZAKUPOWY MEBLI:

Potencjat zakupowy na
Wojewddztwo Liczba ludnosci podstawie deklaracji
wartosci zakupdw
dolnoslaskie 7% 8%
kujawsko-pomorskie 5% 5%
lubelskie 6% 6%
lubuskie 3% 2%
todzkie 7% 7%
matopolskie 9% 8%
mazowieckie 14% 20%
opolskie 3% 3%
podkarpackie 5% 4%
podlaskie 3% 3%
pomorskie 6% 7%
Slaskie 12% 13%
Swietokrzyskie 3% 3%
warminsko-mazurskie 4% 3%
wielkopolskie 9% 6%
zachodniopomorskie 4% 4%

Zrédto: Narodowy Spis Ludnoéci 2011. GUS; szacunki B+R Studio
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PLATFORMA BUSINESS INTELLIGENCE

JAK ZWIEKSZYC ZYSKI,
ZWIEKSZAJAC WARTOSC DANYCH

Kazda firma pragnie zmaksymalizowa¢ marze, zwiekszy¢ zyski | ostatecznie
zwiekszy¢ wartos¢ przedsiebiorstwa. W dobie bardzo tatwej dostepnosci
do wszelkich danych, w prosty sposob jestesmy w stanie dokonac¢ analizy

funkcjonowania 1 kondycji

nasze] firmy. Jedna z najwazniejszych rzeczy

jest profesjonalne i efektywne zarzadzanie cenami. Dzieje sie tak zaréowno
w przypadku podmiotow z sektora produkcyjnego BZB, jak i B2C.

@ Pawet MAzZUREK z FIRMY STIMM

Co powstrzymuje firmy przed odpowiednim wykorzystaniem na-
rzedzi IT w celu zwigkszenia rentownos$ci? Tym, co czesto dzieli
firmy odnoszace sukces od tych borykajacych si¢ z problemem ni-
skiej rentownosci, jest bledne przekonanie o matych korzysciach
ptynacych z narzedzi analitycznych przy podejmowaniu szybkich
i trafnych decyzji biznesowych. Jednym z najbardziej nowocze-
snych rozwiazan sa obecnie platformy Business Intelligence (BI)
$wiatowego lidera (wg raportu Gartnera) QlikView. Wykorzystanie
takich rozwiazan to nic innego jak zamiana danych w informacje
umozliwiajace w kilka sekund przeprowadzenie analiz np.: rentow-
nosci sprzedazy, efektywnosci zarzadzania kapitalem obrotowym,
marzowosci, rabatéw, dostepu do informacji o wynikach finanso-
wych w obszarach np. - produktowych, grupach klienta, kanalach
sprzedazy, rozliczenia w sieci sprzedazy (rabaty, prowizje, koszty

transportu, magazynowania i reklamacji, etc.)

Klucz do wzrostu przychodow

Zarzadzanie cenami jest jedna z najpotezniejszych dzwigni zysku.
Nie istnieje szybszy sposob na zwigkszenie rentownosci i zyskanie
przewagi konkurencyjnej niz poprawa jakos$ci i precyzyjnosci cen
oraz poziomoéw udzielanych rabatéw. Nie chodzi tu bynajmniej
o kroki typu: od jutra podnie$my wszystkie ceny na wszystkie pro-
dukty, dla wszystkich klientéw i na wszystkie zamowienia o 5 proc.
Celem efektywnego usprawnienia polityki cenowej na rynkach
B2B (business-to-business) i B2C (business-to-customer) jest pre-
cyzyjne okreélenie sytuacji, w ktérych mozna zada¢ wyzszej ceny
przy minimum ryzyka niezamkniecia sprzedazy. Samo to moze
pozwoli¢ na wygenerowanie znacznie wiekszego zysku. Wiele firm
w celu tatwosci wdrozenia i zarzadzania modelem cenowym sto-
suje bardzo podstawowe i nieskomplikowane reguty ustalania cen,

ktére powoduja rezygnacje ze znacznej cze$ci marzy. Biorac pod
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uwage dostepna dzisiaj technologie, zwigkszona zlozono$¢ mode-
lu cenowego wcale nie oznacza, iz bedzie on trudny do zastosowa-
nia i wdrozenia na rynku. Odpowiednia budowa i uzycie wsparcia
analitycznego przy wykorzystaniu narzedzi Business Intelligence
(BI) powoduje, ze nawet najbardziej zaawansowane modele cenowe
moga generowac tatwe i zrozumiale rekomendacje cenowe. Dzigki
pelnej kompatybilno$ci rozwiazan BI oferowanych przez QlikView
z praktycznie kazdym systemem informatycznym (ERP, CRM etc.),
wdrozenie zaawansowanych rozwigzan analitycznych konsoliduja-
cych wiele zrédet danych wykorzystywanych w codziennej pracy
trwa ok. 10-12 tygodni.

Wykorzystujac obecne mozliwoéci rozwigzan BI i dostepu do da-
nych na kazdym urzgdzeniu mobilnym (smartfon, tablet etc.),
nawet najbardziej skomplikowana polityka cenowa sprowadza si¢
do przeprowadzenia tatwej analizy cenowej przez przedstawiciela
handlowego w terenie i zaoferowania klientowi lub potwierdzenia
z nim ceny zwi¢kszajacej marze firmy przy ograniczonym ryzyku
rezygnacji klienta.

Wyzwania raportowe i analityczne

w branzy meblarskiej

Typowym wyzwaniem firm meblarskich jest brak istotnego zrézni-
cowania marz oraz zasad promocji cenowych pomiedzy elementami
asortymentu. Wynika to z braku odpowiednich narzedzi umozli-
wiajacych monitorowanie dotychczasowych decyzji i poprawe ich
efektywno$ci w przysztosci. Dzigki narzedziom Business Intelli-
gence (BI) mamy mozliwo$¢ uzyskania w kilka sekund odpowiedzi
na najbardziej istotne pytania, takie jak np.: jak identyfikowa¢ sku-
tecznych handlowcéw i kto udziela najwiekszych rabatéw? Czy wie-
my, jak poszczegélne elementy warunkéw handlowych wptywaja na

rentownos$¢ naszych klientéw? Czy wiemy, w jaki sposéb promocje



cenowe wplywaja na naszg zyskowno$¢? Czy jesteSmy w stanie szyb-
ko wskaza¢, ktére produkty i ktore kategorie produktow sprzedaja
si¢ najlepiej, a ktdre najgorzej? Gdzie kapital obrotowy pracuje naj-
efektywniej?

To tylko niektoére z problemoéw, z ktérymi na co dzien borykaja si¢
menadzerowie i analitycy, tworzac wiele tabel, raportéw i wykre-
sow, pochodzacych bardzo czesto z réznych systeméw informa-
tycznych, by nastepnie godzinami szukaé¢ w nich pozadanych in-
formacji. Dzigki zastosowaniu nowoczesnych rozwigzan BI, w tym
QlikView, wraz ze specjalnie zaimplementowang przez specjalistow
branzowych logika biznesowa, odpowiedzi na takie jak powyzsze
pytania sg dostepne w kilka sekund. Mozliwo$¢ konsolidacji dowol-
nych zrédet danych sprawia, ze za pomoca kilku ,kliknie¢” mysza
mozemy otrzymaé pozadang informacje. Specjalnie opracowany
interfejs graficzny nie wymaga szkolenia, dzigki czemu kazda oso-
ba podejmujaca decyzje jest w stanie w dowolnej chwili poprzeé
je o wiarygodne dane pochodzace z wielu obszaréw biznesowych.
Optymalizacja harmonogramu produkcji, racjonalne zaplanowanie
czasu pracy maszyn, wyznaczanie optymalnego poziomu zapasow
dla unikniecia nadwyzek magazynowych generujacych dodatkowe
koszty - to niektore przyktady wsparcia oferowanego przez narze-
dzia Business Intelligence - prowadzace do bardziej efektywnego

zarzadzania produkcjg i wzrostu wolumenu sprzedazy.
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Business Intelligence jako koszt czy inwestycja?

W dobie powszechnej informatyzacji wszelkich proceséw biznesowych
firmy gromadza coraz wigkszg ilo$¢ danych. Nieustannie rosnaca moc
obliczeniowa komputeréw i urzadzen mobilnych powoduje, ze analizy
setek tysiecy danych sa mozliwe w chwile po naci$nieciu przycisku. Co-
raz wiecej firm przekonuje si¢, ze wydatek na budowe platformy BI przy
wsparciu specjalistéw branzowych to inwestycja w przyszle zyski.
Przyklad jednego z projektéw, gdzie dyrektor sprzedazy w firmie pro-
dukcyjnej robigc proste analizy danych, jest w stanie podja¢ dzialania,
ktére zwigkszaja rentowno$¢ segmentu biznesowego o 5 proc. W opar-
ciu o informacje, ktore przeanalizowal w narzedziach B, jest w stanie
podnie$¢ marzowo$¢ segmentu poprzez obnizenie rabatéw dla spora-
dycznych klientéw, wprowadzenie innych, wyzej marzowych produk-
tow, wprowadzenie oplat transportowych oraz negocjacje z dostawca-
mi kluczowych towaréw. Wszystkie te dziatania wygenerowaty marze,
przy ktorej inwestycja we wdrozenia platformy BI QlikView zwrodcila sie
w kilka tygodni.

- Nie ma watpliwo$ci, ze wdrozenie platformy BI QlikView przyniosto
naszej firmie korzysci i uczynito nas bardziej produktywna — powiedziat
dyrektor finansowy miedzynarodowej firmy meblarskiej Furninova.
Tradycyjna branza meblarska nie boi si¢ coraz czeéciej sigga¢ po wioda-
ce rozwigzania informatyczne. Wyznaczajac trendy, trzeba wyznaczaé je

w kazdej dziedzinie.

(0NN O ONONONONONONONONONONOMOMOMNONONONONONONONONONOMO)

Rys. ANALIZA RENTOWNOSCI

| Bud:»® Wykonanle @ Trendy @  Analiza pordvnaveza @ Raporty ad-hac @ Dana @ Analizy wiasne
2009 2010 2001 oz QL Q2 g3 4 pat e gu =@y it par ki maj e Bp  ge  wiz 1 I v
Wartosé sprzedady Maria lle€ klientdw
m Foegion m Region _ﬂ’ Frssgion

Folnoc

Cantnum M

Sprzedad llodclowa (Szt.)

10 548

Wachod

8 583

Penoc Lochdd

Iachgd Cendrum

Q] Fegen

(OO ONONONONONONONONONOMOMONONONONONONONONONONONOMO]

11 / Biuletyn Informacyjny OIGPM / czerwiec 2014



BN > INFORMACUJE

DziataLNose OIGPM w 2013 rRokU

W SLUZBIE MEBLARSTWU
OD BLISKO 20 LAT

W 2013 roku OIGPM kontynuowata swoja misje rozwoju polskiego meblarstwa,
w tym ze szczegdolnym potozeniem nacisku na promocje eksportu i marki
polskich mebli.

Sprawy organizacyjne

Do dnia 11 czerwca 2013 roku, to jest do czasu upltywu swej ka-
dencji i dokonania przez sprawozdawczo-wyborcze Walne Zgroma-
dzenie Czlonkéw Izby wyboru nowej Rady, Rada Ogélnopolskiej
Izby Gospodarczej Producentéw Mebli funkcjonowata w sktadzie:
Jacek Twardg (prezes), Maciej Formanowicz (wiceprezes), Tade-
usz Respondek (wiceprezes), Michal Balcerkiewicz (cztonek) oraz
Wtadystaw Strykowski (czlonek). W wyniku wyboréw dokonanych
przez Walne Zgromadzenie Czlonkéw Izby Rada OIGPM od dnia
11 czerwca 2013 roku kontynuowala dziatalno§¢ w nastepujacym
skladzie: Jacek Twardg (prezes), Tadeusz Respondek (wiceprezes),
Wtadystaw Strykowski (wiceprezes), Tomasz Weglewski (cztonek)
oraz Jan Szynaka (cztonek).

Podczas swych ubieglorocznych posiedzen Rada Izby, zgodnie ze
swymi statutowymi obowigzkami, realizowala decyzje Walnego
Zgromadzenia Czlonkéw i kierowala pracami Izby poprzez: usta-
lenie programu dzialania Izby na 2013 rok, zatwierdzenie budzetu
Izby na 2013 rok, zatwierdzenie bilansu Izby za 2012 rok, podejmo-
wanie uchwal we wszystkich przedlozonych Radzie sprawach. Po-
nadto w roku 2013 Rada pelnita statutowe funkcje: reprezentowania
Izby na zewnatrz, zarzadzania majatkiem Izby oraz przyjmowania
nowych cztonkéw Izby. Funkcje wykonawcze, w tym obstuge orga-
nizacyjna i dokumentacyjng wszystkich prac Izby w okresie spra-
wozdawczym, pelnito Biuro Izby w Warszawie. Z kolei obowigzki
dyrektora Biura Izby w 2013 roku petnil Marek Adamowicz.

Dzialalno$¢ statutowa

Podstawowe kierunki merytorycznych dziatan Izby w ubieglym
roku wyznaczal roczny plan pracy Izby, zatwierdzony przez Rade
Izby. W roku 2013 Izba podtrzymywata swoje kontakty z Europej-
ska Organizacja Meblarska (UEA), a takze innymi krajowymi or-
ganizacjami branzowymi zrzeszonymi i niezrzeszonymi w UEA.
Z kolei podczas targéw MEBLE POLSKA 2013 oraz FURNICA 2013
w Poznaniu Izba na swoim stoisku odbyta kilka spotkan z przed-

# e
,ial#%
stawicielami réznych zagranicznych organizacji, migdzy innymi f;#

P, L

z przedstawicielami targéw IMM, ZOW czy MOW. Spotkania te

dotyczyly w giéwnej mierze mozliwosci nawigzania wspotpracy

Jacek TWARGG, PREZES OGOLNOPOLSKIEJ |zBY GOSPODARCZEJ
PRODUCENTOW MEBLI.

z polskimi producentami mebli oraz polskimi producentami kom-
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Od dtuzszego czasu OIGPM podejmuje wiele dziatan majgcych na celu potgczenie miedzynarodowe;j

promocji polskiej gospodarki z miedzynarodowq promocjq polskich mebli. Mozliwos¢ takiej promoc;ji

i znacznie szerszej wspotpracy z MTP stwarza uruchomiony przez Ministerstwo Gospodarki projekt

systemowy w ramach Priorytetu 6. Dziatania 5. Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka.
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ponentéw i akcesoriow do produkcji mebli. Jednoczesnie spotkata
sie rowniez z przedstawicielami prasy zagranicznej, w tym miedzy
innymi z przedstawicielami wydawnictwa Mobelmarkt.

W roku 2013 kontynuowala takze wspolprace z Ministerstwem Go-
spodarki, Ministerstwem Srodowiska, Lasami Panstwowymi oraz
Polska Agencja Rozwoju Przedsigbiorczo$ci.

Podtrzymywata takze swoje zaangazowanie w prace Grupy Robo-
czej Przemystu Drzewnego powolanej przez wiceministra $rodo-
wiska Janusza Zaleskiego. Grupa Robocza zostata powotana w celu
przygotowania projektu zmian w zasadach sprzedazy drewna przez
Lasy Panstwowe oraz do dalszej ciaglej wspotpracy z DGLP. W opi-
niach przekazywanych do Dyrekcji Generalnej Laséw Panstwo-
wych przez prezesa OIGPM Jacka Twaroga zmiany mialy dotyczy¢
reformy systemu sprzedazy drewna, obejmujacej: wprowadzenie
proporcji 80/20 proc. w podziale puli drewna pomiedzy przetargi
ograniczone a otwarte, wykorzystanie przez odbiorcéw wydtuzonej
historii zakupéw (z okresu od 1 do 5 lub 8 lat do wyboru - mialo
to na celu premiowanie statych, dtugoletnich odbiorcéw z LP oraz
eliminacje spekulacyjnych zakupéw).

Ponadto zdaniem Izby nalezy wprowadzi¢ tak zwane zasady ,zwy-
czaju kupieckiego”, zwlaszcza odnoénie dotychczasowych zakupdéw
dotyczacych gatunku, rodzaju i sortymentu drewna. Powinien by¢
tez stosowany w zaplacie za odebrany surowiec system rabatéw —
uzalezniony od wartosci zakupoéw oraz system wydtuzonych termi-

noéw platnosci.

Konferencje, seminaria i szkolenia

W 2013 roku OIGPM byla organizatorem oraz wspoélorganizatorem
14 krajowych seminariéw oraz konferencji. M.in. podczas targéw
MEBLE POLSKA 2013 w Poznaniu przygotowala bogaty program
seminariéw i warsztatéw, w tym miedzy innymi cykl prowadzo-
ny przez dr. Marka Borowinskiego czy firme¢ B+R Studio. Ponadto
podczas targéw FURNICA 2013 w Poznaniu przygotowata program
imprez towarzyszacych, w tym miedzy innymi spotkanie pt. ,Jak
z kanapy zrobi¢ e-kanape?”, prowadzone przez firme EDISON,
a podczas Miedzynarodowych Targéw Meblowych w Ostrédzie
miedzy innymi panel dyskusyjny pt. ,,Przyszto$¢ handlu meblami
w Polsce”.

W dniu 14 maja OIGPM wzieta udzial w Europejskim Kongresie
Gospodarczym w Katowicach. Wiceprezes Izby Tadeusz Respondek
byl jednym z prelegentéw panelu ,Zréwnowazona produkcja i kon-

sumpcja drewna i materialéw drewnopochodnych w Europie”.

Dzialalno$¢ w zakresie promocji eksportu mebli

Izba kontynuowala stala wspolprace z Departamentem Funduszy
Europejskich oraz Departamentem Instrumentéw Wsparcia w Mi-
nisterstwie Gospodarki celem pozyskiwania $rodkéw na dofinan-
sowanie dzialalno$ci w zakresie promocji realizowanego przez

czlonkéw Izby eksportu mebli. Kontynuowata takze wspdlprace
z Migdzynarodowymi Targami Poznanskimi.

Od dluzszego czasu OIGPM podejmuje wiele dzialan majacych na
celu polaczenie miedzynarodowej promocji polskiej gospodarki
z migdzynarodowa promocja polskich mebli. Mozliwo$¢ takiej pro-
mocji i znacznie szerszej wspdlpracy z MTP stwarza uruchomiony
przez Ministerstwo Gospodarki projekt systemowy w ramach Prio-
rytetu 6. Dzialania 5. Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospo-
darka. W grudniu 2013 roku Biuro Izby zorganizowato spotkanie
z producentami mebli z regionu Swarzedza, Szczecinka oraz Lubli-
na po$wiecone promocji polskiej gospodarki powigzanej z promo-
cja polskich mebli. Spotkania te sg kontynuacja spotkan rozpocze-
tych w roku 2009 i organizowane s3 one w regionach o znaczacej
koncentracji producentéw mebli.

Rozwoj dzialalnosci informacyjnej Izby

W roku 2013 OIGPM kontynuowata wspétprace z firma B+R Studio
w zakresie opracowywania oraz publikowania raportéw rynkowych
majacych gltéownie za zadanie przyblizenie sytuacji panujacej na
rynku meblarskim w Polsce. W ramach dotychczasowej wspotpracy
w okresie sprawozdawczym przygotowane zostaly raporty: ,,Polskie
Meble Outlook 2013”, ,Polakéw wydatki na meble 2013”7, ,,Rynek
plyt drewnopochodnych w Polsce”, ,Analiza rynku tapicerowanych
mebli wypoczynkowych” oraz ,,Rynki Europy Wschodniej” i ,,Pro-
gnoza eksportu mebli 2013”. Raporty te udostepniane sg firmom
odptatnie.

Jednocze$nie raport ,,Polakéw wydatki na meble 2013” zawiera wy-
niki badan przeprowadzonych w listopadzie 2012 roku przez firme
PBS na grupie reprezentatywnej dorostych Polakow.

W roku 2013 Biuro Izby przygotowato i wystosowalo w sumie ponad
90 dokumentéw informacyjnych w formie e-maili, pism, protoko-

téw, notatek oraz innych dokumentéw.

Dzialania na rzecz zdobycia dotacji

W roku 2013 Izba kontynuowala prace zwigzane z realizacja Bran-
zowego Programu Promocji w ramach Dziatania 6.5 POIG doty-
czacego promocji polskiej gospodarki. Prace przygotowawcze do
realizacji tego projektu rozpoczete zostaly juz w dniu 25 lutego
2010 roku. BPP prowadzony jest wspolnie przez konsorcjum MTP
i OIGPM.

W I kwartale 2013 roku trwaly prace nad przygotowaniem i organi-
zacja wyjazdowych misji gospodarczych polskich przedsigbiorcow
na targi meblowe do Paryza, Birmingham oraz Kijowa, a takze nad
organizacja i pobytem w charakterze wystawcoéw polskich produ-
centéw mebli na targach w Kolonii oraz Paryzu w styczniu 2013
roku. Jednoczes$nie podczas tych wydarzen zorganizowane zostaly
réowniez konferencje promujace polska branze¢ meblarska, w ktérych

udzial wzigli przedstawiciele Biura Izby.
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W lipcu oraz sierpniu 2013 roku trwaly prace zwigzane z przygoto-
waniem wyjazdu polskich przedsiebiorcéw w charakterze wystaw-
céw na Targi MOW w Bad Salzuflen oraz Targi MEBLE w Moskwie.
Ponadto w dniu 19 lipca Izba wystapita do premiera Janusza Piecho-
cinskiego z pismem w sprawie przediuzenia BPP na lata nastepne,
w perspektywie do roku 2020. W dniu 30 wrzes$nia 2013 roku odbylo
si¢ spotkanie w tej sprawie z przedstawicielami MG. W spotkaniu
tym ze strony Biura Izby udzial wzigl Marek Adamowicz. Mini-
sterstwo Gospodarki nie jest jeszcze gotowe do rozmdéw na temat
przedtuzenia wspomnianego wyzej projektu, gtéwnie z powodu
braku wytycznych o podziale srodkéw z nowego budzetu na lata
2014-2020. Kladziony jest obecnie duzy nacisk, aby $rodki rozdy-
sponowywane byly gléwnie przez regiony, co wykluczaloby w prak-
tyce finansowanie projektéow ogélnopolskich, a takim projektem
jest obecnie BPP. Nastepne spotkania i rozmowy w tej sprawie byty
kontynuowane w 2014 roku.

W marcu 2013 roku Izba ztozyla do Ministerstwa Gospodarki wnio-
sek o udzielenie dotacji w ramach projektu ,Wsparcie udziatu or-
ganizacji przedsiebiorcoéw w pracach miedzynarodowych grup lub
organizacji branzowych”. W ramach powyzszego projektu uzyska¢
mozna bylo dofinansowanie na pokrycie sktadki cztonkowskiej za
rok 2013, jaka OIGPM ptlaci do Europejskiej Organizacji Meblar-
skiej UEA. Dotacja pokrywa 100 proc. wysoko$ci sktadki. Mini-
sterstwo Gospodarki przyznalo Izbie dofinansowanie. Rozliczenie
dofinansowania nastapilo w grudniu 2013 roku.

W sprawie branzowej edukacji

W roku 2013 Izba wraz z IG Metall Vorsstand z Niemiec oraz part-
nerami zagranicznymi z Belgii, Bulgarii, Danii, Niemiec, Holandii
i Rumunii prowadzita projekt BOLSTER UP. Jego celem jest rozwoéj
szeroko pojetych kompetencji pracownikéw w dwdch pokrewnych
zawodach, tj. tapicer i stolarz, ktoérzy tacznie stanowia grupe okoto
50 proc. wykwalifikowanych pracownikéw zatrudnionych w euro-
pejskich sektorach przemystu drzewnego oraz meblarskiego. Na
bazie przeprowadzonych obszernych badan na temat krajowych
wymagan dotyczacych kwalifikacji i kompetencji pracownikéw
w wybranym sektorze przemystu, uwzgledniajac jego zapotrzebo-
wanie w przysztoéci, w ramach powyzszego projektu zostal opraco-
wany ogolny profil ksztatcenia zawodowego. Rezultaty powyzszego
projektu zostaly wilaczone do istniejacego europejskiego dialogu
spolecznego i beda one szeroko promowane w calej Europie. Jed-
noczeé$nie dlugoterminowym celem dzialan jest osiagniecie pelnej
akceptacji oraz wzajemne uznanie podstawowych profili zawodo-
wych we wszystkich krajach europejskich. Kolejny projekt, w jakim
uczestniczy Ogolnopolska Izba Gospodarcza Producentéw Mebli
w ramach programu Leonardo da Vinci, to ECO4VET. Projekt ten
Izba realizuje od 1 grudnia 2013 roku wraz z partnerami zagra-
nicznymi z Hiszpanii, Wtoch, Belgii, Turcji, Rumunii oraz Gregji.
W projekcie uczestniczy takze Zwigzek Zawodowy BUDOWLANI

z Polski. Projekt ECO4VET jest inicjatywa 10 partneréw (w tym
stowarzyszen producentéw mebli, instytucji ksztalcenia i szkolenia
zawodowego oraz decydentéw majacych wplyw na polityke VET)
z krajow UE. Gléwnym jego celem jest stworzenie standardowego
programu nauczania i kwalifikacji specjalistéw mebli w zakresie
ekodesignu i zrownowazonej produkgji, tak aby minimalizowa¢ ne-
gatywny wplyw przemystu meblarskiego na $rodowisko naturalne,
a takze zoptymalizowa¢ cykl zycia produktow.

W ostatnich latach takie czynniki, jak zaostrzane normy w zakresie
ochrony srodowiska, uwolnienie standardowych wytycznych do-
tyczacych stosowania ekodesignu oraz ciagle rosnace wymagania
rynkéw wschodzacych w zakresie trwaloéci produktow, stworzyty
nowe wyzwania dla producentéw mebli.

Jednoczesnie od pazdziernika 2013 roku Ogdlnopolska Izba Go-
spodarcza Producentéw Mebli prowadzi wraz z partnerami za-
granicznymi projekt pod nazwa IQ for ECVET réwniez w ramach
programu Leonardo da Vinci. Gléwnym celem projektu jest wspar-
cie systemu ksztalcenia i szkolenia zawodowego (VET) w krajach
partnerskich Unii Europejskiej poprzez promowanie europejskie-
go systemu transferu osiagnie¢ w ksztalceniu i szkoleniu zawodo-
wym (ECVET). W ramach projektu zostana zebrane i opracowane
w przejrzysty sposob informacje na temat wymaganych kompetencji
w ramach szeéciu profili zawodowych w zaangazowanych krajach
(branza meblarska - dwa profile zawodowe, branza wldkiennicza
- dwa profile zawodowe oraz produkcja podtég — dwa profile zawo-
dowe). Jednoczes$nie stworzona zostanie atrakcyjna ,,e-learningowa
platforma internetowa” zawierajaca moduly edukacyjne dotyczace
trzech powyzszych branz.

Ponadto 1 pazdziernika 2013 roku OIGPM realizuje europejski
projekt w programie Leonardo da Vinci odnoszacy si¢ do stosowa-
nia technologii informacyjno-komunikacyjnych w projektowaniu
mebli dla 0séb starszych i niepelnosprawnych fizycznie — projekt
VETALL. Jego celem jest opracowanie i zatwierdzenie jednolite-
go programu nauczania dla europejskiego przemystu meblarskie-
go. W projekcie uczestniczg reprezentanci o$rodkéw badawczych,
osrodkow ksztalcenia zawodowego oraz uniwersytetow z Hiszpanii,
Stowenii, Polski, Wtoch, Austrii i Wielkiej Brytanii. Uczestnicza
w nim dwa polskie oérodki: Ogolnopolska Izba Gospodarcza Pro-
ducentéw Mebli oraz Wydzial Technologii Drewna SGGW.

Sprawy czlonkowskie

W 2013 roku OIGPM kontynuowata prace na rzecz przyjecia do Izby
nowych cztonkéw pod robocza nazwa ,,Powszechna Izba”. Program
ten ma na celu pozyskanie do Izby nowych czlonkéw oraz aktywi-
zacje firm juz obecnych w Izbie. W 2013 roku w poczet cztonkow
Ogolnopolskiej Izby Gospodarczej Producentéw Mebli przyjeto, na
mocy decyzji Rady Izby, jedng firme: JBM FPHU JACEK BERGIEL,
RENATA BERGIEL z Borowiny Stanieckiej k. Zamoscia (woj. lu-
belskie).

(OJOONONONONONONONONONONOMOMONONONONONONONONONONOMO,
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stworzyty nowe wyzwania dla producentow mebli.
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REZERWACJA POWIERZCHNI NA ROK 2015 IDZIE PEENA PARA

MEBLE POLSKA W WERSJI GLOBALNE]

W pawilonach targow MEBLE POLSKA 2015 zarezerwowana jest wiekszosc

dotychczasowe] powierzchni ekspozycyjnej. Targowe prezentacje
polskie] branzy meblarskie] deklarujacych udziat w przysztoroczne] edycj

liderow

najwiekszych $ciéle kontraktacyjnych targéw meblowych w Europie Srodkowo-
-Wschodniej, ktdra odbedzie sie w Poznaniu od 17 do 20 lutego 2015 1., zajmuja

Juz prawie 80 proc. powierzchni z edycji 2014.

@ OPRACOWANIE NA PODSTAWIE MATERIALOW MTP

- Pierwsze rezerwacje powierzchni na rok 2015 wplynety od wystaw-
cow juz podczas tegorocznej edycji w lutym — méwi dyrektor targdw
MEBLE POLSKA Jézef Szyszka.

Kto zatem powaznie mys$li o skorzystaniu z tej wyjatkowej okazji do
zaprezentowania oferty swojej firmy kupcom meblowym z kilkudzie-
sieciu pafstw $wiata, nie powinien zwleka¢ ze zgloszeniem. Zwlasz-
cza ze po kolejnej rekordowej edycji w sile sprzedazowa poznanskich
targdw meblowych uwierzyli przedstawiciele wielu nowych firm, ktére
postanowily dolaczy¢ w przysztym roku do grona wystawcow.

- Zgodnie z nasza polityka lojalnosciows pierwszenstwo w wyborze

]
[
~§
pJ s

lokalizacji stoiska w pawilonach majg nasi stali partnerzy - wyjasnia
Jézef Szyszka. — Jednak w przypadku gdy wystawca poprzednich edy-
cji bedzie zbyt dtugo zwlekal ze zgloszeniem, nie bedziemy, niestety,
mogli zagwarantowa¢ mu zachowania dotychczasowego miejsca na
ekspozycji.

Czy starczy miejsca w pawilonach dla wszystkich chetnych? Dyrektor
targéw MEBLE POLSKA przekonuje, ze tak.

- Miejsca ci u nas dostatek - méwi dyrektor. - W razie potrzeby mamy
mozliwo$¢ otwarcia na potrzeby ekspozycji meblowej dodatkowego pa-

wilonu. Ponadto po tegorocznej rewitalizacji pawilonu 8A gruntownie

kameble

osyyn

Pobpczas TEGoroczNYCH TARGOW MEBLE POLSKA NA powlERzCHNI 35 000 Mkw. (13 PROC. WIECEJ NIZ PRZED ROKIEM) SWOJA OFERTE

ZAPREZENTOWALO 207 FIRM z 7 KRAJOW. Fot. MTP
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zmodernizowany zostanie teraz takze pawilon 3, w ktérym po przebu-

dowie znaczgco zwigkszy si¢ powierzchnia ekspozycyjna.

Polskie okno na $wiat

Podczas tegorocznych targéw MEBLE POLSKA, ktére odbyty si¢ w Po-
znaniu od 18 do 21 lutego, na powierzchni 35 000 mkw. (13 proc. wie-
cej niz przed rokiem) swoja oferte zaprezentowato 207 firm z 7 krajow
(Belgii, Hiszpanii, Litwy, Polski, Stowacji, Wielkiej Brytanii i Wloch)
- co oznacza wzrost w stosunku do ostatniej rekordowej edycji o 10,1
proc. Wéréd wystawcow byli m.in.: Bizzarto, Bogatti, Bydgoskie Fa-
bryki Mebli, DAB Meblarska Spoldzielnia Pracy, Dunlopillo, Fabry-
ka Mebli Mikotajczyk, Fameg, Fabryka Mebli Bravo, FORTE Fabryki
Mebli, Gala Colezzione, Gala Meble, Gawin Group, Hilding Anders
Polska, IMS Polska, IMS Sofa, Jafra, Janpol, Klaster Mebel-Elblag,
KLOSE Kolekcja Mebli, Libro, Ludwik Styl, M&K Foam, Mebin, Meble
Krysiak, Meble Matkowski, Meble VOX, Meblomak, PAGED Meble,
Poldem, Rameta, Recticel, Restol, ROM AG, Szynaka Meble, Taranko,
Trax-BRW, Vero, Vinotti, Wajnert Meble, Wer-Sal, Wintech, Wojcik
Fabryka Mebli, XOFA.

Kupcy z 50 krajow

Miniona edycja potwierdzita migdzynarodowy charakter poznanskich
targow. Wzielo w niej udzial 17 495 kupcéw meblowych z okoto 50 kra-
jow. To o 2 434 osoby wiecej niz podczas ubieglorocznej rekordowej
edycji. Profesjonalisci z branzy meblarskiej, ktorzy zarejestrowali sie
przed targami w serwisie www.mtp24.pl, mieli mozliwo$¢ bezplatnego
wstepu i wjazdu na targi. Kluczowi handlowcy otrzymali karty VIP
uprawniajace takze do bezplatnego cateringu.

Oprécz polskich gosci najliczniej reprezentowani byli dystrybutorzy
mebli z Niemiec. Targi MEBLE POLSKA 2014 odwiedzil na przyktad
Franz Hampel, prezes GARANT-MOBEL-Holding International SA,
ktéry na targach w Poznaniu prowadzit rozmowy o wspédtpracy z Gru-
pa Polskich Kupcéw Meblowych. Spore grupy profesjonalnych zwie-
dzajacych przyjechaty takze z Litwy, Czech, Wielkiej Brytanii, Fran-

¢ji, Rosji, Turcji, Holandii, Ukrainy, Belgii, Lotwy, Stowacji, Wegier,
Biatorusi, Szwecji, Wloch, Hiszpanii, Kazachstanu, Rumunii i Estonii.
Pojawili si¢ takze hurtowi odbiorcy mebli z tak odlegltych krajow, jak
Arabia Saudyjska, Azerbejdzan, Mongolia, Japonia, Stany Zjednoczo-
ne, Tajwan i Nowa Zelandia.

W tym roku, podobnie jak podczas edycji 2013, w ramach realizowa-
nego na zlecenie Ministerstwa Gospodarki Branzowego Programu
Promocji Branzy Meblowej, ktérego MEBLE POLSKA s3 elementem,
poznanskie targi meblowe odwiedzily takze zorganizowane grupy
hurtownikéw meblowych oraz dziennikarze z Niemiec, Rosji, Ukrainy,
Wielkiej Brytanii i Francji. Udziat zwiedzajacych z zagranicy przekro-
czyt w tym roku 27 proc.

- W przyszlym roku bedziemy kontynuowa¢ nasz program hosted
buyers, w ramach ktérego zapraszamy i pokrywamy koszty przyjazdu
i pobytu na targach najwazniejszych zagranicznych kupcéw meblo-
wych dysponujacych najwigkszym potencjalem zakupowym - moéwi
Jozef Szyszka. - Liczymy takze na efekty wspolpracy z European Fede-
ration for Furniture Retailers FENA, ktorego czltonkiem stowarzyszo-
nym zostaly Targi Poznanskie.

Podpisane podczas minionej edycji porozumienie o wspdtpracy mie-
dzy FENA a MTP zaklada zaangazowanie si¢ stowarzyszenia w pro-
mocje¢ targéw MEBLE POLSKA wsrod sprzedawcow i dystrybutorow
mebli z Austrii, Niemiec, Holandii, Wloch, Luksemburga, Francji

i Szwajcarii.

Gwiazdy designu

Podobnie jak w roku ubieglym, targom MEBLE POLSK A 2015 towarzy-
szy¢ bedg Targi Wnetrz Home Decor o podobnym, kontraktacyjnym
profilu oraz wydarzenie dedykowane wzornictwu przemystowemu
arena DESIGN, podczas ktdrego nie zabraknie wyktadéw $wiatowych
gwiazd wzornictwa i projektowania. W tym roku gosciem specjalnym
areny byl australijski projektant Brodie Neill, zalozyciel marki Made in
Ratio. Wérdd prelegentow byli takze Sander Munder, Christian Sieger,
Janusz Kaniewski, Oskar Zigta, Maria Jeglinska i Piotr Kuchcinski.

—

MINIONA EDYCJA POTWIERDZILA MIEDZYNARODOWY CHARAKTER POZNANSKICH TARGOW. WZIELO W NIEJ UDzIAL 17 495 KUPCOW MEBLOWYCH
z 0koto 50 krRaJOW. FoT. MTP
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