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CZAS NA ROZWO]J

Docieraja do nas sygnaly ozywienia na rynku meblarskim. Coraz wigcej zapytan, zwiekszone zamo-
wienia, ozywaja przygasle sciezki dystrybucji. Cos si¢ dzieje. Pojawia si¢ nadzieja, ze obnizony popyt
w ostatnich latach nie jest calkowicie stracony, a cze$¢ decyzji zakupowych zostata tylko odlozona
w czasie i juz jesienig tego roku produkcja bedzie peka¢ w szwach.

Nawet jezeli si¢ tak stanie, to nie dajmy si¢ uépi¢ koniunkturg w branzy. Kto zwiedziony zwiekszo-
nym obrotem zechce odpocza¢ i dziala¢ rutynowo, ten moze zaprzepascic¢ szanse zyskania przewagi
nad konkurencja krajowa i zagraniczng. A do gry weszta Rumunia i Bulgaria, a wkrétce by¢ moze
Ukraina.

Swiat si¢ zmienia coraz szybciej. Jezeli nasza firma zmienia si¢ wolniej niz otoczenie, to zostaje w tyle.
W ostatnich latach wiele firm koncentrowato si¢ na przetrwaniu trudnego okresu. Teraz przychodza
lata jeszcze trudniejsze — nie wystarczy juz optymalnie zarzadza¢ swoimi zasobami. Trzeba tworzyé
nowe! Wszyscy aktualnie obecni gracze na rynku wykazali, ze potrafig dziala¢ w trudnych czasach
recesji. Teraz walka konkurencyjna przenosi si¢ na inny obszar - kto potrafi wymysli¢ i wdrozy¢ co$
nowego.

Nowy pakiet srodkéw unijnych jest inny niz poprzednie. Gtéwny nacisk polozono na wspédtprace
przemystu i nauki. Nie ma jeszcze szczegétowych programoéw, ale nalezy sie spodziewa¢, ze dofinan-
sowania bedzie mozna uzyska¢ gtéwnie na dziatalnos¢ badawczo-rozwojowsa. Wigkszos¢ srodkow
zostanie wykorzystana na rozwijanie wspotpracy pomiedzy MSP a o$rodkami naukowymi i insty-
tutami B&R. Bardzo trudno bedzie samemu skorzystac z tej pomocy. Im bardziej firma otworzy sie
na wspolprace z Uczelniami, Izbami i Instytutami, tym efektywniej bedzie wykorzystywata srodki
unijne.

Co mozna zmieni¢? Jakie innowacje wymysli¢ i wprowadzi¢ do branzy meblarskiej? Kazdy z nas
powinien szuka¢ odpowiedzi na te pytania. Warto to zrobi¢, bo UE jest sktonna pokry¢ znaczng
cze$¢ kosztow, ktore poniesiemy na innowacje. A jezeli je znajdziemy, to beda one pracowac dla tego,
komu uda sie je skomercjalizowaé. A to pozwoli uzyska¢ znaczng przewage konkurencyjna.

Kryzys si¢ skonczyt. Trzeba brac si¢ do roboty — czas na rozwdj!
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WARTO POSZUKAC
SWOJEJ DROGI

O sukcesach i bolaczkach polskiego meblarstwa, oddaniu sterow Grupy
Vox synowi Witowi oraz planach zawodowych na przysztos¢ rozmawiamy
z zatozycielem Grupy Vox Piotrem Voelkelem.

@ KATARZYNA ORLIKOWSKA

Meble News: Czy istnieje jakas jedna recepta na stworzenie tak
znanej i szanowanej marki mebli jak Vox?

Piotr Voelkel: Jako Vox jesteSmy w poczatkowej fazie budowania
marki globalnej. Dobrze odbiera nas rodzimy rynek i to jest nie-
zbedny fundament szerszych plandéw. Pracujemy niestrudzenie
nad nowymi produktami, ktére zadziwia $wiat i doskonalimy ich
komunikacje. Innowacyjne, wczesniej nieznane rozwigzania wy-
magaja wlasnie szczegoélnej uwagi w budowaniu klarownej i wspie-
rajacej sprzedaz komunikacji. Klienci od wielu lat dobrze nas oce-
niajg, przede wszystkim dlatego, Ze umiemy by¢ liderem zmian,
prekursorem nowych trendéw. Kiedy$ dotyczyto to estetyki mebli,
dzi$ przede wszystkim staramy si¢ tworzy¢ meble, jakich jeszcze nie
bylo. Wiemy, jak to robi¢ dzieki wiedzy ptynacej z badan potrzeb
klienta i obserwacji zmian jego stylu zycia. Chcemy sprosta¢ nowym
potrzebom uzytkownika i ich marzeniom. To trudna i skompliko-
wana droga. Matlo firm na §wiecie nig podaza. Wielu meblarzy nie
rozumie, o czym moéwimy. Na szczeécie nasze produkty fascynujg
coraz wiecej klientow w Polsce i za granica. Tam tez dobre sklepy
meblowe oferujg nam atrakcyjne miejsca ekspozycji kilku kolekcji

mebli pod logo Vox.

Meble News: Co jest najwiekszym sukcesem, a co najwiekszym
problemem polskiego meblarstwa?

P.V.: Najwigkszym sukcesem branzy jest wielko$¢ eksportu i w efek-
cie ilo$¢ miejsc pracy. Najwiekszg staboscig branzy sg niskie ceny
wigkszo$ci naszych wyrobow eksportowanych do wielu krajow. Nie
napawa tez duma to, ze do produkcji mebli w ogromnej wigkszosci
wypadkow wykorzystujemy maszyny produkowane w Niemczech,
Wioszech. Nie powstal konkurencyjny, nowoczesny polski prze-
mysl maszyn do produkcji mebli. Podobnie jest z wieloma akceso-
riami i materiatami do ich produkcji. W efekcie polskie sa w me-
blach drewno i ciagle tania, prosta robocizna.

Meble News: W ktérym kierunku powinno i$¢ polskie meblar-
stwo, aby utrzymac sie w §wiatowej czolowce producentow?

P.V.: Powinni$my rozszerzy¢ rynki zbytu, wyj$¢ poza Europe, a na-
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- Klienci od wielu lat dobrze nas oceniaqjg,

przede wszystkim dlatego, ze umiemy by¢ li-
derem zmian, prekursorem nowych trendow.
Kiedys dotyczyto to estetyki mebli, dzis przede
wszystkim staramy sie tworzyc¢ meble, jakich
jeszcze nie byto - mowi Piotr Voelkel.
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stepnie stworzy¢ dla nich wspdlng, dobrze zaprojektowana kolekcje
mebli. Oczywiscie musimy takze zbudowa¢ miedzynarodowa rozpozna-
walng marke wlasng.

Meble News: Co by pan radzil tym wielu polskim meblarzom narzeka-
jacym na zlg koniunkture i kryzys?

P.V.: Klopoty, kryzys to najlepszy bodziec i czgsto ostatni moment do ma-
drych zmian. Jest wiele dobrych wzoréw firm, ktére si¢ $wietnie rozwijaja
i pokazuja kierunek niezbednych modyfikacji. Trzeba zada¢ sobie pytanie:
czy chce dalej tylko kopiowa¢ cudze rozwigzania i pomysty, i$¢ za innymi
wydeptang mocno Sciezka, by¢ w ogonie. Moze lepiej warto poszukaé swo-

jej drogi, w czymS sie wyspecjalizowa¢ i w efekcie by¢ najlepszym.

Meble News: W czerwcu zeszlego roku przekazal pan stery Grupy Vox
swojemu synowi. Czy to byla latwa decyzja, zwlaszcza jezeli sukces fir-
my - tak jak pan - budowalo si¢ samemu od podstaw, i to latami?
P.V.: To nie jest fatwy proces. Wiem, ilu znajomych na tym polegto, zruj-
nowato relacje rodzinne lub zniszczyto firme. W naszym wypadku jest
bardzo dobrze, co nie oznacza, ze bylo latwo. Do tego nalezy si¢ przy-
gotowa¢. Mysmy to zrobili. Mamy wlasne §wietne zaplecze. Concordia
Design, firma prowadzona przez moja corke Ewe wspiera procesy sukce-
sji. Pomaga tez zmieni¢ strategi¢ firmy z niemodnej juz ,,kopiuje cudze
produkty” na strategie, ktdra opiera sukces na wlasnych dobrze zapro-
jektowanych produktach. Firmy meblarskie takze korzystaja z jej ustug.
W Polsce czesto mylimy podgladanie cudzych wzordéw i ich adaptowanie
na potrzeby wlasnej fabryki z prawdziwym projektowaniem.

Meble News: Inwestuje pan w edukacje¢: poznanskie School of Form,
Szkota Wyisza Psychologii Spolecznej czy Concordia Design to pana
inicjatywy. Skad pomysl, aby zaja¢ sie taka dzialalnoscia?

P.V.: Kiedy$ bylem wlaécicielem kilku gazet i rozglosni radiowych, i na
ich potrzeby zalozytem Wyzsza Szkote Nauk Humanistycznych i Dzien-
nikarstwa. Dzi§ w tej szkole bardzo praktycznie, we wspotpracy z naj-
lepszymi firmami, ksztalcimy §wietnych informatykéw oraz grafikow.
Jest tez wydzial pedagogiki, ktory wspdtpracuje z prowadzonymi w ra-
mach WSNHiID szkotami podstawowymi, gimnazjami i liccami Da
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Vinci. Wspdtpraca owocuje nowoczesnymi programami dla tych szkot
oraz daje do$wiadczenie kadrze. Pdzniej zaangazowalem sie w SWPS,
najlepsza szkole psychologéw w Polsce, niezwykly zespot wybitnych
naukowcoéw prowadzacych zaawansowane badania naukowe, z ktorych
moge korzysta¢, chcac poznac¢ lepiej ludzi i ich czasami jeszcze nieod-
kryte potrzeby. Z kolei School of Form to nowoczesna szkola projektan-
tow, ktéra powstata w czesci z mysla o wlasnych potrzebach, ale przede
wszystkim z przekonania, ze po latach pracy w biznesie rozumiem lepiej,
jakich projektantéw potrzebujemy w przemysle. Sam szanuje artystow
i wysoko cenie sztuke, ale projektant nie moze myséle¢ jak artysta i nie
moze chcie¢ projektowa¢ tylko dziel sztuki. Jego pasja musi by¢ pozna-
nie ludzi, ich sposobu zycia, potrzeb, marzen i dopiero z tg wiedza moze
zacza¢ myséled, jak temu sprostaé. By ulatwi¢ mu ten proces, uczymy go
technologii, podstaw marketingu i biznesu. Udato mi si¢ do budowy tej
szkoly naméwi¢ wielu §wietnych, robigcych w $wiecie kariere polskich
projektantéw i madrych wyktadowcow. Mam tez wsparcie Lidewij Edel-
koort i innych nauczycieli z Europy. Wierzg, ze polski przemyst wiele

zyska na wspolpracy z absolwentami SoF.

Meble News: Nalezy pan do grona 100 najbogatszych Polakéw w Pol-
sce. Czy znalezienie si¢ na tej liscie oznacza dla pana sukces?

P.V.: Wiele lat udawato mi si¢ nie by¢ na tych listach. To niepowazne
i dla mnie zupelnie bez warto$ci. Moim sukcesem jest wielopokoleniowa
rodzina, ktéra dobrze z sobg wspdtpracuje i lubi spedzaé wolny czas, a ja
mam dobre relacje z dzie¢mi i wnukami.

Meble News: Jakie sa zawodowe plany Piotra Voelkela na kolejne lata?
P.V.: Chce wspieraé rozwdj i unowocze$nianie szkol. Moze stworzg¢ nowa
polska marke, ktora podbije $wiat? Ale to juz w ramach klastra, ktérego
sita beda istniejace polskie fabryki i najbardziej utalentowani projektan-
ci. Chce tez kibicowa¢ mojemu synowi Witowi, cieszy¢ sie jego sukce-
sami na trudnej drodze do globalizacji marki Vox. Pomaga¢ Concordia
Design, ktdra wspiera rozwoj polskiego przemystu na trudnej, ale nie-
zwykle potrzebnej drodze do innowacji i nowoczesnoéci.

Meble News: Dziekuje za rozmowe.

Vox WIELE INSPIRACJI DO TWORZENIA NOWYCH KOLEKCJI MEBLI CZERPIE Z WIEDZY PLYNACEJ Z BA-
0X

DAN POTRZEB KLIENTA | OBSERWACJI ZMIAN JEGO STYLU zYclA. FoT.
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/APOTRZEBOWANIE NA MEBLE ROSNIE

POLSKA BRANZA MEBLARSKA MOZE
POZYTYWNIE PATRZEC W PRZYSZX.0SC

Aktualne dane statystyczne GUS sa bardzo pomyslne. Wszystkie wskazniki
znacznie wzrosty w stosunku do ostatnich lat. Szczegolnie dobrze wypada
produkcja polskich mebli, ktora wzrosta ogdlnie o ponad 25 proc. Polskie
meble ciesza sie coraz wieksza popularnoscia, a ich eksport znacznie
wzrost. Zapotrzebowanie na polskie meble rosnie nie tylko za granica, ale

takze w kraju.

@ OPRACOWANIE NA PODSTAWIE MATERIALOW OIGPM

Swiatowy kryzys gospodarczy z ostatnich lat odcisnal znaczacy
$lad na polskiej gospodarce meblarskiej. Polska branza borykata sig¢
w tym czasie z powaznymi problemami. Najbardziej dotkliwe dla
Polski byto obnizenie si¢ poziomu eksportu, gdyz w okoto 90 proc.
nasze meble sg wysylane za granice. Przez spadek eksportu mebli
ucierpialy tez rézne grupy spoleczne, a co za tym idzie nastapit spa-
dek $redniej warto$ci wynagrodzen i poziomu zatrudnienia w bran-
zy. Aktualne dane statystyczne pokazuja jednak, ze polska branza
meblarska na dobre wychodzi z kryzysu.

Dane statystyczne z pierwszego pélrocza 2014 r. pokazujg, Ze wzra-

sta zapotrzebowanie na pdtprodukty. Najbardziej zaskakujacy jest
wzrost produkcji oklein, na ktére w 2013 r. w poréwnaniu z okresem
poprzednim popyt znacznie spadt. W pierwszym potroczu 2014 r.
wytworzono o 18 proc. wigcej oklein naturalnych niz w analogicz-
nym okresie roku 2013. Dane dla pozostatych grup péiproduktow
rowniez prezentujg si¢ bardzo pozytywnie - produkcja plyt pil-
$niowych wzrosta o 18 proc., a produkcja sklejki, ptyt fornirowych
i podobnych o 7 proc. Najmniejszy wzrost produkcji odnotowano
w przypadku plyt wiérowych i podobnych plyt z drewna - wynidst
on 4 proc.

WOLUMEN PRODUKCJI POLPRODUKTOW:

Pétprodukt Jednostka miary [-VI 2013 I-VI 2014 1-V12014/2013
Sklejka, ptyty fornirowe i podobne dam?® 422326 4502,00 107,00
Ptyty wiérowe i podobne ptyty z drewna dam? 2374,28 2 474,00 104,00
Ptyty pilsniowe z drewna lub materiatéw drewnopochodnych tys. m? 258878,92 305 736,00 118,00
Okleiny tys. m? 10 414,12 12 247,00 118,00
WOLUMEN PRODUKCJI WYBRANYCH GRUP MEBLI:
Wyroby Jednostka miary |-V 2013 |-VI 2014 1-V12014/2013
Meble do siedzenia przeksztatcalne w miejsca do spania tys. sztuk 1362,55 1601,00 118,00
Meble drewniane, w rodzaju stosowanych w kuchni tys. sztuk 117790 1695,00 144,00
Meble drewniane, w rodzaju stosowanych w sypialni tys. sztuk 1 444,35 1765,00 122,00
Mebledrewnlame,wrodzaju stosowanych w pokojach tys. sztuk 8967.49 10 483,00 117.00
stotowych i salonach

6 / Biuletyn Informacyjny OIGPM / wrzesien 2014



Dane Gléwnego Urzedu Statystycznego pokazuja, ze produkcja
mebli znacznie wzrosta w pierwszym poélroczu 2014 r. W przypad-
ku wszystkich czterech rodzajéw grup mebli odnotowano znacz-
ny wzrost produkcji w stosunku do analogicznego okresu 2013 r.
W przypadku mebli do siedzenia przeksztalcalnych w miejsca do
spania produkcja wzrosta o 18 proc. Wyréb mebli drewnianych
w rodzaju stosowanych w sypialni zwigkszyl si¢ o 22 proc., za$ me-
bli drewnianych w rodzaju stosowanych w pokojach stotowych i sa-
lonach - o 17 proc. Najwiekszym sukcesem wydaje sie zwiekszenie
ilo$ci produkowanych mebli drewnianych w rodzaju stosowanych
w kuchni. Ich produkcja wzrosta w okresie I-VI 2014 r. az o 44 proc.
w stosunku do pierwszego pélrocza 2013. Tak wysoki poziom wzro-
stu jest zaskoczeniem nawet dla samych ekspertéw. Prognozy z po-
czatku 2014 r. zaktadaty bowiem najwiekszy wzrost produkcji mebli
do jadalni.

W 2013 r. prognozowano, ze rok 2014 moze przynie$¢ pozytyw-
ne zmiany w eksporcie mebli. Aktualne dane statystyczne z GUS
z pierwszego polrocza 2014 r. potwierdzajg te prognozy. Moze to
oznacza¢ fakt powrotu klientéw, ktérzy w dobie kryzysu nabywa-
li meble w krajach dalekowschodnich. Jest to bardzo wazny fakt -
czynnik dla dalszego rozwoju polskiej branzy meblarskiej. Nabywcy
chwalg bowiem solidnos¢ polskich firm, a takze terminowo$¢ reali-
zowanych przez nich zaméwien. W efekcie eksport polskich mebli
wzrost o blisko pét miliarda ztotych.

Negatywnym wskaznikiem wydaje si¢ wzrost importu mebli. W po-
przednich latach import malal, co moglo oznacza¢, ze klienci rezy-
gnowali z zakup6w zagranicznych marek, wybierajac polskie meble.
W pierwszym po6troczu 2014 r. import mebli wzrést az o 133 mln zt
w stosunku do okresu I-VI 2013 r. Moze to by¢ jednak wynikiem
ogolnego wzrostu potrzeb rynkowych w zakresie zakupu mebli.
Wraz ze wzrostem produkcji zwiekszyta sie ilo§¢ oséb zatrudnio-

nych w branzy meblarskiej i drzewnej. Wskazniki te sa tym bar-

STATYSTYKA< IS

dziej pozytywne, Ze 0od 2008 r. zatrudnienie w obu branzach malato.
Jednak w pierwszym poélroczu 2014 r. zatrudnienie przy produkcji
wyrobow z drewna, korka, stomy i wikliny wzrosto o 1 proc., a przy
produkcji mebli az o 5 proc.

W zwigzku z potrzeba zatrudnienia pracownikéw w branzy meblar-
skiej i drzewnej wzrosty takze ich zarobki. Przecigetne miesigczne
wynagrodzenie przy produkcji wyrobow z drewna, korka, stomy
i wikliny zwiekszylo sie o 5 proc., za§ w przypadku produkecji mebli

-azo7proc.

fﬁl'rlh‘ll .-"I'I 7
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W 2013 R. PROGNOZOWANO, ZE ROK 2014 MOZE PRZYNIESC POZYTYWNE
ZMIANY W EKSPORCIE MEBLI. AKTUALNE DANE STATYSTYCZNE z GUS

Z PIERWSZEGO POtROCZA 2014 R. POTWIERDZAJA TE PROGNOZY.

Fot. K. ORLIKOWSKA

DYNAMIKA HANDLU ZAGRANICZNEGO:

I-1112013 |-1112014 I-1112013 [-111 2014
Tys. PLN Tys. PLN Tys. EUR Tys. EUR
Eksport mebli 3989 186,72 4384116,2 965378,33 1051297,00
Import mebli 599 304,26 732349,8 145 149,59 175 631,00
ZATRUDNIENIE W BRANZY MEBLARSKIEJ | DRZEWNEJ:
Rodzaj produkcji I-1112013 I-1112014 I-111 2014/1-111 2013
Produkcja wyrobdéw z drewna, korka, stomy i wikliny 86,71 tys. 87,4 tys. 101,00
Produkcja mebli 124,59 tys. 130,7 tys. 105,00
PRZECIETNE MIESIECZNE WYNAGRODZENIE W BRANZY MEBLARSKIEJ | DRZEWNEJ:
Rodzaj produkcji [-111'2013 [-1112014 I-111 2014/1-111 2013
Produkcja wyrobdw z drewna, korka, stomy i wikliny 273617 286751 105,00
Produkcja mebli 2722,08 290718 107,00
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CHILIJSKI PRZEMYSE DRZEWNY

NOWE SZANSE DLA POLSKICH

PRODUCENTOW

Chile szczyci sie skonsolidowanym przemystem drzewnym. Nasadzenia lasow
zajmuja w tym kraju obszar 16 mln ha, aw 2013 roku eksport osiagnat wartosc
5,6 mld USD. Polski rynek produkcji mebli oraz chilijski rynek produktow
drzewnych maja znaczne mozliwosci rozwoju wspotpracy.

@ MATERIAL OPRACOWANY PRZEZ PROCHILE

Chile, kraj zlokalizowany na poludniowym krancu Ameryki, roz-
cigga sie waskim pasem o dlugosci przekraczajacej 4300 km po-
miedzy wybrzezem Oceanu Spokojnego a imponujacym fancuchem
Kordyliery Andéw. Jest to kraj zréznicowany pod wzgledem klima-
tycznym i warunkow geograficznych. Jego pétnoc obejmuje najbar-
dziej sucha powierzchnia na ziemi - pustynia Atakama; w §rodko-
wej czesci Chile panuje klimat §rédziemnomorski; tereny potudnia
charakteryzuje klimat deszczowy. To wlasnie potudnie Chile jest
obszarem, na ktérym wystepuja warunki sprzyjajace istnieniu plan-
tacji lasow i gdzie koncentruje si¢ przemyst drzewny. Obszary lesne
obejmuja 20,8 proc. powierzchni Chile. Pomimo iz lasy naturalne
zajmuja piec razy wiecej terendw niz lasy nasadzeniowe, ponad 90
proc. drewna wykorzystywanego do celéw przemystowych pocho-
dzi z plantacji. Zmniejsza to nacisk na lasy naturalne stanowiace

globalnie znany atrybut zréwnowazonego rozwoju.

Wiarygodny dostawca
Przemyst drzewny stanowi bardzo wazng galaz chilijskiej gospo-

darki, generuje 2,65 proc. PKB i przeklada si¢ na bezposrednie za-
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CHILIJSKI PRZEMYSt DRZEWNY GENERUJE 2,65 proc. PKB | PRZE-
KLADA SIE NA BEZPOSREDNIE ZATRUDNIENIE 122 TYS. PRACOWNIKOW,
A TAKZE ISTNIENIE 180 TYS. ETATOW POSREDNICH.
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W 2013 RoKU CHILE EKSPORTOWALO DO POLSKI GLOWNIE SKLEJKI, PLYTY WIOROWE, LISTWY, FORNIRY, TARCICE, PALETY | PAPIER.

trudnienie 122 tys. pracownikdéw, a takze istnienie 180 tys. etatow
posrednich. W 2013 roku eksport osiggnal poziom 5,6 mld USD;
gléwnymi odbiorcami byly Chiny, Stany Zjednoczone i Japonia.
Chilijski przemysl drzewny produkuje szeroki asortyment débr
i uslug, ktére skutecznie konkurujg na rynkach $wiatowych swa
jakoécig i ceng. Gtownymi produktami wytwarzanymi w Chile s3:
pulpa celulozowa, plyty i arkusze, tarcica, wiéry drzewne, listwy
oraz papier. Uzupelnieniem chilijskiej oferty jest rozwinieta baza
firm dostawczych i ustugowych.

Chilijska produkcja surowca wspoélgra z ugruntowanym przemy-
stem produktéw przetworzonych, do ktérych nalezg m.in.: listwy,
drzwi, okna, szeroka gama produktéw wykonanych z wiéréw drew-
nianych i trocin, czesci i elementy do mebli, meble wykonczone
i bogata oferta produktéw z litego drewna.

Chilijski przemyst drzewny zyskal uznanie migdzynarodowe i stale
poszukuje nowych rynkéw. Dzisiejszym celem jest ugruntowanie
Chile jako wiarygodnego dostawcy produktéw drzewnych o wy-
sokiej wartosci dodanej i przekaz podstawowych atutéw sektora:
jako$¢, konkurencyjno$¢, innowacyjnos¢ i ponad wszystko zrow-

nowazony rozwoj.

Chilijski eksport do Polski

W 2013 roku Europa byla trzecim najwigkszym odbiorcg produk-
téw chilijskiego przemyslu drzewnego; eksport osiagnal poziom
940 mln USD. Od 2009 do 2013 roku eksport chilijskich produktéw
drzewnych do Polski wzrdst o 109 proc., osiagajac poziom 525 215
USD w samym 2013 roku i udowadniajac, ze obydwa rynki stwa-
rzaja potencjat rozwoju wzajemnej wspotpracy. W 2013 roku Chile

eksportowato do Polski gléwnie sklejki, plyty widrowe, listwy, for-
niry, tarcice, palety i papier. Wéréd firm eksportujacych produkty
drzewne z Chile do Polski znalazly si¢ m.in.: CMPC Maderas, Tim-
berni, Eagon Lautaro, Colcura, Masonite.

Polski rynek jest szczegélnie atrakcyjny dla chilijskiego przemystu
drzewnego, ktory stale si¢ rozwija i dostarcza coraz wigcej produk-
tow przetworzonych i czeéci do przemystu meblarskiego. Wspo-
mniane produkty z rosngcg wartoscig dodang sa priorytetowe dla
ProChile, Rzadowej Agencji Promocji Eksportu Chile.

ProChile jest instytucja podlegta Ministerstwu Spraw Zagranicz-
nych Chile, odpowiedzialng za promowanie eksportu towaréw
i ustug oraz zachecanie do inwestycji i rozwoju turystyki w Chile.
Posiada sie¢ ponad 50 biur handlowych na calym $wiecie, takze
w Polsce, i 15 biur regionalnych na terenie catego kraju. ProChile
tworza zespoly specjalistow, ktorzy przyczyniaja si¢ do pozycjono-
wania atrybutéw Chile na rynkach miedzynarodowych. ProChi-
le dostarcza eksporterom takze najbardziej aktualne informacje

i ré6znorodne narzedzia w celu lepszego zarzadzania ich przedsie-

biorstwem za granicg. Polski oddzial Biura Handlowego ProChile

miesci si¢ w siedzibie ambasady tego kraju w Warszawie. Zostalo
otwarte w 2010 roku. ProChile wspdtpracuje z polskimi importera-
mi: wykrywa mozliwo$ci biznesowe, przekazuje kontakty do chilij-
skich dostawcow, wspiera logistycznie, organizuje misje handlowe
i wydarzenia umozliwiajace bezpoérednie spotkania z chilijskimi

partnerami.
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WszysTKo 0 CERTYFIKATACH FSC

STANDARDY PRAWIDLOWE]
GOSPODARKI LESNE]

Faktposiadania przezfirmy certyfikatu FSC niejednokrotnie pomagtim przetrwac
JArudne czasy” zatamania sprzedazy 1 kryzysu, stajac sie tym samym dodatkowym
argumentem pozwalajacym skuteczniej negocjowac z kontrahentami.

@ Rapostaw MicHAtowskl z MIEDZYNARODOWEGO INSTYTUTU OUTSOURCINGU | JOANNA KUBOSZEK 7 AKADEMII TECHNOLOGII

Potrzeba cigglego wprowadzania innowacyjnosci do polskich przedsigbiorstw
oraz ich przygotowanie do pozyskania $rodkéw z funduszy unijnych na lata
2014-2020 koreluje z bogata oferta ustug konsultingowych, $wiadczonych przez
rézne instytucje: jednostki badawczo-naukowe, jak i firmy doradcze, takie jak
Miedzynarodowy Instytut Outsourcingu czy Akademia Technologii. Konkret-
ne dzialania, jakie podejmuja wspomniane firmy, to miedzy innymi wspétpraca
w zakresie audytéw innowacyjnosci oraz poprawy wydajnosci technologicznej
przedsiebiorstw, a takze uzyskania i utrzymania certyfikatu FSC.

Odpowiedzialna gospodarka lesna

Forest Stewardship Council A.C. (FSC) to migdzynarodowa organizacja pro-
mujaca odpowiedzialne gospodarowanie zasobami lesnymi $wiata, ktorej
celem jest dziatanie na rzecz zréwnowazonego rozwoju lasow, jak i dbatos¢
o uwzglednienie podczas ich eksploatacji kwestii ekologicznych, spolecznych
i ekonomicznych. Zgodnie z wytycznymi przyjetymi przez FSC lasy musza
- o ile to mozliwe — by¢ zachowane w stanie naturalnym, to znaczy jako lasy
mieszane, w ktorych rosng zaréwno mlode, jak i stare drzewa oraz znajduja sie
drzewa obumarle, zapewniajace miejsce zycia dla zwierzat. I oczywiscie mozna
z nich wycinac tyle drzew, ile w naturalny sposéb jest w stanie odrosna¢.
Organizacja FSC powstala w 1993 r., wprowadzajac jako gléwna zasade ozna-
kowanie logo FSC produktéw pochodzacych z certyfikowanych obszardw le-
$nych, ktdre spelniaja standardy uzgodnione przez cztonkéw organizacji FSC.
iprzyrodnicze, firmy przetworstwa drzewnego i papierniczego, sieci handlowe
oraz osoby prywatne, zainteresowane odpowiedzialng gospodarka lesna.
Czlonkowie FSC skupieni sg w trzech umownych izbach: spotecznej (jej celem
jest poprawa warunkow zycia osob pracujacych w lasach, spotecznosci rdzen-
nych oraz ludnosci lokalnej Zyjacych na terenach lesnych), ekonomicznej (re-
prezentowanej gléwnie przez instytugje i firmy zainteresowane komercyjnym
wykorzystaniem zasobow lesnych i ich certyfikacja) i przyrodniczej (do niej
nalezg organizacje i instytucje zwiazane z ochrong $rodowiska naturalnego,
dazace do poszanowania waloréw przyrodniczych obszaréw lesnych).
Czlonkowie organizacji FSC odpowiadaja za opracowanie standardéw pra-
widlowej gospodarki lesnej oraz standardéw dotyczacych kontroli przeptywu
surowcow z laséw certyfikowanych w réznego rodzaju firmach przetworczych
i handlowych - standardy kontroli pochodzenia produktu FSC CoC.

Gléwng zasadg przy podejmowaniu wszelkich decyzji w FSC jest uzyskanie

10 / Biuletyn Informacyjny OIGPM / wrzesien 2014

konsensusu - zgody wszystkich trzech izb. Tylko decyzje, regulacje i standar-
dy, ktdre znalazly poparcie trzech izb, zostaja przyjete jako obowiazujace dla
wszystkich podmiotéw zwigzanych z tym systemem (czlonkéw organizacji,
certyfikowanych, certyfikujacych, obserwatoréw, pozostatych zainteresowa-
nych).

Przedstawicielstwa organizacji FSC powstaly juz w ponad 50 krajach - w tym
takze w Polsce, dlatego FSC postrzegany jest jako najdynamiczniej rozwijaja-
cy si¢ dobrowolny, wolnorynkowy mechanizm kreowania odpowiedzialnego
lesnictwa.

Organizacja FSC stworzyla i systematycznie rozwija pierwszy system certy-
fikacji zakladow uprawiajacych zréwnowazona gospodarke lesna. Celem jest
wspieranie odpowiedzialnego gospodarowania zasobami le§-nymi, a wiec
korzystanie z dostepnych na ziemi laséw w sposob przyjazny dla srodowiska,

zréwnowazony i akceptowalny spolecznie.

Narzedzie do skutecznej negocjacji

Organizacja FSC przyznaje dwa rodzaje certyfikatow. Pierwszy to certyfikat
gospodarki lesnej FSC FM przeznaczony dla zarzadcéw i wlascicieli obszaréw
lesnych. Stanowi on potwierdzenie, ze lasy sa zarzadzane zgodnie z wyma-
ganymi standardami, w trosce o $rodowisko naturalne. Drugi to certyfikat
kontroli pochodzenia FSC CoC. Przeznaczony jest dla przedsiebiorcéw bran-
2y papierniczej, drzewnej, handlowcéw, drukarni czy wydawnictw. Cheac po-
stugiwac sie tym certyfikatem, musza na potrzeby swojej produkgji lub han-
dlu zaopatrywac si¢ w drewno lub wyroby papierowe certyfikowane znakiem
FSC.

Od poczatku obecnosci certyfikacji FSC w Polsce obserwujemy staty wzrost
zainteresowania ze strony klientéw zagranicznych wyrobami posiadajacymi
certyfikat FSC CoC. Fakt posiadania przez firmy certyfikatu niejednokrot-
nie pomogt im przetrwaé ,trudne czasy” zatamania sprzedazy i kryzysu,
stajac si¢ tym samym dodatkowym argumentem pozwalajacym skutecz-
niej negocjowaé z kontrahentami. Niewatpliwym argumentem wynika-
jacym z posiadania certyfikatu FSC jest rowniez mozliwos¢ postugiwania
si¢ miedzynarodowym znakiem towarowym FSC oraz umieszczenie firmy
w miedzynarodowej bazie posiadaczy certyfikatow FSC, dostepnej na stro-
nie www.info.fsc.org.

Podstawowym warunkiem, jaki musi spetnia¢ przedsiebiorstwo ubiegajace si¢

o certyfikat CoC, jest koniecznoé¢ zakupu i uzywanie do produkeji surow-
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DREWNO EGZOTYCZNE Z CERTYFIKATEM FSC. Fot. DLH

Miedzynarodowy Instytut Outsourcingu, neronlT oraz Akademia Technologii przygotowaty oferte

przeprowadzenia audytow i procesu certyfikacji - opracowanie i wdrozenie procedur oraz adekwat-

nego Systemu Kontroli Pochodzenia Produktu. Zapraszamy Pafnstwa do wspétpracy, ktorej celem ma

by¢ podniesienie konkurencyjnosci Panstwa przedsiebiorstw na rynku meblarskim.

ca pochodzacego ze zrédet certyfikowanych FSC
(certyfikowane obszary lesne, tartaki, producenci
oraz certyfikowane firmy handlowe).

Pierwszym krokiem do uzyskania certyfikatu FSC
CoC (Systemu Kontroli Pochodzenia Produktu)
jest pozytywne przejécie tzw. audytu certyfikacyj-
nego realizowanego przez uprawniong jednostke
certyfikacyjng. W trakcie audytu certyfikacyjnego
sprawdzane jest przygotowanie firmy do funkgcjo-
nowania zgodnie ze standardami FSC oraz do pro-
wadzenia skutecznego nadzoru nad prawidlowym
funkcjonowaniem standardu. Zasadniczym celem
tego audytu jest potwierdzenie, poprzez zebranie
obiektywnych dowoddw, ze wszystkie wymagania
Systemu Kontroli Pochodzenia Produktu zostaly
spetnione. Po przeprowadzonym audycie sporzg-
dzany jest raport, ktéry po pomyslnej weryfikacji
pozwala na nadanie numeru i wygenerowanie cer-
tyfikatu.

Certyfikat FSC wydawany jest na okres 5 lat, przy
czym utrzymanie certyfikatu wigze si¢ z koniecz-
noscig przeprowadzenia w firmie corocznych au-
dytow okresowych sprawdzajacych, czy System
Kontroli Pochodzenia Produktu jest odpowiednio
utrzymywany we wszystkich niezbednych obsza-
rach.

Zakres certyfikatu, ktory jest ustalany przed au-

dytem zasadniczym moze ulec zmianie w trakcie
5-letniego okresu trwania certyfikatu, przy czym
nie kazda zmiana zakresu certyfikatu pociaga za
sobg koniecznos¢ przeprowadzenia audytu dodat-
kowego.

Zaréwno podczas audytu zasadniczego, jak i au-
dytow okresowych audytorzy moga stwierdzi¢
niezgodnosci zwigzane z ktérym$ z wymagan
Systemu Kontroli Pochodzenia Produktu. W za-
leznoséci od charakteru niezgodno$ci moga by¢
one powodem negatywnej rekomendacji w za-
kresie przyznania/podtrzymania certyfikatu az
do momentu usuniecia niezgodnoéci oraz dzialan
korygujacych uniemozliwiajacych ponowne jej
wystapienie, weryfikowanych w trakcie audytu
dodatkowego.

W przypadku obszaréw, w ktérych niezgodnoé¢
moglaby potencjalnie wystapi¢, wnoszone sg ob-
serwacje majace na celu zwrocenie uwagi na te
zagadnienia.

Kazda jednostka certyfikacyjna posiada prawo do
zawieszenia lub wycofania certyfikatu w przypad-
ku stwierdzenia razacych niezgodnosci lub braku
mozliwosci przeprowadzenia audytu sprawdza-
jacego. Zawieszenie lub wycofanie certyfikatu
moze rOwniez nastapi¢ na wniosek firmy z uwagi
na czasowy brak zamowien na wyroby certyfiko-
wane lub zakonczenie dzialalnosci.

Po uplywie 5-letniego okresu waznosci certyfika-
tu przeprowadzany jest, na wniosek posiadacza
certyfikatu, audyt wznawiajacy waznos¢ certyfi-

katu na kolejne 5 lat.

reklama

Akademia Technologii sp. Z 0.0,

ul. Sienna 10, 40-544 Katowice
telefan: +48 512 658 466

e-mail: biuro@akademiatechnologii.pl

Akademia
Technologii

www.akademiatechnologii.pl
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UJEDNOLICENIE WYMAGAN DOTYCZACYCH KSZTALCENIA W DWOCH NAJWAZNIEJSZYCH DLA

MEBLARZY ZAWODACH: STOLARZA | TAPICERA

DLA WSPARCIA ZAWODOWEGO

KSZTALCENIA

Ogolnopolskalzba Gospodarcza Producentow Mebliprowadziwrazz partnerami
zagranicznymi dwa projekty z programu Leonardo da Vinci - Bolster-upll 1 1Q
for ECVET. Celem gtéwnym obu projektow jest opracowanie ujednoliconego
programu szkolen zawodowych dla stolarzy i tapicerow, ktéry docelowo ma byc

wprowadzony w cate] Unii Europejskie;.

@ SyLwia OLENSKA | MAREK ADAMOWICZ

Partnerami zagranicznymi OIGPM w projekcie Bolster-uplI sg in-
stytucje z Niemiec, Belgii, Bulgarii, Danii, Niemiec, Holandii i Ru-
munii. W sktad projektu wchodzg nie tylko partnerzy spoleczni
i ich europejskie organizacje patronackie, ale rowniez podmioty
$wiadczace ustugi szkoleniowe. Dodatkowo, jako eksperci i konsul-
tanci w projekt zaangazowane sa osoby dzialajace aktywnie w prze-
mys$le drzewnym oraz meblarskim.

Celem projektu jest rozwoj szeroko pojetych kompetencji pra-
cownikéw w dwoch pokrewnych zawodach, tj. tapicer i stolarz,
ktorzy lacznie stanowia grupe okoto 50 proc. wykwalifikowanych
pracownikéw zatrudnionych w europejskich sektorach przemystu
drzewnego oraz meblarskiego. Na bazie przeprowadzonych obszer-
nych badan na temat krajowych wymagan dotyczacych kwalifika-

¢ji i kompetencji pracownikéw w wybranym sektorze przemystu,

W MARcU BR. W WARSZAWIE ODBYLO SIE CZWARTE SPOTKANIE ROBO-

CZE PROJEKTU BoLSTER-UPII.
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Program
Uczenie sie
przez cate zycie

l Qfor
(ECVE

uwzgledniajac jego zapotrzebowanie w przyszloéci, w ramach po-
wyzszego projektu zostal opracowany ogdlny profil ksztalcenia
zawodowego. Rezultaty powyzszego projektu zostaly wiaczone do
istniejacego europejskiego dialogu spotecznego i bedg szeroko pro-
mowane w calej Europie.

W marcu 2014 roku w Warszawie odbylo si¢ czwarte spotkanie ro-
bocze projektu Bolster-upll, na ktérym zostaly oméwione wszystkie
najwazniejsze sprawy zwigzane z realizacja projektu, a we wrzeéniu
tego roku planowana jest konferencja zamykajaca projekt, ktéra be-
dzie miata miejsce w Brukseli. Jednoczes$nie od pazdziernika 2013
roku Ogdlnopolska Izba Gospodarcza Producentéw Mebli prowadzi
wraz z partnerami zagranicznymi projekt pod nazwa IQ for ECVET
réwniez w ramach programu Leonardo da Vinci. Wéréd partneréw
projektu znalazly si¢ instytucje z Czech, Niemiec, Irlandii, Polski
i Rumunii. Gléwnym celem projektu jest wsparcie systemu ksztal-
cenia i szkolenia zawodowego (VET) w krajach partnerskich Unii
Europejskiej poprzez promowanie europejskiego systemu transferu
osiggnig¢ w ksztalceniu i szkoleniu zawodowym (ECVET). W ra-
mach projektu zostang zebrane i opracowane w przejrzysty sposob
informacje na temat wymaganych kompetencji w ramach sze$ciu
profili zawodowych w zaangazowanych krajach (branza meblarska
- dwa profile zawodowe, branza wldkiennicza — dwa profile zawo-
dowe oraz produkcja podtég — dwa profile zawodowe). Jednoczesnie
stworzona zostanie atrakcyjna ,e-learningowa platforma interneto-
wa” zawierajaca moduly edukacyjne dotyczace trzech powyzszych
branz.

Projekt potrwa do wrze$nia 2015 roku. W marcu 2014 roku w Aachen
(Niemcy) odbylo sie drugie spotkanie dotyczace powyzszego pro-
jektu, a we wrzeéniu 2014 roku planowane jest w Warszawie trzecie
spotkanie projektu IQ for ECVET.
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LEONARDO DA VINCI DLA EKSPERTOW

Od listopada 2013 roku Ogolnopolska Izba Gospodarcza Producentow Mebli
uczestniczy w dwoch programach finansowanych ze srodkow Unii Europejskiej,
skierowanych w gtowne] mierze do pracownikow branzy meblarskiej wysokiego
szczebla. Oba programy maja na celu wdrozenie w przedsiebiorstwach
meblarskich coraz popularniejszych praktyk z zakresu zrownowazonego

rozwoju | ekodesignu.

@ SyLwia OLENSKA | MAREK ADAMOWICZ

Pierwszym z realizowanych projektéw jest projekt ECO4VET. Pro-
jekt ten Izba realizuje od 1 grudnia 2013 roku wraz z partnerami
zagranicznymi z Hiszpanii, Wloch, Belgii, Turcji, Rumunii oraz
Grecji. W projekcie uczestniczy takze Zwiazek Zawodowy BUDOW-
LANI z Polski. Jego gléwnym celem jest stworzenie standardowego
programu nauczania i kwalifikacji specjalistow mebli w zakresie
ekodesignu i zréwnowazonej produkgji, tak aby minimalizowac¢ ne-
gatywny wplyw przemyslu meblarskiego na srodowisko naturalne,
a takze zoptymalizowa¢ cykl Zycia produktéow. W ostatnich latach
takie czynniki, jak zaostrzane normy w zakresie ochrony $rodowi-
ska, uwolnienie standardowych wytycznych dotyczacych stosowa-
nia ekodesignu oraz ciagle rosnagce wymagania rynkéw wschodza-
cych w zakresie trwatosci produktéw stworzyty nowe wyzwania dla
producentéw mebli. ECO4VET ma na celu zajecie sie zidentyfiko-
waniem luki edukacyjnej w branzy meblarskiej poprzez opracowa-
nie narzedzi i metod szkolenia pracownikéw w zakresie ekodesignu
izrownowazonej produkcji. W maju 2014 roku w Warszawie odbyto
si¢ drugie spotkanie w sprawie projektu ECO4VET. Uczestniczyli
W nim wszyscy zaangazowani partnerzy.

Drugim z realizowanych przez OIGPM projektéw jest VETAAL,
odnoszacy si¢ do stosowania technologii informacyjno-komunika-
cyjnych w projektowaniu mebli dla osob starszych i niepelnospraw-
nych fizycznie. Celem projektu jest opracowanie i zatwierdzenie
jednolitego programu nauczania dla europejskiego przemystu me-
blarskiego. W projekcie uczestniczg reprezentanci o$rodkéw ba-
dawczych, osrodkow ksztalcenia zawodowego oraz uniwersytetow
z Hiszpanii, Stowenii, Polski, Wtoch, Austrii i Wielkiej Brytanii.
W projekcie uczestnicza dwa polskie osrodki: Ogoélnopolska Izba
Gospodarcza Producentéw Mebli oraz Wydzial Technologii Drew-
na SGGW.

Program projektu jest oparty na zasadach ECVET w dziedzinie
projektowania i produkcji inteligentnych mebli dla oséb niepet-
nosprawnych i starszych. Ma za zadanie doprowadzi¢ do rozwoju
programu ksztalcenia zawodowego studentéw, designeréw i oséb
pracujacych przy produkcji mebli. Opieka i wsparcie osob starszych
i niepelnosprawnych jest dopiero wschodzacym rynkiem, w zwigz-
ku z czym rosngca liczba organizacji meblarskich i producentéw
mebli skupia swoja uwage na jego rozwoju. Podjeta inicjatywa ma
na celu stworzenie nowego, profesjonalnego profilu kwalifikacji
dla os6b pracujgcych w przemysle meblarskim i studentow, ktorzy
w przysztosci chcieliby pracowaé przy tego typu meblach. W maju
2014 roku w Stowenii odbylo si¢ drugie spotkanie dotyczace reali-
zacji powyzszego projektu.

W MaJu BR. W WARSZAWIE ODBYLO SIE DRUGIE SPOTKANIE W SPRA-

WIE PROJEKTU ECO4VET. UCZESTNICZYLI W NIM WSZYSCY ZAANGA-
ZOWANI PARTNERZY.
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BN > INFORMACJE

PREZENTACJA — POLDEM

INNOWACYJNE MEBLE TWORZONE
PRZEZ ZESPOL PELEN TALENTOW

Poldem jest polska firma, ktdra powstata w 1998 roku i dzis stoi na czele grupy
liczace] sie wsrod europejskich liderow w branzy meblarskie;.

@ OPRACOWANIE NA PODSTAWIE MATERIALOW POLDEM

Poldem na terenie Polski posiada dwa zaklady produkcyjne o facz-
nej powierzchni 30 000 m?, w ktérych zatrudnia ponad 500 oséb.
Dzigki ekipie handlowcéw, pracujacych w terenie, otwartych na po-
trzeby klientéw i zapewniajacych dobry serwis i obstuge, eksportuje
dzi§ meble do catej Europy.

W 2009 roku Poldem rozpoczal sprzedaz swoich mebli w Polsce pod
marka Emmohl. Stworzyl dzial handlowy, ktéry zdobyt zaufanie 45
prestizowych punktéw sprzedazy.

- Dzieki naszym nieocenionym partnerom podazamy naprzdd na

rynku pelnym konkurencji z przekonaniem, ze jako$¢, innowacyj-

(O OMONONONONONONONONONONOMOMOMNONONONONONONONONONOMO,
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nos¢ i $wiadczone ustugi beda zawsze naszymi podstawowymi war-
to§ciami - méwi David Lhomme, prezes Poldem. - Na bazie naszego
doswiadczenia powstata dzisiejsza szeroka gama produktow, ciagle
rozwijana i wzbogacana o nowoéci. W tym celu przeprowadzamy
nieustannie analizy techniczne dotyczace zaréwno formy mebla,
jego komfortu, obicia, jak tez kwestii jako$ci.

Lata doswiadczen firmy Poldem zaowocowaly wyrdznieniami
w wielu prestizowych konkursach i podczas miedzynarodowych
targéw meblowych.

- Jeste§my dumni, ze wéréd zdobytych nagréd mamy 14 zfotych me-
dali otrzymanych na targach meblowych w Poznaniu (2009-2014),
3 Diamenty Meblarstwa (2011; 2013; 2014) i nagrody ,,Meble Plus” za
lata 2013 i 2014 - wymienia David Lhomme. - Wszystkie te nagrody
i nominacje wyrdzniaja oczywiscie jako$¢ naszych produktéw i ich
oryginalnos¢, ale przede wszystkim sg zwienczeniem wysitku i kre-
atywnosci calego naszego zespolu, pelnego pasji i oddanego swej
pracy.

Sita firmy Poldem to przede wszystkim zespdt ludzi pelnych talen-
tow i zaangazowania, oddanych catkowicie na co dzien swoim obo-
wigzkom. To réwniez pasja, silniejsza niz motywacja, ktéra pozwala
na osiagniecie wspdlnego celu, satysfakcja z dobrze wykonanej pra-
cy i poczucie samorealizacji.

- Naszym najwiekszym zwycigstwem pozostaje zdobywanie zaufa-
nia naszych klientéw i mozliwos¢ kontynuowania i rozwijania na-
szej dotychczasowej dobrej wspolpracy - dodaje David Lhomme.

INFORMACJE < IS

Davip LHoMME, PREZES PoLDEM. FoT. PoLDEM

(OO ONONONONONONONONONOMOMOMONONONONONONONONONONOMNO,

KoLEKcJA KASHMIR. FoT. PoLDEM
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N >WYDARZENITA

PowszEcHNA WysTawa KRAJOWA

KONKURENCYJNA POLSKA

/godnie z idea przedsiewziecia, na czas Powszechne] Wystawy Krajowe] dwa
pawilony Miedzynarodowych Targow Poznanskich zamienity sie w prawdziwa
kopalnie ciekawostek o Polsce 1 Polakach.

@ OPRACOWANIE NA PODSTAWIE MATERIALOW OIGPM

Blisko 100 firm, wérdd ktérych znalazty sie zaréwno globalne mar-
ki, firmy rodzinne, sprywatyzowane przedsigbiorstwa, jak i start-
-upy, zaprezentowalo swoj dorobek podczas rozpoczetej 2 czerwca
Wystawy PWK Konkurencyjna Polska. Przez 14 dni trwania ekspo-
zycji na terenie Miedzynarodowych Targéw Poznanskich mozna
bylo pozna¢ najwigksze polskie osiggnigcia nie tylko z obszaru biz-
nesu, ale takze designu, przemystu, kultury i nauki.
Zainspirowana historycznymi jubileuszami - 25. rocznica pierw-
szych wolnych wyboréw do Sejmu i Senatu, 10. rocznica wejscia Pol-
ski do Unii Europejskiej, 15. rocznicg czltonkostwa Polski w NATO
oraz 85. rocznica I Powszechnej Wystawy Krajowej na terenie Mie-
dzynarodowych Targéw Poznanskich - ekspozycja byta przegladem
wszystkiego, co najlepsze i najciekawsze w naszym kraju.

Wystawa, nad ktora patronat objal Prezydent Rzeczypospolitej
Polskiej Bronistaw Komorowski, byta jednym z punktéw obcho-
déw Swigta Wolnoéci - rocznicy pokonania komunizmu, zwy-

(OJOMONONONONONONONONONOMNO,
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cigstwa obozu ,Solidarnosci” i wyboréw z czerwca 1989 roku.
Zgodnie z idea przedsiewziecia, na czas Powszechnej Wystawy Kra-
jowej pawilony nr 1i2 Migedzynarodowych Targéw Poznanskich za-
mienily si¢ w prawdziwa kopalnie¢ ciekawostek o Polsce i Polakach.
Mozna bylo tu w jednym miejscu poznaé kulisy rozwoju gospo-
darczych lideréw, ich niezwykla historie i najwieksze osiagniecia.
W ramach jednej ekspozycji swoje dokonania prezentowaly zaréw-
no migdzynarodowe marki, jak KGHM Polska Miedz SA czy Sola-
ris Bus & Coach SA, sprywatyzowane z powodzeniem spéiki, firmy
rodzinne, jak Delphia Yachts Kot sp. j. czy Wawrzaszek ISS, najbar-
dziej innowacyjne polskie start-upy, jak réwniez firmy meblarskie,
takie jak miedzy innymi FM FORTE SA czy MEBLE WOJCIK. Nie-
zaleznie od skali prowadzonego biznesu, wszystkich uczestnikow
wydarzenia fgczy jedno - niepodwazalny sukces, renoma i wysoka
jako$¢, niejednokrotnie potwierdzona Nagroda Gospodarcza Pre-
zydenta RP.

-

- \

BRrRONIStAW KOMOROWSKI W TRAKCIE SPOTKANIA Z P10TREM WOJCIKIEM, WICEPREZESEM
MEBLE WOJCIK (PiERWSZY z PRAWEJ) ORAZ ANDRZEJEM BYRTEM, PREZESEM ZARZADU
MIEDZYNARODOWYCH TARGOW P0zZNANSKICH.
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