BIULETYN INFORMACY]JNY

OGOLNOPOLSKA IZBA GOSPODARCZA PRODUCENTOW MEBLI

MEBLE""

BENIX

STYLE FURNITURE

Fot. Benix



OGOLNOPOLSKA
1ZBA

W NUMERZE X

UL Obywatelska 26/2a

02-409 Warszawa

B W YWIAD

Kontraktacyjny charakter jest nasza sita / str. 4 www.oigpm.org.pl [1]

_ STATYSTYKA www.meble.org.pl [2]

oigpm(@oigpm.org.pl

Tel.: 22 24519 20

Rok intensywnej pracy i umacniania pozycji / str. 6

B (NFORMACJE

Jan Szynaka

Nie zwalniamy tempa / str. 8
Buduj przewage konkurencyjna na rynku meblarskim z Salesforce / str. 10
Jak rynek reaguje na wzrost zakazen koronawirusem poza Chinami? / str. 12

I W YDARZENIA

Wiceprezes

Ewa Ratajczak

Spotkanie z niemieckimi przedstawicielami branzowymi / str. 14 Wydawca:

Najwieksze kontraktacje meblowe w Europie Srodkowo-Wschodniej - Meble Polska 2020 O

dobiegty konca / str. 15 ijll

INWESTOR

wydawnictwo

83-110 Tczew, ul. 30 Stycznia 42

tel. centr. 58/531 27 53
53171 77,53130 23
www.wydawnictwoinwestor.pl

info@wydawnictwoinwestor.pl

Prezes

Zbigniew Owsiak

Wiceprezes

Rafat Sidor

Redakcja
Matgorzata Gackowska

na podstawie materiatéw OIGPM

Korekta

Sylwia Wojtanowska

Dziat DTP

Katarzyna tukowicz

Redakcja Meblarstwo - Komponenty i Technologie
83-110 Tczew, ul. 30 Stycznia 42
tel. centr. 58/531 27 53, 531 71 77

5313023

www.meblarstwo24.pl

2 / Biuletyn Informacyjny OIGPM / marzec 2020



StOWO WSTEPNE< EEEE

DR ApAM H. PUSTELNIK,
WICEPREZES ZARZADU,
BROKER UBEZPIECZENIOWY
I REASEKURACYJNY

PWS KONSTANTA SA

Szanowni Panstwo,

Branza meblarska z powodu wykorzystywanego surowca (gtéwnie drewna, ptyt MDF i HDF, ptyt wiérowych, plyt pilsniowych, tarcicy, meta-
lu, plastiku, PCW/ABS, standotronu, forniru itp.) charakteryzuje sie podwyzszonym zagrozeniem pozarowym i wybuchowym. Powoduje to
bardzo ograniczony apetyt ubezpieczycieli na przejecie tego typu ryzyka.

Posrednio obawy ubezpieczycieli potwierdzaja statystyki pozarowe (w roku 2019 odnotowano w Polsce o 50 000 wiecej pozaréw niz w roku
2018 - tacznie prawie 200 000, w tej liczbie prawie jedna trzecig stanowia podpalenia). Emocje te podsycaja widowiskowe relacje medialne
dotyczace pozardw fabryk mebli (w 2019 chociazby dotyczace np. fabryk w Wieruszowie i Turku).

Wszystko to powoduje, ze ubezpieczyciele zadaja z roku na rok wyzszych stawek ubezpieczeniowych i wyzszych udzialéow wlasnych oraz wy-
magaja posiadania (montazu) przez klientéw bardzo kosztownych systeméw przeciwpozarowych i przeciwwybuchowych.

Zdarza sie i tak, ze firma nie moze uzyska¢ oferty wznowienia ubezpieczenia, mimo ze nie miata Zadnych szkdd, a w poprzednich latach duzo
zainwestowata w systemy zabezpieczajace wymagane przez zaktad ubezpieczen. Bardzo powszechnym problemem jest takze ograniczenie
odpowiedzialno$ci ubezpieczyciela z tytulu pozaru i wybuchu do kwoty stanowiacej ulamek wartosci ubezpieczanych budynkéw, maszyn
i urzadzen.

W rezultacie dochodzi do ciekawego sprzezenia zwrotnego: z jednej strony branza ma ograniczony dostep do oferty ubezpieczenia w skrajnie
niestabilnych cenach, a z drugiej - przyjmuje z pozoru pragmatyczna postawe, ktérg mozna sparafrazowa¢ powiedzeniem klasyka: ,,Nie chce,
ale musze¢” — ubezpieczam sie tylko dlatego, Ze mam kredyt, zZe kontrahent wymaga, ze inwestor wymusil...

Na to wszystko nakladajg si¢ zle zwykle doswiadczenia osobiste wlascicieli firm meblarskich, ktére mozna sprowadzi¢ do ponizszego cytatu:
»...ubezpieczenia rzadko si¢ przydajg w praktyce — poza sttuczka mojego auta nie mialem innych szkdd, u mnie nigdy nic si¢ nie palifo ani si¢
nie zalalo; ponadto styszatem, Ze jak przychodzi co do czego, to ubezpieczyciele i tak zawsze znajda powod, zeby nie placi¢”.

Nie musi jednak tak by¢ zawsze. Jeden z najwigkszych polskich brokeréw ubezpieczeniowych i reasekuracyjnych - PWS Konstanta (na rynku
od 25 lat) z udzialem Ogdlnopolskiej Izby Gospodarczej Producentéw Mebli opracowat autorski program ubezpieczeniowy dla branzy me-
blarskiej (pelne sumy ubezpieczenia, racjonalne udzialy wlasne, stabilne ceny). Dodatkowo wypracowano we wspdlpracy z wiodaca na rynku
niezalezng firmg inzynierska standard zabezpieczen przeciwpozarowych dla branzy meblarskiej.

W praktyce dziata to tak, ze broker wykonuje (po otrzymaniu pelnomocnictwa) bezptatny audyt ubezpieczeniowy polegajacy migdzy innymi
na analizie aktualnych polis ubezpieczeniowych czy ocenie poziomu zabezpieczen przed szkodami w oparciu o ankiete techniczng. Klient
otrzymuje program ubezpieczeniowy indywidualnie dostosowany do potrzeb swojej firmy, doradztwo w kwestii poprawy bezpieczenstwa
zakladu, pomoc w przeprowadzeniu audytu bezpieczenstwa prowadzonego przez niezaleznego inzyniera ryzyka.

Broker prowadzi negocjacje z zakladami ubezpieczen i przekazuje klientowi pisemna rekomendacje dotyczaca wyboru najlepszej oferty ubez-
pieczenia.

Program jest juz dostepny dla wszystkich cztonkéw OIGPM.

Na koncu tej drogi, po zbudowaniu portfela ubezpieczeniowego ztozonego z kilkunastu firm branzy meblarskiej, jest powotanie zwigzku
wzajemnoéci czlonkowskiej dla przemystu meblarskiego w ramach jednego z dziatajacych w Polsce TUW, czyli wlasnego towarzystwa ubez-
pieczen, bez koniecznosci pozyskiwania (gromadzenia) ogromnych kapitaléw. Tak powstanie stabilne i korzystne cenowo rozwiazanie, ktére
zapewni branzy meblarskiej bezpieczenistwo i konkurencyjnos¢.
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TarRGI MEBLE PoLska

Ponad 500 firm i marek, wszyscy wiodacy producenci mebli z Polski
zainteresowani rozwojem eksportu, producenci z krajow sasiednich, tysiace
profesjonalnych zwiedzajacych z Polski | zagranicy - Swiatowa branza

meblarska znow spotkata sie w Poznaniu. O podsumowanie tegorocznej edycji
Meble Polska poprosilismy Jozefa Szyszke, dyrektora targow.

Z JOZEFEM SZYSZKA ROZMAWIA MALGORZATA GACKOWSKA

Jozef Szyszka: Zdecydowanie tak. Targi Meble Polska to najwieksza
na $wiecie prezentacja potencjatu polskiego przemystu meblarskiego,
a tegoroczna edycja udowodnila, ze nie ma innego miejsca w kraju
i za granicy, gdzie mozna byloby zobaczy¢ tak bogata i komplekso-
wa oferte polskich producentéw mebli. Najnowsze kolekcje pokazali
w Poznaniu niemal wszyscy wiodacy producenci mebli z Polski, za-
interesowani rozwojem eksportu. Pojawito si¢ tez do$¢ liczne grono
targowych debiutantéow. Tradycyjnie duzg cze$é¢ ekspozycji stano-
wily meble z plyty meblowej, ale obecnych bylo tez calkiem sporo
wystawcow oferujacych produkty wytwarzane z litego drewna oraz
inne meble z segmentu high-end. Swietnie prezentowaly sie pawilony
z meblami tapicerowanymi. Jak zwykle bogata ekspozycje przygoto-
wali réwniez producenci materacy. Wér6d wystawcow byli takze pro-
ducenci mebli z 12 innych krajéw: Belgii, Bialorusi, Danii, Estonii,
Irlandii, Litwy, Niemiec, Rosji, Stowacji, Szwecji, Turcji i Ukrainy.
Wielu zwiedzajacych zwracalo uwage na ciekawa aranzacje targo-
wych stoisk, podkreslajac, ze w niczym nie odbiegaja od najlepszych

$wiatowych standardéw.

J.S.: To prawda, gtéwna sita targéw Meble Polska sg zwiedzajacy, kto-

rzy przyjezdzaja do Poznania co roku z calego niemal §wiata. W tym
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roku jeszcze na tydzien przed rozpoczeciem targéw wydawalo sie,
ze bedzie to rekordowa edycja pod wzgledem liczby kupcéw me-
blowych, ktérzy wezmg udzial w tym wydarzeniu. Z danych z sys-
temu rejestracji zwiedzajacych wynikato, ze do Poznania wybiera
si¢ o niemal 20 proc. wiecej handlowcédw niz podczas poprzed-
nich, tak udanych pod tym wzgledem edycji. W pierwsze dwa dni
targdw zanotowaliSmy znaczacy wzrost liczby zwiedzajacych, co
dostrzegli takze wystawcy, z ktérymi mieli$my okazje rozmawiac.
Niepokojace informacje o zblizajacym sie do Polski koronawiru-
sie sprawily jednak, ze druga polowa targéw, a zwlaszcza ostatni
ich dzien, stata pod znakiem nieco mniejszej frekwencji. Ogdlna
liczba uczestnikow wyniosla ostatecznie 21 949 os6b i byta o nie-
spelna 2 proc. wigksza niz w ubiegtym roku.

Targi poprzedzila szeroka kampania promocyjna obejmujaca za-
réwno dziatania reklamowe i content marketingowe na najwaz-
niejszych rynkach oraz direct marketing skierowany do przedsta-
wicieli sieci handlowych. W efekcie w tym roku pojawily si¢ w Po-
znaniu najwigksze grupy zakupowe i sieci salonéw meblowych
z Europy oraz wielu hurtowych dystrybutoréw mebli z innych
kontynentéw. Reprezentacje niektorych firm liczyty nawet kilka-
dziesiagt osob. Silng grupa zjawil si¢ u nas na przyklad potentat
handlu meblami w Europie, koncern XXL Lutz. Z danych wynika,
ze udzial zwiedzajgcych z zagranicy byl w tym roku jeszcze wigk-

szy niz poprzednio i wynidst 38 proc.

J.S.: Podczas targéw w ramach ekspozycji ARENA DESIGN moz-
na bylo zobaczy¢ dwie nowe wystawy prezentujace polskie projek-
ty: FORMY PRZYSZLOSCI - STREFE POLSKICH PROJEKTAN-
TOW oraz strefe WIZJONERZY POLSKIEGO WZORNICTWA.
Pierwsza pokazywala projekty polskich projektantéw, druga po-
$wiecona byla prezentacji polskich marek stawiajacych na wzor-
nictwo wizjonerskie, odwazne i innowacyjne. Tegoroczna nowo-
$cig byl takze cykl dyskusji panelowych na Scenie Marki, poswig-
cony wyzwaniom stojgcym aktualnie przed polskim meblarstwem.
Podczas debat mowa byta o budowaniu marki polskich mebli za
granica, o projektowaniu i biznesie, o wspolpracy miedzynarodo-
wej, innowacjach i technologiach. Do debat zaproszono ponad 60
gosci — przedstawicieli rzadu, ekspertow w dziedzinie meblarstwa,
producentéw, projektantéw i naukowcdw, a takze dziennikarzy
z kraju i zagranicy, przedstawicieli sektora HoReCa i instytucji

zwigzanych z edukacjg, projektowaniem i przemyslem.

J.S.: W ostatnich kilku latach targi Meble Polska odbywaly sie
w marcu, kiedy w Azji trwa prawdziwy maraton targowy, licznie
odwiedzany przez kupcéw meblowych. Z uwagi na rosnace zna-
czenie poznanskiej imprezy na arenie migdzynarodowej i liczne
glosy wystawcow, chcieliSmy umozliwi¢ handlowcom, ktérzy pla-

nowali uczestniczy¢é w azjatyckich wydarzeniach, wzigcie udzia-

WYWIAD <

tu takze w kontraktacjach meblowych w Poznaniu. O tym, ze byta
to dobra decyzja, $wiadczy fakt, iz w targach Meble Polska wzieto
udzial wielu kupcow, ktérych wezesniej tutaj nie byto. Do Poznania
przyjechali handlowcy z 69 krajéw. To absolutny rekord wszystkich
dotychczasowych edycji. Tradycyjnie wsrdéd zagranicznych zwie-
dzajacych najwigcej bylo kupcéw z Niemiec, 12,5 proc. Bardzo licz-
ne grupy handlowcéw przyjechaly takze z Ukrainy, Czech, Litwy,

Wielkiej Brytanii, Rumunii, Rosji, Francji i Biatorusi.

J.S.: Edycja 2020 miala szans¢ by¢ najlepsza w historii. W ostatniej
fazie odczuli$my, niestety, nieco pierwsze skutki globalnej paniki
epidemiologicznej. Biorac jednak pod uwage, zZe niemal wszystkie
wazne wydarzenia tej branzy meblarskiej na §wiecie, ktére mialy
odby¢ si¢ w najblizszych miesigcach, zostaly przelozone, mozemy
moéwi¢ o wielkim sukcesie. Minimalnie zwigkszyli$my liczbe zwie-
dzajacych, jednoczesnie z 65 do 69 wzrosta liczba krajow, z ktérych
przyjechali kupcy. Z rozméw z wystawcami wynika, ze mimo iz
pojedyncze sieci handlowe, mimo wcze$niejszych deklaracji, zre-
zygnowaly z przyjazdu i ich przedstawiciele nie dotarli na targi, to
w ostatecznym rozrachunku wiekszoé¢ producentéw mebli uczest-
niczacych w targach jest zadowolona z udziatu. Potwierdza to fakt,

ze mamy juz sporg liczbe zapytan i rezerwacji na kolejna edycje.

J.S.: Naszym celem jest stworzenie najlepszych miedzynarodowych
kontraktacji meblowych dla producentéw mebli z Europy Srodko-
wej i Wschodniej. Juz teraz wida¢ coraz wigksze zainteresowanie
udzialem w targach Meble Polska wystawcow z panstw z tego re-
gionu. Bedziemy takze poglebia¢ kontraktacyjny charakter tego
wydarzenia, bo to wlasnie on jest nasza sita. Mamy pomysly, jak
jeszcze bardziej poprawié jako$§¢ serwisu, ktéry $wiadczymy dla
kupcow meblowych przyjezdzajacych do Poznania z calego $wiata.
Zamierzamy tez dalej rozwija¢ swoj zasieg geograficzny. Co roku
rozszerzamy swoje dziatania na kolejny wazny rynek. W tym roku
koncentrowalismy si¢ na Stanach Zjednoczonych. W efekcie uda-
to si¢ 0 100 proc. zwigkszy¢ liczbe gosci targowych z tego rynku.
A to dopiero poczatek naszych szerszych dzialan za Wielka Woda.
W przyszlosci chcemy przyspieszy¢ nasza ekspansje promocyjna,
bo takie sg oczekiwania naszych wystawcow, ktérzy poszukuja
klientéw juz praktycznie na wszystkich kontynentach. Pierwszym
elementem naszej globalnej kampanii byla organizacja w tym roku
na targach Meble Polska dorocznego Walnego Zgromadzenia Mie-
dzynarodowego Stowarzyszenia Wydawnictw Meblowych (IAFP),
zrzeszajacego najlepsze magazyny i portale tej branzy z catego $wia-
ta. Goscili$my dziennikarzy miedzy innymi z Singapuru, Meksyku,
Indii, Stanéw Zjednoczonych, Rosji, Rumunii, Turcji czy Bulgarii.
Fama o najlepszych kontraktacjach meblowych w tej czesci Europy

poszta w $wiat.
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MEBLARSTWO W LICZBACH Z POCZATKIEM ROKU

ROK INTENSYWNE] PRACY
[ UMACNIANIA POZYC(CJI

Pomimo ostabienia koniunktury polska branza meblarska objeta tytut pierwszego
eksportera mebli w Europie, a drugiego na swiecie, | wcigz poszukuje nowych

kierunkow ekspansii.

@ JoaNnNa GRuszczyNska, KEy AccounNT MaNaGer, OIGPM

Aby utrzymac¢ tak dobra pozycje na migdzynarodowym rynku, polscy
producenci potrzebujg zaufanych i stabilnych partnerdéw, ktérzy po-
moga im wej$¢ na nowe, bardziej odlegte rynki zagraniczne. Zaréwno
firmy juz obecne na tych rynkach, jak i te dopiero planujgce ekspan-
sje, napotykaja wiele probleméw, ktore dotycza gléwnie zagranicznej
konkurencji, probleméw zwigzanych z weryfikacja kontrahentow,

wysokimi kosztami czy tych zwigzanych z ryzykiem kursowym.

Wzrost produkcji plyt i mebli drewnianych

W Polsce w zakresie pétproduktow, w styczniu 2020 r. wzrost pro-
dukeji zanotowano jedynie w zakresie ptyt wiérowych - o 13,2 proc.
oraz sklejki, ptyt fornirowych i podobnych - 0 5,3 proc. W przypadku
pozostatych pélproduktéw odnotowany zostal spadek - najwigkszy
dotyczy kategorii tarcicy lisciastej — az o 24,2 proc. oraz oklein o 22,5
proc.

Ponadto w styczniu 2020 r. odnotowany zostal znaczny wzrost produk-

¢ji mebli drewnianych w rodzaju stosowanych w pokojach stolowych

IO OMONONONONONONORONONOMO)

i salonach - wynidst on az 36,8 proc. w stosunku do analogicznego
okresu 2019 r. Drugi najwiekszy wzrost dotyczy mebli drewnianych
stosowanych w sypialniach - o 13,8 proc. W przypadku pozostalych
grup mebli odnotowany zostal znaczacy spadek produkgji.

Liderzy swiatowego eksportu mebli

Na podstawie dostepnych danych szacuje sig¢, iz w 2019 r. warto$¢
eksportu mebli z Polski wyniosta 11,2 mld euro. Niezmiernie waz-
ng informacja jest fakt, ze Polska jest drugim eksporterem mebli na
$wiecie, wyprzedzajac Wlochow i Niemcoéw. Wazne jest, iz nieprze-
rwanie od lat gtéwnym odbiorcg polskich mebli s3 Niemcy, nastepnie

Czechy, Wielka Brytania, Francja oraz Holandia.

Pracownik poszukiwany
Czegs¢ polskich producentéw mebli odczula juz zmiany, ktére zaszty
na rynku niemieckim, wskazuja oni takze na inne negatywnie wply-

wajace czynniki, przede wszystkim te zwigzane z demografia, uwa-

(OO ONONONONONONORONONOMO]

WOLUMEN PRODUKCJI POLPRODUKTOW

Potprodukt Jednostka miary Styczen 2019 Styczen 2020 Styczen 2020/2019
Tarcica ogétem dam? 275,94 242,00 87,70
Wtymiglasta dam? 245,52 219,00 8920

W tym lisciasta dam?® 29,55 22,40 75,80
Sklejka, ptyty fornirowe i podobne dam? 939,22 989,00 105,30

Ptyty wiérowe i podobne ptyty z drewna dam?® 47792 541,00 113,20

Ptyty pilsniowe z drewna lub materiatéw tys. m? 64 556,49 61716,00 95,60
drewnopochodnych

Okleiny tys. m? 1590,97 1233,00 77,50
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runkowaniami spolecznymi, starzejacymi si¢ wykwalifikowanymi
kadrami oraz brakiem nowej sity roboczej.

Jednocze$nie w zakresie przecigtnego miesiecznego wynagrodzenia,
w pierwszych trzech kwartatach w roku 2019 - w branzy meblarskiej
nastapil wzrost o 8,1 proc., a w branzy drzewnej o 6,0 proc. w stosun-
ku do analogicznego okresu sprzed roku. Aktualne dane dotyczace
przecig¢tnego miesigcznego zatrudnienia w branzy meblarskiej utrzy-
mujg si¢ na podobnym poziomie jak przed rokiem - w pierwszych
trzech kwartalach 2019 r. wzrosto ono jedynie o 0,5 proc., za§ w przy-
padku produkcji drewna, korka, stomy i wikliny - 0 1,7 proc.

Na podstawie raportu ,Pracownik na wage zlota”, opracowanego
przez Peter Cook Consulting i B+R Studio, mozna wyciagna¢ wnio-
ski pokrywajace si¢ z problemami, ktore sa przez nasza branze cze-
sto nagla$niane. Poza brakiem ludzi do pracy, sygnalizuje si¢ takze
brak kadr posiadajacych odpowiednie kwalifikacje. Dodatkowo fak-
tem jest, iz w perspektywie najblizszych 10 lat grono oséb w wieku

produkcyjnym w Polsce zmniejszy si¢ o blisko 7 proc., w zwigzku

STATYSTYKA< IS

z czym liczba zatrudnionych w naszej branzy ulegnie zmniejszeniu.
Wazny jest rowniez fakt, iz dla potencjalnych pracownikéw wzrasta
znaczenie innych narzedzi niz tylko wynagrodzenie, motywujacych
ich i sprawiajacych, iz firma jest dla nich interesujaca. Kolejnym
problemem zwigzanym z brakami kadrowymi jest mata atrakcyjnos¢
branzy meblarskiej w$réd mlodych ludzi, przez co wystepuja pro-
blemy zwigzane z zastgpieniem kadr, a dodatkowym problemem s3
relatywnie niskie ptace. Wazna jest takze produktywno$¢ wsrod juz
zatrudnionych. Celem firm branzy meblarskiej jest osigganie wick-
szej wydajnosci wraz z juz zatrudnionym zespolem i zdecydowanie
szybsze wdrazanie nowo zatrudnionych oséb. Gléwnym wnioskiem
wynikajacym z badania jest fakt, iz firmy z naszej branzy potrzebuja
dzialéw HR, ktére beda w stanie zoptymalizowa¢ struktury organi-
zacyjne zgodnie z celami firmy, odpowiednio dopasuja pracownikow
do ich stanowisk oraz zastosuja sposob wynagrodzenia adekwatny do

osigganych przez nich wynikéw.

(O OMONONONONONONONONONONOMOMONONONONONONONONONONOMNO,

WOLUMEN PRODUKCJI WYBRANYCH GRUP MEBLI

Wyroby Jednostka miary Styczen 2019 Styczen 2020 Styczen 2020/2019
Meble do siedzenia o konstrukcji gtdwnie drewnianej tys. sztuk 156321 1385,00 88,60
Meble do siedzenia przeksztatcane w miejsca do spania tys. sztuk 248,38 230,00 92,60
Meble drewniane, w rodzaju stosowanych w kuchni tys. sztuk 439,43 370,00 84,20
Meble drewniane, w rodzaju stosowanych w sypialni tys. sztuk 547,15 557,00 113,80
Meble drewniane, w rodzaju stosowanych w pokojach stotowych i salonach tys. sztuk 2 724,05 330700 136,80
PRZECIETNE MIESIECZNE WYNAGRODZENIE BRUTTO W ZLOTOWKACH W BRANZY MEBLARSKIEJ | DRZEWNEJ
Rodzaj produkcji 1-1X2018 I-1X2019 I-1X 2019/1-1X 2018
Produkcja wyrobdéw z drewna, korka, stomy i wikliny 3640,22 3858,63 106,00
Produkcja mebli 363375 3928,08 108,10
PRZECIETNE MIESIECZNE ZATRUDNIENIE W BRANZY MEBLARSKIEJ | DRZEWNEJ
Rodzaj produkgji [-1X2018 [-1X2019 [-1X 2019/1-1X 2018
Produkcja wyrobdw z drewna, korka, stomy i wikliny tys. 98,23 tys. 99,90 101,70
Produkcja mebli tys. 161,60 tys. 162,40 100,50
PRZEDSIEBIORSTWA, W KTORYCH LICZBA PRACUJACYCH PRZEKRACZA 49 0S0B, WEDLUG PRZECIETNEGO MIESIECZNEGO WYNAGRODZENIA BRUTTO
W WYBRANYCH SEKCJACH | DZIALACH W PIERWSZYCH TRZECH KWARTALACH 2019 R.
Wyszczegélnienie Ogotem 0 wysokoSci przecietnego miesiecznego wynagrodzenia brutto w zt
A-liczba jednostek D0 225000 2250,01 3000,01 4000,01 5000,01 6000,01
o . ) o . - - - - -
B-udziat zatrudnionych w ogétem % 3000,00 4000,00 5000,00 6000.00 iwiecej
Produkcja wyrobéw z drewna korka, stomy a 348 6 120 124 68 23 7
i wikliny b 100,00 0,50 19,50 30,00 31,50 12,60 590
Produkcja mebli a 461 13 135 177 96 35 5
b 100,00 0,7 11,60 36,10 44,40 6,60 0,6
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Rok z zvcia |lzBy

NIE ZWALNIAMY TEMPA

Jesli jest w ogole jakis sekret sukcesu, lezy on w umiejetnosci przyjecia punktu
widzenia innychipatrzeniu narzeczy zardwno z pozycji rozmowcy, jak iwtasnej - takie
motto przyswieca wtadzom oraz pracownikom Ogdlnopolskiej 1zby Gospodarcze)
ProducentowMebli. Stowa te znajduja odzwierciedlenie we wszelkich aktywnosciach,
ktérych sie podjelisSmy w minionym roku. Ponize] prezentujemy podsumowanie
dziatalnosci OIGPM w 2019 r. oraz dzielimy sie naszymi planami na rok 2020.

@ JoanNa GRuszczyNska, KEy AccounNT MaNacer, OIGPM

Ubiegly rok w OIGPM z pewno$cig mozemy zaliczy¢ do udanych. W sze-
regi Izby wstapily kolejne firmy, podniesliémy jako$¢ naszych ustug,
aktywnie rozwijaliSmy wspotprace ze strong rzadowa, Kancelarig Pre-
zydenta Rzeczypospolitej Polskiej, a takze nawiazaliémy wiele cennych
kontaktéw. Waznym wydarzeniem byta nominacja prezesa Izby - Jana
Szynaki do Rady ds. Przedsigbiorczosci, dziatajacej przy Prezydencie RP,
ktdrg otrzymat z rak prezydenta Andrzeja Dudy.

W OIGPM rozwijamy nasz zespol, ktdry jest wcigz doszkalany. Wcho-
dzimy w nowe kategorie produktéw i rozwijamy nasza dziatalno$¢ pod-
czas zagranicznych targéw. W tym roku wraz z firmami i projektantami,

ODOISKI Kon q F

. POLSKIE MEBLE - KONKL. g

takimi jak: Black Red White SA, Fabryka Mebli BENIX Kaczorowscy
Sp. j., Fabryka Mebli Gala Collezione Sp. z 0.0., Szynaka Meble Sp. z o.0.,
The Raw, VZOR sp. 0.0., Zieta Design Studio, po raz pierwszy wezmie-
my udzial w grupowej wystawie polskich producentéw mebli w USA.
Dzieki wsparciu finansowemu Polskiej Fundacji Narodowej w Amery-
kanskim High Point na okoto 300 mkw. powierzchni zostanie przygoto-
wane wspolne stoisko prezentujace oferte firm meblarskich oraz wysta-
we polskiego wzornictwa.

Wraz z rozwojem w OIGPM angazujemy si¢ w realizacje projektow,
z ktérych korzysci czerpie nie tylko nasza branza, gdyz maja one tak-

W TYM Roku ODBEDZIE SIE 5. EDYcJA OGOLNOPOLSKIEGO KONGRESU MEBLARSKIEGO, KTORE TO WYDARZENIE NA STALE WPISALO SIE W HARMONOGRAM BRANZOWYCH

SPOTKAN. FOT. MALGORZATA GACKOWSKA
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ze charakter spoteczny. W roku 2019 rozpoczglismy realizacje dwoch
mig¢dzynarodowych projektéw: FLAME - jego celem jest stworzenie
szkolenia, ktore faczy¢ bedzie ze sobg podstawowa wiedze z zakresu
sektora meblarskiego oraz nauke jezykéw obcych, oraz DITRAMA
- ktérego gléwnym celem jest stworzenie innowacyjnych kurséw
menadzerskich, aby zastosowa¢ wiedze z nich wynikajacg w calym
tancuchu wartoséci przedsigbiorstw meblarskich. W zeszlym roku
podtrzymywaliémy nasze kontakty z zagranicznymi i krajowymi or-
ganizacjami branzowymi.

Podczas targéw MEBLE POLSKA 2019 i 2020, jak co roku, odbylismy
na naszym stoisku spotkania z przedstawicielami zagranicznych orga-
nizacji, zagranicznej prasy branzowej czy instytutéw badawczych. Stale
utrzymujemy kontakty z organami rzagdowymi, samorzadowymi i dzia-
famy na rzecz ochrony intereséw naszych cztonkéw. W roku 2019 konty-
nuowali$my wspdlprace z Ministerstwem Przedsiebiorczosci i Techno-
logii, Ministerstwem Inwestycji i Rozwoju, Ministerstwem Srodowiska,
Lasami Panstwowymi, Polska Agencja Rozwoju Przedsiebiorczoéci,
Polska Agencja Inwestycji i Handlu oraz Polskim Funduszem Rozwoju.
Ponadto intensywnie kontynuowali$émy nasze zaangazowanie w kwestie
zwigzane z surowcem drzewnym w ramach Komisji Le$no-Drzewnej,
dzialajacej przy Lasach Panstwowych, a takze w ramach Zespolu ds.
Rozwoju Przemystu Drzewnego, ktéry dziatat pod patronatem ministra
przedsiebiorczosci i technologii Jadwigi Emilewicz.

Nieprzerwanie cztonkowie OIGPM majg szans¢ uczestniczy¢ w roz-
nego rodzaju spotkaniach o charakterze szkolen, sympozjéw i semi-
naridw, ktére organizujemy w ramach naszej dzialalnosci. Biuro Izby,
w odpowiedzi na zgtaszane przez czlonkéw zapytania, organizuje wy-
darzenia, zapraszajac znane osoby lub renomowane firmy. Przyktadem
takich wydarzen jest Ogdlnopolski Kongres Meblarski. W tym roku
odbedzie si¢ juz piata, jubileuszowa edycja Kongresu. Do kanonu or-
ganizowanych przez nas wydarzen chcemy wprowadzi¢ ,,Spotkanie ko-
biet branzy meblarskiej”, ktérego pierwsza edycja odbyta si¢ w zesztym
roku i spotkala si¢ z niezwykla aprobatg uczestniczek. W tym roku
wydarzenie chcemy wzbogaci¢ o wyktad coacha w zakresie rozwoju
osobistego.

W celu wspierania eksportu polskich mebli, zgodnie ze statutem Izby,
naszym czlonkom nieprzerwanie przekazujemy informacje o impre-
zach wystawienniczo-targowych oraz misjach gospodarczych, w ktérych
chetnie uczestniczg cztonkowie OIGPM. Dodatkowo w grudniu 2019 r.
wydali$my juz trzecia edycje¢ Polskiego Katalogu Eksportowego, ktory
trafit do wielu klientéw naszej branzy (dedykowana wysylka pocztowa),
a takze dystrybuowany byt w tym roku na targach imm cologne oraz
Meble Polska Poznan. Katalog nasz trafi takze na targi w High Point
w kwietniu i pazdzierniku, a takze na targi INDEX w Dubaju.

Stale 0d 2001 r., w celu dotarcia do jak najszerszego grona cztonkéw Izby,
jak i calej branzy, wydajemy Newsletter OIGPM. Dzielimy si¢ w nim
z Pafstwem aktualnymi branzowymi informacjami. Naszymi stalymi
rubrykami sa: analiza statystyczna sektora meblarskiego, wywiady z li-
derami branzy oraz wszelkie aktualnoéci. Ponadto wszelkie informacje
sg stale aktualizowane na naszej stronie www.oigpm.org.pl. Zachgcamy
wszystkich zainteresowanych tematyka meblarska do nadsytania arty-
kuléw, opinii i pogladéw dotyczacych zaréwno ogdlnie pojetego me-
blarstwa, jak i warunkow, w ktorych dzisiaj muszg dziata¢ producenci
mebli.

Szczegdlnie dzigkujemy naszym partnerom: DZP, EGGER, ILVA, PRO-
MEDIA, SWISS KRONO, MIEDZYNARODOWYM TARGOM PO-
ZNANSKIM, CLOUDITY oraz SALES FORCE za okazang pomoc
i wsparcie w roku 2019!

INFORMACJE < I

W KAMERALNEJ ATMOSFERZE W POZNANIU, PODCZAS UBIEGLOROCZNYCH TARGOW

DREMA, MIALO MIEJSCE SPOTKANIE POD HASLEM ,, KOBIETY BRANZY MEBLAR-
SKIEJ. BADZ INSPIRACJA, KTORA ZMIENIA SWIAT”. FoT. MALGORZATA GACKOWSKA

WARMIA | MAZURY, REGION O NAJWYZSZEJ KONCENTRACJI PRODUCENTOW MEBLI
w EUROPIE, JUZ PO RAZ 3. GOSCIE W UBIEGEYM ROKU PRZEDSTAWICIELI BRANZY
MEBLARSKIEJ NA KONFERENCJI PT. ,,PRZEMYSt. DRZEWNO-MEBLARSKI NA WARMII
I MAZURACH — PERSPEKTYWY INTELIGENTNEJ SPECJALIZACJI”. FOT. MALGORZATA
GACKOWSKA

L b
GLOWNYM CELEM PoLsko-WL0SKIEGO FORUM MEBLARSKIEGO, KTORE ODBYLO SIE
20 ListorADA 2019 R. W WARSZAWIE, BYEA WYMIANA DOSWIADCZEN PROFESJO-
NALISTOW Z DWOCH KRAJOW WIODACYCH W BRANZY MEBLARSKIEJ W EUROPIE NA
TEMAT TRENDOW W PROJEKTOWANIU, MARKETINGU ORAZ TECHNOLOGII W KONTEKSCIE
DYNAMIKI NA RYNKACH MIEDZYNARODOWYCH, W TYM PRZYBLIZENIE RYNKU WtOSKIEGO
POLSKIM PRODUCENTOM MEBLI. FOT. MAEGORZATA GACKOWSKA
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SALESFORCE W PRAKTYCE

o
Cloudity

BUDUJ PRZEWAGE KONKURENCYJNA
NA RYNKU MEBLARSKIM Z SALESFORCE

W poprzednim artykule poruszalismy temat cyfryzacji branzy meblarskiej. Pisalismy
takze o zaletach posiadania systemu CRM (Customer Relationship Management),
czyli narzedzia do zarzadzania relacjami z klientem. Jestesmy zdania, ze najlepszym
tegotypurozwigzaniem jest Salesforce - nie bez powodu naszafirma jest Platynowym
Partnerem wdrozeniowym tego amerykanskiego przedsiebiorstwa. Zdazylismy
pozna¢ moc tego CRM-a i chcemy, by Panstwo takze poznali jego zalety - na
konkretnych przyktadach. Przedstawimy dzis kilka historii sukcesu firm z branzy
meblarskiej, dla ktorych wdrozenie Salesforce okazato sie strzatem w dziesiatke.

@ PioTr Borkowskl, CLoubITY

Na poczatek jednak, przyjrzyjmy si¢ ambicjom i wyzwaniom polskiej
branzy meblarskiej. W ostatnim czasie duzo slyszy si¢ o ekspansji pol-
skich firm poza Europe, gdzie juz mamy bardzo mocna pozycje. Jesli jed-
nak nasi producenci mebli chcg sprzedawaé swoje produkty w Stanach
Zjednoczonych, Kanadzie, Indiach czy na Bliskim Wschodzie, i konkuro-
wac ze $wiatowa potega eksportowa — Chinami — musza by¢ wyposazeni
w potezne narzedzia. Wierzymy, Ze najlepszym wsparciem w ekspansji
na nowe rynki zbytu jest Salesforce. Ten najpotezniejszy CRM na $wiecie
w ostatnich latach zyskuje na popularnoséci w Europie.

System ten zapewnia firmom staly poziom obstugi klienta. Zatozmy, ze
polska firma meblarska otwiera sklepy w Chicago, Bombaju i Kairze.
Kluczowe jest, by w kazdej z placéwek do$wiadczenie klienta sklepu (cu-
stomer experience) bylo zawsze na niezmiennie wysokim poziomie, a za-
rzad firmy mial swobodny dostep do wszystkich danych z calego $wiata.
Z Salesforce komunikat marki jest zawsze spojny, niezaleznie od miejsca,
w ktérym konsument wchodzi z nig w interakcje. Logujac sie do Salesfor-
ce, przedstawiciel firmy moze za pomoca kilku kliknie¢ sprawdzi¢ wszyst-
kie interesujagce go dane — w podziale na miasta i regiony lub poszczegolne

kraje.

Zadbaj o klienta - zadbasz o biznes

Polskie meble bronig si¢ same - dobrej jakosci produkty wymienia si¢
rzadko. Bardzo wazne jest jednak dbanie o doswiadczenie klienta w okre-
sie miedzy zakupami, dzigki czemu mozemy liczy¢, ze kupujacy do nas
wrdci. Salesforce pozwala firmom latwo dociera¢ do kupujacych, a wysyl-
ka spersonalizowanego mailingu z ofertami kompatybilnych produktéow
czy informacjami o promocjach to raptem kilka minut pracy. Nie dajmy
klientowi zapomnie¢ o naszej marce. Tracac klienta, tracisz sprzedaz - to
takie proste.
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PRZEDSTAWICIELE SZWEDZKIEGO 0DDZIALU CLOUDITY NA $NIADANIU BIZNESOWYM

w SzTokHOLMIE. FoT. CLouDITY

Polskie firmy musza stawal si¢ jeszcze bardziej konkurencyjne, by nie
straci¢ udzialu w rynku na rzecz producentéw niskiej jakosci mebli spo-
za naszego kraju. Cyfryzacja jest $wietnym sposobem na uzyskanie prze-
wagi nad zagranicznymi wytworcami mebli. Warto pamieta¢, ze kto stoi
w miejscu, de facto si¢ cofa, a konkurencja nie $pi i takze trzyma reke
na technologicznym pulsie. Je$li wiec konsument ma placi¢ za produkt
wysokiej jakosci, musi dostawaé co$ wigcej niz tylko bardzo dobry me-
bel. Dzigki digitalizacji firmy meblarskie daja swoim klientom dodatkowa
wartos¢, dzieki czemu kupujacy wracajg. Ogromne mozliwoéci persona-
lizacji produktow Salesforce sprawiaja, ze z platformy korzystaja zaréwno
najwieksze firmy na $wiecie, jak i te z sektora MSP. Ponizej przedstawiamy
wybrane przyklady wdrozen produktéw Salesforce w firmach z branzy
meblarskie;j.



Blyskawiczna obstuga obecnych

i identyfikacja przyszlych klientéw

Amerykanska firma Design Within Reach oferuje klientom najwiekszy na
$wiecie wybor nowoczesnych mebli, o$wietlenia i akcesoriow prosto od
projektantéw. W swojej ofercie DWR ma produkty pochodzace od naj-
wigkszych producentéw na rynku.

- Niechetnie wspominam czasy, gdy nie korzystaliémy jeszcze z Salesfor-
ce... To jak by¢ w ciemnoéci i nagle zapali¢ $wiatto — méwi John McPhee,
prezes DWR.

DWR wybral Salesforce, aby skuteczniej identyfikowa¢ okazje biznesowe
izarzadza¢ leadami sprzedazowymi. Dzigki szytym na miare formularzom
tworzonym w Salesforce, nowi klienci sg szybko kierowani do wlasciwej
osoby, dzieki czemu firma reaguje sprawniej i szybciej finalizuje sprzedaz.
Przedstawiciele handlowi DWR moga uzywa¢ tabletéw do wyswietlania
prezentacji, wyszukiwania informacji o klientach w Salesforce, wprowa-
dzania ofert czy skladania zaméwien. Dzieki aplikacji mobilnej Salesfor-
ce, handlowcy moga tatwo zarzadza¢ okazjami biznesowymi i leadami,
sprawdzaé status zamdwienia lub wyszukiwaé informacje o produktach.
W zaleznoéci od potrzeb, szybko sprawdza oni szczegoty wymiaréw, do-
stepno$¢ wykonczen lub stan magazynowy.

Wdrozone produkty: Marketing Cloud, Commerce Cloud, Salesforce mo-
bile.

Skuteczny system rekomendacji

w kanalach online i offline

Firma Room & Board od ponad 35 lat zajmuje si¢ projektowaniem prze-
strzeni biurowych i domowych, a takze produkcja nowoczesnych mebli.
- Dzigki Salesforce przenosimy obstuge klienta na nowy poziom i oferuje-
my spersonalizowane doswiadczenie, jakiego oczekuja nasi klienci - méwi
John Schroeder, Retail Business Intelligence Manager.

Kierownictwo firmy wykorzystalo Salesforce, by w cyfrowym $wiecie
odtworzy¢ do$wiadczenie klienta z salondéw stacjonarnych. Co ciekawe,
przedsigbiorstwo juz w 2009 r. zacze¢lo przechowywa¢ historie sprzeda-
zy i dane swoich klientéw w chmurze. Bardzo si¢ to optacito! W oparciu
o zgromadzone informacje - oraz z pomocy inteligencji predykcyjnej od
Salesforce (Predictive Intelligence) - Room & Board tworzy dzi$ spersona-
lizowane rekomendacje produktéw dla swoich klientow.

Dzigki Salesforce, Room & Board uzyskala zwrot z inwestycji w wyso-
kosci 2900 proc. (tak, to nie pomylka) w pierwszym roku korzystania ze
wspomnianej inteligencji predykcyjnej! Firma nieustannie wykorzystuje
te technologie do optymalizacji kampanii marketingowych.

Wdrozone produkty: Marketing Cloud.

360-stopniowy widok na klienta

Ashley Furniture to amerykanski producent artykuléw wyposazenia
wnetrz. Produkuje i sprzedaje meble domowe na calym $wiecie.

- Przechodzimy calkowitg transformacj¢ cyfrowa dzigki Salesforce. Ko-
rzystamy z ujednoliconej platformy, dzieki ktérej zwiekszamy zaangazo-
wanie klientéw i zapewniamy kazdemu z nich wyjatkowe doswiadczenie
z naszg marka - méwi Chris Wantlin, Chief Digital Officer.

Przy uzyciu Salesforce Ashley Furniture dostarcza swoim klientom
spersonalizowane $ciezki zakupow. Kupujacy otrzymuja dopasowane
do swoich potrzeb oferty i rekomendacje, ktére tworzone sa na bazie
ich historii przegladania oraz poprzednich zakupéw. Klienci otrzymu-
ja unikatowa tres¢, niezaleznie od tego, czy korzystaja z komputera lub
smartfona, przegladaja media spoteczno$ciowe czy odwiedzaja jeden
z salonéw firmy.

Wdrozone produkty: Service Cloud, Commerce Cloud.

INFORMACJE < I

Najwazniejszy jest klient

Jaki jest wspolny mianownik przytoczonych historii? Klient. Firmy, ktére
zdecydowaly si¢ na wdrozenie Salesforce, wychodza naprzeciw potrzebom
swoich klientéw i to ich stawiaja w centrum. Nie siebie i nie produkty. Sam
produkt bowiem - nawet najlepszej jako$ci i w najlepszej cenie — nie wy-
starcza. Tak zwana czwarta rewolucja przemyslowa trwa i oferuje przed-
siebiorcom najnowsze zdobycze technologiczne, z ktérych szkoda nie sko-
rzystac. Sztuczna inteligencja czy Internet Rzeczy sg dzi§ na wyciagniecie
reki. Wystarczy po nie siegnac.

Firmy, ktorych historie sukcesu przytoczyliémy, zyskaly przewage dzieki
wdrozeniu Salesforce. W przypadku polskich firm meblarskich zwieksze-
nie udziatu w rynku — wartym dziesiatki miliardéw zlotych — nawet o kilka
procent skutkowa¢ bedzie zwigkszeniem przychodéw o miliony ztotych.
Nietrudno przewidzieé, ze zwrot z inwestycji w Salesforce na przestrzeni
kilku lat bedzie duzy.

Teraz kolej na przedsiebiorcow z Polski

Wszystkie powyzsze przyktady dotycza firm zagranicznych. Czy oznacza
to, ze polskie przedsiebiorstwa przyktadaja mniejsza wage do cyfryzacji?
Absolutnie nie! Jesteémy przekonani, Ze przyczyna takiego stanu rzeczy
jest brak wystarczajacych informacji na temat mozliwoéci ekosystemu Sa-
lesforce i korzysci ptynacych z jego wdrozenia. Co wigcej, trendy czesto
przychodza do nas z ,,Zachodu” - nie nalezy si¢ wigc dziwi¢, ze najpierw
dowiadujemy si¢ o sukcesach firm z zagranicy. Jesli w takich krajach, jak
Stany Zjednoczone czy Australia firmy meblarskie z powodzeniem korzy-
stajg z produktéw Salesforce i notujg zyski, najwyzszy czas zaczagé wprowa-

dzaé te rozwigzania na naszym rynku na wigksza skale!

Wspieramy polskie firmy meblarskie

Celem Cloudity jest dostarczanie cyfrowych rozwiazan, dzigki ktérym fir-
my naszych klientéw moga i$¢ naprzod i rozwijac sie w najszybszym moz-
liwym tempie. Poza wdrozeniami Salesforce doradzamy takze w zakresie
cyfryzacji przedsiebiorstw oraz dzielimy si¢ wiedza ekspercka dotyczaca
szeroko rozumianych ekosystemoéw IT - zajmuje si¢ tym dzial Digital Ad-
visory.

Jesli wiec majg Panstwo pytania dotyczace procedury wdrozenia Sales-
force, chcieliby Panstwo dowiedzie¢ si¢ wiecej o konkretnych produk-
tach i ustugach w kontekscie potrzeb Panstwa firmy albo chcg Panstwo
zwigkszy¢ efektywnos¢ dzialan biznesowych lub stworzy¢ dlugofalo-
wa strategie digitalizacji firmy, serdecznie zapraszamy na nasza strong
(www.cloudity.pl) i do kontaktu z naszymi specjalistami! Nasz dzial
Business Development jest do Pafistwa dyspozycji — konsultanci udzielg
wszystkich niezbednych informacji o produktach Salesforce i ich inte-
gracji z obecnymi w Panstwa firmie systemami, takimi jak np. ERP czy

oprogramowanie ksiegowe.

Chcesz wdrozy¢ Salesforce w swojej firmie

- jak to dziala?

W przypadku zainteresowania wdrozeniem, przeprowadzamy tzw. pro-
ces discovery, podczas ktérego odkrywamy potrzeby naszego klienta.
Najczesciej kontaktujemy sie telefonicznie, organizujemy telekonferencje
lub spotykamy si¢ z przedstawicielami klienta. Warto doda¢, ze na tym
etapie nie ponoszg Panstwo zadnych kosztow. Jesli beda Panstwo zainte-
resowani wdrozeniem, nasi eksperci przygotuja spersonalizowang wersje
demo funkcjonalnosci Salesforce, dzigki ktérej zobacza Panstwo benefi-
ty wdrozenia w kontekscie wyzwan i potrzeb Panfistwa przedsiebiorstwa.
Zapoznaja si¢ takze Pafistwo z szacowanym zwrotem z inwestycji (ROI)

w innowacyjne rozwigzania Salesforce na przestrzeni kilku lat.
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RYNEK REAGUJE NA EKSPANSJE KORONAWIRUSA

Ebury Biznes bez granic

JAK RYNEK REAGUJE NA WZROST ZAKAZEN
KORONAWIRUSEM POZA CHINAMI?¢

Obecnie zmianami na rynkach finansowych w gtowne] mierze steruja wiesci
dotyczace epidemii koronawirusa, ktory wywotuje chorobe COVID-19.

@ ENRIQUE Diaz-ALVAREZ, MATTHEW Ryan & RoMaN ZIRUK

Poczatek minionego tygodnia przynidst pewna poprawe nastrojéw w kontek-
$cie koronawirusa i wydawalo sie, ze sytuacja na rynkach przynajmniej cze-
$ciowo zaczyna powraca¢ do normalnosci. Tempo wzrostu zakazen oraz liczba
nowych zgonéw powigzanych z koronawirusem ulegly obnizeniu (Wykres 1).
W momencie pisania tego raportu na $wiecie odnotowano okoto 82 tys. przy-
padkow zakazen wirusem w 50 krajach (wzrost o ok. 7 tys. w relacji do poprzed-
niego tygodnia). W konsekwencji $mier¢ poniosto nieco ponad 2,8 tys. osob
(wzrost z poziomu ok. 1,9 tys.).

Kluczowa kwestig, ktéra zaniepokoita inwestoréw w ostatnich dniach, byt istot-
ny skok liczby zakazen koronawirusem poza granicami Chin. 18 lutego liczba
przypadkéw w krajach innych niz Chiny wynosita okolo tysiaca. Do 27 lute-
go liczba ta wzrosla ponad trzykrotnie, a w ostatni weekend obserwowaliémy
wzrost zakazen i zgondw z tytutu koronawirusa m.in. w Korei Poludniowej,
Wrloszech i Iranie.

Liczba przypadkéw zarejestrowanych poza Chinami w ostatnim czasie wzrosta
do ponad 3300 (Wykres 2), co stanowi okolo 4,1 proc. przypadkéw zarejestro-
wanych na $wiecie. Wzrost ten jest niebagatelny, zwazywszy na to, Ze wczesniej
nie przekraczat on 1 proc.

Na nowe doniesienia zwigzane z zakazeniami poza Chinami negatywnie reago-
waly szczegdlnie rynki akcji, w tym kluczowe amerykanskie indeksy gieldowe.
Indeksy Dow Jones Industrial Average oraz S&P 500 od poczatku tygodnia
stracity okolo 6 proc. Istotnego spadku dos$wiadczyt réwniez indeks Shanghai
Composite, aczkolwiek zdolat on odrobi¢ czeé¢ ostatnich strat.

Reakcja rynku walutowego byla bardziej ,,uporzadkowana”. Do wzrostéw po-
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wrocit jen japoniski, ponownie zachowujac sie jak waluta safe haven. Wyglada
na to, ze inwestorzy dos¢ szybko zapomnieli o bardzo stabych danych o PKB
Japonii w czwartym kwartale 2019 r. Ze wzgledu na istotny wzrost liczby za-
kazen notowanych w Korei Potudniowej, istotnej deprecjacji do$wiadczyl po-
tudniowokoreanski won. Spadki notowaly réwniez waluty rynkéw wschodza-
cych, takie jak polski ztoty. Juan chiniski z kolei zdolat sie ustabilizowa¢, a nawet
odrobic czes¢ strat w relacji do dolara amerykanskiego. Kurs USD/CNY obecnie

utrzymuje si¢ nieznacznie powyzej poziomu 7,0.

W jaki sposob epidemia wplywa na swiatowa gospodarke?
Ograniczone publikacje makroekonomiczne, opublikowane dotychczas, nie
pozwalaly na oszacowanie pelnego wplywu koronawirusa na §wiatowa gospo-
darke. Styczniowe odczyty indeksow PMI dla przemystu Chin, opisujace aktyw-
no$¢ biznesowa w sektorze, pokazaty spadki w relacji do poprzedniego miesiaca,
sugerujac lekkie pogorszenie sytuacji gospodarczej w Chinach (Wykres 4). Nie-
mniej warto zwrdci¢ uwage na to, ze obawy zwigzane z koronawirusem zaczety
wyraznie rosna¢ dopiero pod koniec okresu, ktéry obejmuja dane.

Patrzac na dane spoza Azji, publikacje odczytéw aktywnoéci w istotnej czesci
gospodarek wypadaty do§¢ dobrze - tak bylo przynajmniej na Starym Konty-
nencie. Ostatni odczyt indekséow PMI dla strefy euro pokazat ich stabilizacje.
W lutym wskaznik dla sektora ustug wzrést, osiagajac poziom 52,8 pkt — wyzszy
poziom odnotowano w sierpniu ubieglego roku. Wskaznik dla sektora prze-
myslu, ktérego poziom w wiekszym stopniu zalezy od ksztaltowania si¢ popytu
zewnetrznego, osiaggnal najwyzszy poziom od roku i obecnie (49,1 pkt) znajduje
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sig stosunkowo blisko poziomu 50 pkt, ktéry oddziela ekspansje od kurczenia sie
sektora. Wiekszo$¢ wzrostu wskaznika miata zwigzek z nowymi zaméwieniami
i zatrudnieniem, odnotowano jednak problemy zwigzane z fanicuchami dostaw.

Co czeka gospodarki Azji?

Mimo fali ponurych nagléwkéw z calego $wiata, jakie pojawily si¢ w ostatnich
dniach, podtrzymujemy poglad, ze wplyw epidemii koronawirusa na rynki
finansowe w dlugim terminie bedzie ograniczony, a negatywne skutki ekono-
miczne okazg sie tymczasowe.

Na negatywny wplyw epidemii koronawirusa w krétkim terminie najbardziej
narazone moga by¢ kraje, ktérych gospodarki uzaleznione sg od popytu z Chin,
a zatem m.in. Korea Poludniowa (gdzie 25 proc. eksportu trafia do Chin) czy
Japonia (20 proc.). Sadzimy, ze catkiem prawdopodobne jest, ze Japonia do-
$wiadczy recesji w pierwszym kwartale roku po ostrym, 6,3-procentowym
spadku w ujeciu zanualizowanym odnotowanym w czwartym kwartale 2019 r.,
ktéry w sporej czesci miat zwiazek z ostatnig podwyzka podatku od sprzedazy.
W przypadku Chin za niemal pewne mozna uzna¢, ze w pierwszym kwarta-
le br. wzrost spowolni, jednak obnizenie przez agencje S&P prognozy wzrostu
gospodarki kraju do 5 proc. w 2020 r. uwazamy za przesadna reakgje. Kluczows
publikagja, jaka poznamy w najblizszym czasie, i swoistym testem dla CNY be-
dzie sobotnia publikacja oficjalnych danych PMI za luty, ktére naszym zdaniem
niemal na pewno wskazg na spowolnienie.

Oczekujemy jednak, ze $redni i dtuzszy termin przyniosg poprawe sytuacji po
tym, jak obawy zwigzane z wirusem zaczng ustepowaé — podobnie jak miato to
miejsce w przypadku epidemii wirusa SARS. Tempo ozywienia gospodarczego,
naszym zdaniem, bedzie zaleze¢ od tego, jak dtugo zostang utrzymane $rodki
majace na celu powstrzymanie dalszej ekspansji koronawirusa.

Cze$¢ z nich zostala juz poluzowana, niemniej wigkszos¢ nadal pozostaje
w mocy. Jezeli dane ekonomiczne ulegng pogorszeniu, mozliwe jest réwniez
rozluznienie polityki pienigznej ze strony bankéw centralnych w Azji. Banki
powinny mie¢ mozliwo$¢ rozluznienia swojej polityki w kolejnych miesigcach
i wsparcia gospodarek regionu poprzez wprowadzenie na rynek dodatko-
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wej ptynnosci. Ludowy Bank Chin juz podjat tego typu dzialania. Sadzimy, ze
w przypadku krajéw Azji istnieje réwniez mozliwos¢ wsparcia ze strony polityki
fiskalnej, ktore mogloby ztagodzi¢ tymczasowe skutki epidemii koronawirusa.
Za przyktad takich dziatan moze stuzy¢ ogloszona w tym tygodniu decyzja
Hongkongu o wprowadzeniu pakietu pomocowego w wysokosci 120 mld do-
laréw hongkonskich.

Co moze stac si¢ pozniej?

Pozostajemy ostrozni, ale tez stosunkowo optymistyczni w kontekscie wptywu
epidemii na $wiatowa gospodarke i rynki finansowe w §rednim terminie. Warto
zZwroci¢ uwage, ze o ile liczba ofiar $miertelnych w zwigzku z koronawirusem
nadal ro$nie, obecnie zaledwie 57 z nich (2 proc.) odnotowano poza Chinami,
wiekszo$¢ (94,3 proc.) natomiast jest skoncentrowana w prowincji Hubei.
Wyglada na to, Ze nowe przypadki zakazen w Chinach osiagnely szczyt (Wykres
5), a wzrost liczby wyzdrowien przyspieszyl. Przy okazji naszego poprzednie-
go raportu z 11 lutego wskazywali$my, Ze stosunek wyzdrowien do zgonéw byt
woweczas bliski 4:1. Obecnie jest to niemal 12:1, co oznacza, ze do tej pory wy-
zdrowiato okoto 40 proc. 0s6b zakazonych wirusem.

W zwigzku z powyzszym, nie widzimy powodéw, aby popada¢ w panike, ani
nie spieszymy sie z wprowadzaniem zmian do naszych obecnych prognoz wa-
lutowych. Nadal sadzimy, ze waluty rynkéw wschodzacych powinny do$wiad-
czy¢ aprecjacji po tym, jak zniknie niepewno$¢ zwigzana z koronawirusem.
Niemniej bedziemy nadal obserwowa¢ codzienne doniesienia dotyczace liczby
zakazen i pozostate statystyki w celu wychwycenia sygnalow sugerujacych zmia-
ng sytuacji na froncie walki z koronawirusem. Caly czas wyczekujemy réwniez
na kolejne odczyty globalnych indekséw PMI oraz twardych danych z Chin, aby
oceni¢ skale wplywu koronawirusa na stan gospodarki swiatowej.

*zgodnie z danymi Worldometer (worldometers.info)

*Ebury to miedzynarodowy Fintech - instytucja pieniagdza elektronicznego
obecna w 22 krajach (www.ebury.pl). Specjalizuje si¢ w rozliczeniach mie-
dzynarodowych, bankowoéci transakcyjnej i finansowaniu handlu zagra-
nicznego. Jakub Makurat - Country Manager Polska/Czechy/Slowacja.
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RELACJE MIEDZYNARODOWE

SPOTKANIE Z NIEMIECKIMI
PRZEDSTAWICIELAMI BRANZOW YMI

Ogdlnopolska Izba Gospodarcza Producentow Mebli ma kolejny powod do dumy.
28 stycznia 2020 r, podczas Dni Partnerskich — targow meblowych dla branzy
meblarskie] — w Bad Salzuflen odbyto sie spotkanie pomiedzy prezesem OIGPM,
panem Janem Szynaka, a kierownictwem niemieckich zwiazkéw zwiazanych

z meblarstwem i ogolna branza drzewna.

@ OPRACOWANIE NA PODSTAWIE MATERIALOW OIGPM

Styczniowe spotkanie w Bad Salzuflen udowadnia, Ze jestesmy na europejskich
»salonach” meblarstwa nie tylko zauwazani, ale bardzo szanowani i zaprasza-
ni do wspdlpracy oraz opiniowania wszystkich istotnych spraw, ktore dzieja si¢
na europejskim i §wiatowym rynku meblowym. OIGPM oraz polska branza
meblarska nie bez powodu sg zauwazalne na catym $wiecie. W 2019 r. Polska
objela tytut pierwszego eksportera mebli w Europie, a drugiego na $wiecie! Tym
samym, jak wynika z dostepnych prognoz, rok 2019 zamkniemy kolejnym re-
kordem w wartosci eksportu mebli z Polski. Wedlug prognoz B+R Studio pol-
ski eksport w 2019 r. wyniesie 10,9 mld euro. Wedtug danych opublikowanych
przez Eurostat warto$¢ eksportowanych mebli z Polski w okresie od stycznia do
lipca 2019 . wyniosta 6,5 mld euro.

Spotkanie na szczycie, ktore odbylo sie w Bad Salzuflen, bylo spotkaniem or-
ganizagji reprezentujacych producentéw mebli oraz branze meblarska z dwoch
krajow - Polski i Niemiec. Te dwa kraje oraz Wlochy s najwiekszymi produ-
centami i eksporterami mebli w Europie. Wartym uwagi jest fakt, iz zwlaszcza
polski przemyst meblarski w ostatnich latach doskonale sie rozwijal i producen-
ci mebli z Polski sg istotnymi rozgrywajacymi nie tylko w Europie, ale réwniez
w $wiatowej skali.

Dziatania i sita OIGPM pod przewodnictwem pana prezesa Jana Szynaki zna-
lazty uznanie i szacunek w niemieckich organizacjach zwiazanych z branza me-
blarskg. Znalazto to odzwierciedlenie w ostatnich latach poprzez wspdlne dzia-
tania na rzecz wolnego handlu meblami w Europie (dziatania wspélne na rzecz
niedopuszczenia do wprowadzenia przez rzad francuski protekcyjnych dzialan,
ktorych powodem miat by¢ formaldehyd).

Niemieccy partnerzy — w tym Zwigzek Niemieckiego Przemystu Meblowego
(VDM), jak i Federacja Niemieckiego Przemystu Drzewnego (HDH) - byli pod
wrazeniem skutecznosci dzialan pana prezesa Jana Szynaki, stojacego na czele
OIGPM. Miedzy innymi chodzito o zorganizowane spotkania i podjete $rodki
bezposrednio na szczeblu ministerialnym w 2017 r;; podjeta interwencja rzadu RP
poprzez Ministerstwo Gospodarki i MSZ bezposrednio w Komisji Europejskie;.
Powyzsze bylo juz trzecim spotkaniem na szczycie kierownictwa OIGPM oraz
VDM i HDH (poprzednie to luty 2017 oraz luty 2018).

Delegacje pod przewodnictwem pana prezesa Jana Szynaki i pana Jana Kurtha
spotkaly si¢ w Centrum Targowym w Bad Salzuflen podczas wydarzenia targo-

wego Partner Tage. Niektdre z istotniejszych poruszonych tematow to:
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ANDRzEJ Pazurkiewicz (porapca OIGPM), or OLaF PLOMER (DCC; DATEN

CoMmPETENCE CENTER), Tomasz WikTORsKI (EksPERT OIGPM, weASCICIEL
B+R Stubio), JAN Szynaka (PREzES OIGPM), JAN KURTH (VDM; szer
ZAROWNO ZwiAzKU NIEMIECKIEGO PRZEMYStU MEBLOWEGO, JAK ROWNIEZ
FeperacJl NIEMIECKIEGO PRzEMYstu DRzEWNEGO), ANDREAS RUF (VDDW;
ZWIAZEK NIEMIECKIEGO PRzEMYStU MEBLI MieszkaNiowycH). For. OIGPM

o Prezentacja informacji o obu organizacjach branzowych (w Niemczech

w 2019 r. doszlo do istotnych zmian); kwestia wzajemnej wymiany infor-
macji oraz platformy komunikacji (strona niemiecka proponuje przystapie-
nie OIGPM do EFIC).

o Informacja VDV o dzialaniach Niemieckiego Urzedu Antymonopolowego,

zwigzanych z wielkimi fuzjami na rynku niemieckim duzych sieci sprze-
dazowych (jako przyktad Lutz i Roller). Wedlug informacji od naszych
partnerdw sprawa ,,oprze” si¢ o Komisj¢ Europejska oraz o stosowny organ

antymonopolowy UE.

o Sprawy zwigzane z globalnym rynkiem meblowym; rynek chinski (wojna

handlowa z USA oraz kwestia zagrozen wynikajacych z koronawirusa /spo-

wolnienie).

o Relagje i wzajemne oddzialywanie polskiego i niemieckiego przemystu

i handlu w branzy meblarskiej. Podkreslenie potrzeby wspdlnego rozwoju
i czerpania wzajemnych korzysci niz postrzegania jako rywala.

o Wyrazono obustronne zadowolenie z wzajemnych kontaktéw i podjeto

postanowienie o wspdlnych dziataniach w najblizszej przysztosci. Chodzi
o wprowadzenie norm z rynku niemieckiego (od 1.01.2020) dotyczacych
formaldehydu jako normy UE - a poprzez to stworzenie réwnych warun-

kéw konkurencji (dostawcy spoza UE).



TarGI MEBLE PoLska 2020

WYDARZENITA< S

NAJWIEKSZE KONTRAKTACJE MEBLOWE
W EUROPIE SRODKOWO-WSCHODNIE]
- MEBLE POLSKA 2020 DOBIEGLY KONCA

Nie jak dotychczas w marcu, ale juz w dniach 25-28 lutego 2020 r. odbyty sie
w Poznaniu targi Meble Polska, bez watpienia najwieksze kontraktacje meblowe
w Europie Srodkowe] i Wschodniej. Zmiana terminu wynikta z rosnacego znaczenia
wydarzenia na arenie swiatowe]. Dzieki niej w targach w Polsce mogli uczestniczyc

kupcy meblowi z catego swiata.

@OPRACOWANIE NA PODSTAWIE MATERIALOW MIEDZYNARODOWYCH TARGOW POZNANSKICH

Tegoroczng edycje targéw Meble Polska odwiedzito prawie 22 000 oséb z 69
krajéw. Co wazne, 38 proc. kupcow meblowych pochodzito z zagranicy. Dla
zwiedzajacych targi Meble Polska stanowily najwieksza na $wiecie prezentacje
oferty polskiego przemystu meblarskiego. Byta to tez mozliwos¢ zapoznania si¢
z najnowszymi kolekcjami na nowy sezon, spotkania lideréw rynku i zawar-
cia kontraktéw z producentami z Polski i krajéw sasiednich. Na targach zna-
lez¢ mozna bylo bogata oferte korzystnych cenowo mebli z ptyty meblowej, jak
i produktéw wytwarzanych z litego drewna oraz innych mebli klasy premium.
Ciekawie prezentowala si¢ takze ekspozycja mebli tapicerowanych i materacy,
w ktorych produkgji Polska jest swiatowym liderem.

Dodatkows atrakcja byly organizowane w tym samym czasie targi Home Decor,
na ktérych przedstawiciele salonéw meblowych moga ztozy¢ zaméwienia na
artykuly wyposazenia wnetrz.

Polskie wzornictwo staje si¢ coraz bardziej rozpoznawalne na miedzynarodowych
rynkach. Zaskakuje pomystowoscia i odwaga. Dlatego podczas targéw Meble
Polska 2020 w ramach wydarzenia ARENA DESIGN mozna bylo zobaczy¢ dwie
nowe ekspozycje prezentujace najlepsze polskie projekty: FORMY PRZYSZEO-
SCI - STREFE POLSKICH PROJEKTANTOW oraz strefe WIZJONERZY POL-
SKIEGO WZORNICTWA. Pierwsza pokazata najciekawsze projekty polskich
projektantow, druga poswigcona byla prezentacji najlepszych polskich marek sta-
wiajacych na wzornictwo wizjonerskie, odwazne i innowacyjne.

Ponadto podczas targdéw przyznane zostaty Ztote Medale Grupy MTP. Wnioski,
ktére ptyna z analizy nagrodzonych produktéw, sa jednoznaczne. Zastosowa-
nie wspolczesnych technologii w produkcji mebli, przy jednoczesnym nawia-
zaniu do Klasyki projektowania to jeden z gléwnych trendéw meblarskich tego
roku. Drugim motywem przewodnim jest oferowanie produktow luksusowych
w odbiorze, a przy tym praktycznych w uzytkowaniu. W dobie postepujacej
digitalizacji branza meblarska staje w obliczu nowych wyzwan: z jednej strony
pojawia si¢ konieczno$¢ zdefiniowania wymaganych kompetencji menedzeréw
ds. transformacji cyfrowej, z drugiej — coraz wigkszy udziat sprzedazy online
oznacza zaréwno dodatkowe mozliwosci, jak i rosnace wymagania zwigzane
z prowadzeniem marketingu internetowego. Coraz powszechniejsze wizualiza-
cje za posrednictwem aplikacji lub bezposrednio na stronie producenta to wyj-

$cie naprzeciw potrzebom wspolczesnego klienta, ktéry zna swoje preferencje

rTﬁ::

SPORA CZESC EKSPOZYCJI STANOWILY MEBLE Z PLYTY MEBLOWEJ, ALE OBECNYCH

BYLO TEZ WIELU WYSTAWCOW OFERUJACYCH PRODUKTY WYTWARZANE Z LITEGO
DREWNA ORAZ INNE MEBLE Z SEGMENTU HIGH-END. FoT. MAtGORZATA GACKOWSKA

i chce dokonywa¢ swiadomych wyboréw konsumenckich. Obecnie polskiemu
Kklientowi $wietnie znane sg $wiatowe trendy aranzacji wnetrz, potrafi wybra¢
interesujacy go styl i zgodnie z nim urzadzi¢ swoja prywatng przestrzen. Dla
producentéw mebli taki $wiadomy nabywca jest cenny, jednak przy spelnieniu
warunkéw przedstawienia mu odpowiednio spersonalizowanej oferty oraz
umiejetnosci nawigzania z nim trwalej relacji. E-commerce utatwia dotarcie do
konkretnych nabywcéw, ktorych dany projekt moze zainteresowaé, a przy tym
pozwala dopasowa¢ oferte do indywidualnego odbiorcy.

Dla Ogolnopolskiej Izby Gospodarczej Producentéw Mebli tegoroczna edycja
targéw byla niezwykle udana. Nieprzerwanie od poczatku naszego istnienia
jeste$my organizatorem wydarzen towarzyszacych targom, ktére sa dedykowa-
ne osobom zainteresowanym poglebianiem fachowej wiedzy i poszukujacym
branzowych nowinek. Imprezy, ktére organizujemy, zakrojone s3 na rézng
skale i pozwalaja nam na zacie$nienie wigzOw z otoczeniem wewnetrznym
izewnetrznym. W tym roku podczas targéw nawigzalismy wiele cennych kon-
taktow, a w szeregi Izby wstapia nowe firmy. Dziekujemy kazdemu z osobna za
inspirujace rozmowy, ciekawe dyskusje, wyrazy sympatii, a ekspertom — za prze-
kazanie nam cennej wiedzy.

Do zobaczenia za rok!
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