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StOWO WSTEPNEK<

JOZEF SzYSZKA,
DYREKTOR TARGOW MEBLE POLSKA

Szanowni Panstwo,

pottora roku temu rozpetata si¢ wojna handlowa miedzy Stanami Zjednoczonymi a Chinami, ktéra, jak si¢ wydaje, bezpow-
rotnie zmienita ukfad sit w imporcie towardéw, w tym mebli, do Ameryki. Nawet jesli oba gospodarcze mocarstwa dojda osta-
tecznie do porozumienia i cla zostang obnizone czy nawet zniesione, procesu dywersyfikacji Zrédet dostaw do USA nikt juz nie
zatrzyma.

Poki co, najwigcej na sporze miedzy Waszyngtonem a Pekinem zyskal Wietnam, ktéry w krétkim czasie przejat po Chinczykach
sporo intratnych zamdwien i zrobit kolejny znaczacy skok na liscie najwiekszych eksporteréw mebli na §wiecie. Ale to ogromna
szansa takze dla polskich producentéw, ktérzy moga uszczkna¢ dla siebie spory kawatek amerykanskiego tortu, konsumowane-
go dotad przez zaklady meblarskie z Chin.

Grupa MTP, jako organizator targéw MEBLE POLSKA - najwickszych kontraktacji meblowych w Europie Srodkowej i Wschod-
niej - juz w minionym roku podje¢ta szereg dziatan, ktorych celem bylo zwigkszenie swiadomoéci potencjatu polskiego przemy-
stu meblarskiego za oceanem. A pracy u podstaw do wykonania jest sporo. Jeden z gléwnych redaktoréw wiodacego magazynu
branzy meblarskiej w USA po otrzymaniu od nas zeszlej jesieni zaproszenia do Poznania i przeczytaniu kilku raportéw ze
zdumieniem odkryl, ze Polska jest trzecim najwigkszym eksporterem mebli na $wiecie. W marcu targi MEBLE POLSKA 2019
odwiedzili kupcy meblowi i dziennikarze ze Stanéw Zjednoczonych, ktérych zaprosiliémy do Poznania we wspdtpracy z PATH.
Efektem tej wizyty byta seria artykuléw w amerykanskiej prasie branzowej, ktore w entuzjastyczny sposéb opisywaly odkryty
przez autoréw w Europie ,,nowy meblowy lad”. Pozytywne byly tez relacje amerykanskich handlowcéw, ktorzy zwracali uwage
na wyjatkowo elastyczne podejscie polskich producentéw mebli, ktérych spotykali podczas wizyty na targach w Poznaniu. Jak
podkreslal jeden z uczestnikéw wizyty (przedstawiciel amerykanskiej sieci liczacej 750 salonéw w Stanach Zjednoczonych,
Kanadzie, Meksyku, Ameryce Srodkowej i Azji), polskie firmy sa gotowe zmieniaé swéj produkt dla kazdego, kto zyczy sobie
zmiany, i to niezaleznie od tego, czy dotyczytaby rozmiardw, koloru czy innych cech mebla. A to wazne, bo zdaniem ekspertéw
meble sprzedawane na amerykanskim rynku réznia si¢ od naszych znaczaco zaréwno pod wzgledem designu, jak i gabarytow.
Kolejny etap przyblizania polskiego przemystu meblarskiego handlowcom z USA przed nami. Do udzialu w targach MEBLE
POLSKA 2020 zaprosilismy w ramach naszego programu hosted buyers duza grupe przedstawicieli najwigkszych sieci salonow
i hurtowni meblowych w Stanach Zjednoczonych. Beda oni mogli zobaczy¢ w Poznaniu najwigkszg na $wiecie prezentacje
oferty polskiej branzy meblarskiej — blisko 500 firm i marek, w tym wszystkich najwigkszych producentéw zainteresowanych
rozwojem eksportu i posiadajacych infrastrukture produkcyjng zdolna, by sprosta¢ zaméwieniom amerykanskich handlowcéow,
zar6wno pod wzgledem jako$ci, jak i wolumenu produkgji. Tak na marginesie, program hosted buyers realizujemy w Poznaniu
z powodzeniem od wielu lat, chociaz jest w Polsce organizator targéw, ktoremu si¢ wydaje, ze wlasnie teraz — nomen omen -
odkryl Ameryke i jako pierwszy wpadl na pomyst, aby przywozi¢ kupcéw z zagranicy.

Do udzialu w najblizszych targach MEBLE POLSKA zapraszam juz od 25 do 28 lutego. Znawcy tematu zapewne zauwazyli kil-
kutygodniowe przesuniecie terminu wydarzenia, ktdre dotad organizowane bylo gtéwnie w marcu. Liczymy, ze dzigki tej zmia-
nie do Poznania przyjedzie wielu handlowcow, ktorzy musieli wybieraé pomiedzy Poznaniem a maratonem targéw meblowych
organizowanym w marcu na Dalekim Wschodzie. Podczas ostatniej edycji stoiska wystawcow odwiedzili kupcy meblowi z 65
krajow, a udziat zwiedzajacych z zagranicy wynidst 34%. Zapowiada sig, ze ten rekord znéw zostanie pobity.

Do zobaczenia w Poznaniu!
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PobsuMowaNIE 2019 RoKU

REKORDOWY ROK POD WZGLEDEM

EKSPORTU MEBLI

Prawdopodobnie w 2019 r. Polska obejmie tytut pierwszego eksportera mebli
w Europie, adrugiego na swiecie! Tym samym, jak wynika z dostepnych prognoz,
rok 2019 zamkniemy kolejnym rekordem w wartosci eksportu mebli z Polski.

@ JoaNnNa GRUszczYNSKA, PrRoJECT MaNaGER, OIGPM

Wedtug prognoz B+R Studio polski eksport w 2019 r. wyniesie 10,9 mld
euro. Jedli zrealizuje sie powyzszy scenariusz, zajmiemy drugie miejsce jako
eksporter mebli na $wiecie, a wyprzedzaé nas juz beda tylko Chiny. Zdajac
sobie sprawe z faktu, iz biezacy rok nie nalezy do fatwych dla meblarzy,
a wzrost dynamiki wartosci produkgji i eksportu jest zdecydowanie nizszy
niz w poprzednich latach, tym bardziej taki sukces jest dla nas niebywaty.

Spadek produkgji oklein, wzrost produkcji mebli drewnianych
W Polsce w pierwszych trzech kwartatach biezacego roku trudno jest mo-
wi¢ o rozwoju produkeji potproduktéw. Wzrost produkcji dotyczy jedy-
nie plyt widrowych - o 5,9% oraz sklejki, ptyt fornirowych i podobnych
- 0 2,8%. W przypadku pozostalych pdtproduktéw odnotowany zostat
spadek — najwiekszy w kategorii oklein - az 0 11,3%.

W trzech pierwszych kwartatach 2019 r. najwiekszy wzrost produkeji — az
023,7% — dotyczyt mebli drewnianych, w rodzaju stosowanych w sypialni.
Najwiekszy spadek produkeji dotyczyt zas mebli do siedzenia przeksztal-
canych w miejsca do spania i wynosil az 23,3%.

Numer jeden w Europie

Wedtug danych opublikowanych przez Eurostat warto$¢ eksportowa-
nych mebli z Polski w okresie od stycznia do lipca 2019 r. wyniosta 6,5
mld euro, co oznacza wzrost o 4% wobec analizowanego okresu roku
poprzedniego. Przypomnijmy, ze w 2018 r. wyeksportowano z naszego
kraju meble o warto$ci 10,6 mld euro, co dalo Polsce trzecie miejsce
w $wiatowym rankingu eksporteréw, wyprzedzajac wtedy Wtochow.
Warto tez zauwazyd¢, iz w ciagu o$miu ostatnich lat eksport mebli z Pol-

(OO ONONONONONONONONONONOMOMOMNONONONONONONONONONOMO)

WOLUMEN PRODUKCJI POLPRODUKTOW

Potprodukt Jednostka miary [-1X 2018 [-1X 2019 1-X12019/2018
Tarcica ogétem dam? 2 472,08 2 435,00 98,50
Wtymiglasta dam?® 2212,49 2197,00 99,30
Sklejka, ptyty fornirowe i podobne dam? 8306,42 8539,00 102,80
Ptyty widrowe i podobne ptyty z drewna dam?® 428706 4540,00 105,90
Ptyty pilsniowe z drewna lub materiatéw drewnopochodnych tys. m? 543 648,65 543 105,00 99,90
Okleiny tys. m? 16 173,62 14 346,00 88,70
WOLUMEN PRODUKCJI WYBRANYCH GRUP MEBLI
Wyroby Jednostka miary 1-1X2018 I-1X2019 1-1X 2019/2018
Meble do siedzenia o konstrukcji gtéwnie drewnianej tys. sztuk 13572,96 12 650,00 93,20
Meble do siedzenia przeksztatcane w miejsca do spania tys. sztuk 2 744,46 2105,00 76,70
Meble drewniane, w rodzaju stosowanych w kuchni tys. sztuk 3324,69 3717,00 111,80
Meble drewniane, w rodzaju stosowanych w sypialni tys. sztuk 4932,09 6101,00 123,70
Meble drewniane, w rodzaju stosowanych w pokojach stotowych i salonach tys. sztuk 2299114 23359,00 101,60
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ski wzrdst dwukrotnie, z 5,8 mld euro w 2010 r. do poziomu 10,6 mld
eurow 2018 r.

Gléwnym odbiorca polskich mebli wciaz s Niemcy, za nimi znajduja si¢
kolejno Czechy, Wielka Brytania, Francja, Holandia, Szwecja, Stany Zjed-
noczone. Wedlug danych opublikowanych przez B+R Studio najwyzsza
dynamika rozwoju eksportu mebli charakteryzowat si¢ ten na Wegry, kto-
ry w 2019 r. wzroénie o blisko 23 punkty procentowe w poréwnaniu do
roku 2018. Wedlug szacunkéw wartos¢ eksportu mebli na Wegry wyniesie
242,4 mln euro, czyli o ponad 45 mln euro wigcej niz w 2018 r. Na kolej-
nych miejscach pod wzgledem wielko$ci dynamiki znajduje si¢ Rumunia
(1,16%), Stowacja (1,14%) oraz Portugalia (1,14%). W obrotach z China-
mi wedlug nomenklatury SITC odnotowano wzrost eksportu m.in. drew-

na surowego. W imporcie zwigkszyla si¢ wartos¢ mebli.

Bez zmian w zatrudnieniu, ale ro$nie wynagrodzenie

Aktualne dane dotyczace przecigtnego miesiecznego zatrudnienia w bran-

STATYSTYKA< IS

zy meblarskiej utrzymuja sie¢ na podobnym poziomie jak przed rokiem
- w pierwszych dwoch kwartatach 2019 r. wzrosto ono jedynie o 0,7%, za$
w przypadku produkeji z drewna, korka, stomy i wikliny - o 1,8%.

Optymistyczne dane dotycza za to wzrostu przecietnego miesiecznego
wynagrodzenia — w branzy meblarskiej nastapit wzrost o 7,9%, a w branzy

drzewnej - 0 6,9%.

©OOOOOPOOOOOOO

Wedtug danych opublikowanych przez GUS, posrod
dziatdw przetworstwa przemystowego, we wrzesniu
br. wzrost sprzedazy w skali roku zanotowano
w meblach - 0 8,3%. W tym przypadku deklaruje sie tu
takze wieksze niz przed rokiem wykorzystywanie mocy
produkcyjnych.

(OJOONONONONONONONONONONOMOMONONONONONONONONONONOMO,

PRZECIETNE MIESIECZNE WYNAGRODZENIE BRUTTO W ZLOTOWKACH W BRANZY MEBLARSKIEJ | DRZEWNEJ

Rodzaj produkcji I-VI 2018 [-VI 2019 1-V12019/1-V1 2018
Produkcja wyrobdw z drewna, korka, stomy i wikliny 3594,07 3842,06 106,90
Produkcja mebli 3607,70 3892,70 107,90
PRZECIETNE MIESIECZNE ZATRUDNIENIE W BRANZY MEBLARSKIEJ | DRZEWNEJ
Rodzaj produkcji I-VI 2018 I-VI 2019 1-V12019/1-V1 2018
Produkcja wyrobdéw z drewna, korka, stomy i wikliny tys. 98,23 tys. 100,00 101,80
Produkcja mebli tys. 161,87 tys. 163,00 100,70
DYNAMIKA [W CENACH STALYCH] | STRUKTURA [W CENACH BIEZACYCH] PRODUKCJI SPRZEDANEJ PRZEMYStU
2018 2019 2018
Wyszczegélnienie I-111 ‘ IV-VI ‘ VII-IX ‘ X-XII I-111 ‘ IV-VI ‘ VII-IX ‘ |-IX IX [-1X
analogiczny okres roku poprzedniego=100 strukturaw %
Produkcja mebli 108 109,5 103 103,5 103,3 103 105 103,8 108,3 3 3
Produkcja wyrobéw z drewna, korka, stomy 107,3 107.9 107,6 102,8 102,8 103,1 98 101,3 103,9 2,6 2,7
i wikliny

Fot. Wioleta Szlachetka/szczytno.wm.pl

Kondolencje i wyrazy szczerego wspotczucia dla rodziny i bliskich

Stefana Tkaczyka,

Prezesa FM BRAVO oraz Wiceprezesa OIGPM

Prezes Izby - Jan Szynaka,
Rada Izby, Komisja Rewizyjna, Sad Kolezenski oraz Biuro Izby.

sktadaja:
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SUKCESJA W BRANZY MEBLARSKIEJ

LA ALAR

RODZINNA FIRMA Z PERSPEKTYWY SUKCESORA

Sukcesja, czyli jak bezpiecznie wprowadzi¢ nastepcow do biznesu, to zagadnienie,
ktore spedza sen z powiek wielu przedsiebiorcom z branzy meblarskiej. Proces ten
najlepie|przeprowadzi¢ pod okiemwyspecjalizowanych firm, takabyNestorspokojnie
| bez obaw mdgt oddac prowadzenie firmy swojemu nastepcy — Sukcesorowi.

@ Macies SERoKA, FABRYKA MEBLI LAYMAN, m.seroka@layman.pl

Nazywam si¢ Maciej Seroka. Zarzadzam rodzinng fabryka mebli w drugim po-
koleniu. Podobnie artykul o swojej firmie mogloby zacza¢ wiele moich kolezanek
i kolegéw z branzy meblarskiej.

Ostatnie lata to czas, kiedy w rodzinnych firmach sektora meblarskiego temat suk-
cesji firmy nabral szczegdlnego znaczenia. Zaledwie kilka miesiecy temu Fabryka
Mebli Layman obchodzita 25-lecie dziatalnoéci. Podczas pigknej gali na balu jubi-
leuszowym ogloszona zostata wiadomos¢ przekazania firmy w rece mtodego po-
kolenia. Moment ten sktania do refleksji nad zagadnieniami bardzo szczegdlnego
okresu w dziatalnosci kazdego przedsiebiorstwa — to jest jego sukcesji.

Podobnie jak nasza firma, spora czgé¢ istniejacych w Polsce fabryk mebli zaczeta
swoja dziatalno$¢ na poczatku lat dziewie¢dziesiatych ubieglego wieku. Przez po-
nad ¢wier¢ wieku cate rodziny zyly praca we wlasnych firmach meblarskich. Moz-
na powiedzie¢, ze firma rodzinna to haslo, za ktérym kryje sie cale nasze zycie.
Przez te wszystkie lata nasi rodzice ciezko pracowali, rozwijajac przedsiebiorstwa
od malutkich kilkuosobowych zakladéw meblarskich po nowoczesne fabryki me-
bli, odwaznie konkurujace na europejskich i $wiatowych rynkach.

Rozwdj Fabryki Mebli Layman idealnie wpisuje si¢ w ten wzorzec. Poczatek lat
dziewig¢dziesigtych to czas zdjecia komunistycznych kajdan i uwolnienia wielkiej
energii przedsiebiorczo$ci Polakéw. M6j ojciec, jak wielu jemu podobnych, porzucit
ciepla posade zaopatrzeniowca w Elblaskim Kombinacie Budowlanym i postano-
wil sprébowac swoich sit jako przedsiebiorca. Wynajat niewielki budynek i zaczat
produkowal... fodzie rybackie. Nowo otwierane firmy funkcjonujace w warun-
kach gospodarki wolnorynkowej przypominaly dzisiejsze start-upy. Rynek potrze-
bowat ludzi kreatywnych, ktérzy zadnej pracy sie nie boja, a co za tym idzie - beda
pracowad w réznych, nierzadko bardzo odmiennych branzach.

Po kilku latach, kiedy wszyscy okoliczni rybacy mieli nowe todzie, przyszedt czas
przebranzowienia i tu wkraczamy w $wiat mebli. 25 lat intensywnej pracy calej ro-
dziny pozwolilo na zbudowanie fabryki, ktorej chluba sa dopracowane kuchenne
meble modutowe produkowane wedlug autorskiego schematu oraz silna pozycja
w czolowej trdjce producentéw kuchni modutowych w Polsce.

Uplywu czasu nie da si¢ zatrzyma¢. Nieublaganie przychodzi czas, kiedy po latach
intensywnej pracy seniorzy zaczynaja mysle¢, jak przekaza¢ zarzadzanie firma
milodszemu pokoleniu, aby przej$¢ na emeryture i — co tu duzo méwic — w koncu
zacza¢ korzystac z zycia. Pojawiaja sie plany sukcesji firmy, wiaze sie ona z ogro-
mem pracy, ktdra nalezy wykona¢ najlepiej pod okiem wyspecjalizowanych firm.
Po szczesliwym zakonczeniu procesu sukeesji w firmie powstaja nowe role — Ne-
stora, ktory powoli schodzi ze sceny oraz Sukcesora, ktéry musi udowodni¢, ze za-
stuguje na prowadzenie firmy.

Wiedy na scene wchodzimy my - drugie pokolenie zarzadzajacych w firmie. Z au-
topsji wiem, ze wielu z nas niemalze cale Zycie bylo w jaki$ sposéb zwigzanych
z firmg. Juz jako mate dzieci bawilismy si¢ w firmowych budynkach, pdzniej jako
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nastolatki w wolnym czasie pomagaliémy rodzicom w pracy, nawet profil wy-
ksztatcenia wybieralismy z my$lg o pracy w rodzinnym przedsiebiorstwie.

Kiedy przychodzi czas sukcesji w naszych glowach, rodza si¢ trudne pytania. Czy
jeste$my gotowi na przejecie firmy? Czy wyksztalcenie, ktére zdobyliémy oraz
doswiadczenie nabyte podczas w pracy w firmie sprawig, ze bedziemy w stanie
rozwija¢ nasze przedsiebiorstwo? Czy najzwyczajniej w $wiecie nie zawiedziemy
swoich rodzicéw? Te oraz dziesigtki innych problemoéw sprawiaja, Ze na naszych
barkach spoczywa ogromna odpowiedzialno$¢ za losy firmy. Mamy swiadomos¢,
ze firma to nie tylko nieruchomosci, maszyny, marka etc., ale tez losy nierzadko
kilkuset os6b, ktdre w niej pracuja.

Kazde pokolenie zarzadza w inny sposob, co wiecej, kazda osoba ma wiasny styl
zarzadzania organizacjg. My, mlodzi Sukcesorzy czesto mamy zupetnie inng wizje
naszej firmy niz rodzice. Dostrzegamy, jak szybko zmienia si¢ branza meblarska.
Staramy sie wykorzystywa¢ nowe technologie, probujemy zrozumie¢ potrzeby
Klientéw z kolejnych generacji wchodzacych na rynek konsumencki, myslimy
o ekspansji zarowno produktowej, jak i terytorialne;.

Nasza wizjg jest unowoczesnienie fabryki poprzez skierowanie jej na nowe tory
rozwoju. Wielokrotnie realizujac nows strategie firmy, musimy podja¢ niepopu-
larne, trudne decyzje dotyczace wycofania wieloletnich produktéw, zmiany spo-
sobu produkgji, roszad kadrowych etc. Ten czas intensywnych zmian jest trudny
zaréwno dla organizacji, jak i personalnie, dla nas samych. Od naszej sity charak-
teru, determinacji oraz — co jest kluczowe - sprzyjajacych nam najblizszych wspot-
pracownikéw (poniewaz w pojedynke niewiele zdziatamy), zalezy, czy dokonamy
zmiany naszej organizacji zakonczonej sukcesem.

Whszystko to nie zawsze odpowiada wizji firmy naszych rodzicow. Czesto docho-
dzi do konfliktéw miedzy pokoleniami o to, jak prowadzi¢ firme. Z jednej strony
Nestor obawia sig, Ze lata jego cigzkiej pracy zostang zaprzepaszczone, z drugiej
Sukcesor widzi potrzebe niezbednych zmian, aby firma byla konkurencyjna
i mogla sie rozwijaé. W takiej sytuacji niezmiernie wazne jest tu zaufanie obydwu
stron do siebie. Bez glosno wypowiedzianej przez Nestora woli zmian oraz bez za-
pewnienia Sukcesorowi wolnej reki, firma pograzy sie w chaosie. Z drugiej strony
nowe pokolenie powinno wyjasnia¢ i informowa¢, jakie zmiany planuje i co jest
ich celem.

Jak wida¢, okres sukcesji jest jednym z najtrudniejszych w historii dziatalnosci fir-
my. Od jego powodzenia zalezy, czy firma bezpiecznie przejdzie czas transforma-
qji. Proces przekazywania firmy w miode rece jest tak wyjatkowy, ze czesto obie
strony czujq sie¢ zagubione, w wiekszosci dziatajac wedtug swojej intuicji, szczegol-
nie podczas budowania nowych relacji. Wydaje mi sig, ze pozadane w naszej bran-
zy byloby stworzenie przestrzeni do kontaktu pomiedzy potencjalnymi Nestorami
oraz Sukcesorami, aby wzajemnie korzysta¢ ze swoich doswiadczen, w tym jakze
nietatwym temacie.
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KOLEJNY MIEDZYNARODOWY SUKCES SZYNAKA MEBLE

Firma Szynaka Meble z Lubawy przygotowata i zrealizowata prestizowy projekt
wyposazenia w meble, produkowane przez jeden z zaktaddow nalezacych do
Grupy Meblowej Szynaka, polskiej sali posiedzen w Radzie Bezpieczenstwa ONZ

w Nowym Jorku.

@ OPRACOWANIE NA PODSTAWIE MATERIALOW OIGPM

31 grudnia br. Polska zakonczy niestate, dwuletnie cztonkostwo w Radzie Bezpie-
czenstwa ONZ. Nawigzujac do istniejacej w ONZ tradycji, poszczegdlne paristwa
przekazujg do budynku ONZ rézne elementy dekoracyjne wystroju wnetrz, pro-
mujac w ten sposob swoja tradycje, historie i kulture. We wspétpracy z Office of
Central Support Services oraz Kancelarig Prezydenta RP Andrzeja Dudy firma
Szynaka Meble zagospodarowata przestrzen jednego z najwazniejszych pomiesz-
czen zlokalizowanych w Radzie Bezpieczenstwa ONZ, wyposazajac sale posiedzen
w meble.

- Bardzo si¢ ciesze, ze po swojej obecnosci w Radzie Bezpieczenistwa ONZ Pol-
ska zostawia pamigtke w postaci wyposazenia sali, w ktorej na co dzien odbywaja
sie rozmowy i prace Rady Bezpieczenistwa dotyczace pokoju na $wiecie. Bardzo
dziekuje panu prezesowi Janowi Szynace, wiascicielowi polskiej firmy Szynaka Me-
ble, za wyposazenie. Ciesze sie, Ze taka pamiatka w siedzibie Rady Bezpieczenistwa
ONZ zostanie — powiedziat prezydent Andrzej Duda, otwierajac oficjalnie ,,polski
pokdy”

Podczas przygotowywania calej koncepcji projektu, whascicielom firmy — Alinie
iJanowi Szynakom - zalezalo na tym, zeby zastosowane w nim elementy i produk-
tylaczyly w sobie nowoczesny;, $wiatowy design z charakterystycznymi elementami
dla naszego kraju, wywodzacymi sie z Polski, polskiej tradycji, co podkresli nasza
tozsamos¢ i bedzie forma upamietnienia historycznego cztonkostwa naszego kraju
w Radzie Bezpieczenstwa ONZ w latach 2018-2019. Nastepne takie wydarzenie
bedzie miato miejsce dopiero za kolejne 40 lat.

W aranzacji tego prestizowego pomieszczenia wykorzystano symbole towickie,
bedace uosobieniem polskiej kultury ludowej. W centralnej czedci sali powieszo-
ny zostal recznie namalowany obraz przedstawiajacy Fryderyka Chopina na tle
jego domu rodzinnego w Zelazowej Woli. Solidne debowe meble, krzesla i panele
$cienne sa symbolem sity, dumy, wytrzymatosci, a takze najwyzszej jakosci, prestizu
iluksusu uzytkowania. Narodowe elementy to wyraz wielkiego patriotyzmu, sza-
cunku do wartoéci narodowych, bedacych czescia historii rodzinnej firmy i nasze-
go kraju. Uczestnictwo Szynaka Meble w tak znamienitym przedsiewzieciu jest dla
wlascicieli i pracownikéw firmy wielka nobilitacjg, wyrdznieniem, ale tez ogromna
odpowiedzialnoscia, ktora na siebie biora. Przystepujac do projektu, wiedzieli, ze
sygnowane logo Szynaka Meble polskie meble, bedac czescia jednego z najwazniej-
szych miejsc na mapie $wiata, wpisza si¢ w historie polskiej dzialalnosci na szczeblu
globalnym. Zaaranzowana przestrzen stanie si¢ nowoczesnym, ale tez funkcjonal-
nym i niezwykle komfortowym miejscem dialogu i spotkan dla najwazniejszych
przedstawicieli migdzynarodowej polityki. Przedsiewziecie to w znacznym stopniu
podkredli historie i znaczenie polskiej dziatalnosci na szczeblu globalnym. Zaaran-
zowana siedziba bedzie z pewnoscig przez kolejne dziesieciolecia doskonala forma
promogji Polski, polskiej branzy meblarskiej i polskich produktéw na arenie mie-
dzynarodowe;.

DELEGACJA RZADOWA ORAZ ALINA | JAN SZYNAKOWIE W SALI POSIEDZEN ONZ

w NowyM Jorku. FoT. Szynaka

Meble sygnowane logo Szynaka Meble od wielu lat promuja polskie meblarstwo
na arenie miedzynarodowej. Wlasciciele i pracownicy firmy ciesza sie, Ze po raz
kolejny sprostali tak odpowiedzialnemu wyzwaniu, stajac sie tym samym pre-
kursorem polskosci i wizytowka polskiej myéli technologicznej i naszej, krajowej
gospodarki.

Od wielu lat Szynaka Meble jest wiodacym eksporterem mebli, lokujacym prawie
60% sprzedazy poza granicami naszego kraju. Firma eksportuje z powodzeniem
nie tylko swoje wysokiej jakoéci produkty, ale przede wszystkim jest kreatorem no-
woczesnego, $wiatowego designu i nowoczesnej mysli technologiczne;j. Jako naj-
wieksza grupa meblowa w Polsce, firma jest dumna, ze swoim dziataniem moze
wpisa¢ sie w piekna historie siedziby ONZ, bedacej synonimem dialogu, pokoju,
bezpieczenstwa i wspolpracy migdzynarodowe;.

Oficjalnego otwarcia sali spotkarl dokonat prezydent RP Andrzej Duda podczas
Zgromadzenia Ogdlnego ONZ 23 wrzesnia 2019 r,, przy udziale szerokiego grona
honorowych gosci, w tym Aliny i Jana Szynakéw, przedstawicieli polskiego rzadu
iambasady.

— Pragne serdecznie podzigkowac wszystkim za zyczliwos¢, zaufanie, liczne sfowa
uznania i gratulacje plynace niemal z calego $wiata. Ciesze sie bardzo, ze nasza ak-
tywnos¢ na rynku miedzynarodowym jest zauwazalna i dopingowana przez na-
szych Klientow, partnerdw i przyjaciot biznesowych. Dziatalnos¢ Szynaka Meble
na arenie miedzynarodowej stanowi niezwykle chlubng karte w historii polskiej
branzy meblarskiej i utwierdza nas w przekonaniu, Ze poprzez swoje dzialania
umacniamy pozycje naszej firmy jako niekwestionowanego lidera w branzy me-
blarskiej. Mamy szerokie portfolio produktowe i $wiatowej klasy zaawansowane
technologie, aby wspolnie z naszymi partnerami kreowa¢ ponadczasowe wzor-
nictwo. Jestesmy dumni, Ze udato nam si¢ osiagna¢ kolejny miedzynarodowy suk-
ces. Jestesmy ponad 3,5-tysiecznym zespotem, ktory kazdego dnia doklada wszel-
kich starar, aby nasi klienci i partnerzy biznesowi darzyli nas zaufaniem i cieszyli
sie z uzytkowania produkowanych przez nas mebli, w ktére wkiadamy cala nasza
wiedze, doswiadczenie, zaangazowanie i pasje — powiedzial podczas otwarcia pol-
skiej sali posiedzen w siedzibie ONZ w Nowym Jorku, prezes Jan Szynaka.
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NOWE TECHNOLOGIE

CYFROWA TRANSFORMACJA
W BRANZY MEBLARSKIE]

Digitalizacja staje sie codziennoscia wwielu obszarach - nie inaczej jest w przypadku
branzy meblarskiej. Im wczesnie] reprezentujace ja firmy podejma odpowiednie
kroki, tym wieksze beda miaty szanse na zbudowanie przewagi konkurencyjnej na

tym nietatwym rynku.

@ OPRACOWANIE NA PODSTAWIE MATERIALOW CLOUDITY

Cyfrowa transformacja nie jest piesnig przyszlosci - odbywa si¢ ona teraz
i niesie za soba wiele wymiernych korzysci. Wida¢ to na przykladzie ame-
rykanskiej firmy meblarskiej Herman Miller, ktéra, dzigki automatyzacji,

zanotowata wzrost przychodéw z kampanii e-mailowych o 200 proc.!

Skuteczne narzedzia

Aby wprowadzi¢ swoje przedsiebiorstwo w ere cyfrowa, potrzeba narze-
dzi, dzieki ktérym mozna lepiej poznaé potrzeby swoich klientéw oraz
zautomatyzowaé i usprawni¢ procesy biznesowe. Wiele firm z réznych
branz juz uzywa lub w najblizszej przyszlosci zainwestuje w CRM, czyli
system do zarzadzania kontaktem z klientem.

Sama obecnos¢ takiego systemu jednak nie wystarczy - CRM musi bowiem
maksymalnie ulatwia¢ zarzadzanie calg relacjg z klientem i przyczynic sie do
utrzymania jej na najwyzszym poziomie, o zwiekszaniu przychodow czy za-
angazowaniu i satysfakcji pracownikéw nie wspominajac. Salesforce, amery-
kanski gigant technologiczny z San Francisco, bedacy twdrca pierwszego na
$wiecie CRM-a funkcjonujacego wylacznie w chmurze obliczeniowej, oferuje
narzedzia, dzieki ktérym mozna wprowadzi¢ firme w cyfrowg ere.

Cyfryzacja odpowiedziag na wyzwania branzy

Kazdy sektor rynku ma obszary, ktérym musi po$wieci¢ szczegdlng uwage.
W przypadku branzy meblarskiej kluczowe sg: tworzenie ofert, sprzedaz,
obstuga klienta oraz budowanie pozycji na rynkach zagranicznych. Bardzo
wazne jest takze monitorowanie zaméwien — zarzadzanie dostawami oraz
dbanie o relacj¢ z klientem od momentu zaméwienia mebli, do ich dostar-
czenia i ztozenia. Sciezka klienta nie koficzy si¢ na sfinalizowaniu transakcji
- dopiero wtedy rozpoczyna si¢ jej najwazniejszy odcinek!

Kolejng sprawg jest dopasowanie portfolio produktowego do zréznicowa-
nych potrzeb klientéw, z ktérych jedna czes¢ preferowaé bedzie meble bu-
dzetowe, inna za$ - z litego drewna. Niezbedne jest wiec narzedzie umozli-
wiajace gromadzenie wszystkich danych o klientach w jednym miejscu oraz

umozliwiajace fatwy dostep do informacji z kazdego miejsca na $wiecie.
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Produkty Salesforce odpowiadaja na powyzsze wyzwania firm meblar-
skich.

Przemyslana cyfryzacja

Automatyzacja jest konieczna wiasciwie na kazdym etapie rozwoju przed-
siebiorstwa. Male firmy moga przyspieszy¢ wiele powtarzalnych czynnosci,
takich jak np. wysytka maili czy procesy administracyjne lub serwisowe,
przekazujac je maszynom. Odzyskang energie beda mogly z kolei przezna-
czy¢ na intensywny rozwdj i pozyskiwanie nowych klientéw. Przedsiebior-
stwa te muszg jednak zachowa¢ czujno$¢, by wraz z postepujacym rozwojem
nie popelni¢ bledéw niektdrych firm o ugruntowanej pozycji na rynku.
Przed jakimi wyzwaniami stoja te ostatnie? Niekiedy, po$wiecajac cala
swa uwage rozwojowi wzornictwa i budowaniu marki, przedstawiciele
tych organizacji pomijaja kwestic modelowania proceséw biznesowych.
W rezultacie nie sg oni w stanie nadazy¢ z produkcjg i nie moga na czas

przygotowywac ofert dla klientow!

Szybkie ofertowanie i wglad w status zamoéwien

W ekosystemie Salesforce jest narzedzie, ktére moze bardzo pomodc
przedsigbiorcom z branzy meblarskiej. Mowa o Configure, Price, Quote
- szerzej znanym jako CPQ - umozliwiajacym dzialom sprzedazy tworze-
nie zlozonych i ,,szytych na miare” ofert. Dzigki temu rozwigzaniu firmy
meblarskie wracajg do gry - przestaja traci¢ klientow, ktorzy nie moga po-
zwoli¢ sobie na dlugie oczekiwanie na oferte. Z CPQ proces ofertowania
skrécony zostaje do minimum.

W branzach produkcyjnych niezbedne jest monitorowanie statusu za-
mowien. Przy duzej liczbie klientéw kazda sprawa musi by¢ rozpatrzona
szybko i sprawnie. W kontekscie duzej konkurencyjnosci rynku meblo-
wego w Polsce, opdzniona reakcja moze skutkowac¢ utratg klienta, co jest
najczarniejszym scenariuszem. Tu z pomocg przedsiebiorcom przychodzi
Sales Cloud - narzedzie od Salesforce, dzigki ktéremu dzialy handlowe

mogga planowac¢, prognozowac i analizowa¢ wszystkie dzialania w réznych
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CLOUDITY JEST POLSKA SPOtKA TECHNOLOGICZNA | PLATYNOWYM PARTNEREM SALESFORCE W POLSCE. SPECJALIZUJE SIE W DORADZTWIE BIZNESOWYM | WDROZENIACH

ROZWIAZAN SALESFORCE, A PONADTO WSPIERA FIRMY W ZARZADZANIU ZMIANA, POSTEPUJACA WRAZ Z CYFROWA TRANSFORMACJA. WWW.CLOUDITY.PL, +48 22 205 07 22,

CONTAcT(@cLouDITY.PL. FoT. CLoubiTY

kanatach sprzedazy. Sales Cloud pozwala tatwo $ledzi¢ calg relacje firma

-klient, od pierwszego kontaktu do wygenerowania umowy i faktury.

Wiele potrzeb, jedna platforma

Produkcja i sprzedaz mebli to oczywiscie nie jedyne obszary dziatalnosci
firm z branzy meblarskiej. Bardzo istotne s dzialy marketingu czy obstugi
klienta, bez ktérych sprawne dziatanie przedsigbiorstwa nie jest mozliwe!
Salesforce odpowiada na rézne potrzeby i oferuje swoim klientom pro-
dukty do skutecznego zarzadzania wieloma obszarami dzialalnoéci firmy.
Marketing Cloud stuzy do planowania, wdrazania i pomiaru rezultatow
kompleksowych dzialain marketingowych oraz tworzenia Customer Jour-
ney - poszczegdlnych krokéw sciezki klienta, ktérej odpowiednie zapro-
jektowanie jest kluczowe. Dobrym przyktadem wykorzystania Marketing
Cloud s cho¢by kampanie e-mailowe - dzigki funkcji dokladnego testo-
wania Twoj dzial marketingu moze dociera¢ do klientéw z przekazem,
ktory dziala i przeklada si¢ na realne zyski.

Co wigcej, przy uzyciu Marketing Cloud australijska firma Room & Bo-
ard tworzy rekomendacje dla swoich klientéw, uzupetniajac tym samym
ich do$wiadczenie ze sklepow stacjonarnych w kanale online. Efekt? Gdy
klienci zapoznajg si¢ z rekomendacjami, wartoé¢ sktadanego przez nich
zamowienia w sklepie internetowym wzrasta $rednio o 40 proc. W przy-
padku zamoéwien sktadanych stacjonarnie jest to $rednio az 60 proc.!
Réwniez z mysla o dziatach marketingu powstal Pardot — narzedzie do
automatyzacji marketingu B2B, ktdre stuzy do zarzadzania formularzami
czy stronami docelowymi oraz mierzenia skutecznosci i efektywnosci pro-

wadzonych kampanii.

Obstuga klienta i komunikacja na najwyzszym poziomie

Community Cloud to platforma umozliwiajaca pracownikom, klientom,
partnerom sprzedazowym oraz dostawcom wspottworzenie spotecznosci
- wspolpraca przebiega wigc sprawniej niz wezesniej, m.in. dzieki btyska-

wicznej wymianie informacji miedzy stronami.

Praca dziatu client service zostanie z kolei usprawniona dzieki wdrozeniu
Service Cloud - mobilnego systemu zapewniajacego najwyzszej jako$ci
obstuge klienta w dowolnym miejscu na $wiecie, na dowolnym urzadze-
niu, przez 24 godziny na dobe. Dzieki temu mozna zarzadzaé wszelkimi
sprawami — np. zgloszeniami czy pytaniami — oraz procesowac i sprawnie
rozwigzywac¢ problemy, kiedy tylko si¢ pojawia.

Z Service Cloud korzysta migdzy innymi firma Ashley Furniture, ktorej
konsultanci maja teraz 360-stopniowy obraz klienta — niezaleznie od ka-
natu komunikacji, pracownicy dziatu customer service znajg calg historie
kontaktu klienta z firmg, dzieki czemu kazda nowa interakcja rozpoczyna
sie doktadnie w tym miejscu, w ktérym skonczyla si¢ ostatnia. Do$wiad-
czenie klienta jest zawsze na najwyzszym poziomie, niezaleznie od tego,
w jaki sposob komunikuje si¢ on z marka.

Rozwiniety ekosystem Salesforce tworza produkty, ktére doskonale ze soba
wspolgraja. Latwo przedstawi¢ to na przykladzie ukladanki! Poszczegdlne
elementy (funkcjonalnoéci Salesforce) idealnie do siebie pasujg i wzajem-
nie si¢ uzupelniaja, dzigki czemu wie si¢ o swoich klientach wszystko! Kaz-
dy uzytkownik Salesforce w firmie moze mie¢ dostep do aktualnych infor-
macji z obszar6w marketingu, sprzedazy, obstugi klienta czy procesowania
zaméwien. Wystarczy komputer, telefon czy tablet i dostep do Internetu,
by przewidywacé potrzeby klienta i proponowaé mu produkty, ktére dopie-
ro beda mu potrzebne!

Cho¢ wydawac si¢ moze, ze projekty digitalizacyjne sa dlugotrwate i skom-
plikowane, wyspecjalizowane firmy wdrozeniowe wypracowaly skutecz-
ne metody dzialania. Przedsiewziecia tego typu dzielone sa na mniejsze
etapy: w pierwszej kolejnosci konsultanci skupiaja sie na obszarach dzia-
falnoéci firmy, w ktérych zmiany sg najbardziej potrzebne oraz na tych,
w ktorych digitalizacja przyniesie najwiecej korzysci. Poprzez stopniowe
wprowadzanie cyfrowych usprawnien, latwiej zapanowa¢ nad najbardziej
zawodnym elementem kazdej transformacji — czynnikiem ludzkim.
Chcesz dowiedzie¢ si¢ wiecej o Salesforce? Skontaktuj si¢ z Cloudity

i umoéw sie na demo.
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L PoLaND's FURNITURE ALL ARoUND THE WoRLD"

POLSKIE FIRMY MEBLARSKIE MOGA PODBIC

AMERYKANSKI RYNEK

Aktualnie Stany Zjednoczone Ameryki Potnocnej sa szostym odbiorca polskich
mebli na Swiecie, a polscy inwestorzy coraz Smielej wchodza na rynek

amerykanski.

@ OPRACOWANIE NA PODSTAWIE MATERIALOW OIGPM

Nie ma w tym niczego nadzwyczajnego, ze polscy producenci mebli chcg
skorzysta¢ z ogromnego potencjalu rynku amerykanskiego i zwigkszy¢
obroty w handlu miedzy Polskg a USA. Aktualnie jest to dla nas bardzo
obiecujacy rynek, a polscy przedsiebiorcy potrzebuja wsparcia, aby wejs¢
na niego, wykorzystujac caly jego potencjat.

Obecnie Ogolnopolska Izba Gospodarcza Producentéw Mebli koncentru-
je si¢ na realizacji strategicznego planu wejscia z ofensywa marketingowa
na najwigksze branzowe targi w USA, High Point Market w Karolinie P6t-
nocnej, uznawane tez za najwieksze targi meblarskie na $wiecie.

Firmy chcgce wejs¢ na rynek amerykanski, narazone s3 na konkurencje
ze strony stalych hurtownikéw, ktérzy posiadaja juz wiedze branzowa,
doswiadczenie i ugruntowane relacje. Dlatego dla przysztych dostawcow
tak wazny jest marketing oraz szeroko zakrojona dzialalno$¢ promocyjna
i doradcza.

Ogolnopolska Izba Gospodarcza Producentéw Mebli w grudniu 2018 r.
rozpoczeta realizacje projektu promocyjnego ,Poland’s Furniture All Aro-
und The World”, ktérego gléwne dziatania zaplanowane zostaly na lata
20201 2021. Gdzie? W USA w High Point. Dlaczego dokonali$my takiego
wyboru? Targi meblowe High Point Market to targi o miedzynarodowej

&

HicH PoINT MARKET TO TARGI MEBLOWE 0 MIEDZYNARODOWEJ StAWIE, PODCZAS

KTORYCH MOZNA ZAPOZNAC SIE Z OFERTA PRZODUJACYCH FIRM MEBLARSKICH | NAJ-
SEYNNIEJSZYCH WSPOECZESNYCH PROJEKTANTOW. FOT. HIGHPOINTMARKET.ORG
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PoLska 0BECNOSE W HiGH POINT ZAPLANOWANO NA TRZY EDYCJE TARGOW: KWIE-
CIEN | PAZDZIERNIK 2020 orAz KWIECIEN 2021, CO POZWOLI NA SYSTEMATYCZNE

BUDOWANIE RELACJI Z PARTNERAMI BIZNESOWYMI | TWORZENIE POZYTYWNEGO
WIZERUNKU POLSKIEJ BRANZY MEBLARSKIEJ. FOT. HIGHPOINTMARKET.ORG

slawie, podczas ktérych zagraniczni klienci beda mogli zapozna¢ sie na
wybudowanym przez nas stoisku z ofertg polskich firm meblarskich i de-
signeréw. Wydarzenie to wpisane jest w kalendarze osob interesujacych
sie najnowszymi trendami w meblarstwie, nowoczesnym designem czy
dekoracja wnetrz, a kierowane jest do handlu sieciowego (wholesale), in-
dywidualnego (retail) i projektantéw wnetrz pomieszczen mieszkalnych
(designers, architects).

Dzigki wsparciu Polskiej Fundacji Narodowej w amerykanskim High
Point na ponad 300 mkw. zostanie przygotowane wspdlne stoisko pre-
zentujace oferte firm meblarskich oraz wystawe polskiego wzornictwa
w zakresie wnetrz. Polskg obecnoé¢ zaplanowano na trzy edycje targow,
to znaczy: kwiecien i pazdziernik 2020 oraz kwiecien 2021, co pozwoli
na systematyczne budowanie relacji z partnerami biznesowymi i pozy-
tywnego wizerunku polskiej branzy meblarskiej. Calo$¢ uzupetnia dzia-
tania na rzecz pozyskania nowych kontaktéw i kojarzenia partneréw
biznesowych.

Nabér firm chetnych do udzialu w projekcie jest jeszcze otwarty.
Chetnych zapraszamy do kontaktu z Biurem Izby pod adresem e-mail:
oigpm@oigpm.org.pl
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RZETELNE ZRODLO INFORMAC]I
DLA I O BRANZY MEBLARSKIE]

Raporty ..Prognoza eksportu mebli 2019" 1 . Produkcja

| dystrybucja ptyt

drewnopochodnych w Polsce 2019" dostarczaja rzetelnych, sprawdzonych

I wiarygodnych informacji, ktére w XXI wieku sa jak najbardzie] pozadanym
dobrem. Co wynika z raportow? Czego mozemy sie z nich dowiedziec? Czy
Polska jest nadal potentatem rynku meblowego?

@ OPRACOWANIE NA PODSTAWIE MATERIALOW OIGPM

0Od 2003 r. Polska znajduje sie w $cislej czotéwce swiatowych producentéw
mebli. W roku 2019 z duzym prawdopodobienistwem awansujemy na dru-
gie miejsce na §wiecie pod wzgledem wartosci eksportu mebli, wyprzedza-
jac tym samym Niemcy. Jednocze$nie na §wiecie zajmujemy szdste miejsce
pod wzgledem wielkosci produkeji mebli. Jednak czy eksport nadal bedzie
rosnac? Na te i wiele innych pytan odpowiedz znalez¢ mozna w raporcie
»Prognoza eksportu mebli 2019”. Raport ten dotyka réwniez jakze waznej
cze$ci dotyczacej produkgji sprzedanej polskich mebli. Okoto 90% wypro-
dukowanych w Polsce mebli trafia bowiem na eksport.

Powyzszy raport przygotowany zostal przez B+R Studio, czyli zespot eks-
pertow specjalizujacych sie w analizach rynku meblarskiego w Polsce i za
granicg. Dane prezentowane w raporcie gromadzone s3 na podstawie kla-
syfikacji CN (ang. Combinated Nomenclature, tzw. Nomenklatury Scalo-
nej) oraz pochodza z baz danych EUROSTAT.

W raporcie przedstawiono informacje dotyczace eksportu mebli po sze-
$ciu miesigcach 2019 r. w ujeciu geograficznym (kraje eksportu) oraz we-
dlug eksportowanych grup mebli. Znajdziemy w nim réwniez prognozy
warto$ci na koniec 2019 r. Raport posiada wiele warto$ciowych informacji
podpartych danymi statystycznymi, m.in. eksport mebli z Polski 2018-
-2019 w ujeciu miesiecznym. Sprawdzimy w nim réwniez ranking odbior-
c6w polskich mebli, strukture eksportu mebli wedtug krajow, gtéwnych
odbiorcéw mebli z Polski w latach 2018-2019 oraz informacje na temat
udzialu w eksporcie poszczegélnych grup mebli.

Natomiast raport ,Produkcja i dystrybucja plyt drewnopochodnych
w Polsce 2019” to z kolei opracowanie, w ktérym prezentowane dane doty-
cza m.in.: struktury popytowej wedtug branz, gtéwnych producentéw plyt
drewnopochodnych w Polsce, sieci dystrybucji plyt w Polsce, produkeji
plyty pilsniowej w Polsce i innych krajach unijnych, wymiany handlowe;j
(eksport i import) ptyt wedlug ich rodzaju.

Co warto podkredli¢, to fakt, iz Polska pod wzgledem ilo$ci wyprodukowa-
nej plyty wiérowej zajmuje drugie miejsce w Europie zaraz po Niemczech,
a udzial Polski w produkcji europejskiej wynidst w 2018 r. doktadnie 10
proc. Nowo otwarta w 2019 r. fabryka firmy EGGER zwigkszy potencjal

LN

PROGNOZA
EKSPORTU MEBLI 2019

Fot. B+R Stupio

produkcyjny do okoto 4,5 mln m® plyt, powigkszajac tym samym przewa-
ge nad Wlochami oraz zmniejszajac dystans do Niemiec.

Na podstawie danych Eurostat nalezy stwierdzi¢, ze Polska pod wzgledem
warto$ciowym zajmowata w 2018 r. sz6ste miejsce z udzialem nieco poni-
zej 10 proc. w wartosci catkowitej produkcji krajow unijnych. Wyprzedza-
ty nas m.in. Niemcy, Wielka Brytania, Francja czy Wlochy. Rok wczesniej
Polska lokowala si¢ na czwartym miejscu. W raporcie znajdziemy réwniez
najwiekszych dostawcéw plyt MDF czy plyt OSB, informacje o sieciach
hurtowych czy sieci sklepéw budowlano-dekoracyjnych. Zapoznamy sie
réwniez z przecigtnymi cenami importowanych i eksportowanych piyt.
Reasumujgc, zachgcamy do zakupu raportéw ,,Produkcja i dystrybucja ptyt
drewnopochodnych w Polsce 2019” oraz ,,Prognoza eksportu mebli 2019”
Dzigki badaniom mamy mozliwo$¢ dokladnego poznania sytuacji i obrazu
zmian. Sg one zZrédlem wiedzy o zmieniajacej si¢ polskiej branzy meblar-
skiej. Te publikacje adresowane sg nie tylko do branzy meblarskiej, ale i do
wszystkich, ktérzy chca dowiedzied sie czegos wigcej na temat mebli.
Wszystkich zainteresowanych prosimy o kontakt z Biurem Izby pod adre-
sem e-mail: oigpm@oigpm.org.pl
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ProJekT FLAME

#erasmusFLAME -Erasmus+ F H E

FLAME - NOWOCZESNE,
ZINTEGROWANE UCZENIE S

: MEBLARSTWA

I JEZYKOW OBCYCH CELEM WZMOCNIENIA
ATRAKCYJNOSCI I MOBILNOSCI SEKTORA

Celem projektu FLAME (#erasmusFLAME] jest stworzenie szkolenia, ktére ma
taczyc ze soba podstawowa wiedze z zakresu sektora meblarskiego oraz nauke
Jezykow obcych. Szkolenie to dostepne bedzie miedzy innymi w formie online.

@ OPRACOWANIE NA PODSTAWIE MATERIALOW OIGPM

Kontekst projektu

Obecnie przemyst meblarski ulega przemianom i dotkniety jest réznymi
zagrozeniami, takimi jak: braki kadrowe i starzejgca si¢ sita robocza, brak
atrakcyjnosci branzy wéréd mtodych ludzi oraz brak jej promocji, staba
znajomos¢ jezyka zawodowego wérdd pracownikéw branzy, niedostoso-
wanie systemu edukacji do rzeczywistych wymagan rynku pracy oraz nie-
wystarczajaca wspOlpraca pomigdzy krajami UE.

Nauka jezyka obcego zawodowego to droga pozwalajaca osiagna¢ miedzy-
narodowg konkurencyjno$¢. Bez znajomosci jezyka firmy nie beda mogty
sie rozwijac i zatrudnia¢ bardziej kompetentnych pracownikéw. Poprzez
podniesienie umiejetnosci jezykowych firmy beda mogly rozwina¢ wspot-
prace na poziomie UE i wej$¢ ze swoimi produktami na nowe rynki.

Brak kursow nauczajacych jezyka obcego zawodowego

Na terenie calej Europy nie istnieje kurs jezykowy, ktory nauczalby jezyka
zawodowego meblarskiego, a nalezy pamietaé, ze nasza branza wcigz si¢
rozwija i zatrudnia coraz wigksza liczbe oséb. Ilustruja to ponizsze dane
dotyczace zatrudnienia w naszym sektorze w wybranych krajach.

Kraj 2015 2016 Dynamika r/r
Polska 156 106 163772 1,05
Niemcy 132393 137923 1,04
Wtochy 106 982 108 974 1,02
Wielka Brytania 77 300 86033 1.1
Rumunia 62885 65068 1,03
Hiszpania 46 113 48628 1,05

Co osiagniemy dzieki realizacji

projektu #erasmusFLAME?

Przede wszystkim ograniczymy bariery zwigzane z wejéciem na rynek pra-
cy w sektorze meblarskim. Kursanci zdobeda nie tylko wiedze branzows,

12 / Biuletyn Informacyjny OIGPM / grudzien 2019

Okiem profesjonalisty

Michal Garwacki, marketing manager GTV

»sUwazam, Zze inicjatywa projektu FLAME jest bardzo zasadna.
Z uwagi na dynamiczny rozwdj i olbrzymie perspektywy branzy,
do firm przychodzi coraz wiecej pracownikéw, ktérzy wczeéniej
nie byli z nig zwigzani. Branza meblarska jest specjalistyczna
i techniczna, wymaga znajomosci fachowego stownictwa zaréwno
w jezyku rodzimym, jak i obcym. Dzi§ absolutnym minimum jest
znajomos¢ jezyka angielskiego i szkolenia ukierunkowane na stow-

nictwo branzowe bylyby duzym udogodnieniem”.

Tomasz Jurek, nauczyciel jezyka zawodowego, Zespol Szkot im.
Komisji Edukacji Narodowej

»Uczenie sie jezykéw obcych w obecnych czasach to juz nic nad-
zwyczajnego. Sa tacy, co uwazaja, ze niektore jezyki nowozytne,
jak angielski czy niemiecki, w zasadzie nie powinny by¢ nazywane
jezykami obcymi. Pokolenie obecnych 40-latkéw uczylo sie co naj-
mniej dwéch jezykéw obcych w szkole ponadpodstawowej. Troche
inaczej sytuacja wyglada, jesli chodzi o nauczanie i uczenie si¢ je-
zyka obcego zawodowego. Nauka rozpoczyna si¢ dopiero w szko-
le $redniej. Czesto w drugiej lub trzeciej klasie po jednej lub dwie
godziny tygodniowo. Nie ma podrecznikéw do wszystkich zawo-
dow. Nauczyciele zmuszeni s3 do tworzenia wlasnych programéw
nauczania lub do korzystania z uniwersalnych podrecznikéw trak-
tujacych o wszystkim, czyli o niczym. A uczenie si¢ jezyka bran-
zowego jest obecnie tak istotne z punktu widzenia wspolczesnego

rynku pracy (...)"




ale takze kompetencje jezykowe. Nasz sektor stanie si¢ bardziej atrakcyjny
dla mtodych ludzi, dzigki zwigkszeniu ich $wiadomosci i znajomosci prze-
mystu meblarskiego i drzewnego. Poprzez nauke terminéw zawodowych
wesprzemy mobilno$¢ wéréd pracownikéw.

Kurs dedykowany jest wszystkim chcacym zdoby¢ wiedzg — wesprzemy
tym ide¢ ksztalcenia sie przez cale zycie, a ostatecznie poprawimy jakos¢

i skuteczno$¢ edukacji.

Do kogo kierowany jest kurs?
Kurs kierowany jest do nastepujacych oséb:

INFORMACJE < I

- osoby bez do$wiadczenia praktycznego i nieznajace jezykdéw obcych
z zakresu stownictwa sektora meblarskiego;

- absolwenci szkét chcacy wejé¢ na rynek pracy w krajach innych niz si¢
ksztatcili;

- profesjonaliéci pochodzacy z innych sektoréw niz meblarski, chcacy
zmieni¢ branze, w ktdrej pracuja na meblarska, a nieposiadajacy specy-
ficznych kwalifikacji jezykowych;

- dos$wiadczeni pracownicy branzy meblarskiej;

- firmy chcace zwigkszy¢ kompetencje swoich pracownikéw;

- potencjalni pracownicy branzy meblarskiej.

NOWE REGULACJE W NIEMCZECH

NOWE WARUNKI DLA MEBLI I MATERIALOW
DREWNOPOCHODNYCH WPROWADZANYCH

NA RYNEK NIEMIECKI

Juz od nowego roku na rynku niemieckim nastapi zmiana wymagan w zakresie
testowania i emisji formaldehydu z materiatow drewnopochodnych i gotowych mebli.
Nowymi regulacjami sa zywo zainteresowani polscy producenci mebli oraz materiatow
drewnopochodnych, ktorzy eksportuja znaczaca ilos¢ produktow do Niemiec.

@ OPRACOWANIE NA PODSTAWIE MATERIALOW OIGPM

26 listopada 2018 r. Niemieckie Federalne Ministerstwo Srodowiska, Ochrony
Przyrody i Bezpieczenstwa Jadrowego (BMU) opublikowato w dzienniku fede-
ralnym nowe specyfikacje testowania materialéw drewnopochodnych w odnie-
sieniu do emisji formaldehydu w celu spetnienia wymagan ChemVerbotsV.
Badaniom podlega¢ bedzie nie tylko sama plyta, ale takze caly gotowy wyrdb,
czyli wliczane beda Kleje i lakiery uzyte przy produkcji mebli. Wymusza to na
producentach plyt drewnopochodnych wprowadzenie znacznego ograniczenia
emisji formaldehydu. Nowe przepisy majg wej$¢ w zycie od poczatku 2020 r.
W nowym rozporzadzeniu dopuszczalne stezenie formaldehydu w powietrzu ko-
mory badawczej nie moze przekroczy¢ 0,1 ppm. Procedura kontroli i certyfikacji
koncentruje sie na nowej metodzie badawczej (referencyjnej) EN 16516 lub EN
717-1 (ktéra mozna opcjonalnie zastosowac, jednak wyniki testu nalezy pomno-
zy¢ przez wspétczynnik 2). Program certyfikacji plyt drewnopochodnych opiera
si¢ na wykonaniu wstepnej korelacji pomiedzy stosowang w laboratorium zakta-
dowym metodg oznaczania emisji formaldehydu (np. analiza gazowa, perforator)
a komorg badawcza na co najmniej pigciu parach wynikéw. Kolejne, cykliczne
kontrole emisji formaldehydu z plyt drewnopochodnych i z mebli odbywaja sie
wedtug ustalonego z producentem harmonogramu badan.

— Grupa EGGER jest bardzo dobrze przygotowana na nowe standardy, ktére
beda obowigzywac tylko na rynku niemieckim i wejda w Zycie z dniem 1 stycz-
nia 2020 roku - zapewnia przedstawiciel firmy EGGER. - We wszystkich in-
nych krajach istniejaca sytuacja prawna pozostaje niezmieniona. W ten sposob
powstang nowe warunki dla materiatéw drewnopochodnych wprowadzanych
na rynek niemiecki. Jesli chodzi o nasze podejécie do spelniania nowych stan-

dardéw; to juz teraz informujemy o tym naszych klientéw.

/

Jak zapewnia firma EGGER, na chwile obecna wszystkie materialy drewno-

KoMoRyY TESTOWE 0 PoJEMNOSCI 1T M3 w INSTYTUCIE FRAUNHOFERA WKI.
FoT. INTERNET

pochodne sg juz dzi$§ zgodne z nowymi regulacjami. Powloki stosowane przez
EGGER na materiatach drewnopochodnych sg bardzo gazoszczelne i redukuja
emisje formaldehydu z plyty. Dlatego tez wszystkie powlekane (laminowane)
materialy drewnopochodne firmy EGGER spelniajg réwniez bardziej rygory-
styczne wymagania stawiane istniejacym plytom surowym o normie emisji E1.
W przypadku plyt surowych sprzedawanych przez EGGER w formie niepo-
wlekanej konieczne sg dostosowania. Od 01.09.2019 r. mozna zamawia¢ plyty
surowe spelniajace nowe wymagania dotyczace emisji.

Trzeba réwniez nadmienié, iz nowe rozporzadzenie nie ma wplywu na nastepu-
jace kategorie produktéw: laminaty, laminaty kompaktowe i obrzeza. Z pewno-
$cig jednak zmiana prawa w Niemczech bedzie miata wpltyw na wielkos¢ pro-
dukcji, poniewaz zastosowanie alternatywnych klejéow doprowadzi do zmniej-

szenia wydajnos$ci mocy produkcyjnych.
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Tarcl INDEX DUBAI 2019

ATRAKCYJNY RYNEK
BLISKOWSCHODNI DLA POLSKICH
PRODUCENTOW MEBLI

Wsrod wystawcdow tegorocznej edycji INDEX DUBAI znalazto sie az 160 polskich
firm, ktore poszukuja na tym perspektywicznym rynku nowych odbiorcow

| mozliwosci rozwoju.,

@ OPRACOWANIE NA PODSTAWIE MATERIALOW PAIH

W dniach 17-19 wrzeénia 2019 r. w Dubai World Trade Centre odbyly si¢
targi INDEX DUBAJ, uznawane za najwigksze spotkanie projektantéw na
Bliskim Wschodzie i w Afryce Péinocnej.

Targi INDEX sa czg$cig Middle East Design and Hospitality Week, ktory
jest najwiekszym i najwazniejszym $wietem zwigzanym z designem. Po-
przez siedem wspolnych wydarzen w ciagu trzech dni, MEDHW prezen-
tuje najwazniejsze trendy w branzy projektowej i hotelarskiej. Przyciaga
do Dubaju odwiedzajacych i wystawcow z calego $wiata.

Podczas tegorocznego wydarzenia architekei, projektanci wnetrz, hotela-
rze mieli okazj¢ nawigza¢ wspodtprace z ponad 1 200 dostawcami i mie-
dzynarodowymi markami. Prezentowane sektory to meble, oswietlenie,
wyposazenie wnetrz, artykuly gospodarstwa domowego, tekstylia, sprzet
biurowy, materialy powierzchniowe, wnetrza hotelowe i wiele innych.
Kraje arabskie to perspektywiczny kierunek rozwoju takze dla polskiego
sektora meblarskiego. Mozliwosci rynkowe w krajach Bliskiego Wschodu
s3 ogromne — obszar ten zamieszkuje az 300 mIn potencjalnych odbiorcéw.
To sprawia, ze to dobry kierunek poszukiwania nowych rynkéw zbytu dla
przedsigbiorcow — tak wielki rynek jest bardzo chlonny i zréznicowany.
Dodatkowo, najblizsze lata beda obfitowaly w wydarzenia, ktdre sg swiet-
na okazja do nawigzania wspdlpracy z potencjalnymi klientami z tych
krajéw, zdobycia wielomilionowych kontraktéw i rozpoczecia wspotpracy
z nowymi kontrahentami.

Wiréd wystawcow tegorocznej edycji INDEX DUBAL ktorych liczbe or-
ganizatorzy oszacowali na 1 175, znalazla si¢ silna reprezentacja polskich
firm - bylo ich az 160.

Jednoczeénie podczas powyzszego wydarzenia Polska Agencja Inwestycji
i Handlu SA zorganizowala polskie stoisko narodowe w zakresie realizacji
programu promocji branzy meblarskiej w ramach poddzialania 3.3.2 Pro-
gramu Operacyjnego Inteligentny Rozwdj, ktére mialo na celu promocje
polskiego sektora meblarskiego wsrdd zagranicznych przedsigbiorcow.
Polskie stoisko pelnilo role przestrzeni networkingowej dedykowanej pol-
skim wystawcom oraz przedsigbiorcom, ktérzy nie mieli wiasnych stoisk.
Przez cale targi dystrybuowane byly materialy informacyjne polskich firm

oraz wy$wietlane byly filmy promocyjne.
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ATV

TARGI MEBLOWE W DUBAJU TO WYJATKOWA OKAZJA DO NAWIAZANIA RELACJI BIZNE-
SOWYCH Z PARTNERAMI Z BLiskiEco WscHopu | AFrykI. FOT. OIGPM




WYDARZENITA< S

Stoisko GIE EL PRZYCIAGALO ZWIEDZAJACYCH ROZNORODNA OFERTA MEBLI | OSWIETLENIA POKAZUJACA RODZIME KORZENIE | TRADYCJE, ALE | MOZLIWOSCI PRODUKCYJNE POL-

SKiEJ FIRMY. FOT. OIGPM

Zorganizowana zostala rowniez konferencja prasowa, podczas ktérej eks-
pert, dyrektor Ogodlnopolskiej Izby Gospodarczej Producentéw Mebli,
Michat Strzelecki przedstawil informacje i ciekawostki dotyczace polskie-
go przemystu meblarskiego. Polskie stoisko odwiedzit réwniez ambasa-
dor RP w Abu Dhabi, pan Robert Rostek. Po konferencji pan ambasador
odwiedzil stoiska polskich wystawcéw, rozmawial o specyfice lokalnego
rynku, oferowal swoje wsparcie.

(OJNONONONONONONONONONONOMNO)
Targi INDEX DUBAI 2019 w liczbach:

- blisko 30 000 profesjonalnych odwiedzajacych ze 110 krajow,
- wystawcy z ponad 60 krajow,

- powierzchnia wystawy to blisko 65 000 mkw.,
- 1175 wystawcow.

SEKTOR POLSKICH MEBLI BIUROWYCH, KTORY NA BLISKIM WSCHODZIE MA JUZ ZNA-
CZACE SUKCESY, REPREZENTOWAtA FIRMA Mikomax SMART OrFice. FOT. OIGPM

FirMA VZ0OR NA TARGACH INDEX DUBAI PROMOWALA SWOJA MARKE ORAZ

KULTOWE FOTELE Z KOLEKCJI RoMANA MoDZELEWSKIEGO | CZEStAWA KNOTHEGO.
FOT. OIGPM
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Zdrowych i spokojnych Swigt Bozego Narodzenia
spedzonych w rodzinnej atmosferze
oraz wielu mitych chwil w nadchodzgcym Nowym 2020 Roku,
Zyczq:
Jan Szynaka - Prezes Izby,
Rada, Komisja Rewizyjna, Sqd Kolezenski

oraz Biuro Izby.



