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Wyniki branzy meblarskiej za trzy kwartaty 2002 roku

Malte i srednie przedsiebiorstwa - ,lokomotywa” rozwoju branzy

Prezentujemy wyniki branzy meblarskiej za kolejny okres - w sposob
determinowany zakresem i trybem publikowania danych statystycz-
nych przez Giowny Urzad Statystyczny. Najnowsze dostepne dane doty-
czg wynikow za I-1ll kwartat 2002 roku.

GUS publikuje co kwartal dane o
wynikach poszczegdlnych branz prze-
myslowych w odniesieniu do podmio-
téw gospodarczych zatrudniajacych
powyzej 49 os6b (okreSlanych przez
GUS umownie jako firmy , duze”). Da-
ne statystyczne o produkeji sprzedanej
mebli w podmiotach, zatrudniajacych
powyzej 9 oséb (a wiee dotyczace firm
,S$rednich” i ,duzych”), publikowane
sa za okresy roczne i udostepniane sa
w lipcu - sierpniu kazdego roku za rok
poprzedni. Dane dotyczace produkcji
mebli w pomiotach ,malych” (zatrud-
niajacych do 9 os6b) nie sa objete sta-
tystyka GUS.

Warto$¢ produkeji sprzedanej mebli
w przedsicbiorstwach duzych w pierw-
szych trzech kwartatach 2002 roku
przedstawiona jest w Tabeli 1.

Spadek produkeji sprzedanej w
trzech pierwszych kwartatach 2002 ro-

Tabela 1
Okres Wartosé produkcji Hil kw. roku
sprzedanej poprzedniego = 100
(min zt) (ceny state)
HIl kw. 2001 7.484,6 99,9
I kw. 2002 7.415,0 98,6

ku w stosunku do analogicznego okre-
su 2001 roku o 1,4% $wiadczy o utrzy-
mywaniu si¢ trudnej sytuacji przedsie-
biorstw meblarskich (a w kazdym ra-
zie firm duzych).

Z drugiej strony, poréwnanie da-
nych z wynikami za poprzednie okresy
kwartalne sugeruje stopniowg poprawe
tej sytuacji. W I kwartale wskaznik
spadku produkcji wynosit 7%, w I p6t-
roczu 2002 roku — 5,0% (w stosunku
do analogicznego okresu roku 2001), a
wigc zmniejszenie tego wskaznika do
1,4% w trzech kwartatach 2002 roku
mozna odbieraé¢ jako wyrazny sygnat
wychodzenia z kryzysu.

Przecietne zatrudnienie w duzych
przedsiebiorstwach branzy meblarskiej
w analizowanym okresie wynosito
82,5 tys. oséb, to jest tyle samo, ile
$rednio w I pétroczu 2002 roku. W po-
réwnaniu z poziomem w I-III kwartale
2001 roku (89,9 tys. 0s6b) oznacza to
spadek az o 8,2%. Tendencja ta — bio-
rac pod uwage relatywna poprawe wy-
nikéw sprzedazy — zdaje sie $wiadczyc
0 postepujacej racjonalizacji zatrudnie-
nia w duzych firmach.

Powyzsza ocena sytuacji niekoniecz-
nie musi odnosi¢ si¢ do catej branzy
(wlacznie z firmami $rednimi i maly-
mi). Wedtug statystyki produkeji sprze-
danej dla podmiotéw zwanych umow-
nie ,duzymi” (zatrudnienie powyzej 49
0s6b) w 2001 roku nastapit spadek tej
produkeji 0 0,8%, za$ wg statystyki uj-
mujacej réwniez podmioty ,Srednie” (o
zatrudnieniu od 10 do 49 oséb) pro-
dukcja sprzedana mebli w roku ubie-
gtym zwiekszyta si¢ 0 11,4% w stosun-
ku do roku 2000. Z poréwnania odpo-
wiednich danych wynika wiec takze, iz
produkcja sprzedana firm , Srednich” w
2001 roku zwigkszyta si¢ ponad 2-
krotnie w stosunku do roku poprzed-
niego!

Niezaleznie od réznic w sposobie
ujecia obydwu rodzajéw statystyk (da-
ne dla firm duzych pozyskiwane sa
,metoda przedsiebiorstw”, za$ dla firm
Srednich, zatrudniajacych powyzej 9
0s6b - ,metoda wyrob6w”), przyjmu-
jac réwnocze$nie, ze cytowane prze
GUS dane sg wiarygodne, mozna na
podstawie powyzszych informacji wy-
snué¢ teze o zwickszonej aktywnosci
firm $rednich, majacej istotny wptyw
na catosciowe wyniki polskiej branzy
meblarskie;j.

Poparciem tej tezy wydaja sie by¢
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Konkurs na projekt branzowego
znaku graficznego
dla producentow mebli

graficznego.

Ogélnopolska Izba Gospodarcza Producentéw Mebli (OIGPM) za-
prasza wszystkich projektantéw mebli, projektantéw wyposazenia
wnetrz, projektantéw grafiki uzytkowej oraz architektow zatrud-
nionych badZ wspélpracujacych z producentami mebli, do uczest-
nictwa w konkursie na opracowanie projektu branzowego znaku

Znak przyznawany bedzie produktom polskiego przemystu meblarskiego,

charakteryzujacym si¢ szczeg6lnie wysokimi parametrami jako$ciowymi, uzyt-
kowymi i handlowymi. Prawo do uzytkowania znaku bedzie przyznawane przez
Kapitute Znaku firmom produkujacym meble spelniajace kryteria ustalone w re-
gulaminie przyznawania prawa do stosowania Znaku. Kryteria te obejmowac be-
da, obok wymagan odnoszacych sie do jakosci, wykonania i waloréw uzytko-
wych mebli (potwierdzonych pozytywnymi ocenami konsumentdw), takze oce-
ne producenta, w tym np. oceng jego pozycji rynkowej, strategii rozwoju etc.

Whioski o przyznanie prawa do stosowania znaku sktada¢ beda zaintereso-
wane firmy do biura OIGPM. Znak wystepowa¢ bedzie réwniez na dyplomie po-
twierdzajacym uzyskanie prawa do postugiwania sie nim, a takze — jako wyrdz-
nik najwyzszej jakosci — bedzie mégt by¢ wykorzystywany przez jego posiadaczy
do celéw marketingowych, w tym w formie etykiet umieszczanych na wyréz-
nionych produktach oraz jako element drukéw firmowych, wydawnictw promo-
cyjnych i innych no$nikéw reklamy.

W zwigzku z powyzszym projekt znaku graficznego powinien spetniaé wszyst-
kie wymogi, wynikajace z jego planowanego zastosowania.

Nazwa znaku nie jest jeszcze ostatecznie ustalona. Prosimy zatem o zapropo-
nowanie nazwy znaku spelniajacej przedstawione wyzej oczekiwania.

Nadestane na konkurs projekty beda ocenione przez komisje, w sktad ktorej
wejda cztonkowie Rady OIGPM.

Laureat konkursu na projekt znaku graficznego otrzyma nagrode w kwocie
1500,00 zl netto. Nagroda ta stanowi¢ bedzie réwnocze$nie wynagrodzenie za
przekazanie OIGPM prawa do nieograniczonego poshugiwania sie nagrodzonym
znakiem.

Zainteresowanych udzialem w konkursie zapraszamy do nadsylania projek-
tow w formie elektronicznej na adres Biura Izby: oigpm@oigpm.org.pl w nie-
przekraczalnym terminie do dnia 31 marca 2003 roku.

Po rozstrzygnieciu konkursu jego zwyciezca bedzie ponadto zobowigzany do
przekazania Izbie pelnej dokumentacji projektu w formie rysunkéw (wydrukéw)
oraz w formie elektronicznej umozliwiajacej umieszczenie Znaku na papierach
firmowych i etykietach.

W oczekiwaniu na projekty znaku Biuro Izby deklaruje gotowos¢ udzielenia
zainteresowanym wszelkich dodatkowych informacji, ktére moglyby by¢ po-
mocne przy opracowywaniu wspomnianych wyzej projektéow. Ogélne informacje
o0 Izbie znalezé mozna na stronie internetowej www.oigpm.org.pl O

Misja na targach
w Kolonii

Ogolnopolska Izba Gospodarcza
Producentow Mebli zorganizowa-
fa dla producentow mebli wyjaz-
dowa misje gospodarcza do Nie-
miec. Impreza ta odbyla sie 13 -
15 stycznia 2003 roku, w ramach
Targow IMM w Kolonii.

Rynek niemiecki jest dla polskiego
przemyshu meblarskiego znaczacy, tra-
fia tam bowiem okolo 50% tacznego
polskiego eksportu mebli. Poczawszy
od 1999 roku sprzedaz polskich mebli
wykazuje jednak tendencje spadkowe.
W tej sytuacji Ogélnopolska Izba Go-
spodarcza Producentéw Mebli za gtéw-
ny cel stawia sobie aktywna pomoc w
promocji sprzedazy wyrobow polskiego
przemystu meblarskiego - przede
wszystkim poprzez aktywny wspot-
udzial w organizacji réznego rodzaju
przedsiewzie¢ promujacych eksport.
Jednym z nich byta wtasnie wyjazdowa
misja gospodarcza do Niemiec, organi-
zowana w ramach Targéw IMM ‘2003.

Gléwnym celem misji zorganizowa-
nej przez OIGPM bylo podtrzymanie
bezposrednich kontaktéw z niemiecki-
mi zwigzkami zakupowymi branzy
meblarskiej. Prawie caty handel mebla-
mi w Niemczech zorganizowany jest w
zrzeszenia, na ktérych niemieckie me-
blarstwo zbudowalo swa potege. Takie
zwiazki jak Begros, VME, Atlas, DMV
i Union reprezentuja prawie 50% nie-
mieckiego handlu meblami. Podczas
misji mialo miejsce spotkanie poswie-
cone m.in. znaczeniu NOwWOCZESNego
wzornictwa w meblarstwie. Odbyly sie
réwniez rozmowy indywidualne z
przedstawicielami wspomnianych wy-
zej zwiazkow. W misji udzial wziely
tak znane firmy jak: Kler, Nowy Styl,
Fameg, MMM International, Paged,
Olsztynskie Fabryki Mebli.

Izba jako organizator misji zltozyla
wniosek o dofinansowanie czesci kosz-
toéw, zwiazanych z tg imprezg, z fundu-
1szu promocji Ministerstwa Gospodar-
ki.

Stawiam na ludzi i innowacyjnos¢

Rozmowa z Ryszardem Balcerkiewiczem,
prezesem Fabryki Mebli Balma SA
w Tarnowie Podgornym

- Fabryka Mebli Balma SA ma juz ponad 20-let-
nia tradycje. Co zadecydowalo i w jaki sposob z
niewielkiego zakladu firma przeksztalcila sie w
duzego producenta mebli biurowych?

- Historia Fabryki Mebli Balma SA, a posSrednio
réwniez przebieg mojej pracy zawodowej, w znacz-
nej mierze pokrywa sie z historycznymi wydarze-
niami i zmianami w naszym kraju. Dos¢ tatwo jest
podzieli¢ cala, jak Pan to tadnie okredlit, ,20-letnig tradycje” na dwa okresy. Pierw-
szy, to czas do konca lat 80., kiedy to, jak wiadomo, prowadzenie dziatalnosci go-
spodarczej na dzisiejszych zasadach i w takiej skali nie byto mozliwe, wigc firma
byta wéwczas matym zakladem rzemies§lniczym. Drugi okres przypada na lata po
1990 roku. Wszyscy pamietamy, jak szybko nastepowal wéwczas rozwdj gospodar-
czy poszczegblnych dziedzin, zaréwno w skali catego kraju, jak i lokalnej. Wtedy
tez rozpoczal sie dynamiczny rozwéj firmy na rynku mebli biurowych, ktory trwa
do dzisiaj. Poczatkowo nasza oferta sktadala sie z paru biurek w jednym kolorze
blatu. Stopniowo osiagneliSmy dzisiejszy poziom, oferujac pelny asortyment mebli
biurowych na najwyzszym, $wiatowym poziomie. Najistotniejsze, jak sadze, bylo
konsekwentne stawianie na ludzi i umiejetne budowanie dobrego zespotu pracow-
nikéw, rozwazne, ale odwazne inwestowanie, rozwijanie dobrych kontaktéw z part-
nerami handlowymi oraz — oczywiScie — dbanie o jako$¢ oraz permanentng in-
nowacyjno$¢ w zakresie technologii oraz designu.

- Jak firma rdzennie polska radzi sobie na rynku w sytuacji znaczacego im-
portu mebli biurowych? Jaki jest jej udzial w rynku krajowym, a jaki w zagra-
nicznym?

- Oczywiscie, sytuacja w branzy mebli biurowych w Polsce jest obecnie trudna.
Rynek jest bardzo ptytki i waski, a konkurencja zaréwno krajowa jak i zagraniczna
— jest ogromna. Moim zdaniem, jedyna droga dla polskiego producenta jest zwiek-
szanie potencjatu firmy oraz jej konkurencyjnosci na rynku. Strategic te realizuje-
my od lat, rozwijajac produkty, technologie i konsekwentnie budujac nasz krajowy
system sprzedazy mebli. W ten sposéb tez udaje nam sie konkurowaé z firmami
zagranicznymi. Nasze produkty sa nie gorsze, a czesto wreez lepsze od propozycji
firm zagranicznych. Co réwniez bardzo istotne, obecnie coraz czeSciej konkuruje-
my z zachodnimi firmami nie cena, ale §wiatowym designem, bardzo szerokim
asortymentem oraz kr6tkimi terminami dostaw. Inaczej sytuacja przedstawia si¢ z
konkurencjg drobnych, krajowych producentéw, szczegblnie w zakresie zaméwient
publicznych, gdzie cena stata sie ostatnio jedynym kryterium. W odpowiedzi na te
sytuacje, aktywnie budujemy nasza marke i dystrybucje na rynkach zachodnioeu-
ropejskich. JesteSmy obecni w Niemczech, gdzie juz stworzony zostat uktad part-
neréw handlowych sprzedajacych nasze meble. Na rynkach holenderskim oraz
amerykariskim wspoétpracujemy z partnerami lokalnymi. Chee podkreslié, ze obec-
no$¢ na zachodnich rynkach jest naszym wielkim sukcesem. Udzial sprzedazy eks-
portowej siegnat w roku 2002 kilkunastu procent calej sprzedazy.

- Wiosna 1998 r. Balma - jako jedna z pierwszych firm w branzy meblarskiej,
podjeta decyzje o wdrozeniu systemu jakosci zgodnego z norma ISO 9001. Pro-
sze¢ opowiedzieé o tej inicjatywie i korzysciach, jakie przyniosta firmie?

- To byta bardzo wazna dla firmy decyzja. Tak jak Pan powiedzial, wéwczas byli-
$§my pionierami na tej $ciezce rozwoju. Na krajowym rynku certyfikowane systemy
zapewnienia jakosci nie byly wtedy standardem, aczkolwiek szybko sie nim staly.
Obecnie, jednym z pierwszych pytan, ktére zadaja klienci, szczegdlnie ci instytu-
cjonalni, w swoich specyfikacjach, jest to, czy firma posiada certyfikowany system
zapewnienia jakos$ci. Jest on gwarantem okreslonego systemu organizacyjnego fir-
my i daje klientowi pewno$¢, ze producent wywiaze si¢ z umowy zgodnie ze
wszystkimi uzgodnieniami. Bez ISO 9001 nie bytoby réwniez Fabryki Mebli Balma
na rynkach zachodnioeuropejskich. Tam ISO jest juz standardem od lat.

- Jak Pan ocenia rok 2002 w branzy mebli biurowych? Jaki byt to rok dla Bal-
my?
- Niewatpliwie dla krajowego rynku mebli biurowych byt to trudny rok. Klopoty
budzetowe naszego kraju, o ktérych styszymy na co dzien, oraz staba koniunktura
wywieraja niestety negatywny wplyw na sytuacje w calej branzy mebli biurowych.
Roéwniez doniesienia z rynkéw europejskich, szczegdlnie z Niemiec, nie napawaja
optymizmem na rok 2003. Dla Fabryki Mebli Balma jednak miniony rok byt ze
wszech miar dobry. Ocena ta wynika z faktu, ze pomimo trudnego rynku krajowe-
go udaje nam sie konsekwentnie realizowaé zalozong strategie umacniania naszej
pozycji tak w kraju, jak i za granica. Réwniez pomySlnie zrealizowaliSmy wszyst-
kie zaplanowane na ten rok inwestycje.

- A jak bedzie rozwijal si¢ rynek mebli biurowych w Polsce? Jak Pan widzi
rozwoj catej branzy meblarskiej w Polsce?

- Moim zdaniem trudna sytuacja na krajowym rynku mebli biurowych w Polsce
spowoduje ,oczyszczanie” sie branzy ze slabych firm, ktére nie sprostajg coraz
wickszej konkurencji zaréwno krajowej, jak i zagranicznej. Mozliwosci ,wojny ce-
nowej” przy zdobywaniu kontraktéw sg mocno ograniczone, szczegdlnie dla tych
stabszych. Nie pomaga ona réwniez w budowaniu marki i rozwijaniu w dtugim
czasie przedsigbiorstwa. Nieuniknione bedzie réwniez zmierzenie sie z zachodnia
konkurencjg — nie w Polsce, ale na lokalnych rynkach Niemiec, Francji, Wielkiej
Brytanii, a wiec catej Unii Europejskiej. Bedzie to, rzecz jasna, o wiele trudniejsze
i bardziej kosztowne. Jesli chodzi o calg branz¢ meblarska w Polsce, sytuacja jest
odmienna niz na rynku mebli biurowych. Duza cze$¢ catej produkeji lokowana jest
w eksporcie, jednak jest to eksport wyprodukowanych w kraju wyrobéw pod mar-
kami zachodnich koncernéw. Poza tym fabryki produkujace meble mieszkaniowe
sa w znacznej mierze wlasnosScig zachodnich koncernéw. Uwazam wigc, ze sytu-
acja na krajowym rynku meblarskim bedzie skorelowana z sytuacja na rynkach za-
chodnioeuropejskich.

- Jakie sa nastepne i najblizsze plany Balmy?

- Plany mamy, jak zawsze, precyzyjne i bardzo ambitne. Nie chciatbym zdradzaé
szczegblow, jednak najwazniejsze bedg nasze dziatania skierowane na umacnianie
i zwickszanie eksportu oraz nieustanne rozwijanie i wzbogacanie naszej oferty. Tak
sie sklada, ze w biezacym roku przypada réwniez 25 rocznica rozpoczecia przeze
mnie samodzielnej dziatalnosci gospodarczej. Chcialbym ten osobisty i zarazem
firmowy jubileusz wykorzystaé¢ do podziekowania wszystkim moim wspétpracow-
nikom i partnerom firmy za wsparcie i dobrg prace przez tyle lat. Szykujemy w
zwiazku z tym wydarzeniem kilka niespodzianek.
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Posiedzenie Prezydium i Rady Izby

Podczas posiedzen, ktore odbyly sie 23 stycznia 2003 roku, cztonkowie
Prezydium oraz Rady Ogolnopolskiej Izby Gospodarczej Producentow
Mebli, zapoznali sie ze sprawozdaniem z dziatalnosci Izby w okresie od
16 wrzesnia 2002 roku do 31 grudnia 2002 roku i informacja o aktual-
nej sytuacji finansowej Izby.

Biuro OIGPM przedstawito rozliczenie z realizacji budzetu za III i IV kwartat
2002 roku. Rada Izby zatwierdzita réwniez budzet Izby na I kwartat 2003 roku.
Do najwazniejszych dziatan Izby w tym okresie mozna zaliczy¢:

Zorganizowanie 23.10.2002 podczas Targéw Orgatec ‘2002 w Kolonii konfe-
rencji prasowej, w ktorej wzieto udziat 11 polskich firm. Gléwnym celem kon-
ferencji bylo zapoznanie uczestnikéw z polska branza mebli biurowych. Na kon-
ferencje te zostala przygotowane prezentacja multimedialna oraz referat wygto-
szony przez prezesa Adama Krzanowskiego. Otrzymali$my réwniez z Minister-
stwa Gospodarki dofinansowanie cze$ci kosztéw organizacji powyzszej konfe-

rencji,

Bz inicjatywy Izby na stoisku Wydzialu Ekonomiczno — Handlowego Amba-
sady RP W Moskwie podczas listopadowych Targéw Meble ‘2002 zostaty

wylozone i

zaprezentowane materiaty

ofertowe 3 firm (Maro,

Ludwik&Olech i Olszynskich Fabryk Mebli),
B  wystapienie w listopadzie 2002 w imieniu polskich fabryk mebli o dofinan-

sowanie prezentacji podczas Targow

Orgatec ‘2002 w Kolonii i Mebli ‘2002

w Moskwie. Firmy uczestniczace w tych imprezach (13 firm) otrzymaty do-

finansowanie w grudniu 2002 roku.
Zgodnie z ustaleniami z poprzedniego

posiedzenia Prezydium i Rady OIGPM,

Biuro Izby w okresie sprawozdawczym skupito swoja szczegblng uwage na na-

stepujacych zadaniach:
B przystapiliSmy do opracowywania
Zgodnie z wczesniej przyjetymi ust

dokumentacji ,Znaku Branzowego”.
aleniami znak przyznawany bylby pro-

duktom polskiego przemystu meblarskiego, charakteryzujacym sie szczegdl-
nie wysokimi parametrami jako$ciowymi, uzytkowymi i handlowymi

B prowadziliSmy prace majace na celu opracowanie zalozen oraz wylonienie
wykonawcy raportu pod 0gélna nazwa , Polski rynek meblarski — stan aktu-

alny oraz perspektywy jego rozwoju
ny i sfinansowany czesciowo przez

na najblizsze lata”. Raport - zamoéwio-
Izbe - powinien by¢ opracowany przez

doswiadczong firme i ujmowacé stan aktualny oraz kierunki rozwoju rynku
krajowego na najblizsze 2-3 lata w rozbiciu na podstawowe asortymenty
mebli (biurowe, kuchenne, mieszkaniowe — zakres asortymentowy bedzie
jeszcze dyskutowany). Jedyny problem jaki si¢ pojawia to niewiadoma czy

firma wykonujaca raport bedzie w s

tanie dotrze¢ do wiarygodnych danych.

W zwiazku z powyzszym, Biuro Izby zorganizowato konkurs ofert. Zglosily
sie 4 firmy. Prace nad raportem beda kontynuowane i mamy nadzieje, ze
podczas nastepnego posiedzenia Rady Izby uda si¢ wytoni¢ wykonawce ra-

portu.

Wyniki branzy meblarskiej
za trzy kwartaty 2002 roku
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statystyki eksportu mebli, ktéry wyka-
zuje stala, wysoka dynamike wzrostu;
w kwartatach I-III 2002 roku eksport
ten osiagnal wartosci podane w Tabeli
2

'Eksport mebli w analizowanym
okresie byt znacznie (o 786,4 min zi,

srednich i duzych, przy wykorzystaniu
jedynego dostepnego (aczkolwiek za-
wodnego) wskaznika, jakim jest odno-
towana ostatnio (czyli za rok 2001) re-
lacja pomiedzy produkecja sprzedang
firm ,,duzych” a produkcjg sprzedang —
globalna mebli w Polsce, wynoszaca

79,1%.
Wyliczona w ten spos6b teoretyczna
taczna warto$é produkeji

Tabela 2 J i T
— p” p” sprzedanej przemystu me-
Wyszczegblnienie Wartos¢ HIl kw. Wartos¢ HIl kw. R
wminzt |2001=100 | w min USD | 2001=100 gl(%séklegcl){ w I-III kw. ngé;lz
Eksport ogolem 82014 | 1118 | 20000 | 1119 ] %r oxku WyndOSI :
Wwiym: meble do siedzenia 42917 | 1149 | 10466 | 1149 Izl;sréozc; V\f‘agﬁfrg. Z\(/if?éall(lz)rézc);
pozostate meble * 35331 106,7 861,6 106,8 teoretyczna ]k alkul aci a
stelaze pod materace ** 376,6 1161 91,8 1161 sprzedaZy krajowej jako
* wg przyjetej w statystyce GUS nomenklatury: ,meble (bez mebli do siedzenia i lekarskich)* M konsumpcji WidOCZl’lej n

** wg przyjetej w statystyce GUS nomenklatury: ,stelaze pod materace, artykuty poscielowe

i podobne*

tj. 0 10,6 %) wyzszy od wartosci pro-
dukcji sprzedanej podmiotéow ,du-
zych” (7.415,0 mln zt). Zwigkszyt si¢ o
prawie 12% w stosunku do analogicz-
nego okresu roku 2001, podczas gdy
odpowiednie poréwnanie produkeji
sprzedanej ,duzych” firm wykazato
spadek o 1,4%. Powyzsze por6wnania

(produkcja — eksport + im-
port) przedstawiona jest w
Tabeli 3 (wartosci w mln z1).

Wedtug powyzszego oszacowania,
udzial eksportu w tacznej produkeji
sprzedanej w analizowanym okresie
siegatby ok. 84%, za$ udziat importu w
tacznej sprzedazy na rynku krajowym
- ok. 50%.

Szacunki powyzsze trudno jednak
uznaé za catkowicie pozba-

Tabela 3 wione bledéw w kontekscie
Wyszczegdlnienie Hil kw. 2002 | Hil kw. 2001=100 | sformulowanych wyzej uwag
Produkcja sprzedana przem. meblarskiego 9.374,0 99,1 (0] prawdopodobnym zZnacz-
Eksport 82014 111,8 nym zréznicowaniu dyna-
Produkcja sprzedana w kraju 1.172,6 55,2 miki I‘OZWOiu firm dUZYCh i
Import 1202,0 1025 §rednich. W  przypadku
Sprzedaz krajowa (prod.-eksport+import) 2.374,6 72,0 utrzymania si¢ w 2002 roku

wydaja si¢ potwierdzaé tezg o rosna-
cym udziale podmiotéw Srednich i ma-
tych w polskim meblarstwie.

Wobec braku innej mozliwosci oce-
ny ,bardziej pelnych” wynikéw pro-
dukgji i sprzedazy branzy meblarskiej,
za uzasadnione uwazamy kontynu-
owanie — pomimo zglaszanych w po-
przednim Biuletynie) zastrzezen — pr6-
by oszacowania tacznej wartosci pro-
dukcji sprzedanej mebli w firmach

réwnie wysokiego, jak w ro-
ku 2001, przyrostu produkeji firm $red-
nich nastgpitaby istotna zmiana relacji
przyjetej do tego oszacowania, co ozna-
czatoby, ze podane powyzej szacunko-
we warto$ci produkeji sprzedanej oraz
sprzedazy mebli na rynku krajowym sa
znacznie zanizone. Tym samym, odpo-
wiednio mniejsze bylyby wskazniki
udziatu eksportu w produkeji sprzeda-
nej oraz udziatu importu w rynku kra-

jowym. (@)

OIGPM: Redakcja ,Gazeta Drzewna -

Biuletyn Informacyjny Ogodlnopolskiej lzby Gospodarczej Producentéw
Mebli. Opracowanie Stawomir Trzaskowski, na podstawie materiatow

Polski Holz Zentralblatt” w Poznaniu.

marzec 2003

Opinia Izby o programie rzadowym dla matych i Srednich firm

2003-2006".

W pierwszych dniach stycznia 2003 roku OIGPM przekazata do KIG
swoje uwagi dotyczace projektu dokumentu, okreslajacego ,Kierun-
ki dziatan rzadu wobec malych i srednich przedsiebiorstw na lata

Opiniowany projekt zawierat liczne
propozycje réznego rodzaju przedsie-
wzigé, majacych na celu wspieranie
rozwoju MSP, przewidzianych do reali-
zacji przez organy rzadu i wyspecjalizo-
wane agencje rzagdowe — na zasadzie
,duzo” i ,szeroko” gdyz tatwiej bedzie
rozliczy¢ sie z przyjetego programu.

W dokumencie tym pominieto w za-
sadzie prawie w catosci mozliwosci
czynnego wspotuczestnictwa w realiza-
cji okreslonych zadan ze strony jedno-
stek samorzadu gospodarczego, takich
jak izby gospodarcze. ZwrdciliSmy
uwage, ze zwlaszcza w takich obsza-
rach, jak rozwdj otoczenia instytucjo-
nalnego MSP oraz wspieranie integra-
¢ji firm i dziatalno$ci na forum mie-
dzynarodowym aktywny udziat izb go-
spodarczych jest konieczny i uzasad-
niony dotychczasowy ich dziatalno$cia
w tych dziedzinach. Wskazali$my réw-
niez, ze jednostki samorzadu gospo-
darczego nie sa z reguly w stanie w pel-
ni realizowaé wszystkich swych zadan
statutowych z uwagi na brak $rodkéw
(izby gospodarcze finansowane sg ze
sktadek cztonkowskich, ktére do korica
2002 roku nie mogty by¢ przez ptatni-

kéw zaliczane do kosztéw uzyskania
przychodéw).

Ogdblnopolska Izba Gospodarcza
Producent6w Mebli jest cztonkiem Eu-
ropejskiego Zrzeszenia Producentéw
Mebli (UEA.) — organizacji, oficjalnie
uznanej za reprezentanta samorzadu
gospodarczego branzy meblarskiej w
Unii Europejskiej. Okoliczno$é ta — z
jednej strony — stwarza warunki do
bardziej efektywnego reprezentowania
interes6w polskich producentéw mebli
(wsréd ktorych zdecydowana wick-
szo$¢ stanowig liczebnie MSP), z dru-
giej za$§ powoduje dodatkowe powazne
potrzeby wsparcia finansowego, wa-
runkujacego odpowiednie funkcjono-
wanie Izby.

JesteSmy przekonani, ze podobnie
jak inne jednostki samorzadu gospo-
darczego tworzone ,,oddolnie”, z inicja-
tywy przedsiebiorstw polaczonych
wspblnota intereséw, OIGPM - w wy-
niku biezacego rozeznania warunkéw
dziatania i potrzeb swych czlonkéw —
moze szczegOlnie skutecznie wspol-
dziala¢ w opracowaniu i wdrazaniu
programoéw rozwoju MSP.

Brak takiej wspélpracy stwarza na-
tomiast ryzyko niepelnego dostosowa-

nia objetych programem zadan do real-

nych potrzeb MSP zwlaszcza potrzeb

wynikajacych ze specyfiki branzowej i

grozi dalszym wzrostem stopnia biuro-

kratyzacji procedur, pomimo deklaro-
wanych w programie dziatan. Wynika-
jace z programu zwickszenie zadan
oraz przewidywana (w ramach ,hory-
zontalnej” polityki rzadu wobec MSP)
rozbudowa instytucjonalna pociagnie
za soba powazny wzrost naktadéw na
utrzymanie i rozwdj odpowiednich

(rozbudowywanych) struktur rzado-

wych.

JesteSmy zdania, ze efektywne wy-
korzystanie $rodkéw przeznaczonych
na wsparcie MSP wymaga maksymal-
nego zaangazowania juz istniejacych,
dzialajacych w tej sferze, jednostek sa-
morzadu gospodarczego. W $wietle po-
wyzszych faktow wyraziliSmy przeko-
nanie o konieczno$ci wyraznego ujecia
w opiniowanym dokumencie:

B szerokiego wspdéldziatania orga-
néw i agencji rzadowych z izbami
gospodarczymi i innymi demokra-
tycznymi jednostkami samorzadu
gospodarczego, reprezentujacymi
interesy przedsigbiorstw w okre-
§lonych sektorach gospodarczych,

B zapewnienia tym jednostkom sto-
SOWNEZo wsparcia organizacyjnego
(w ramach przewidywanych ogdl-
nych nakladéw na realizacj¢ pro-
gramu).

Optymisci sprzedaja wiecej

zy bedzie optymizm.

Przedsiebiorstwa w czasie recesji robiag wszystko, aby podnies¢ efek-
tywnosc¢ sprzedazy. Mozliwe, ze takim kluczem do sukcesu w sprzeda-

W polskich firmach optymizm pla-
suje sie bardzo nisko na liscie poza-
danych cech u rekrutowanych pra-
cownikéw. Tymczasem amerykan-
skie badania prowadzone od ponad
30 lat przez profesora Martina Selig-
mana z Uniwersytetu w Pensylwanii,
eksperta w dziedzinie motywacji, do-
wodzg, ze sukces handlowca zalezy w
zdecydowanym stopniu od jego oso-

bistego optymizmu. Zdaniem prof.
M. Seligmana optymistyczni han-
dlowcy osiagaja o 20-40% lepsze wy-
niki sprzedazy. OptymiSci sprzedaja
wiecej, poniewaz nie sa zablokowani
przez negatywne mySlenie. Opty-
mizm powoduje, iz pomimo wszel-
kich niepowodzen handlowiec wierzy
w swoj sukces i nie opuszcza go pew-
nos$¢ siebie.

Prof. M. Seligman poddat testom
10 000 kandydatéw do pracy w towa-
rzystwie ubezpieczeniowym Metropo-
litan Life (zaréwno testowi kompeten-
¢ji, jak i testowi optymizmu). Zatrud-
niono 1000 oséb, ktore najlepiej wypa-
dly w tescie kompetencji oraz 129 kan-
dydatéw, ktérzy nie zdali testu kompe-
tencji, lecz osiagneli bardzo dobre wy-
niki w teScie optymizmu. Po roku
optymisci osiagneli o 21% lepsze wyni-
ki sprzedazy niz ich , kompetentni” ko-
ledzy. Po dwdch latach réznica wynio-
sta juz blisko 57% na korzys¢ optymi-
stow.(,Biuletyn Informacyjny Fabryk
Mebli Forte”). o

Polska w czotowce eksporterow mebli

instytut marketingowy Csil.

Produkcja mebli osiaga w skali Swiatowej wartos¢ okoto 200 mid USD.
Szacunek ten opiera sie na oficjalnych danych, pochodzacych z mie-
dzynarodowych zrodet w tym miedzy innymi opracowanych przez wtoski

Stany Zjednoczone, Wlochy, Japonia, Niemcy,
Kanada, Francja, Wielka Brytania, Hiszpania oraz
Polska produkuja tacznie, pod wzgledem wartosci
68,5% wszystkich mebli na $wiecie. Produkcja
mebli wszystkich panstw przemystowych pokry-
wa w sumie 79% ogdlnej, Swiatowej produkcji.
Wyr6b mebli w krajach rozwijajacych si¢ stanowi

obecnie 21% produkcji Swiatowej. Na uwage za-
stuguja trzy panstwa (Chiny, Meksyk i Polska), w
ktorych odnotowano szybki rozw6j produkeji.
Wozrost ten wynika z poczynionych inwestycji w
nowe zaktady, ktdre zostaly zaplanowane i zbudo-
wane specjalnie dla potrzeb produkeji eksporto-
wej.

Swiatowy handel meblami obejmuije w istocie
50 krajéw. Do przoduijacych krajéw importowych
naleza Stany Ziednoczone, Niemcy, Francja, Wiel-
ka Brytania, Japonia i Kanada. Gléwnymi krajami

[ towymi sa Wlochy, Kanada, Niemcy, Chi-
| ny Zjednoczone, Polska oraz Francja. Od
1 0 2000 roku mozna bylo zaobserwowaé w

intpurcie Stanéw Zjednoczonych znaczny wzrost
[z 6,5 mld USD do ok. 15 mld USD) oraz nie-
wielki wzrost w kilku krajach europejskich, a tak-
ze w Kanadzie i Japonii.

Wriochy pozostaja w dalszym ciagu przoduja-
cym krajem eksportowym. Jednak warto$¢ who-
skiego eksportu mebli jest praktycznie stata, pod-
czas gdy w takich krajach jak Kanada, Chiny, Pol-
ska, Malezja, Indonezja i Meksyk odnotowano
znaczny wzrost eksportu.

(hz)

,Oko i ucho” branzy

Wyroznione Neo

Produkowana przez kro$nieriski No-
wy Styl linia krzesel Neo zdobyta wy-
réznienie w kategorii Krzesta Biurowe
w konkursie ,Produkt Roku 2003“.
Organizatorem konkursu jest branzo-
wy miesi¢cznik ,,Meble Plus”. Neo zy-
skato uznanie jury ,za bogactwo wa-
riantéw w tej samej linii oraz zapew-
nienie komfortowej pracy nawet przy
dhugotrwalej pozycji siedzacej.”

Neo (na zdjeciu) to linia krzeset biu-
rowych z migkkim tapicerowanym sie-
dziskiem i oparciem. Krzesta Neo ma-
ja plastikowe podtokietniki i lakiero-
wane elementy metalowe. Lagodnie
wyprofilowane w przedniej czeSci sie-
dzisko zmniejsza nacisk na uda. W
wersji LU oparcie posiada poduszke
(mocowang na rzepach) podpierajaca
cze$é ledzwiowa kregostupa. W krze-
stach obrotowych wysokosci siedziska
regulowana jest za pomoca podno$nika
pneumatycznego a dzieki mechani-
zmowi ruchowemu Syncron krzesto
nasladuje dynamike ciata uzytkowni-
ka, nieustannie podpierajac jego plecy i
kregostup, jednoczesnie nie ogranicza-
jac ruchu podczas siedzenia. Wspo-

mniany mechanizm umozliwia syn-
chroniczne (jednoczesne i proporcjo-
nalne) odchylenie siedziska i oparcia
oraz na swobodne , bujanie sie” w krze-
§le lub zablokowanie oparcie i siedzi-
sko w kilku pozycjach. Umozliwia to
utrzymanie wygodnej i ergonomicznej
pozycji podczas pracy jak i relaksu.

i

L

25-lecie dziatalnosci
W 2003 roku zalozyciel i prezes za-

rzadu Fabryki Mebli Balma mieszcza-
cej sic w Tarnowie Podgérnym koto Po-
znania obchodzi 25-lecie dziatalnosci
gospodarczej. Tak dhuga historia roz-
woju z matego zakladu rzemie$lnicze-
go do nowoczesnie zarzadzanej firmy,
posiadajacej certyfikat systemu zapew-
nienia jakosci ISO 9001:2000 oraz zin-
tegrowany system zarzadzania i za-
trudniajacej dzi§ 150 os6b, buduje po-
zytywny obraz polskiego przedsiebior-
cy i pracownika.

W ofercie Balmy znajduje sie szero-
ka gama produktéw od podstawowych
system6w mebli pracowniczych az do
ekskluzywnych zestaw6w mebli gabi-
netowych. Sie¢ salonéw firmowych i
autoryzowanych przedstawicieli han-
dlowych znajdujacych sie w catej Pol-
sce, a takze na terenie Niemiec, Ho-
landii oraz w Stanach Zjednoczonych
reprezentuje interesy fabryki i zapew-
nia coraz tatwiejszy dostep do produk-
tow tej firmy.

Grupa kolarska Mikomax

Od 1996 1. firma Mikomax sponso-
ruje druzyne kolarska, ktéra zostata
zarejestrowana jako grupa zawodowa
III dywizji. Zawodnicy tej grupy osia-
gneli wiele znaczacych wynikow spor-
towych.


sj
Światowy handel meblami obejmuje w istocie
50 krajów. Do przodujących krajów importowych
należą Stany Zjednoczone, Niemcy, Francja, Wielka
Brytania, Japonia i Kanada. Głównymi krajami
eksportowymi są Włochy, Kanada, Niemcy, Chiny,
Stany Zjednoczone, Polska oraz Francja. Od
1995 do 2000 roku można było zaobserwować w
imporcie Stanów Zjednoczonych znaczny wzrost
(z 6,5 mld USD do ok. 15 mld USD) oraz niewielki
wzrost w kilku krajach

sj
o zaznaczony akapit jest za duzo tekstu


