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Rozpoczeta kampania promocyjna znaku
,Polskie Meble - Potwierdzona Jakosc”!

promocyjna znaku.

0golnopolska Izba Gospodarcza Producentow Mebli od dawna dostrzegata po-
trzebe umocnienia prestizu mebli produkowanych w Polsce. Byto to bezposred-
nia przyczyna ustanowienia znaku branzowego ,,Polskie Meble - Potwierdzona
Jakosc”. Na targach Mebli, Akcesoriow i Wyposazenia Wnetrz. Meble ‘2004,
odbywajacych sie w Poznaniu w dniach 11-14 maja 2004 r., ruszyta kampania

Polskie meble mozna praktycznie ku-
pi¢ w kazdym z krajéw zjednoczonej
Europy, jezeli nie pod szyldem wta-
snym, to pod markg zagranicznego dys-
trybutora. Podobnie dzieje sie w wie-
Iu innych krajach $wiata. Wybierajac
meble klienci zwracajg duza uwage na
ich jako$¢, a w tym zakresie polscy
meblarze maja si¢ czym pochwalid.
Jezeli co$ r6zni polskie meble od produ-
kowanych w Niemczech czy Francji, to
renoma marki i skala marketingowego
wsparcia. Pora wiec zintensyfikowaé
prace nad tymi elementami, czyli nad
wlasnym wizerunkiem.

- Chcemy rozwijaé nasze istnienie
na rynku europejskim pod wspdlnym,
czytelnym dla Europejczykéw logo
- méwi Marek Adamowicz, dyrektor
Ogdlnopolskiej Izby

POLSKIE MEBLE

dzie oznaczalo, ze branza jest dumna
z danego wyrobu, chce si¢ nim chwalié,
uznaje ze wyrdb jest godny polecenia
-Przed laty stowo ,polskie” kojarzyto
si¢ z rzeczami tanimi, prostymi, nie za-
wsze w najlepszym guscie. W ostatnich
kilkunastu latach nastapily pod tym
wzgledem rewolucyjne zmiany. Projek-
tanci polskich mebli nie tylko nadazaja
za $wiatowymi trendami, ale takze co-
raz czeSciej kreujg kierunki wzornicze
- méwi Adam Krzanowski, prezes ,,No-
wego Stylu”

Marka ,Polskie Meble - Potwier-
dzona Jako$¢” bedzie wprowadzona na
rynek w konsekwentny i zaplanowany
spos6b. Procedurze otrzymania prawa
do stosowania znaku moze poddaé sie
kazdy z producentéw mebli - czlonkéw
OIGPM, organizacji

Gospodarczej Pro-
ducentéw Mebli.
- Dlatego wprowa-
dzamy na rynek no-
wa marke ,Polskie
Meble - Potwierdzo-
na Jako$¢”.

- Polskie firmy
meblarskie produ-
kujg bardzo atrak-
cyjne wyroby z cie-
kawym wzornic-
twem, w dobrej ce-
nie i 0 wrecz wzorowej jakosci. Brakuje
im jednak w wielu wypadkach promocji
zaréwno w Polsce, jak i za granica. Stad
zrodzit si¢ pomyst stworzenia znaku
branzowego. Posiadanie tego znaku be-

POTWIERDZOMA JAKDE

zrzeszajacej polskie
firmy meblarskie.
Nie jest to kolejna
odznaka, wyréznie-
nie badz nagroda,
podkreslaja pomy-
stodawcy znaku.
Kwalifikacjami do
posiadania znaku
musi sie wykazaé
sam produkt, a tak-
ze, co jest bardzo
istotne z punktu
budowania silnej marki — jego produ-
cent. Regulamin znaku, dostepny na
stronach internetowych
brg.pl, reguluje to w sposéb jednoznacz-
ny. Budowanie marki to wprawdzie

droga mozolna, ale im wiecej trudnosci
zostanie pokonanych, tym lepsze bedzie
$wiadectwo sily i prestizu samej marki.

Klienci dzi$ juz wydaja si¢ by¢ uod-
pornieni na zalew réznego rodzaju re-
klam. Natomiast ciagle aktualne pozo-
staje pytanie: jak wybraé¢ dobry mebel?
Znak ,Polskie Meble - Potwierdzona
Jako$¢” to wazny drogowskaz dla klien-
tow.

Dzi$ trudno przewidzieé¢ ilu produ-
cent6w spelni oczekiwania znaku, ale
ilu by ich nie bylo, wiadomo, ze znak,
ktérym opatrzone zostang ich produk-

- Wprowadzamy na rynek nowg marke
- méwit M. Adamowicz

ty bedzie wyrazem najwyzszej oceny,
jaka mozna wystawi¢ meblowi i jego
tworcy.

Wszystkich zainteresowanych stara-
niami o udzielenie prawa do stosowa-
nia znaku odsytamy na strony interne-
towe www.meble.org.pl, gdzie mozna
znalez¢ pelng dokumentacje znaku oraz
dodatkowe informacje. Jednym z zadan
administratora jest pomoc w przejsciu
procesu ustalenia prawa do stosowania
znaku. Informujemy, ze siedziba Admi-
nistratora Znaku miesci si¢ w Biurze
OIGPM w Warszawie przy ulicy Ma-
rokanskiej 16. Tel. i fax: (0-22) 671 52
03. O

Rozumiemy i zaspokajamy potrzeby klientow

- Meblarska Spéldzielnia Pracy
»Dab” ma juz ponad piecdziesiecio-
letnia historie. Jakie byly poczatki
zakladu?

- Przejscie do sektora uspotecznione-
go nastapito 2 pazdziernikal950 roku.
Czlonkowie Pomocniczej Spétdzielni
Cechu Stolarzy ,Dab” podjeli wéw-
czas uchwale o przeksztal-
ceniu jej na Rzemie§lnicza
Spétdzielnie Pracy ,Dab”.
Pierwsza produkeja to byly
komplety kuchenne, zesta-
wy tapicerskie i zamdéwie-
nia indywidualne.

- Dynamiczny rozwdj
firmy przypada na lata
dziewieédziesigte. Co na
to wplynelo i na czym koncentrowaly
sie dzialania prorozwojowe?

- Majac silne podstawy w postaci
dotychczasowych sukceséw, firma za-
czeta sie rozwijaé, korzystajac przy tym
z osiagganej doskonalosci operacyjnej
i zdolno$ci do wdrazania innowacji.

- Oferta firmy jest bardzo szeroka:
od systeméw modulowych, przez sto-
ly, stoliki i krzesala, po meble tapice-
rowane. Ktory z tych segmentéw pro-
dukeji rozwija sie najdynamiczniej?
Czy jest to wylacznie odpowiedZ na
zapotrzebowanie rynku, czy tez w ja-
kims$ stopniu préba jego kreowania?

- Zalozeniem firmy jest proporcjo-
nalny rozw6j wyrobow stolarskich
i tapicerowanych. Wahania od zalozen
sa wysokie i dochodza do kilkudzie-
sieciu procent, bowiem najwigkszym
wyzwaniem jest lojalno$¢ klienta i jego

z Zygmuntem Kuschem
prezesem Meblarskiej
Spétdzielni Pracy ,,Dab”

utrzymanie. Niezbedne stato sie wiec
wstuchiwanie w jego glos i dopasowa-
nie oferty do jego oczekiwan.

- Wyroby ,Debu” charakteryzuja
si¢ nowoczesnym wzornictwem, be-
dacym odzwierciedleniem krajowych
i Swiatowych tendencji w meblar-
stwie. Czy firma dysponuje wlasnym

Rozmowa

z Gdyni

zespolem projektantéw, czy tez ko-
rzysta z ushug zewnetrznych specja-
listow?

- Do 1989 roku zlecaliSmy projek-
towanie kilku firmom projektowym.
Obecnie we wlasnym zakresie dokonu-
jemy badan rynku oraz zajmujemy si¢
projektowaniem kolekgji, zatrudniajac
projektant6w i konstruktoréw.

- ,Dab” sprzedaje swoje wyroby
zaré6wno na rynku krajowym, jak
i na rynkach zagranicznych. Jaki jest
udziat produkeji eksportowe;j?

- Eksport stanowi 8% przychodéw
ze sprzedazy. Kierunki eksportu to:
Ukraina, Rosja, Litwa, Lotwa, Esto-
nia, Stowacja, Czechy, Kanada i Stany
Zjednoczone.

Strategia rozwoju przewiduje umoc-
nienie si¢ na tych rynkach.

- Jak jest zorganizowany system

sprzedazy? Czy sa w nim elementy za-
checajace klientéw do lojalnosci?

- Utrzymanie lojalnosci klientéw to
najwazniejsze wyzwanie stojace przed
firmg. W tym celu dokonaliSmy seg-
mentacji naszych klientéw we wszyst-
kich regionach kraju. Przede wszyst-
kim wstuchujemy sie w ich opinie
analizujemy ich potrzeby.
Dokonuja tego nasi pra-
cownicy w bezposrednich
kontaktach. W ten sposéb
podkreslamy wyjatkowa
role naszych klientéw.
Cala firma jest skoncen-
trowana na ich obstudze

przez system motywujgcy
i komunikacje wewnetrz-

—-

na.

- Z ktorego produktu firmy jest
pan prezes najbardziej dumny?

- Od pigtnastu lat najwicksza i naj-
bogatsza na polskim rynku jest kolek-
cja ,Finek”. To produkt ponadczasowy,
oferowany dzisiaj niemal przez wszyst-
kich producentéw mebli tapicerowa-
nych. To niewatpliwie udana produk-
cja naszej firmy.

- JesteSmy juz pelnoprawnymi
czlonkami Unii Europejskiej. To
wielka szansa, ale i liczne zagrozenia
dla wielu firm. Jak pan prezes ocenia
rynkowa szanse ,Debu” w tych no-
wych warunkach?

- Nie spodziewaliémy si¢ zadnej
rewolucji w dniu akcesji. Chcemy
przypominaé krewkiego piecdziesiecio-

Dokonczenie na stronie 16

Mamy sie, czym pochwalic!

Rozmowa z Maciejem Formanowiczem
prezesem Ogolnopolskiej I1zby
Gospodarczej Producentow Mebli
oraz prezesem
Zarzadu Fabryk Mebli Forte SA.

- Jako prezes OIGPM jest pan jednym z pomy-
stodawcéw powolania do Zycia znaku branzowego
,Polskie Meble - Potwierdzona Jako$¢”. Dlaczego ten
znak potrzebny jest branzy meblarskiej?

- Znak towarowy ,Polskie Meble - Potwierdzona Ja-
ko$¢” ma zadanie pokazywaé $wiatu, ze polskie meble
sq obecne na wielu rynkach. Zwlaszcza na rynku euro-
pejskim sa juz one od wielu lat. Klienci natomiast rzadko maja $wiadomosé
tego, ze kupujac meble kupuja wlasnie polskie produkty. Potrzebna jest wiec
promocja polskiej branzy meblarskiej. Trudno sobie wyobrazi¢ promowanie
oddzielnie poszczegblnych firm. Byloby to oczywiScie dobre, ale trudne do
zrealizowania. Wiele drobnych przedsiebiorstw nie ma najmniejszych moz-
liwosci wypromowania swojej marki. Tworzac znak dla polskich mebli, cho-
dzito nam o to, zeby pokazywaé i promowaé produkty polskie. Takim dobrym
przyktadem jest promocja wyrobéw austriackich poprzez czerwono-biato-
-czerwone ,, A, ktore producenci austriaccy umieszczaja na swoich wyrobach.
Promujac polskie meble, bedziemy mogli by¢ coraz lepiej zauwazani, co przy
odpowiedniej reklamie, materiatach informacyjnych, etc. moze eksponowaé
walory produktu, a tym samym zwickszac¢ jego sprzedaz.

Chciatbym ponadto zwr6cié uwage na fakt, ze ze znaku ,Polskie Meble
- Potwierdzona Jako$¢” beda mogli korzystaé ci producenci, ktérzy sami
zadeklarujg: ,tak, spelniam warunki regulaminu znaku, w zwiazku z czym
moge go stosowac”. Nie jest wigc to rodzaj konkursu czy rywalizacji, jest to
potwierdzenie pochodzenia produktéw. Chcemy w ten sposéb promowac cata
branze i pokazywa¢, ze stanowimy catosé.

- Czy firma Forte bedzie sie ubiega¢ o ten znak? Z jakich powodéw, prze-

ciez jako marka jest rozpoznawalna na rynku?

- Moim zdaniem nie chodzi o promowanie konkretnej firmy. Polska jest
znaczacym eksporterem mebli (okolo 80% mebli wyprodukowanych w Polsce
jest eksportowanych). Za granica nie mamy jednak marki. W zwigzku z tym
musimy mys$le¢ o promowaniu tam naszych wyrobéw. Wyrobienie pozycji
markowego producenta za granica jest dzisiaj bardzo trudne i kosztowne. For-
te bedzie oczywiscie uzywato tego znaku, poniewaz chce podkreslaé polskie
pochodzenie swoich wyrob6w. Jednak bez promocji poprawiajacej wizerunek
produktéw z Polski rola tego znaku bedzie ograniczona. Badania pokazuja, ze
wyrdb nigdy nie jest oceniany wyzej niz kraj, z ktérego pochodzi.

- Wspélny, europejski rynek, ktérego jesteSmy juz czlonkami apeluje

o budowanie wlasnych indywidualnych marek, a nie podkreslanie naro-

dowego charakteru wyrobu. Czy znak branzowy nie stoi w opozycji do

tego apelu?

- Mysle, ze promocja grupowej marki pod nazwa ,Polskie Meble - Potwier-
dzona Jakos$¢” jest inng formga realizacji tego samego pomystu. Promujac
ja, chcemy podkresli¢, ze Polska jest krajem, ktéry ma okreSlone tradycje
w produkcji mebli, a polscy producenci potrafig produkowaé wyroby o wyso-
kiej jakosci. Tworzymy wspdlna marke dla wielu fabryk. Jest to kompromis
miedzy wskazaniami Unii, a proba ukierunkowania zbiorowej marki, zbioro-
wego brandu dla polskich produktéw. Méwi sie o holenderskich serach, czy
szkockiej whisky. My chcemy méwié o polskich meblach jako o synonimie
dobrego produktu pochodzacego z Polski.

- Jakie znaczenie ten znak bedzie miat dla polskiego klienta, a jakie dla

niemieckiego czy francuskiego?

- W Polsce mamy sytuacje nieco odmienng niz w Niemczech czy we Fran-
cji. Na polskim rynku tylko cze$¢ fabryk sprzedaje swoje wyroby pod wlasna
marka. Przywyklo sie méwié, ze wloskie, niemieckie czy hiszpariskie meble sa
synonimem dobrej jako$ci. Musimy pokazac, ze wiele tych mebli niosgcych za
soba okreslony prestiz i wysoka jakos$é produkowanych jest wtasnie w Polsce.
W potaczeniu wige z wlasng marka znak ,Polskie Meble - Potwierdzona Ja-
ko$¢” bedzie te marke utwierdzat oraz poprawiat jej wizerunek, a tym samym
pozytywnie oddzialywal na sprzedaz w Polsce. W wypadku wyrobdw, ktére sa
sprzedawane za granica np. na rynku niemieckim czy francuskim droga jest
troche dhuzsza. Odpowiednia promocja musimy sprawié, by zrozumiano, ze
w Polsce mozna wytwarza¢ wysokiej jako$ci meble. My to doskonale wiemy.
Teraz musimy spowodowac takie myslenie u klientéw zagranicznych. Chcac
istnie¢ na tamtych rynkach powinni§my poprawié¢ wizerunek polskiego pro-
duktu. Mys$lalem kiedys, ze taka mozliwo$é stworzy znak , Teraz Polska”, ale
on ma charakter wybidrczy. W zwigzku z tym zdecydowalismy si¢ p6j$é inng
droga, promujac znak wyr6zniajacy whasnie cata game produktéow. Bedzie to
na pewno dlugi proces, ale poprawa Swiadomosci klientéw zagranicznych
0 jako$ci polskich wyrobéw powinna spowodowaé wzrost sprzedazy ekspor-
towej.

- Co przychodzi Panu na mysl gdy styszy pan hasto ,polskie”?

- Checemy doprowadzié do tego, aby hasto ,polskie” bylo kojarzone z czyms$
innym niz ,bociany i latawiec”. Musimy stara¢ si¢ ten wizerunek polskosci
zmieni¢ i pokazywaé, ze potrafimy produkowac wyroby, ktérych jako$é jest
wysoka. PotwierdziliSmy to kilkudziesiecioletnia obecnoscig na rynkach
zachodnich. Ustanawiajac i promujac znak ,Polskie Meble - Potwierdzona
Jako$¢”, chcemy zwickszaé nasz eksport.

- Czym rdznia sie polskie meble od np. niemieckich albo angielskich?

- Niczym! Sa to czasami inne modele i wzory, ale w swojej klasie sa to
wyroby, ktére niczym nie odbiegaja od mebli produkowanych w Anglii czy
w Niemczech. Wykonywane sa one z analogicznych materialéw, poréwny-
walnymi lub takimi samymi technologiami. Jezeli si¢ r6znia, to czgsto na
klorzyéé. Nie mamy si¢ czego wstydzi¢. Nasze wyroby sa wyrobami europej-
skimi. o



 http://www.meble.org,pl 
 http://www.meble.org,pl 
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Polskie meblarstwo energicznie wkracza do Unii Europejskiej

danej.

Z publikacji GUS wynika, ze takze w roku biezacym branza meblarska znajduje
sie w gronie przodujacych pod wzgledem wskaznika wzrsotu produkcji sprze-

Opublikowane w korficu kwietnia
wydawnictwo Gtéwnego Urzedu Staty-
stycznego ,Naktady i wyniki przemy-
shu w 2003 roku” potwierdza wstepne

Wartos¢ produkcji sprzedanej mebli w 2003 roku

Produkcja sprzedana przemystu

meblarskiego (firmy zatrudniajace | 2002 | 2003
co najmniej 50 osob):

Warto$¢ produkcji sprzedanej (min zt) 11.727,1 [14.804,5
Rok poprzedni = 100 (ceny state) 132 1241

dane o spektakularnym wzro$cie pro-
dukcji sprzedanej polskiego przemyshu
meblarskiego w ubiegtym roku.

Wskazniki prezentowane przez GUS
w tegorocznych miesiecznych ,Wstep-
nych informacjach o gospodarce”
$wiadcza o tym, ze wysoka dynamika
wzrostu produkeji sprzedanej meblar-
stwa utrzymata si¢ w I kwartale 2004
roku - odpowiedni wskaznik wynidst
28,7% (dane dotycza jednostek o za-
trudnieniu powyzej 9 oséb). W skali
przetworstwa przemystowego nasta-
pit w tym okresie wzrost produkcji
0 23,7%, a w catej produkcji przemy-
stowej — 0 19,1%.

meblarskiej w I kwartale 2004 roku
w trzech wypadkach w zasadzie kore-
luja z ogélnym wskaznikiem wzrostu
warto$ci produkeji sprzedanej prze-
mystu meblarskiego, aczkolwiek sa
o kilka punktéw procentowych nizsze,
co moze wskazywaé na poprawe cen.
Od przecietnej niekorzystnie odbiega
grupa mebli do sypialni — zmniejszenie
produkcji o prawie 6% - ktéra réwniez
w skali calego minionego roku noto-
wala spadek produkcji (o blisko 3%
w poréwnaniu z rokiem poprzednim).

Produkcja wybranych grup mebli
w | kwartale 2004 roku

Produkcja mebli zaliczo-

nych do ,wazniejszych lkw. | I'kw. 2003
wyrobow przemysto- 2004 =100
wych” w tys. sztuk *

Meble do siedzenia (......)** 327 122,0
Meble kuchenne 763 124,9
Meble drewniane

do sypialni 531 9,3
Meble drewniane

do jadalni i salonu alize 2y

" dane dla podmiotéw, w ktorych liczba pracujgcych prze-

Warto$é eksportu mebli w 2003 ro- rok — 4,3978 PLN/EUR| ubiegloroczny
ku osiagneta rekordowy, nie notowany eksport mebli osiggnat wiec wartosé

czerwiec 2004

Przecietne zatrudnienie i wynagrodzenie
miesieczne w 2003 roku

dotychczas poziom w skali rocznej. ok. 3.446,2 mln euro, co w stosun- | Wyszczegélnienie 2003 rok | 2002=100
ku do analogicznie wyliczonej . -
£z . Lo Przecietne zatrudnienie
Wartos$¢ eksportu mebli w 2003 roku wartosci za 2002 rok (3.054,8 | tysigcach 0s6b) 92,5 105,5
Wartosé _ | wartose _ | mln EUR) stanowi wzrost - "~
Wyszczegélnienie | wmin 22%' w min 22%20' 0 12,8%. Realna dynamika wynag?odzenie brutto (w 2) 1.692,78 104,5
PLN usb wzrostu eksportu jest wiec
Eksport ogdlem 15.155,9 1287 | 38858 1346 | znacznie nizsza od imponuja- tym tle branze meblarska na pozycji
Lo 77 s
W tym: meble do cego Wskazmka ,Zlotowego”, atrakcy]nqgo pracodawcy. o
siedzenia” 8.334,0 1356 | 21366 1418 | jednakze stopa wzrostu na po- Podobnie korzystnie przedstawia sie
pozostale meble " 6.064,0 193 | 15547 1247 | Ziomie prawie 13% jest row- branza takze w statystyce przecigtnego
: niez wynikiem zastugujacym wynagrodzenia miesiccznego brutto,
;féaézterace 757,9 1384 194,5 1449 | na wysokie uznanie w poréw- ktérego wzrost o 5,5% jest znacznie

wg przyjetej w statystyce GUS nomenklatury:

" ,meble do siedzenia i ewentualnie do spania”

“ ,meble (bez mebli do siedzenia i lekarskich)”

™ stelaze pod materace, artykuty poScielowe i podobne”

Wskaznik wzrostu eksportu w anali-
zowanym okresie — 28,7% w wyrazeniu
zlotowym - byt wyzszy od wskaznika
przyrostu produkcji sprzedanej duzych
firm, co potwierdza teze, ze eksport
pozostawal w roku ubieglym gléwna
sita napedowa polskiej produkeji me-
blarskiej. Globalna warto$¢ polskiego
eksportu w 2003 roku w wyrazeniu
zlotowym wzrosta o 24,9% w stosun-
ku do roku 2002. Branza meblarska, ze
wskaznikiem 28,7%, zachowala wiec
pozycje jednego z lideréw ekspansji
eksportowej, utrzymujac wysoki udziat
w globalnej wartosci wywozu — ok.

naniu z przecietng dla catego
polskiego eksportu.
Ozywienie w branzy
w 2003 roku widoczne jest
réwniez w statystyce zatrud-
nienia i przecictnego wynagrodzenia
(dane dla podmiotéw, w ktérych liczba
pracujacych przekracza 49 oséb).

wyzszy od $redniego w calym przemy-
Sle (2,6%) i w samym przetwérstwie
przemystowym (3%).

Przy wysokim wzroscie produkcji
sprzedanej i eksportu obserwuje sie
réwnocze$nie dynamiczny rozwdj im-
portu meblarskiego.

W skali calego sektora przemysto-

wego przecigtne za-
trudnienie w duzych
podmiotach gospodar-
czych w 2003 roku by-
o 0 1,2% nizsze niz
w roku poprzednim;
W samym przetwor-
stwie przemystowym
odnotowano w zasa-
dzie stagnacje zatrud-
nienia (zmniejsze-

(ZMM)
Import mebli w 2003 roku
Import ogétem 24410 138,5 625,8 144,9
w tym: meble do siedzenia * 1.3954 159,9 357,9 167,4
pozostate meble ** 948,0 116,1 2429 1215
stelaze pod materace *** 97,5 132,5 25,0 138,9

kracza 49 osob

" pefna nazwa pozycji: ,meble do siedzenia przeksztatcalne
w miejsca do spania, z wyjatkiem ogrodowych lub kempin-
gowych”

7,3%.
W przeliczeniu na euro (wg $rednio-
wazonego kursu rocznego NBP za 2003

Przedstawione wyzej wielkosci pro-
dukcji wybranych przez GUS repre-
zentantéw asortymentu produkcji

nie jedynie o 0,1%).
Wzrost zatrudnienia
0 5,5% sytuuje wiec na

wg przyjetej w statystyce GUS nomenklatury:

" ,meble do siedzenia i ewentualnie do spania”

" ,meble (bez mebli do siedzenia i lekarskich)”

™ stelaze pod materace, artykuty poscielowe i podobne”

Od ponad 100 lat

Bydgoskie Fabryki Mebli S.A. rozpoczely swoja
dziatalno§é w branzy meblarskiej juz w 1884
roku.

Od samego poczatku firma starata sie wprowa-
dzi¢ wysokie standardy na produkowane wyroby,
stad od ponad stu lat nalezy do czotéwki produ-
cent6w mebli skrzyniowych. Potwierdzeniem tej
pozycji w kraju i zagranicy jest fakt przystapienia
w roku 1992 do grupy Schieder Europa Holding,
ktéra zrzesza najwickszych producentéw sektora
meblowego w Europie.

Niewatpliwie sita sprawczg tak wysokiej pozy-
cji BFM S.A. jest jako$¢ i solidno$¢ oferty han-
dlowej. Potwierdzeniem tego stanu rzeczy sg licz-
ne certyfikaty m.in. Znak Jakosci ,Q” przyznany
na poczatku lat 60. oraz Certyfikat Jakosci ISO
9001, ktéry BFM S.A. otrzymaly w 1996 roku

i europejskim $wiadczg jej wyniki finansowe oraz
struktura sprzedazy. Przedsigbiorstwo zatrudnia
728 0s6b, a sprzedaz za ubiegly rok obrachunko-
wy wyniosta ponad 155 mln. zt. Co do struktury
sprzedazy, to rozklada sie ona nastepujaco: 53%
stanowi sprzedaz na rynek krajowy, a 47% to
sprzedaz eksportowa.Gléwnymi krajami ekspor-
towymi sa: Niemcy, Szwajcaria, Czechy, Stowa-
cja, Lotwa, Estonia Rosja oraz Ukraina. Wlasnie
sprzedaz na rynki zewnetrzne jest gléwnym ce-
lem rozwoju sprzedazy — przy jednoczesnym za-
chowaniu czotowej pozycji na rynku krajowym.
BFM SA skupia sie przede wszystkim na
produkcji mebli skrzyniowych w réznego ty-
pu stylizacjach. Chcac jak najlepiej sprostaé
oczekiwaniom i potrzebom
wspoélezesnego klienta, ofer-
ta handlowa sprowadza si¢
do dwoch zasadniczych marek: Bydgoskie Meble
- s3 to produkty stylizowane o klasycznym wzor-
nictwie - oraz Generacje - sa to meble nowocze-
sne, ktére odzwierciedlajg wspoétczesny styl oraz

jako pierwszy producent
w przemysle meblarskim.

Obecnie firma dysponu-
je bardzo duzym poten-
cjatem, ktéry ma swoje
potwierdzenie w wynikach
finansowych. Atutem jest
wiedza oparta na doswiad-
czeniu oraz kreatywna
i mtoda kadra zarzadzaja-
ca. Drzieki tak sprawnie
funkcjonujacym mechani-
zmom Bydgoskie Fabryki
Mebli SA sa otwarte na
nowe wyzwania oraz z la-

wyznaczaja nowe kierunki
na rynku polskim. W ak-
tualnej ofercie BFM posia-
da 10 programéw mebli
klasycznych: Firenze, Ve-
nus, Marsylia, Bretagne,
Saint Tropez, Soul , Cam-
panilla, Castello, Garda,
Dublin oraz cztery progra-
my mebli nowoczesnych:
Walencja, Kassel, Toulon
i Jazz. Dodatkowo dwa
programy mebli, ktére sg
aranzowane na specjalne
zyczenie klienta, tj. An-

twoscia sa w stanie spro-
staé ciggle zmieniajacym si¢ warunkom gospo-
darki globalnej. Dewiza firmy jest ustawiczny
10ZW0j.

O silnej pozycji BFM SA na rynku polskim

dante i Belcanto.

W przysztosci strategia firmy skupi sie na roz-
szerzeniu asortymentu mebli nowoczesnych oraz
na dalszym rozwoju na rynkach eksportowych.

Filip Pierzchalski

Nowi cztonkowie Izby

Spotka ze szwedzkim odbiorca

Firma Eustachiusza Batandy pod nazwa Meble
Tapicerowane , International” rozpoczeta swo-
ja dziatalnosé w listopadzie 1995 r. na bazie
upadajacej wowczas Meblarskiej Spotdzielni
Pracy ,,Styl” w Ketrzynie.

W 1997 1. obecny wlasciciel ratujac firme
wykupit na wlasno$¢ gléwna hale produkeyjng
po bylej sp6tdzielni i ja zmodernizowat. W kolej-
nym roku zostaly wykupione pozostale dwie hale
produkeyjne. Stworzono w nich dwa odrebne wy-
dzialy: maszynowni i mon-
tazu, wyposazone w nowe
maszyny i profesjonalne in-
stalacje wyciagowe i grzewcze. Uruchomiony tez
zostat dzial obrébki wstepnej surowca z traka-
mi taSmowymi i nowoczesna suszarnig tarcicy.
W 1999 1 firma MTI zakupita nowe obiekty

nie w 1996 roku nie przekraczato
100 pracownikéw. Obecnie firma
zatrudnia okoto 500 pracowni-
kow.

W celu wzmocnienia wspélpracy z firmg Fur-
ninova AB reprezentowang przez Benny Nillsona
w styczniu 2001 r. powstala spétka pod nazwa
MTI-Furninova Polska Sp. z 0.0., z 49% udziatem
kapitalu szwedzkiego. W tymze roku firma uzy-
skata réwniez certyfikat zarzadzania jakosciag ISO
9001:1994. W 2003 r. firma pomys§lnie przeszla
recertyfikacje na ISO 9001:2000, rozszerzajac go
o certyfikat systemu BHP.

Prezny rozwdj firmy oraz jej zalety na polu
dziatalno$ci gospodarczej zostaty udokumentowa-
ne licznymi wyréznieniami i nagrodami. W 2002
r. byly to: II nagroda ,Organizator bezpiecznej
pracy” oraz I miejsce w konkursie ,Warmirisko-
-Mazurska Nagroda JakosSci”. W konkursie , Me-
blo Export 2003”, organizowanym przez redakcje
,Polish Export Review”, firma zajeta II miejsce.
W lutym 2004 r. w Ogélnopolskim Programie
Gospodarczo-Konsumenckim ,Biata Lista” MTI-

produkcyjne w Ketrzynie, tworzac Zaktad Nr 2.

Gléwnym odbiorca mebli -
tapicerowanych byta szwedz-
ka firma Furninova AB. Do
tej pory eksportowano meble
przede wszystkim do krajow
skandynawskich i Holandii,
a poczawszy od 1999 r. za-
czeto regularny eksport do
Niemiec, Jugostawii i Emi-
ratéw Arabskich. Dzi§ swoje
wyroby firma sprzedaje takze
w Wielkiej Brytanii, Irlandii,
Belgii, Francji w Kuwejcie,
Katarze, na Litwie, Ukrainie
oraz w kraju.

O dynamice rozwoju firmy $wiadczy fakt, ze
w 1996 r. na eksport trafialy tygodniowo cztery
transporty mebli, za§ w 2003 r. eksport wzrdst az
do okoto 40 transportéw tygodniowo! Zatrudnie-

-Furninova uzyskala tytul
,,Solidnej Firmy ‘2003".
Rozwdj sprzedazy krajowej
i zdobywanie nowych ryn-
kéw to jeden z wazniejszych
celow strategicznych firmy.
Stosowane przez MTI-Fur-
ninova technologie spelniaja
wszystkie wymagania zar6w-
no $wiatowe, jak i polskie
w zakresie technologii obréb-
ki drewna, technologii szycia
pokrowcéw, tapicerowania
oraz opakowan. Szczegélna
uwaga kierowana jest na jako$¢, bezpieczeristwo
uzytkownikéw, ergonomie oraz aspekty ochrony
$rodowiska. W ofercie firmy znajduja si¢ meble
wypoczynkowe-tapicerowane takie, jak sofy, fote-
le, pufy i 16zka. O

Rozumiemy i zaspokajamy potrzeby klientow

Posiedzenie Rady UEA

Dokonczenie ze strony 15

latka, ktéry z tatwoscig przebiega 15
kilometréw i nikt nie musi go ciagnac
ani popychac. Szansa jest dalszy konse-
kwentny rozwdj. Dzieki temu skutecz-
niej bedziemy walczy¢ nie tylko w Pol-
sce, ale i na rynkach zagranicznych.

- Jaka jest strategia rozwoju firmy?

- Strategia rozwoju firmy dzieli si¢ na
cztery etapy. Pierwszy z nich to obrona
dotychczasowego biznesu, skupienie sie
na doskonaleniu swojej dziatalnosci ope-

racyjnej. Drugim etapem jest penetracja
obshugiwanych juz segmentéw rynku
za pomocy istniejacych produktéw lub
ich ulepszonych wersji. Trzeci to rozwdj
biznesu poprzez tworzenie nowych pro-
duktéw dla istniejacych segmentéw ryn-
ku lub wchodzenie do nowych segmen-
téw z dotychczasowymi produktami.
A czwarty — dywersyfikacja w kierunku
nowych rynkéow i nowych produktéw
jednoczesnie.

- Co pana zdaniem decyduje o suk-
cesie w biznesie?

Biuletyn Informacyjny Ogélnopolskiej lzby Gospodarczej Producentow
Mebli. Opracowanie Stawomir Trzaskowski, na podstawie materiatéw OIGPM:
Redakcja ,Gazeta Drzewna - Polski Holz Zentralblatt” w Poznaniu.

- Z pewnoscig o sukcesie w biznesie
decyduje wiele czynnikéw, ale najwaz-
niejsza jest zdolno$¢ do rozumienia i za-
spokajania rosngcych potrzeb klientéw,
skuteczny marketing i sprzedaz oraz
umiejetne finansowanie firmy.

- Co uwaza pan za najwazniejsze
w skutecznym zarzadzaniu przedsie-
biorstwem?

- Skupienie wszystkich pracownikéw
wokét jasno okreslonego celu.

- Jak spedza pan wolny czas? Jakie
ma pan pozazawodowe zainteresowa-
nia?

- Sportem zycia byta dla mnie pitka
siatkowa. Dzisiaj sa to gra w tenisa,
jazda na nartach, plywanie i jazda na
rowerze. Chetnie $§piewam piosenki bie-
siadne. )

W marcu w Porto w Portugalii odbyto sie posiedzenie Rady UEA - euro-
pejskiej organizacji skupiajacej meblarskie stowarzyszenia branzowe.
W trakcie obrad dyrektor Marek Adamowicz prezentowat obecnie realizo-
wane projekty i dzialania podejmowane przez Ogolnopolska Izbe Gospo-
darcza Producentow Mebli.

Posiedzenie Rady UEA obejmowalo kilkanascie punktéw, wsrod ktérych
znalazly si¢ prezentacje miedzynarodowych dzialan, projektéw i badan.
Ciekawymi punktami byly miedzy innymi wystgpienia Kimtsarisa z Biura
UEA w Brukseli na temat aktualnej sytuacji ekonomicznej branzy me-
blarskiej w Europie oraz Niiranen z biura Komisji Europejskiej na temat
komunikacji pomigdzy komisja a europejska branza meblarska. Przedsta-
wiono réwniez sprawozdanie z dziatari podejmowanych przez UEA.

Z zainteresowaniem wyshuchano wystapienia M. Adamowicza, ktéry
omoéwil wybrane przedsiewziecia OIGPM, a wérdd nich projekt badawczy
,Stan polskiej branzy meblarskiej”, wprowadzenie na rynek Znaku Bran-
zowego ,,Polskie Meble - Potwierdzona Jako$¢” oraz prace nad katalogiem
polskich producentéw mebli i portalem internetowym .

o


http://www.meble.org.pl



