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Rok 2004 bardzo dobry, lecz nie tak rekordowy jak poprzedni

Wstepne wyniki produkcji mebli w minionym roku, wedtug danych statystycz-
nych GUS, nalezy ocenié¢ jako bardzo korzystne.

W opublikowanej informacji o sytu-
acji spoteczno-gospodarczej kraju wy-
mieniono meble wéréd wyrobéw, ktd-
rych produkcja w 2004 roku znacznie

Prawdopodobiefistwo pojawienia sie
malejacej tendencji wzrostu w bran-
zy meblarskiej wydaja sie potwierdzac
takze publikowane przez GUS czeScio-

E— 7 " we (w ramach informacji
rodukcja sprzedana przemystu Lo
meblarskiego (firmy ,duze”) 2002 2003 2004 Or?;;zr;ig] Szz ﬁ,}}) d-vavny 20(1) ?'\Soh
Warto$¢ produkcji sprzedanej (min zt) 11.727,1| 14.804,5| 17.9194 ? Y ) .

= umenie produkgji.
Rok poprzedni = 100 (ceny state) 13,2 1241 118,9 Przytoczone wskazni-

zwiekszyla sie w poréwnaniu z rokiem
poprzednim, podajac wskaznik 18,4%
- znacznie wyzszy od szacowanego dla
calosci produkeji sprzedanej przemyshu
(11,6%) i przetworstwie przemystowym
(14,5%).

Udostepnione w koricu kwietnia wy-
dawnictwo ,Naktady i wyniki przemy-
shu w 2004 roku” (prezentujace w oma-
wianym tu zakresie wielko$ci odno-
szgce sie do przedsiebiorstw ,duzych”,
zatrudniajgcych co najmniej 50 0s6b,
przy czym warto$¢ produkeji sprzedane;j
ustalana jest ,,metoda przedsigbiorstw”)
potwierdza wezes$niejsze oceny.

Zauwazalne obnizenie wskaznika
wzrostu w poréwnaniu z odnotowanym
w roku poprzednim wydaje sie jednak
potwierdza¢ sformulowang w poprzed-
nim wydaniu biuletynu teze o zmniej-
szeniu szczegblnie wysokiej dynamiki
wzrostu z roku 2003.

ki dynamiki produkcji

zmniejszenie rekordowo wysokiego
wzrostu eksportu, ktérego wartosé kra-
jowa ulega erozji w miare wzmocnienia
ztotego. Postepujace od czerwca 2004
roku wzmacnianie sie zlotego odzwier-
ciedlalo si¢ w stopniowym zmniejsza-
niu wskaznika wzrostu sredniowazone-
go kursu euro i dolara.

W styczniu 2004 roku $redni kurs
miesieczny euro wynosit 4,7116 zl/
euro, w maju osiagnat rekordowy po-
ziom 4,8542, za$§ w grudniu wyniGst
juz tylko 4,1438. W lutym biezacego

w trzech sposréd

hy ’ ’ ) x| (1)
cztereci,hk pOZY(l‘,]l Waluta | 1XIL2002 | 1112003 |1-X012004 | , 090 | rnaoos | 0 )
sa wlkwartale rgg 38557| 43978 | 45340 103,1 40303 84,4
biezacego roku [gs 40795  38889| 36540 %0| 30712 80,3
nizsze od ubieglo- ’ ' ’ ' ’ '

rocznych, a w wypadku mebli do jadalni
i salonéw wykazujg tendencje malejaca
od 2003 roku, z pojawieniem sie ujem-
nych wskaznikéw wzrostu w ostatnim

roku obnizyl si¢ do najnizszego od
wielu miesiecy poziomu 3,9841 zl/euro,
ktéry nieznacznie przekroczyt w marcu
- 4,0209.

Mozna szacowaé

. 2002 2003 | Ikw. | 2004 | . !

Grupa asortymentowa 2003 | O 100 2004 | 100 | 2005 | =100 | Ze Ok()}p 2/3 Cg.je]
Meble do siedzenia (......) ™ 1087 | 787| 1.309| 1204| 352| 1103 SPer‘indaZY 11?01310‘*1
Meble kuchenne 3024 | 1233| 3679| 1217| 750| o7g| LD realizowanc
jest w euro. W tych

Meble drewniane do sypialni 2272 109,5| 2436 107,2 637 | 120,0 okolicznoéciach
Meble drew. do jadalniisalonu | 10.145 | 1387 | 10.572| 1042| 2370| 903| wyeliminowanie

* dane dla podmiotow, w ktérych liczba pracujacych przekracza 49 oséb
* pefna nazwa pozycji: ,meble do siedzenia przeksztatcalne w migjsca do spania,
z wyjatkiem ogrodowych lub kempingowych” (wielkosci bezwzgledne — w tysigcach sztuk)

okresie kwartalnym. Wyjatek stanowia
meble do sypialni, ktérych produk-
cja zwiekszyla sie w1 kwartale br. az

0 20%.

Wartosé Wartosé Wartosé 4 Bez wat-
Wyszczegélnienie | S0 © 12003=100 | wmin |2003=100 | wmin [2003=100°| pienia pod-
S ESD ELR stawowym
wtumm doseena |14 |6 2sstr| fass| ztorsl iee] C2Yijnikiem
W lym: m. ao sieazenia 5 g ) 3 ) ) . ) S Zwolnienia
meble pozostate ? 6.881,3 1135[ 1.868,3 1202 | 1.509,4 109,5 tempa 10z-

stelaze...? 934,9 1234 253,2 130,2 204.,6 18,7 b

wg przyjetej w statystyce GUS nomenklatury: 1 - ,meble do siedzenia iewentualnie do spania’,
2-,meble (bez mebli do siedzenia i lekarskich)”, 3 - ,stelaze pod materace, artykuty poscielowe i podobne”,
4 - szacunki wiasne (na podstawie danych GUS i $redniego rocznego kursu euro wg NBP)

woju w me-
blarstwie jest
relatywne

dodatkowych przy-
chodéw, generowa-
nych przez ostabie-
nie zlotego, musiato w istotny sposob
automatycznie wplynaé na obnizenie
dynamiki wzrostu ,ztotowej” wartosci
eksportu, a tym samym lacznej warto-
$ci produkgji sprzedane;.

Wedhlug uzyskanych nieoficjalnych,
wstepnych (przed korekta) danych o ob-
rotach handlu zagranicznego w 2004
roku, laczna warto$é eksportu mebli
— liczona w zlotych — wzrosta w ubie-
glym roku o niespelna 17% w stosunku
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Kolejne firmy stosuja Znak Branzowy

meblarstwa

Coraz wiecej producentow mebli interesuje sie nowa forma promocji polskiego

Polskie firmy meblarskie produku-
ja bardzo atrakcyjne wyroby - z cie-
kawym wzornictwem, w dobrej cenie
iwrecz wzorowej jakosci. Brakuje im
jednak promocji, zar6wno w Polsce jak
1za granica.

Stad zrodzit sie pomyst stworzenia
znaku branzowego dla producentéw
iich wyrobéw godnych polecenia. Po-
siadanie tego znaku bedzie oznaczalo,
ze branza jest dumna z danego wy-
robu, chce sie nim chwalié¢, uznaje,
ze wyréb jest godny
polecenia.

- Nowy Styl zde-
cydowat si¢ o ubie-
gaé¢ o znak ,Polskie
Meble - Potwier-
dzona Jako$¢”, gdyz
uwazamy, ze nasze
wyroby nie odbie-
gaja od Swiatowego
poziomu, zaré6wno
pod wzgledem jako-
$ci, jak i wzornictwa
- méwi Adam Krzanowski, wspétwla-
$ciciel Grupy Nowy Styl. - Swiadcza
0 tym zawierane prestizowe kontrakty,
zainteresowanie wspodtpraca czotowych
$wiatowych producentéw z branzy me-
blarskiej. Nabywcy i uzytkownicy na-
szych wyrobéw czesto jednak o tym nie
wiedza. Nie sposdb bowiem dotrzeé do
kazdego z informacja, ze wyrdb zostat
wybrany przez wymagajacego odbiorcg,
otrzymat prestizowg nagrode, wykorzy-
stano go w filmie czy podczas imprezy
Swiatowej rangi. Mamy wigc czym si¢
pochwalié, ale zbyt rzadko to robimy.
Znak ,Polskie Meble - Potwierdzona
Jako$¢” ma byé $wiadectwem, ktore
ulatwi promocje naszych mebli.

POLSKIE MEEBLE

POTWIERDZOMA JAKD

Kolejnym przedsiebiorstwem, ktore
uzyskalo prawo do poshugiwania si¢
znakiem branzowym jest Martela Sp.
z 0.0., producent mebli biurowych. Fir-
ma, ubiegajac si¢ o prawo stosowania
znaku ,Polskie Meble — Potwierdzo-
na Jako$¢”, musiala spelnié kryteria
zawarte w regulaminie przyznawania
znaku branzowego.

- Na wszystkie produkty, ktére ofe-
rujemy posiadamy certyfikaty zgodno-
§ci z polskimi normami — podkresla
Tomasz Weclewski,
dyrektor ds. sprze-
dazy i marketin-
gu firmy Martela.
- Mamy réwniez
udokumentowana
kontrole jakosci na
wszystkich etapach
produkcji. ByliSmy
w gronie inicjuja-
cym wdrozenie zna-
ku branzowego, bo
uwazamy, ze w Pol-
sce jest wielu producentéw bardzo
dobrych mebli iwarto to w czytelny
sposob podkreslic. Jest to niewatpliwie
takze skuteczna promocja polskiego
meblarstwa na rynkach zagranicznych.
Dla naszego przedsigbiorstwa uczest-
niczenie w projekcie ,Polskie Meble
— Potwierdzona Jako$¢” jest istotne
zuwagi na klienta, dla ktérego znak
branzowy jest informacja, ze dostar-
czamy meble bardzo dobrej jakosci
po przystepnej cenie wraz z pakietem
specjalistycznych ustug. Mysle tez, ze
znak daje przedsiebiorstwu przewa-
ge konkurencyjng, szczegdlnie wobec
firm niestosujacych dobrych praktyk.

O

Imprezy towarzyszace targom

Tegoroczne Targi Mebli, Akcesoriow i Wyposazenia Wnetrz Meble 2005 odbeda
sie w Poznaniu w dniach 31 maja - 3 czerwca.

Podobnie jak wlatach ubieglych
OIGPM jest organizatorem lub wsp6l-
organizatorem wielu imprez towarzy-
szacych targom. W tym roku beda to:
konferencja prasowa, cykl seminariéw
oraz stoisko edukacyjne.

Konferencja o rozwoju

Konferencja prasowa organizowana
jest przez Izbe pod hastem: ,Polska
branza meblarska - rok po akcesji
do Unii Europejskiej”. Odbedzie sie
ona w dniu otwarcia Targébw Meble
2005, 31 maja o godz. 11 w sali kon-
ferencyjnej WTC. Podczas konferencji
zaprezentowany bedzie aktualny stan
i przewidywany rozwdj polskiego prze-
myshu meblarskiego w strukturze Unii
Europejskiej.

Branza w Polsce

Cykl seminariéw rozpocznie spotka-
nie pod tytutem: ,Branza meblarska
w Polsce. Stan aktualny oraz prognoza
rozwoju rynku meblarskiego w Polsce
do 2006 roku”. Seminarium przygo-
towane jest na podstawie wynikow
badain rynku meblarskiego w Polsce,
tj. badan ankietowych producentéw,
importeréw, klientéw indywidualnych,
sprzedawcow oraz klientéw instytucjo-
nalnych. Seminarium odbedzie si¢ 1
czerwca o godz. 11 w sali seminaryjnej
w pawilonie 6B.

Wzornictwo w meblarstwie
i handel ze Wschodem

Nastepnego dnia, 2 czerwca, od-

wiedzajacy targi beda mieli okazje
wzigé udzial w dwoch seminariach.
Pierwsze, o godz. 11 w sali seminaryj-
nej w pawilonie 6B, odbedzie sie pod
hastem ,Wzornictwo w meblarstwie
ze zwrdceniem szczegblnej uwagi na
meble biurowe”. Natomiast o godzi-
nie 14 zapraszamy na seminarium
zatytulowane ,Handel meblami ze
Wschodem”.

0 meblach biurowych

OIGPM przygotowuje réwniez wy-
darzenie targowe pod nazwg ,Wszystko
o meblach biurowych od producenta
do klienta”, adresowane do odwiedza-
jacych targi klientéw indywidualnych i
instytucjonalnych, pracownikéw skle-
péw meblowych, a takze pracownikéw
firm meblarskich. Na stoisku Izby pre-
zentowana bedzie wiedza o meblach
biurowych w formie multimedialne;j.
Merytoryczny nadzér nad stoiskiem
przekazany zostal konsultantom (pra-
cownikom WTD AR, WTD SGGW,
ITD, IWP, OIGPM), ktdrzy beda udzie-
la¢ fachowych odpowiedzi na pytania
odwiedzajacych. Przedsigwzigciu patro-
nowac bedzie Grupa Polskich Kupcow
Meblowych (GPKM) oraz czasopismo
,Swiat mebli”.

W pawilonie 6B

Serdecznie zapraszamy do odwie-
dzenia poznanskiej ekspozycji, a szcze-
goélnie do stoiska Ogdlnopolskiej Izby
Gospodarczej Producentéw Mebli (pa-
wilon 6B, obok sali seminaryjnej).

Naszym celem jest wzmacnianie pozycji

- Flair Poland znajduje si¢ w Grupie
Schieder od 1992 roku. Jakie korzy-
éci plyna dla przedsiebiorstwa z tytulu
przynaleznosci do tej znanej grupy
producentéw mebli?

- Jedna zwielu korzySci wynikaja-
cych z przynaleznosci do grupy firm
Schieder jest mozliwo$¢ poréwny-
wania struktury kosztéw i efektéw
dziatania miedzy podobnymi firma-
mi, co znakomicie pozwala wska-
zaé obszary w przedsiebiorstwie
wymagajace poprawy. Ponadto grupa
firm majaca wspdlna strategie zakupéw
jest w stanie negocjowaé indywidualne
warunki zakupéw. Réznorodnosé oferty
Grupy Schieder w zakresie mebli tapice-
rowanych jak i skrzyniowych, pozwala
kompleksowo zaspokajaé potrzeby klien-
toéw poszukujacych mebli r6znigcych sie
stylistycznie i funkcjonalnie, a zarazem
zawsze atrakcyjnych cenowo.

- Przedsiebiorstwo jest uznanym
i cenionym na rynku zagranicznym
i krajowym producentem mebli ta-
picerowanych. Prosze o krétka cha-
rakterystyke oferty firmy?

- Oferta Flair Poland obejmuje no-
woczesne wzorniczo i atrakcyjne ce- |
nowo meble tapicerowane, w tym kla-
syczne zestawy 3-2-1, zestawy naroz-
ne, fotele telewizyjne rozkladane do
pozycji relaksacyjnej. Specyficznym
ibardzo waznym elementem oferty
firmy sa duze, glebokie i zapewniajace
ponadprzecietng wygode uzytkowania
,megasofy”. Sa to meble pelnigce funkcje
centrum zycia rodziny, gwarantujg swo-
bode wyboru najdogodniejszej pozycji do
relaksu i sg doskonatym uzupelnieniem
dla duzych telewizor6w oraz systeméw
projekeyjnych ikina domowego. Kolej-

.

I

nym istotnym typem sg meble modu-
lowe zapewniajace swobode a zarazem
mobilno$é ustawienia w zaleznosci od
doraznych potrzeb. W sferze wzorniczej
oferowane przez Flair Poland meble ma-
ja charakter jednoznacznie nowoczesny,

na rynku krajowym

gnerskich” meble w wiekszosci krajow
Europy Zachodniej sa podobne i nawia-
zuja do wiodacych prym projektantéw
wloskich. Jednak gusta odbiorcy ma-
sowego w znacznym stopniu odbiegaja
od najmodniejszych trendéw i odwotuja

_ sie do wzorcow ugruntowanych na

Rozmowa z Patrickiem Kaczmarkiem
prezesem Flair Poland
w Kobylnicy koto Stupska

a zarazem nie przesadnie wyszukany,
aby podobaly si¢ swoim wlascicielom
iich gosciom przez wiele lat. Wzorniczo
meble Flair Poland zawsze charaktery-
zuje prostota, wyrazona albo w ponad-
czasowych formach kubicznych, albo
w ksztattach ,organicznych” z wieloma
elementami oblymi i asymetrycznymi.

- W jednym z hasel marketingowych
=W

NL

ke |
]' "-1.| [
i |

przedsiebiorstwa méwi si¢, ze meble
Flair Poland sa projektowane przez
specjalistow z krajéw Europy Zachod-
niej. W czym Pana zdaniem wyraza sie¢
réznica tych projektéw w poréwnaniu
do stylizacji projektantéw krajowych?
- Nie wprowadzatbym tu rozréznienia
na my ioni. Na poziomie mebli ,desi-

danych rynkach, ktére oczywiscie
ewoluuja, tylko znacznie wolniej.
Zadaniem stawianym projektan-

tom jest przygotowanie mebli, kto-

re nie tylko zapewniaja wygodny
wypoczynek, ale takze eksponuja indy-
widualizmu naszych klientéw.

Flair ma doswiadczenia w sprzedazy
atrakcyjnych cenowo mebli dla ludzi
mlodych iw Srednim wicku w wielu
krajach Europy. Sa to wzory zaprojekto-
wane z my$la nie tylko o ich rodzimych
rynkach. Nasze meble sg uniwersalne
dzieki oryginalnemu wygladowi i no-

™ woczesnoéci. Uwazamy, ze skoro pro-
dukty te sa dobre dla dynamicznego
. inowoczesnego Holendra, Niemca
czy Szwajcara, sa tez dobre dla klien-
ta w Polsce, ktéry ma prawo dostaé
produkt réwnie dobry inowoczesny.
Chcac zapewni¢ mozliwo$é owocnej
sprzedazy swoich produktéw w wielu
krajach, staramy si¢ wybiera¢ projekty
0s6b majacych miedzynarodowe do-
$wiadczenia.

- Duzo produkcji trafia na eks-
port, jednak firma obecna jest takze
na rodzimym rynku. Prosze o scharak-
teryzowanie zagranicznego i krajowe-
go rynku mebli tapicerowanych. Ktory,
Pana zdaniem, ma lepsze perspektywy
i ktore cechy na kazdym z tych rynkéw
sa najwazniejsze?

Dokonczenie na stronie 28
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Bedzie walne zgromadzenie

Pierwsze w tym roku posiedzenie Prezydium i Rady OIGPM w dniu 9 marca
uptyneto pod znakiem merytorycznych dyskusji nad kierunkami dziatan Izby.

Posiedzenie rozpoczeto od przed-
stawienia sprawozdania finansowego
za 2004 rok oraz bilansu i rachunku
zyskow i strat Izby za 2004 rok. Ra-
da uchwalg nr 1/2005 zatwierdzita
wszystkie dokumenty.

Rada poswigcita duzo czasu na omo-
wienie dziatani towarzyszacych realiza-

dzenia Rady Gléwnej UEA w Poznaniu
Biuro Izby zwrdécilo si¢ do cztonkéw
0 jak najszersza reprezentacj¢ na tym
posiedzeniu.

Podniesiono réwniez temat nie-
uczciwej konkurencji i sposobdw jej
zwalczania. Biuro Izby zbada mozli-
wo$¢ wystepowania przeciwko firmom

Z posiedzenia Rady i Prezydium OIGPM

cji projektéw bedacych przedmiotem
wnioskéw o wsparcie ze Srodkéw UE.
Obydwa zlozone przez Izbe wnioski
zostaly ocenione pozytywnie, co za-
owocowatlo przyznaniem dofinansowa-
nia w tacznej kwocie blisko 500 000
zt. Zatwierdzono takze regulamin pra-
cy komisji przetargowych w OIGPM.
W dalszej czeSci posiedzenia pracow-
nicy biura oméwili stan realizacji in-
nych prowadzonych projektéw takich,
jak: Znak Branzowy, wspélpraca mie-
dzynarodowa, projekt FACTS i innych.
W dyskusji nad przedstawionym
wstgpnym planem organizacji posie-

stosujacym takie praktyki, a bioracym
udzial w przetargach publicznych. Na-
stepnie zorganizuje w tej sprawie spo-
tkanie informacyjne dla cztonkéw.

Przedstawiciel Instytutu Technologii
Drewna - Mieczystaw Silny - przedsta-
wil idee powotanej niedawno Polskiej
Platformy Technologicznej Sektora Le-
$no-Drzewnego. Zdecydowano o przy-
stapieniu OIGPM do Platformy.

W zwiazku ze zblizajacym sie
w czerwcu Walnym Zgromadzenie
Czlonkéw Izby kolejne spotkanie Pre-
zydium i Rady zaplanowoano na 17
maja. O

Stylowe wzornictwo w Olszynie

Tradycje meblarskie w Olszynie (pod Zgorzelcem) siegaja XIX wieku, kiedy to
funkcjonowaly dwa zaktady specjalizujace sie w produkcji stotow. Pomimo wie-
lu kryzysow udato im sie przetrwac do czasu drugiej wojny Swiatowej.

W 1945 r. zostala wznowiona dzia-
talno$¢ produkcyjna w dwoch nieza-
leznych zakladach, ktére w wyniku
polaczenia w 1952 r. utworzyly Ol-
szynskie Fabryki Mebli. W sierpniu
1995 r. firma zostala przeksztalcona
w spétke prawa handlowego, specjali-
zujac si¢ w produkcji ekskluzywnych
mebli z przeznaczeniem gléwnie na
rynek europejski.

Fabryka produkuje wysokiej klasy
meble sypialniane ijadalnie (alagon,
valencia, allegro, andora, bolero, ra-
vello, werton] oraz zestawy jadalne
- komody, kredensy, witryny i stoty
stylizowane - nawiazujace swym cha-
rakterem do dawnych mebli (np. ka-
rat, peteryt ikasyt). Surowcem jest
dab isosna. Zestawy te wykonywane

sa praktycznie w 100.% z litego drew-
na. Prawie calo$¢ wyrobéw gotowych
przeznaczona jest na eksport. Projekty
poszczegdlnych mebli opracowywane
sa z mysla o indywidualnej zabudowie
pomieszczen i zgodnie z zyczeniem
klienta.

Wzornictwo Olszyriskich Fabryk
Mebli jest wynikiem tradycji, ekologii
i komfortu z uwzglednieniem najnow-
szych trendéw. Czynnikiem wyr6znia-
jacym OFM sposréd konkurencji jest
stylowe wzornictwo oraz zastosowanie
w produkeji materialéw ekologicznych.
Stare technologie lakiernicze wypiera-
ne s3 przez nowoczesne metody oparte
na woskach oraz lakierach o niskiej
zawartos$ci szkodliwych substancji.

Miedzy nami meblarzami

Czy Unia pomoze?

Komisja Europejska oraz UEA zorga-
nizowaly 25 lutego br. w Brukseli kon-
ferencje, na ktérej prébowano zdefinio-
waé gléwne problemy branzy. Zwrdco-
no uwage na kryzys dotykajacy przede
wszystkim kraje ,starej 15”. Przyczyny
kryzysu wynikajg zwielu uwarunko-
wari, awsréd nich z globalizacji, ktéra
stala sie faktem, oraz towarzyszacego
jej wzrostu konkurencyjnosci na skale
$wiatowa Najwickszym dlugofalowym
zagrozeniem dla UE, w tym dla branzy
meblowej sa Chiny i inne szybko rozwi-
jajace sie kraje Azji. UE probuje wpltynaé
na Chiny, aby otworzyly swdj rynek
dla produktéw z Unii oraz wprowadzﬂy
standardy socjalne zblizone do ==
istniejacych we Wspdlnocie. Wy- [
sokie koszty pracy w UE wynika- |
ja przede wszystkim z wyzszych
standardéw socjalnych, bezpie-
czenstwa pracy iinnych zalecer
opisanych miedzy innymi w ra-
porcie FACTS.

Branze meblowa czeka dluga
droga do ustanowienia wspdlnej, euro-
pejskiej polityki branzowej. W tym celu
konieczne jest zidentyfikowanie jej gléw-
nych probleméw, ustanowienie filarow
przyszlej polityki (takich, jak ekonomia,
ludzie, srodowisko) oraz wskazanie Ko-
misji Europejskiej sfer, w ktorych moze
ona pomac.

List do Komisji
Rada Izby przedyskutowata na posie-

dzeniu 9 marca projekty, nad ktérymi -
wedhug polskich przedsiebiorcéw powin-
na si¢ skupi¢ UE i wystala w tej sprawie
list do dyrektora Europejskiej Komisji
Przemystu. Wér6d propozycji znalazly
sie postulaty dotyczace intensyfikacji
dziatain proeksportowych, powolania
funduszy celowych na diagnozowanie
rynkéw azjatyckich, promocja certyfika-
tow , proekologicznych”. Zaakcentowano
konieczno$¢ dziatann proinnowacyjnych
oraz badari nad recyklingiem mebli. Sze-
rzej o zgloszonych propozycjach piszemy
na stronach www.meble.org.pl

Krok w dobrym kierunku
Konferencja pt. ,Perspektywy rozwoju

przemyshu meblarskiego w Polsce - szan-

zorgamzowana przez

se 1zagrozenia”,

Institute for International Research Sp.
z 0.0. (IIR) oraz OIGPM byla pierwszym
tego rodzaju spotkaniem, adresowanym
do najwyzszej kadry zarzadzajacej bran-
zg — producentéw mebli i producentéw
z otoczenia branzy. Sukces przedsiewzie-
cia zawdzigczamy doswiadczeniu IIR,
wiedzy prelegentéw oraz sponsorom -
firmom: Becker Acroma, IMA Polska
i Schattdecor.

O

Mebli.

Biuletyn Informacyjny Ogolnopolskiej lzby Gospodarczej Producentow
Opracowanie Stawomir Trzaskowski,
OIGPM: Redakcja ,,Gazeta Drzewna - Polski Holz Zentralblatt” w Poznaniu.
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Naszym celem jest wzmacnianie pozycji na rynku krajowym
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- Dla mnie pojecie zagranicznego ryn-
ku mebli jako tworu homogenicznego ist-
nieje wwaskim segmencie rynku mebli
wzorniczych. Dlatego chciatbym skupié
sie na cechach odrézniajacych rynek pol-
ski. Wydatki na meble w Polsce w przeli-
czeniu na jednego mieszkanca sa $rednio
10 razy mniejsze niz w Europie Zachod-
niej isrednio dwuip6lkrotnie nizsze niz
w Czechach ina Wegrzech. Jest to na
PeEwWNo spore ograniczenie, poniewaz niz-
sze wydatki wigzg si¢ z tym, iz kupujemy
generalnie meble na wiele lat. Skutkuje
to tym, iz wybieramy meble konserwa-
tywne lub stonowane stylistycznie, aby
podobaly sie przez dhugi okres. Czesto
wymaganym warunkiem jest funkcja do
spania, natomiast czynnikiem decyduja-
cym o wyborze jest cena. Istotna grupa
naszych klientéw na Zachodzie sa mlo-
dzi ludzie, usamodzielniajacy sie i wynaj-
mujacy swoje pierwsze mieszkanie. Chca
oni urzadzic¢ je tanio, ale zgodnie ze swo-
im gustem. Ten duzy i bardzo dynamicz-
ny segment rynku w Polsce przesuniety
jest w strone 0séb, ktdre juz mieszkania
kupily iurzadzaja je zgodnie ze swoim
gustem, ale przewaznie konserwatywnie.

- Czy w przedsiebiorstwie wdrozo-
ny jest program lojalno$ciowy wobec
klientéw. Na czym on polega?

- Oczywiscie, Flair Poland ma grupe
klientéw — salonéw meblowych - stano-
wigcych dla nas gléwny krag odbiorcéw
na rynku krajowym iwobec nich stoso-
wany jest system niewielkich, aczkolwiek

stalych, procentowych rabatéw zwigza-
nych z dtugotrwala wspétpracg. Oferuje-
my réwniez klientom rabaty i wydluzone
terminy ptatnosci na meble przeznaczone
na ekspozycje. Ich wielko$é zalezna jest
réwniez od dtugosci wspotpracy. Oczywi-
Scie, nie wyczerpuje to wszystkich moz-
liwosci, w toku indywidualnych ustalen
negocjujemy z klientami rézne kwestie.
Generalnie staramy si¢ zdobywaé klien-
téw dobrg jakoScig, elastyczno$cia, ale
przede wszystkim oryginalnym wzornic-
twem za atrakcyjna cene.

- Czy méglby Pan scharakteryzowad
strategie firmy na najblizszy okres?

- Naszym celem na najblizsze la-
ta jest wzmacnianie pozycji na rynku
krajowym i stopniowe budowanie roz-
poznawalnej marki. Chcemy réwniez
rozwina¢ sprzedaz na rynku skandynaw-
skim, w Wielkiej Brytanii i na rynkach
Bliskiego Wschodu.

- Flair Poland zatrudnia okoto 350
0s6b. Co ceni Pan najbardziej u swoich
pracownikow?

- Najwazniejsza cecha jest samodziel-
no$¢ ikonsekwencja. Pracownicy na
stanowiskach kierowniczych muszg wy-
kazywac si¢ kreatywnoscia i skutecznie
radzi¢ sobie z biezacymi problemami.
Takich pracownikéw cenie i taka kadre
staram si¢ mie¢. Konieczne jest, aby
pracownicy byli Swiadomi swoich zadan,
oczekiwan jakosciowych i wydajnoscio-
wych, ktére sg im stawiane iaby je
realizowali. Zalezy mi réwniez bardzo
na tym, aby pracownicy identyfikowali
si¢ zfirma ijej celami. Staram si¢ to

osiggnaé i po kilku latach widaé efekty
tych dziatan.

- Przedsiebiorstwo jest laureatem
licznych nagréd, w tym nagrody mie-
siecznika ,,Meble Plus” - Produkt Ro-
ku 2004 za naroznik Matrix. Ktéra
z nagréd jest dla Pana najcenniejsza
i dlaczego?

- Pracujemy przede wszystkim dla za-
dowolenia klientéw, a tych mamy coraz
wiecej i to jest zdecydowanie najwaznie;j-
sza nagroda, zwlaszcza ze przeklada sie
ona na wymierne efekty.

- Prosze wymieni¢ kilka najwazniej-
szych Pana zdaniem cech skutecznego
menedzera.

- Aby skutecznie zarzadzaé¢ firma,
trzeba zatrudnié¢ iuksztaltowaé zespdt
odpowiednich ludzi, ktérzy realizujg wy-
znaczane im cele. Dla mnie jedynym
sposobem skutecznego zarzadzania fir-
ma jest delegacja uprawnien i odpowie-
dzialnosci. Oczywiscie konieczne jest
wyznaczanie kierunkéw, koordynacja
dziatan i nadzér nad ich realizacja, po-
niewaz czasami niezbedne sg zmiany
organizacyjne lub personalne.

- Jak Pan spedza czas wolny, zeby
zregenerowac¢ sity do dalszej pracy?

- Moja pasja sg podrdze i staram sie
poswieci¢ im kazdy urlop, aby zobaczy¢
cickawy kawalek $wiata. Rowniez przy
okazji wyjazdéw stuzbowych staram
sie zwiedzi¢ co§ wiecej, niz tylko targi
czy salony meblowe. Moim hobby jest
kolekcjonowanie niemieckiej porcela-
ny, a wolne chwile najchetniej spedzam
z zona i synem. O

Walne ZgromadzenieCztonkow OIGPM

Producentow Mebli:

Rada Izby zwotuje Zwyczajne Walne Zgromadzenie Sprawozdawczo - Wyborcze Ogoélnopolskiej Izby Gospodarczej

* W pierwszym terminie - na dziefi 24 czerwca 2005 roku, z poczatkiem obrad o godzinie 11.30;
* w drugim terminie — na dziei 24 czerwca 2005 roku, z poczatkiem obrad o godzinie 12.30.
Walne Zgromadzenie odbedzie si¢ podobnie jak w latach ubieglych w Warszawie, w gmachu Naczelnej Organizacji
Technicznej (NOT) przy ul. Czackiego 3/5 (sala C - V pietro).
Gléwnym punktem zgromadzenia bedzie wybdr wladz Izby na kolejng kadencj¢ — 2005-2009. Materialy na Walne
Zgromadzenie zostaly juz wystane do wszystkich cztonkéw Izby. Serdecznie zapraszamy w imieniu Prezydium i Rady
Izby do wziecia udziatu w zgromadzeniu. Liczymy na szeroka reprezentacje.

Rok 2004 bardzo dobry, lecz nie tak rekordowy jak poprzedni
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do roku 2003; wskaznik wzrostu w uje-
ciu dolarowym wynidst 23,6%, a w euro
~12,6%.

stowym wskazniki te ksztaltowaly sie
nastepujaco: rentowno$é brutto — 7,3%
(3,5% w 2003 roku), netto — 6,0% (2,3%
w roku poprzednim). Poprawa optacal-

no$ci dziatal-
Wyszezegéinienie | WartosC | aog3=qop | Wartost | ao03=to0 | WartoeC | 003=100* ?1%% p\fvzigl?;
Import ogétem 2.614,0 107,1 707,9 13,1 572,4 103,1| 2004 miata wiec
w tym: do siedzenia’ |  1.527,1 109,4 412,0 115,1 333,7 105,2 skalq znacznie
pozostate 2 975,0 102,8 2654 109,3 214,1 993| przekraczajaca
stelaze..? 11,9 14,8 30,5 122,0 246 1og| efekty uzyska-

wg przyjetej w statystyce GUS nomenklatury: 1 -

Wedlug tych danych, radykalnemu
oslabieniu uleglo réwniez tempo wzro-
stu importu mebli — do zaledwie ok.
7% w wyrazeniu ztotowym i jedynie 3%
W euro.

taczna warto$¢ polskiego przywozu
zwickszyla sie w 2004 roku w zlotych
022,5%, aw euro — o prawie 18%. Sal-
do wymiany handlowej z zagranica wy-

Wskaznik rentownosci obrotu brutto * 41

Lmeble do siedzenia i ewentualnie do spania”, 2 -
,meble (bez mebli do siedzenia i lekarskich)”, 3 - ,stelaze pod materace, artykuty poScielowe i podobne”,
4 - szacunki wlasne (na podstawie danych GUS i $redniego rocznego kursu euro wg NBP)

ne przez bran-
ze meblarska,
w rezultacie
czego wskazniki
rentownosci produkeji mebli staly sie
mniej korzystne od przecietnych.

Z dostepnych danych wynika réw-
niez, ze meblarstwo nalezy do przoduja-
cych dziedzin produkeji pod wzgledem
skali inwestycji. Z zastrzezeniem, ze
publikowane dane dotycza calosci dziatu
,produkcja mebli; pozostata dziatalnosé
produkeyjna” (a wiec obejmujacego tak-
ze produkcje m.in. sprzetu sportowego,
gier i zabawek i wielu innych wyrobdw,
nieujetych w innych pozycjach Polskiej
Klasyfikacji Dziatalno$ci) oraz podmio-
téw ,,duzych”, warto podkreslié, ze na-
ktady inwestycyjne w tej czesci produk-
cji wzroslty w2004 roku az o 50,6%
w stosunku do roku 2003.

Na podstawie powyzszych danych
mozna sadzié, ze branza meblarska, na

Znacznie wyzsze od $red-
niej dla catego przemyshu

i przetwoérstwa przemysto-

wego sa natomiast wskaz-

Wyszczegdlnienie 2004 | 2003=100
Przecietne zatrudnienie (w tysigcach oséb) 101,9 110,2
Przecigtne miesieczne wynagrodzenie brutto (w zf) 1.760,32 104,0

niki wzrostu zatrudnienia
w branzy meblarskiej.
Przecietne zatrudnienie w skali cale-
go przemystu bylo w 2004
roku o zaledwie 0,5%,
a w przetworstwie przemy-

5,6 6,4

Wskaznik rentownosci obrotu netto * 29

42 54

stowym - o 1,3% wyzsze niz

* dane dla podmiotow, w ktérych liczba pracujacych przekracza 49 oséb
™ relacja wyniku finansowego brutto do przychodéw z catoksztattu dziatalnosci
™ relacja wyniku finansowego netto do przychodéw z catoksztaftu dziatalnosci

niosto ponad 52,5 mld zl; meblarstwo
- jak wynika z podanych wyzej wstep-
nych wynikéw — zwiekszylo zas w tym
czasie generowang tradycyjnie przez
branze nadwyzke do ponad 15 mld zt.

Zmniejszenie dynamiki wzrostu
produkgji sprzedanej w 2004 roku nie
wywarlo tez negatywnego wplywu na
rentowno$¢ branzy meblarskiej.

W skali catego przemystu rentownosé
brutto w 2004 roku wyrazita si¢ wskaz-
nikiem 7,6% (w 2003 roku — 3,8%), za$
rentowno$¢ netto — 6,0% (2,5% w 2003
roku). W samym przetwOrstwie przemy-

przed rokiem.

Wynagrodzenia w branzy
meblarskiej wzrastaja na-
tomiast w tempie relatywnie umiar-
kowanym: ogélny wskaznik wzrostu
przecietnego miesiecznego wynagrodze-
nia brutto w catym przemysle wynidst
w 2004 roku 4,8%, aw przetwolrstwie
przemystowym — 4,6%.

* dane dla podmiotéw, w ktérych liczba pracujacych przekracza 49 osob

ktéra w 2004 roku przypadato 90,4%
tacznej wartosci produkeji sprzedanej
i 88,3% lacznego zatrudnienia w du-
zych podmiotach calego dziatu ,pro-
dukcja mebli, pozostata dziatalnosé
produkecyjna” nalezy do grona naj-
bardziej ekspansywnych inwestoréw;
wyzsze niz womawianym tu dziale
wskazniki dynamiki naktadéw inwesty-
cyjnych notowano w minionym roku
jedynie w dziale ,produkcja wyrobéw
z surowcow niemetalicznych pozosta-
tych” - wzrost 0 58,8% i ,produkcja
metali” (50,7%). (ZMM)

Wyszczegolnienie

Wzrost warto$ci naktadow inwestycyjnych ogétem
w stosunku do roku poprzedniego

2002 2003 2004
Przemyst ogétem 99,2 11,0 1134
w tym: przetworstwo przemystowe 99,1 116,7 118,6
z tego: produkcja mebli; pozostata dziatalno$¢ produkcyjna 88,5 131,3 150,6






