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Meblarska ,lokomotywa” gospodarcza przyhamowata

Wzmocnienie ztotego zniwelowato w minionym roku wzrost dewizowych przy-
chodow z eksportu, a tym samym wywarto zasadniczy wplyw na catosé¢ eko-
nomicznych efektow dziatalnosci polskiej branzy meblarskiej, dla ktorej rynki
zagraniczne stanowia decydujace zrodto przychodow.

Wedtug oficjalnych informacji GUS
o wynikach przemystu w 2005 roku
(dla podmiotéw o zatrudnieniu powy-

(ze wskaznikiem dynamiki 3,3%) utra-
cita wiegc w minionym roku utrzymy-
wany przez tak dtugi czas status jednej
z wazniejszych ,lokomotyw” go-

Produkcja sprzedana przemystu 2006 | 2005 spodarki.

meblarskiego (firmy ,duze”) Publikowane przez GUS dane
Wartos¢ produkcji sprzedanej (min z) 179194 | 182618 | o wolumenie produkeji wybranych
rok poprzedni = 100 (w cenach stalych) 1189| 1033] asortymentow wskazuja na znacz-

zej 49 0s6b) warto$é produkeji sprze-
danej mebli wzrosta zaledwie o 3,3%
w stosunku do roku poprzedniego.

Wypada jednak odnotowaé, ze
wskaznik wzrostu produkcji za caly
rok jest i tak znacznie lepszy od pre-
zentowanych w kwartalnych informa-
cjach statystycznych; za pierwsze trzy
kwartaty 2005 roku wynosit on jedynie
0,8%.

Warto$¢ produkeji sprzedanej catego
przemystu w 2005 roku byta (w cenach
statych) 0 4,3%, a sektora przetwor-
stwa przemystowego o 4,7% wyzsza
niz przed rokiem. Branza meblarska

nie wyzszy wzrost rozmiaréw pro-
dukeji niektorych pozycji.

Najbardziej aktualne, dostepne obec-
nie dane o produkeji wybranych wyro-
béw w I kwartale

roku w wyniku umocnienia sie zlotego
uzyskana przez eksporteréw zlotowa
réwnowarto$é dostaw fakturowanych
weuro byla 011,2%, aw dolarach
USA - 011,5% nizsza niz przed ro-
kiem. Z przykroscia nalezy zauwazy¢,
ze postepujace w I kwartale 2006 roku
dalsze wzmocnienie notowan zlotego
nie sprzyja nadal stymulacji eksportu.

Skutki zmian kursu ztotego wyraz-
nie odzwierciedla ponizsza statystyka
eksportu, ktéra niestety nie obejmuje
calego 2005 roku, lecz jedynie okres
pierwszych 11 miesiecy; nalezy ponad-
to podkresli¢, ze dane te majg charak-
ter wstepny i nieoficjalny.

Znaczacy wzrost warto$ci wywozu
mebli — wyrazajacy sie wskaznikiem

2006 roku wska- oo | Wartod¢ | XL | Wartw | RXL | Wartw | X

zuja na pewne | WSEezegolnienie | o 20042100 | minUSD | 2004=100 | minEUR | 2004100
ZmMN1€JSZENIE | Eyanort ogslem 163837|  1006| 50048 16,7 40425 1140
tempa WZIOStU o o) Gemenia' | 89750 85| 27926|  1144| 22140] 117
produkeji trzech :

sposrod czterech |Pozosie 63402  1003| 19698| 1161 15645| 1136
Ww. grup asor- |stlaze.’ 10685 1244 3324|1445 2839|1413

tymentowych,
przy znacznej
z kolei poprawie
dynamiki rozwoju produkeji czwartej

z wymienionych pozy-

" ,meble do siedzenia i ewentualnie do spania”

cji (meble drewniane

2005 I kwartat 2006 . e
Grupa asortymentowa * 2004 - — —— do jadalni i salonu).
20100 | ios¢ | 2055100 Brdzo istotny
Meble do siedzenia (......) ™ 1309 1485 1134 32| M4l wpltyw na wszyst-
Meble kuchenne 3679 | 4544 1235 909 1212 ki.e Cy}tqw.ane WYZEJ
Meble drewnizne dosypiani | 2436|  2490| 1023|  so7| 37| wielkosci i Wfik’ilzm_kl
Meble drew. do adaini isalonu | 10572| 10622| 1005| 2854| 1204] Y WiCTd)a nada; hic-

(wielkosci bezwzgledne — w tysiacach sztuk)
* dane dla podmiotdw, w kirych liczba pracujacych przekracza 49 oséb

™ pefna nazwa pozycji: meble do siedzenia przeksztafcalne w miejsca do spania, z wyjatkiem ogrodowych lub kempingowych”

korzystne dla ekspor-
ter6w tendencje kursu
zlotego. W minionym

objasnienia (wg przyjetej w statystyce GUS nomenklatury):

2, meble (bez mebli do siedzenia i lekarskich)”

3 stelaze pod materace, artykuly poscielowe i podobne”

14% w przypadku euro — zostat prak-
tycznie w catosci sprowadzony do zera
w réwnowarto$ci ztotowej.

taczna warto$é polskiego ekspor-
tu w okresie pierwszych 11 miesiecy
2005 roku byla wyzsza w stosunku
do stanu z analogicznego okresu 2004
roku: w ztotych - 0 4,9%, w dolarach
USA - 021,4%, aweuro — 0 17,7%.
W okresie styczen-listopad 2005 roku
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Tradycyjne meble stylizowane
Z jedynej panstwowej fabryki

- Olszynskie Fabryki Mebli to za-
ktad z tradycjami. Jakie byly jego
poczatki?

- Olszyniskie Fabryki Mebli sa zakta-
dem z duzymi tradycjami. Jego zatoze-
nie datuje si¢ na 1848 rok. Dziatalnosé
produkeyjnag, przerwana na czas II woj-
ny $wiatowej, Wznowiono juz w czerw-
cu 1945 roku, a w grudniu 1950 roku

nastapito uparistwowienie zakladéw.
Do 1995 roku zaktad funkcjonowat
jako przedsiebiorstwo panistwowe, na-
tomiast od 1995 roku OFM jest jedno-
osobowa sp6tka Skarbu Panstwa.

- W produkcji jakiego typu mebli
i do jakiej grupy docelowej klientéw
skierowanych, wyspecjalizowal sie
zakltad?

- Produkujemy stylizowane meble
masywne lub z duzym udzialem drew-
na litego ioklein naturalnych. Sa to
gléwnie meble sosnowe, kierowane na
eksport, natomiast na rynek krajowy
wykonujemy meble dgbowe i olchowe.

- Jak ksztaltuje sie sytuacja za-
opatrzenia w tak ostatnio deficytowy
surowiec drzewny?

Rozmowa z Krystyna Kolano, cztonkiem zarzadu
Olszynskich Fabryk Mebli

jest zdecydowanie za wysoki. Docelo-
wo chcemy zmienié¢ strukture na ko-
rzy$¢ kraju do minimum 30%. Wzrost
sprzedazy na rynku krajowym bedzie
mozliwy w wyniku poszerzenia asor-
tymentu o trzy nowe kolekcje. Trudna
sytuacja finansowa determinuje reali-
zacje tego projektu w dhuzszym okresie
czasu. W 2006 roku begdziemy w stanie

wdrozy¢ tylko jeden wzér. Wdrozenie
dwoch pozostalych musi zostaé prze-
suniete na I kwartal przyszlego roku.

- Niemieckie dane statystyczne po-
kazuja w ostatnim czasie 11% spadek
importu mebli z Polski przy jedno-
czesnym az 40% wzroécie importu
z Chin. Czy wedlug Pani, Chiny sa
zagrozeniem dla polskiego meblar-
stwa opartego jak wiadomo na eks-
porcie, ajezeli tak to co nalezaloby
robi¢ w takiej sytuacji?

- My réwniez obserwujemy z niepo-
kojem wzrost importu mebli z Chin
na rynek niemiecki, tym bardziej ze
polscy producenci nie s3 w stanie
konkurowaé w zakresie cen. W naszej
grupie mebli na razie nie obserwuje-
my bezposredniego

Badania branzowe sa potrzebne polskim firmom meblarskim

rynku meblarskiego.

Jedynie 10-15% polskiej produkcji mebli sprzedawane jest w kraju. Pomimo to
firmy wkiladaja wiele wysitku w powiekszenie tej sprzedazy, potwierdzeniem
czego jest miedzy innymi silne zapotrzebowanie na badania i analizy naszego

Z koficem marca Ogolnopolska Izba
Gospodarcza Producentéw Mebli zakori-
czyta duzy projekt badawczy o wartosci
ponad 300 000zl, w trakcie ktérego
wykonano badania rynku mebli klien-
téw indywidualnych oraz prowadzacych
dziatalnos$¢ gospodarcza. Wazna czeScia
projektu byly badania na ogélnopolskiej
prébie potencjatu nabywczego, wielo-
miesieczny monitoring znajomosci
marek mebli oraz badanie elementéw
procesu decyzyjnego wsrdd klientow
indywidualnych. Wyniki badan zostaly
zaprezentowane podczas seminarium,
ktore odbylo si¢ 17 maja w Warszawie.
Z uwagi na spore zainteresowanie, ko-

lejne tego typu seminarium planowane
jest na 28 czerwca br. Poziom nowo
opracowanych ustug zostal wysoko oce-
niony przez uczestnikéw seminarium,
jak 1ijury konkursowe Migdzynarodo-
wych Targéw Poznanskich. Ogdlnopol-
ska Izba Gospodarcza Producentéw Me-
bli otrzymata nagrod¢ specjalna Mie-
dzynarodowych Targéw Poznanskich za
,projekt badawczy sprzyjajacy realizacji
przedsigwzigé marketingowych firm
branzy meblarskiej”.

W 2006 Izba roku planuje wykonad,
przy udziale firmy PBS z Sopotu, ba-
dania ukierunkowane na producentéw
mebli biurowych. Pod uwage brane sa

trzy propozycje badan: ,, Analiza struk-
tury podazy mebli biurowych w latach
2004 - 2005”, uzupelniona orientacyj-
nymi informacjami odno$nie progno-
zowanej sprzedazy na rok 2006 oraz
elementami satysfakcji i lojalnosci
klientéw instytucjonalnych, ,Oszaco-
wanie popytu na meble biurowe wsréd
podmiotéw instytucjonalnych w opar-
ciu o deklaracje firm i instytucji” oraz
,Studium typu ,usage & attitude”
z uwzglednieniem problematyki satys-
fakeji i lojalnosci”.

Na podstawie wstepnych konsulta-
cji rozpoczely sie juz przygotowania
do badan okreslonych w pierwszym
temacie. Zapraszamy wszystkich za-
interesowanych do wsp6lpracy nad
badaniami — pozwoli to lepiej dopraco-
wac zakres tematyczny i narzedzia ba-
dawcze, a w efekcie otrzymaé bardziej
przydatne wyniki.

Wszystko ze sklejki gietej

-klejonych ze sklejki.

W szeregi Ogolnopolskiej Izby Gospodarczej Producentow Mebli wstapita nie-
dawno firma Coala z Tuchowa, jeden z liderow w produkcji elementow gieto-

Przedsiebiorstwo Produkeyjno Han-
dlowe Coala powstalo w 1992 roku
w Rzepienniku Strzyzewskim, w daw-
nym wojewddztwie tar-
nowskim, jednak trzy
lata p6zniej przeniesio-
no firm¢ do Tuchowa,
gdzie znajduje si¢ do dnia dzisiejsze-
20.

- JesteSmy w gronie lideréw w pro-
dukcji elementéw do drewnianych
opar¢ i siedzisk - tlumaczy przedsta-
wiciel firmy. - Poprzez prace i niekon-
wencjonalno$¢ sprawiamy, iz rzeczy
pozornie niemozliwe staja sie spelnio-
nymi faktami.

Nowi cztonkowie
Izby

W asortymencie firmy znajduje sie
przede wszystkim sklejka gieto-klejo-
na, siedziska, oparcia, do krzesel foteli
i foteli biurowych, ale
takze komplety do me-
bli szkolnych, tuszczka
bukowa, brzozowa grub.
0,6-2,5mm, plyta pilSniowa, MDF wy-
cinany, frezowany oraz opakowania
drewniane, palety i nadstawki.

Wigkszo$¢ produkeji wysylana jest
na cksport gléwnie do Wloch, gdzie
Coala jest jednym z liczacych sie do-
stawcow opar¢ do krzesel oraz Francji.

Firma zatrudnia 24 pracownikéow
bezposrednio zwigzanych z produkcja,

Projektanci dopracowuj kazdy szczegot
Fot. Coala

a takze projektantéw, dzieki ktérym
biuro projektéw doktadnie dopracowu-
je kazdy nowo produkowany asorty-
ment. O

- Do produkeji mebli na eksport
zuzywamy gléwnie plyte klejona kupo-
wana na rynku niemieckim. Pozostaly
surowiec, tj. tarcice debowa, sosnowa
iolchowa pozyskujemy we wlasnym
zakresie z drewna okragltego kupowa-
nego w pobliskich nadlesnictwach. De-
ficyt surowca drzewnego przeklada sig
w naszym przypadku na staly wzrost
zuzycia plyty klejonej co taczy sie ze
wzrostem kosztow produkeji.

- Wzornictwo w dzisiejszych cza-
sach czesto decyduje o sukcesie ryn-
kowym. Czy firma zatrudnia pro-
jektantéw pracujacych nad nowymi
meblami?

- Do produkcji mebli na eksport
wykorzystywane sa wzory kontrahenta
niemieckiego, natomiast zatrudniony
w firmie projektant zajmuje si¢ projek-
towaniem mebli na rynek krajowy.

- Z jakimi problemami boryka sie
firma i co Pani zdaniem najbardziej
doskwiera polskim przedsiebiorcom?

- Najwiekszym problemem firmy
jest trudna sytuacja finansowa beda-
ca konsekwencja niskiego kursu euro
w roku ubieglym. Straty z tego tytulu
wyniosly 4,0 mln zt. Poza kursem, pro-
ducentom mebli stylizowanych coraz
bardziej doskwieraja wysokie koszty
robocizny.

- Ponad 90% waszej produkeji tra-
fia na eksport. Czy nie planuje sie
zwiekszenia sprzedazy na rynku kra-
jowym?

- Przy aktualnie obowiazujacym kur-
sie euro udzial produkcji eksportowej

skutku wzrostu im-
portu z Chin, nie-
mniej musimy by¢
Swiadomi zagroze-
nia. Trudno o jed-
noznaczng recepte,
wydaje sie jednak,
ze bez strategii
panistwa, meblar-
stwo moze podzie-
li¢ los przemystu
widkienniczego.

- Zaktad jest
jednym z najwiek-
szych pracodaw-
cOw w regionie,
jak radzi sobie
z trudnymi realia-
mi gospodarki rynkowej przy niema-
lych kosztach zwiazanych z zatrud-
nieniem pracownikow?

- Produkcja mebli stylizowanych
wymaga stosunkowo wysokiego udzia-
hu robocizny. Koszty zwigzane z wy-
nagrodzeniami stanowia 27% ogélnie
ponoszonych kosztéw. W ostatnim
okresie pojawil si¢ nie wystepujacy
weczesniej problem zwigzany z zatrud-
nieniem, a mianowicie wyjazdy mlo-
dych fachowcéw do pracy za granica.
Ze wzgledu na potozenie firmy - 35km
od granicy niemieckiej, uzupelnienie
zatrudnienia pomimo 30% bezrobocia
na naszym terenie jest duzym pro-
blemem. Na razie rozwigzaliSmy ten
problem poprzez podpisanie umowy
z Urzedem Pracy na szkolenie bezro-
botnych. Z grupy przeszkolonych oséb
zatrudniamy tylko takie osoby, ktdre
nabyly w okresie szkolenia niezbed-
nych umiejetnosci. Firma jest ostatnia
panstwowa fabryka w Polsce i pomi-
mo wielu zmian adaptacyjnych do
trudnych realiéw gospodarki rynkowej
w stosunku do firm prywatnych pozo-
stato jeszcze wiele do zrobienia, tym
bardziej ze poziom konkurencji stale
wzrasta.

- Jaka jest wedlug Pani aktualna
kondycja polskiego meblarstwa ina
co polscy producenci powinni w naj-
blizszym czasie zwrécié szczegélna
uwage?

- Aktualna kondycja polskiego me-

Dokonczenie na stronie 20
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OIGPM promuje polskie meblarstwo

Podczas marcowego posiedzenia Rady Ogolnopolskiej Izby Gospodarczej Pro-
ducentow Mebli biuro Izby przedstawito i zatwierdzito sprawozdanie finansowe
za 2005 rok, w tym bilans oraz rachunek zyskow i strat za 2005 rok, a takze
budzet kosztow Izby i jego Zrédta finansowania oraz cash flow na rok 2006.

Biuro Izby przedstawito projekty
planowane na 2006 rok, ktére uzu-
pelnione zostang na wniosek Rady
Izby dodatkowo o opracowanie zapo-
wiedzi poprzedzajacej
ukazanie si¢ kolejnego
dodatku branzowego
poswigconego meblom
biurowym, ktérego wy-
dawca bedzie ponownie Rzeczpospo-
lita. Rada Izby zobowiazala tez biuro
do zorganizowania seminariéw o te-
matyce poruszajacej kwestie ,wejscia z
produktami” na niektére rynki Europy
Zachodniej np. na rynek niemiecki,
angielski, francuski itp. Na seminaria
te powinny by¢ zaproszone odpowied-
nie osoby reprezentujace organizacje
kupieckie, handlowe z poszczegblnych
panstw.

Biuro Izby zajmie si¢ réwniez pro-
mocja branzy meblarskiej oraz czton-
kéw Izby poprzez wydawanie biulety-
néw informacyjnych lub dodatkéw do
zagranicznej prasy branzowej, rozpro-

Z posiedzenia
Rady Izby

wadzanych na najwazniejszych tar-
gach meblarskich w Europie (Kolonia,
Mediolan, Birmingham). Biuletyn taki
lub dodatek powinien ukazaé si¢ przy
okazji najblizszych tar-
géw meblowych Orga-
tec w Kolonii. Decyzja
o realizacji tego projek-
tu zostanie podj¢ta po
przeanalizowaniu kosztéw wydania
dodatku oraz mozliwosci uzyskania
dofinansowania.

Wszystkie te poprawki maja byé
wprowadzone do planu projektéw na
rok 2006, ktéry to plan bedzie zalacz-
nikiem do planu pracy Ogélnopolskiej
Izby Gospodarczej Producentéw Mebli
na 2006 rok i w dalszej perspektywie
do 2007 roku.

Ponadto zdaniem Rady, Biuro Izby
powinno by¢ swoistym bankiem da-
nych (informacji) o naszych czlonkach,
zbieranych i wydawanych w formie
prezentacji multimedialnej na plycie
CD.

Tradycyjne meble stylizowane
Z jedynej panstwowej fabryki

Dokonczenie ze strony 19

blarstwa jest bardzo rézna w zaleznosci
od profilu produkcji. W mojej ocenie
w najlepszej kondycji sa producenci
kuchni imebli biurowych. Kondycja
producentéw mebli uzalezniona jest
réwniez od wielkosci firmy. W naszym
segmencie stosunkowo niezle radza
sobie firmy mate i Srednie, natomiast
duzi producenci legitymuja sie nie naj-
lepsza kondycja. Efektem takiego stanu
jest ogloszona w listopadzie ubieglego
roku upadtosé¢ Wielkopolskich Fabryk
Mebli lub sytuacja podobna do naszej
firmy - funkcjonowanie z pogarszajaca
sie¢ plynnoscia finansowa. By¢ moze
wlasciwg droga jest konsolidowanie sie
producentéw w wicksze grupy kapi-

tatowe tak jak to w maju zrobito For-
te, taczac Biatostockie Fabryki Mebli
i Furnel.

- Praca pochlania na pewno wiek-
szo§¢ Pani czasu, czym jednak lubi
si¢ Pani zajmowaé w wolnych chwi-
lach?

- Rzeczywiscie w ostatnich latach
praca pochlania wszystkim wigcej cza-
su idoba, ktéra ma tylko 24 godzi-
ny wydaje sie za krotka. W wolnych
chwilach najchetniej czytam ksiazki
lub spedzam czas przy pracach w ogro-
dzie.

- Jak dokoficzylaby Pani zdanie:
Meble Olszyiiskich Fabryk Mebli
to... ?

- Meble Olszynskich Fabryk Mebli
to tradycja, ekologia, komfort. O

OIGPM na targach Meble 2006

nas organizowane.

Za nami targi Meble ‘2006. W tym roku w innej formule niz dotychczas, bez
towarzyszacej Dremy. Na pewno bylo wiecej czasu aby przyjrze¢ sie¢ samym
meblom, ale cze$¢ osob musiatlo dwukrotnie wybieraé sie do Poznania, albo
tylko na Meble lub tylko Dreme i Furnice. Nas, jako Ogolnopolskiej Izby Go-
spodarczej Producentow Mebli nie mogto oczywiscie zabraknaé na Meblach
i cieszymy sie, ze tak wiele osob odwiedzito nasze stoisko jak i imprezy przez

Z przyjemnoscia gosciliSmy wszyst-
kich Panistwa na dorocznych Targach
Mebli, Akcesori6w i Wyposazenia
Wnetrz Meble 2006. W szczegdlnosci
cieszyla nas frekwencja na przedsie-
wzieciach targowych organizowanych
przez Izbe. Liczne grono reprezentuja-
ce prase branzowa oraz przedsicbior-
céw przybylo na konferencje ,Eksport
— zrédto i warunek rozwoju polskiego
meblarstwa”, prowadzona przez Ma-
cieja Formanowicza,
prezesa OIGPM. Przed-
stawiono informacje na
temat aktualnego sta- [ |
nu i przewidywanego
rozwoju polskiego prze-
myshu meblarskiego ze
zwréceniem szczegolnej
uwagi na dalszy rozwoj
eksportu. W organizo-
wanej tradycyjnie przez
Izbe konferencji wzigto
udziat ponad 30 0s6b.

Oprécz podstawo- |
wego celu jakim jest
mozliwo$¢é zapoznania [l
sie z aktualna, szeroka
oferta handlowa pol-
skich i zagranicznych
producentéw mebli,
odwiedzajacy tegoroczne targi mieli
okazje uczestniczy¢é w interesujacych
imprezach towarzyszacych, w tym
w czterech seminariach branzowych
OIGPM.

Podczas przygotowanego, migdzy in-
nymi w oparciu o wyniki badan rynku
meblarskiego w Polsce, seminarium
,Branza meblarska w Polsce. Stan ak-
tualny oraz prognoza rozwoju rynku
meblarskiego w Polsce do roku 2007”
zaprezentowano wyniki badan ankie-
towych klientéw indywidualnych oraz
sprzedawcow. Natomiast w ramach se-
minarium ,Wzornictwo w meblarstwie
ze zwrdceniem szczegblnej uwagi na

meble kuchenne” we wspélpracy z In-
stytutem Wzornictwa Przemyslowego,
przedstawiono problematyke nowego
produktu inowej koncepcji wnetrza
w zwiazku ze zmiang stylu zycia i or-
ganizacji pracy, zwrOcono tez uwage
na wazny aspekt ergonomii i bezpie-
czenistwa uzytkownika jako podstawy
wspblczesnego projektowania, a takze
indywidualizacji wzoréw w zaleznosci
od gustu, potrzeb, wymagan i mozli-

czerwiec 2006

w $wietle wymagari stosowanych
w Unii Europejskiej” oraz pracowni-
kéw Krajowej Izby Gospodarczej ,,Rola
i znaczenie marek firmowych ihan-
dlowych w Polsce. Branding branzy
meblarskiej, a branding narodowy”.
Zaréwno zagadnienia zwigzane z wy-
maganiami prawnymi wynikajacymi
z cztonkostwa w Unii Europejskiej jak
inaszego krajowego ustawodawstwa,
bedace czegsto kluczowymi dla odpo-
wiedniego przygotowania produktéw
do wejscia na nowy rynek, a takze cia-
gle aktualne tematy promocji naszego
kraju ijego produktéw przyczynity si¢
w obu przypadkach do ciekawych dys-
kusji zainteresowanych stuchaczy.
Trzeba réwniez zaznaczyC, ze na
stoisku OIGPM mialo miejsce wyda-
rzenie pod nazwg ,Wszystko o me-

wosci nabywcy. Przyblizono tez termin
demokratyzacji wzornictwa czyli ogdl-
nego dostepu do dobrze zaprojektowa-
nych przedmiotéw. Grono stuchaczy
sktadalo sie gléwnie z projektantéw
i kupcéw poszukujacych informacji
na temat obecnych trendéw, a takze
licznej grupy studentéw ASP, ktérych
prace byly prezentowane na wystawie
obok Sali konferencyjnej.

Duzym zainteresowaniem cieszyly
si¢ réwniez dwa seminaria przygo-
towane przez pracownikéw Instytu-
tu Technologii Drewna ,Akty prawne
i normatywne w dziedzinie meblar-
stwa, wynikajace z dyrektyw unijnych,

blach kuchennych od
producenta do Kklien-
| ta”, adresowane do
odwiedzajacych targi
| klientow indywidu-
| alnych, pracownikéw
sklep6w meblowych,
Il a takze pracownikéw
| firm meblarskich. Na
| specjalnie przygotowa-
| nym stoisku Izby pre-
zentowana byla w for-
=l mie multimedialnej
wiedza w odniesieniu
/| do historii i nowocze-
snoSci w dziedzinie
mebli kuchennych,
bezpieczeristwa mebli
kuchennych, ergono-
mii 1wzornictwa me-
bli kuchennych, a takze wyposazenia
towarzyszacego meblom kuchennym
oraz uzytkowania mebli kuchennych.

Podsumowujac tegoroczne targi mo-
zemy powiedzieC, ze spelnily one nasze
oczekiwania. Stoisko Izby odwiedzito
ponad 100 os6b, a na zorganizowane
przez nas wydarzenia przybylo prawie
120 oséb. Nawiazali$my wiele kontak-
tow i mieliSmy okazje porozmawiaé
z wieloma firmami popularyzujac ideg
dzialania samorzadu gospodarczego.
Dodatkowo cieszy przyznana Nagroda
Specjalna MTP za projekt badawczy
,potencjal polskiej branzy meblar-
skiej”. O

Zdrowe biuro Marteli

Polscy przedstawiciele finiskiej firmy Martela ode-
brali prestizowa nagrode zaufania Ztoty OTIS 2006
w kategorii ,spoteczny program edukacyjny” za pro-
gram Zdrowe Biuro. Uroczyste wreczenie statuetek
odbylo sie 25 kwietnia w Lazienkach Krélewskich
w Warszawie. Nagrode w imieniu firmy odebrali
Tomasz Weclewski — dyrektor handlowy i Dagmara
Szwaj - specjalista ds. marketingu.
Projekty dofinansowywane z funduszy UE

31 grudnia 2005 roku oraz 30 marca br. Izba
zakoniczyla dwa kolejne projekty dofinansowywane
z funduszy strukturalnych programu SPO WKP.
Refundacja kosztéw pierwszego projektu zostala juz
wyplacona, natomiast refundacja kosztéw drugie-
go projektu zostala juz prze-
kazana do wyplaty. taczne
koszty projektéw wyniosty
608 315,82z, a refundacja
siegneta kwoty 494 980,77 zt. W ramach projektu
,Podniesienie standardéw $wiadczonych ustug i pro-
mocja OIGPM” Izba wykorzystata szanse na mo-
dernizacje bazy sprzgtowej i zakupita nowy sprzet
biurowy, komputerowy i multimedialny, zmoder-
nizowata pomieszczenia biura Izby oraz wykonata
szereg projektéw promocyjnych takich jak broszura,
prezentacja multimedialna, dodatek do Rzeczpospo-
litej oraz nowa strona internetowa Izby.
Nagrodzone Badania

Wynikiem drugiego projektu SPO WKP ,Przy-
gotowanie i wdrozenie nowych ustug z zakresu po-
tencjatlu popytowego i podazowego polskiej branzy
meblarskiej” sa opracowane nowe ustugi doradcze,
informacyjne i szkoleniowe. Projekt koncentrowat
sie na zagadnieniach badawczych dotyczacych pol-
skiego rynku mebli (0 czym szerzej piszemy w arty-
kule badania branzowe). Wyniki projektu badawcze-
go zostaly wysoko ocenione na targach Meble 2006.
Projekt otrzymat Nagrode Specjalna Miedzynarodo-
wych Targéw Poznanskich.
Systemy komputerowe w meblarstwie

W drugim pétroczu tego roku planowane sa dwa
seminaria po§wigcone prezentacji systeméw kompu-
terowych wspomagajacych zarzadzanie w zaktadach

,Oko i ucho” branzy

meblarskich. W trakcie dwudniowego spotkania
swoje produkty zaprezentuja cztery firmy. Przed-
stawione zostang wybrane istniejace zastosowania
systeméw komputerowych w przedsiebiorstwach
naszej branzy.
Druga konferencja IIR

Pod koniec marca miata miejsce druga edy-
cja konferencji organizowanej przez Institute for
International Research we wspétpracy z OIGPM.
W ciagu dwoch dni konferencji tematyke rozwoju
sprzedazy i efektywnego marketingu zaprezentowa-
to 11 prelegentéw reprezentujacych uznane firmy,
takie jak: Kancelaria Prawna White & Case, DGA
S.A., Media Metropolis, ITD z Poznania oraz In-
spekcja Handlowa. W gronie 30 osdb, ktore wziely
udziat w konferencji, gléwnie
z najwiekszych firm meblar-
skich oraz pokrewnych bran-
zy meblarskiej, dyskutowano
nad zagadnieniami dotyczacymi wplywu wymagan
UE na rozw6j produktéw iich sprzedazy, a takze
mozliwosci wykorzystania funduszy europejskich
na promocje.
Ksiega standaryzacji znaku branzowego

W ostatnich miesigcach opracowana zostata
Ksiega Standaryzacji stosowania znaku branzowego
,POLSKIE MEBLE - POTWIERDZONA JAKOSC”.
Swoisty katalog propozycji zawiera kilkadziesiat
przykladéw poprawnego stosowania znaku bran-
zowego w materiatach reklamowych oraz sposéb
zamieszczania Znaku na dokumentach firmowych.
Przedstawiono réwniez miejsca oznaczen w przypad-
ku: krzeset i foteli, sof i kanap, biurek oraz stotow.

Szerokie stosowanie Znaku na réznych plaszczy-
znach dziatalnos$ci firm branzy meblarskiej daje du-
ze mozliwosci promocji polskich mebli, podkreslajac
ich walory. Jednocze$nie wymaga to okreslonych,
jasnych 1iczytelnych dla calego $rodowiska bran-
zowego oraz klientéw dziatan, bedacych realizacja
wytycznych zapisanych dla wszystkich stosujacych
Znak. Sp6jny wizerunek i zasady uzytkowania Zna-
ku maja na celu zdecydowanie utatwic jego stosowa-
nie w praktyce podkreslajac rzetelno$é i profesjona-
lizm branzy meblarskiej.

Zentralblatt” w Poznaniu.

Biuletyn Informacyjny Ogolnopolskiej Izby Gospodarczej Producentow Mebli. Opracowanie
Krzysztof Fechner, na podstawie materiatow OIGPM: Redakcja ,Gazeta Drzewna - Polski Holz

Meblarska ,lokomotywa” gospodarcza przyhamowata
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warto$¢ eksportu mebli stanowita 6,2% ogélnej
warto$ci polskiego wywozu.
Najbardziej istotnym miernikiem wpty-

roku na poziomie — odpowiednio: 6,0% i4,8%
(w 2004 roku: 7,4% i 6,0%). W samym przetwor-
stwie przemystowym za 2005 rok rentownosé
brutto wyrazita si¢ wskaznikiem 5,6%, a netto

wu eksportu na caloksztatt wynikéw go-
spodarczych branzy meblarskiej jest jed-

nak udzial przychodéw z eksportu w ca-
lej sprzedazy. Poréwnanie ubieglorocznej

wartosci ogdlnego polskiego eksportu (wg

A 2005
Wyszczegolnienie 2004 —
ilo¢ | 2004=100
Przecietne zatrudnienie (w tysigcach 0sob) 101,9 106,7 104,7
Przecigtne miesigczne wynagrodzenie brutto (wzf) | 1.760,32 | 1.781,39 101,2

tymczasowych danych - 188,7 mld zi)
zwartoScig produktu krajowego brutto, ktéra
wyniosta okolo 967,7 mld zl — wskazuje na
udzial eksportu w PKB rzedu okoto 30%. War-
to§¢ produkcji sprzedanej mebli (wg danych
dla podmiotéw o zatrudnieniu powyzej 9 0séb)
w 2004 roku wyniosta 19.234,6 min

x dane dla podmiotow, w ktérych liczba pracujacych przekracza 49 oséb

4,5% (w 2004 roku, odpowiednio, 7,3% i 6,0%).
Przecictne zatrudnienie w duzych podmiotach
branzy meblarskiej wykazato w minionym roku
dos¢ znaczny wzrost .
W przemysle ogélem przecietne zatrudnienie

zt, warto$¢é eksportu mebli w tymze Wyszczeaoinienie | WAosE | XL | Wartw | XL | Wartw | kXL
roku — 17.796,7 mln zt; poréwnanie | o9 wminzt | 2004100 | min USD | 2004=100 | min EUR | 2004=100
tych wielkosci daje wskaznik udziatu | import ogslem 25457 | 1050 | 7918 1218 | 6281 1190
gléf)forgu Wb0310f5101 SPfZEdélZ}’ ,fZ@dlﬁ wiym doseedzenia’ | 14631 | 1019 | 4555 | 187 | 308 | 1156
& (()S?)E)e €z Hrm zatrudniajacych [ ez o734 | 1099 | 3024 | 1269 | 2403 | 1244
Rola eksportu w branzy meblar- |Se.’ 1092 | 1055 389 | 1217 70 | 1192

skiej jest wiec kilkakrotnie wicksza
niz generalnie w gospodarce naro-
dowej, ana przychody z eksportu
przypada zdecydowanie dominujaca czg$é calej
sprzedazy i produkcji polskiego meblarstwa. Tym
samym, wszelkie zmiany kursu zlotego wywie-
raja w branzy meblarskiej znacznie wiekszy niz
w skali calej gospodarki wplyw na catosciowe
wyniki finansowe.

Dotyczy to oczywiScie takze rentownosci ob-
rotu, ktéra w duzych podmiotach branzy meblar-
skiej ksztattowala sie nastepujaco.

Wyszczegolnienie * 2003 2004 2005
Wskaznik rentownosci obrotu brutto 56 6,4 57
Wskaznik rentownosci obrotu netto ** 42 54 48

objasnienia:

X dane dla podmiotow, w kidrych liczba pracujacych przekracza 49 osob

xx relacja wyniku finansowego brutto do przychodow z catoksztattu dziatalnosci
xxx relacja wyniku finansowego netto do przychodéw z catoksztattu dziatalnosci

W skali catego przemystu wskazniki rentowno-
sci obrotu brutto i netto ksztaltowaly sie¢ w 2005

objasnienia (wg przyjetej w statystyce GUS nomenklatury):
" ,meble do siedzenia i ewentualnie do spania”
¢ stelaze pod materace, artykuly poscielowe i podobne”

%, meble (bez mebli do siedzenia i lekarskich)”

w 2005 roku bylo zaledwie o 1,3%, aw sekcji
,brzetworstwo przemystowe” — 0 2,6% wyzsze
niz przed rokiem. Natomiast przecietne wyna-
grodzenie miesieczne w branzy w 2005 roku byto
zaledwie o 1,2% wyzsze niz w 2004 roku, pod-
czas gdy w skali catego przemystu odnotowano
wzrost 0 3,3%, a w przetworstwie przemystowym
02,9%.

Zdecydowanie wyzszy od przecietnej krajowej
byl wzrost importu mebli, przy czym wyrazajacy
go wskaznik wykazuje w ostatnim okresie coraz
wyzsze wartosci — za okres I-III kwartatu 2,3%,
a za pierwsze 11 miesiecy 2005 roku — 5%.

Przy obnizonych kosztach zakupu walut ob-
cych warto$¢ importu mebli w pierwszych 11.
miesigcach 2005 roku byta o okoto 20% wyzsza
niz przed rokiem, natomiast réwnowartos¢ ztoto-
wa tego przywozu wzrosta jedynie o 5%.

(ZMM)





