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Czyzby lekkie ostabienie koniunktury?

Wartos¢ produkcji sprzedanej mebli dla podmiotow gospodarczych, zatrudnia-
jacych co najmniej 50 osob, za okres pierwszych trzech kwartatow 2006 roku

Zestawienie tego wskaznika z indek-
sami za I kwartat (10,8%) i I pétrocze
2006 roku (15,4%) moze sugerowaé
zahamowanie tendencji wzrostowych
w III kwartale 2006 roku.

W skali catego przemysthu, dla podmio-
tow duzych, odnotowano w I-I1I kwarta-
le 2006 roku wzrost produkcji sprze-
danej o0 12,8%, w tym w przetworstwie
przemystowym o 14,7% w stosunku do
analogicznego okresu poprzedniego ro-
ku; wskazniki te sa niemal identyczne,
jak za okres I potrocza. Branza meblar-
ska, ktdra jeszcze za I pétrocze wykazata
wzrost w skali przekraczajacej te prze-
cietne, w analizowanym okresie wypada
wiec na tym tle mniej korzystnie.

Wskaznik wzrostu na poziomie 12%

byta, wedtug danych GUS, o 12% wyzsza niz przed rokiem.
Produkcja sprzedana I y
przemystu meblarskiego I mz%;m' I Illzkafézrtal
(firmy ,,duze”)
Wartod¢ produkcji
sprzedanej (min zi) 131738 145498
[ -lIl kwartat roku
poprzedniego = 100 100,8 12,0
(ceny stafe)

w pewnym stopniu znajduje natomiast
odzwierciedlenie w przytoczonych
w poprzednim wydaniu Biuletynu In-
formacyjnego indeksami wzrostu fi-
zycznych rozmiaréw produkeji wybra-
nych asortymentéw mebli w okresie
pierwszych trzech kwartatéw 2006
roku.

Opublikowane w ostatniej dekadzie
stycznia 2007 roku dane za caly mi-
niony rok wykazuja, w poréwnaniu
z wielko$ciami za I-IIT kwartat 2006 1.,

bli do siedzenia, przeksztatcalnych
w meble do spania”, natomiast obni-
zenie indekséw w pozostatych trzech
pozycjach, przy czym w dwéch z nich
— dla mebli kuchennych oraz mebli
drewnianych do sypialni — wystepuje
spadek produkcji w stosunku do pozio-
mu sprzed roku (odpowiednio o 8,6%
i 1,4%). Poréwnanie danych za pierw-
sze trzy kwartaly zinformacjami za
caly 2006 rok moze wiec wskazywad
na dalsze oslabienie koniunktury ryn-
kowej w IV kwartale minionego roku;
zasadno$¢ tej oceny bedzie mozna zwe-
ryfikowaé po opublikowaniu kolejnych
danych o produkcji sprzedanej branzy
(za I-IV kwar-

Ipoirocze 2006 | Il kwartat 2006 2006 (calyrok) | tal 2006 1)
Grupa asortymentowa * Podobnie
ilos¢ | 2005=100 | ilos¢ | 2005=100 | ilos¢ |2005=100 | jak za okres

o N I pélrocza,

Meble do siedzenia (......) 72 106,5 1.150 106,0 1.579 106,3 wzrost lacz-
Meble kuchenne 1755 103,0 3.186 105,5 4,029 94| D€ war t o-
$ci produkeji
Meble drewniane do sypialni 1.146 94,9 1.785 100,6 2455 96| sprzedanej byt
Meble drew. do jadalni w pierwszych
b 5975 1248 9419 1270 13471 1240 trzech kwar-

* dane dla podmiotow, w ktdrych liczba pracujacych 49 0s6b

™ pefna nazwa pozycji: ,meble do siedzenia przeksztaicalne w mijsca do spania, z wyjatkiem ogrodowych lub kempingowych”

nieznaczna poprawe wskaznika wzro-
stu produkgji tylko w przypadku ,me-

tatach mi-
nionego roku
niemal dwu-

Dokonczenie na stronie 16

Meblarze doceniaja
listwy i obrzeza Korner

0d niedawna grono cztonkéw Izby poszerzylo sie o firme Poli-Eco z Zar, z za-
ktadami mieszczacymi sie w Zarach i Szprotawie, nalezaca do najwiekszych
w Polsce producentow wyrobow wykonczeniowych z PVC.

Poli-Eco zatrudniajace ogdtem bli-
sko 700 pracownikéw, dla budownic-
twa dostarcza listwy wykonczeniowe
do réznego rodzaju

Oferta dla meblarstwa cechuje sie
bogatym wzornictwem dostosowa-
nym do najnowszych trendéw panu-
jacych na rynku,

pokryé podtogo-
wych, natomiast
dla meblarstwa -
obrzeza meblowe,
listwy przyblatowe
i cokotowe. Firma
jest tez znaczacym
dostawca profili
uszczelniajacych
dla chtodnictwa
i kabin prysznico-
wych.

- Nasze produk-
ty sa oferowane na
rynku pod nazwa

wysoka jakoscia
oraz przystepnymi
cenami. Mebla-
rze juz docenia-
ja produkowane
o przez Poli-Eco li-
| stwy uszczelnia-
jace stuzace do
wykanczania co-
kotéw mebli ku-
chennych, obrzeza
meblowe i listwy
przyblatowe wy-
kaniczane dekora-
cyjna folia PVC,
paskiem laminatu

handlowa Korner
— tlumaczy Rafat
Prostak, menedzer produktu. - W chwi-
li obecnej jesteSmy obecni z cala nasza
oferta na rynkach 17 krajow Europy
Srodkowej, Potudniowej i Wschodniej.

o szerokosci od 32
do 34mm, preimpregnowanym pa-
pierem, a takze nowo$cig w postaci
papieru i aluminium.

O

Na rynku mebli kuchennych chcemy by¢ najlepsi w Polsce!

- Jakie byly poczatki firmy i jaki
jest obecny profil produkcji?

- Firma powstala z malego zakladu
rzemie$lniczego. Obecnym profilem
produkgji jest peten zakres mebli z ply-
ty wiérowej, z drewna litego i materia-
t6w drewnopodobnych. Produkujemy
meble pokojowe, biurowe, sklepowe,
sypialniane, i meble kuchenne. Taka
gama wyrob6éw pozwala trafi¢ do duzej
rzeszy klientéw.

- Czy na ktora$ z galezi produk-
cji planuje sie w przysztosci potozyé
szczegblny nacisk i w jakim kierunku
bedzie sie w najblizszym czasie roz-
wijala sprzedaz i produkeja firmy?

- Szczegblny nacisk caty czas kla-
dziemy na produkcje mebli mieszka-
niowych i kuchennych, nadal bedzie-
my zmierza¢ w tym kierunku. Firmie
réwniez zalezy na budowie wlasnej
marki na rynku sprzedazy, zar6wno
polskim, jak i zagranicznym. Bedziemy
to rozwija¢ poprzez tworzenie wlasnej
sieci sprzedazy i budowe kolejnych sa-
lonéw firmowych.

- Jak przy tak obszernym profilu
produkeji wyglada praca nad projek-
towaniem kolejnych mebli, czy kazda
z gatezi produkeji posiada osobnego
projektanta?

- Projekty powstaja po dlugiej ana-
lizie rynku sprzedazy. Staramy sie¢
wychodzi¢ naprzeciw oczekiwaniom
klientéw. Po obserwacji rynku me-
blarskiego na targach zachodnich pré-
bujemy przenie$¢ niektére trendy do
naszego wzornictwa. W meblach ku-
chennych zajmuje sie tym projektant
spoza firmy. Meble mieszkaniowe sa
projektowane u nas w firmie.

- Czy oprécz produkeji samych
mebli firma zapewnia takZze swoim
klientom ustugi dodatkowe takie jak
projektowanie iaranzacja pomiesz-
czefi, czy to biurowych, czy kuchen-
nych?

- Dzi§ w kazdym naszym salonie
procedura sprzedazy rozpoczyna sie od
komputerowej wizualizacji ustawienia
mebli w pomieszczeniu klienta. Klient
ma tym samym mozliwo$¢ juz nie
tylko wyobrazenia sobie, ale jednocze-
$nie obejrzenia konkretnych rozwia-
zan aranzacyjnych swojego mieszka-
nia pod katem wyposazenia w meble.
Nie dotyczy to juz tylko pomieszczeri
kuchennych, gdzie specyfika produk-

¢ji pod konkretne zamdwienie wymu-
sza takie rozwiazania, ale takze mebli
mieszkaniowych. Dodatkowo nasza
oferte w procesie cigglym uzupetniamy
o inne elementy wyposazenia wngtrz
i detale dekoracyjne. Czesto zdarza sie,
ze klient kupuje u nas gotowa aranza-
cje swojego mieszkania — oprocz mebli
takze elementy komplementarne. Ba-
dania dowodza, ze klient jest coraz bar-
dziej wymagajacy i nie szuka juz tylko
pojedynczych elementéw, zeby stwo-
1zy¢ z nich calo$¢ — szuka komplekso-
wych rozwiagzan. My staramy si¢ wyjs$¢
naprzeciw tym potrzebom. Dzieki tej
dodatkowej ustudze tatwiej przekonaé

Rozmowa z Janem Szynaka
wiascicielem firmy
»Szynaka-Meble”

z Lubawy

klienta do zakupu naszych produktéw.
Doskonata znajomo$¢ oferty przez pra-
cownikoéw naszych salonéw firmowych
oraz do$wiadczenie w zakresie projek-
towania pozwala im oprécz doradztwa
w praktycznym i funkcjonalnym za-
aranzowaniu danego pomieszczenia
réwniez doradzi¢ klientom w takich
kwestiach jak: kolor §cian, rodzaj pod-
16g czy tez innych istotnych szczegd-
tach dzigki, ktérym zadowolenie z do-
konanych zakupéw bedzie dtugotrwate
i godne polecenia innym potencjalnym
klientom.

- Sadzac z powstajacych nowych
salonéw i sklepéw firmowych mozna
wnioskowaé, ze firma dazy do jeszcze
wiekszego umocnienia wlasnej pozy-
cji i zwiekszenia sprzedazy w kraju.
Czy faktycznie tak jest i jak propor-
cjonalnie ksztaltuje sie eksport do
sprzedazy krajowej?

- JesteSmy firmga z 50-letnig trady-
cja, ktdra caly czas si¢ rozwija. Widaé
to po tendencji wzrostowej sprzedazy
zar6wno krajowej, jak ieksportowej.
Nasza oferta jest stale dostosowywa-
na do potrzeb rynku irosnacych wy-
magani naszych klientéw. Aby jeszcze
bardziej zblizy¢ si¢ do naszych od-

biorc6w w 2006 roku otworzyliSmy
siedem salonéw na terenie calego kraju
o facznej powierzchni 2 500 m?. Po-
zwoli to nam na budowanie marki oraz
umacnianie naszej pozycji na rynku
krajowym. W ubieglym roku sprzedaz
mebli mieszkaniowych wzrosta o po-
nad 60%, a mebli kuchennych o ponad
50% w stosunku do 2005 roku. Udziat
eksportu w sprzedazy mebli mieszka-
niowych wynosi okoto 30%.

- W 2003 roku firma przejeta upa-
dajace Wolsztyniskie Fabryki Mebli.
Wielu pracownikéw obawialo sie
wowczas o swéj los. Dzi§ widaé ze
,wolsztyfiskim meblom” nowy wia-
Sciciel wyszedl tyl-
ko na dobre. Zmo-
dernizowano fa-
bryke, opracowano
nowe wzory mebli
i otwarto w Wolsz-
tynie elegancki sa-
lon meblowy. Jakie
stawia sie w tej
chwili cele przed ta
jedna z najbardziej
rozpoznawalnych
marek mebli kuchennych w Polsce?

- Mysle, ze wielu pracownikéw
w okresie przejecia upadlej Wolsz-
tyniskiej Fabryki Mebli nie rozumiato
naszej filozofii podejscia do biznesu.
Sadze, ze dzi$ sa przekonani, iz tylko
taki kierunek rozwoju wolsztyriskiej
fabryki i calej Spotki ma sens. Widza,
ze nasze obietnice nie pozostaly bez
pokrycia — inwestycje w park maszy-
nowy, produkt, ale takze w ludzi. Tylko
z przekonanymi pracownikami mozna
realnie mysle¢ o rozwoju firmy, bu-
dowaniu silnej marki i wysokiej klasy
produktu. Ta fabryka ma duze mozli-
wosci, ale tez wyzwania sa ogromne.
Nie bede ukrywal — na rynku mebli
kuchennych wysokiej klasy chcemy
by¢ najlepsi w Polsce i coraz bardziej
rozpoznawalni na rynku europejskim.
I ten cel przektadamy na bezposrednie
dziatania. To odzwierciedla si¢ w na-
szym produkcie - staly monitoring
mozliwosci rozwoju oferty, rozwdj pro-
duktu pod katem jakosci i design’u.

- W przypadku tak duzej firmy, pro-
dukujacej tysiace wyrobéw tygodnio-
wo, niezwykle istotne jest wlasciwe
zarzadzanie prowadzace do sprawne-
go magazynowania i dystrybucji. Czy

procesy te wspierane
sa jakim§ systemem
zarzadzania? :

- Przy wrciaz roz- |
szerzajacej sie ilosci
produkeji oraz coraz
wickszym obszarze
dystrybucji waznym
krokiem byto wdro-
zenie NOWOCZesnego
systemu informatycz-
nego. System ,, Axap-
ta” jest elastycznym
rozwigzaniem do za-
rzadzania podmiotem
gospodarczym, ktore
umozliwia pracow-
nikom i firmie po-
dejmowanie bardziej
optymalnych decyzji biznesowych.
Program posiada kompleksowe funkcje
ulatwiajace automatyzacje iuspraw-
nienie proceséw finansowych, relacji
z klientami, zarzadzanie zasobami
ludzkimi, magazynem oraz proceséw
zwiazanych z taiicuchem dostaw.

Informacja o potrzebach klienta od
zaplanowania produkcji, poprzez sama
produkeje i magazynowanie do spraw-
nej dystrybucji, to zadanie kazdego
producenta. Dzigki temu zwickszyli-
$my efektywno$¢ i wydajnos$é produk-
cji, szybsza i tarisza dostawe produk-
téw, dzigki obnizeniu naktadéw pracy
recznej podczas ich projektowania,
planowania i produkc;ji.

System informatyczny laczy nasze
zaktady produkeyjne z salonami sprze-
dazy wcalym kraju. Méwiac o pro-
cesach magazynowania i dystrybucji
musze réwniez nadmieni¢ jak wazna
jest dla mnie sprawa system zarzadza-
nia jako$cia. JesteSmy w koricowym
etapie wdrozenia ISO 9001, nastepnie
ISO 14001 oraz PN ISO 18001.

- Firma ciagle podnosi jako$¢ swo-
ich produktéw, czy ubieganie sie
i w konsekwencji postugiwanie zna-
kiem branzowym , POLSKIE MEBLE
POTWIERDZONA JAKOSC” jest te-
go elementem? Czy postugiwanie si¢
nim przynosi wymierne efekty?

- Dzi¢ki znakomitej jako$ci naszych
produktéw i stosowaniu najnowszych
technologii produkeyjnych otrzymali-
$my mozliwo$¢ postugiwania sie tym
znakiem. Bylo to sporym wyrdznie-
niem, gdyz niewielu polskich produ-

centéw moglo go uzywaé. Uwazam, ze
postugiwanie si¢ znakiem PMP] pod-
nosi zaréwno prestiz naszej firmy jak
réwniez podtrzymuje nasz wizerunek
jako producenta wysokiej jako$ci mebli
zaréwno mieszkaniowych, biurowych
jak i kuchennych.

- Co Pana zdaniem najbardziej
doskwiera polskim przedsiebiorcom
branzy meblarskie;j?

- Przede wszystkim problemem jest
niesp6jnos$é przepiséw prawnych. Do-
skwiera nam tez konieczno$¢ posiada-
nia bardzo duzych powierzchni hal, co
laczy si¢ z wysokimi podatkami. Kolej-
ny mankament to monopol dostawcow
surowcow, jakimi w naszym przypadku
sa drewno czy plyta widrowa.

- Jaki jest klucz do sukcesu w za-
rzadzaniu tak duza firma?

- Tym kluczem jest wlasciwa orga-
nizacja pracy. Wiaze si¢ z tym szeroki
udzial pracownikéw we wspdlzarza-
dzaniu firma.

- Biorac pod uwage Pana zaintere-
sowanie sportem domy$lam sie, ze
réowniez w wolnych chwilach wypo-
czywa Pan aktywnie.

- Sport zawsze byl mi bardzo bliski.
Do moich ulubionych dyscyplin naleza
gltéwnie pitka nozna i siatkowa. Oprocz
sponsoringu tego typu rozgrywek sam
uprawiam wspomniane sporty. Lubi¢
tez pojezdzi¢ rowerem.

- Jak dokoniczylby Pan zdanie:
,Szynaka-Meble” to... ?

- ,Szynaka-Meble” to polska marka
dla najlepszych mebli.

Rozmawiat Krzysztof Fechner
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Ambitne plany Izby

Swiat mebli

na kolejne lata

i w dalszej perspektywie do 2008 roku”.

Podczas zamykajacego 2006 rok posiedzenia Rady Ogolnopolskiej Izby Go-
spodarczej Producentow Mebli, ktore miato miejsce w Warszawie pod koniec
grudnia, przedstawiono i zgodnie zatwierdzono ,,Plan pracy OIGPM na 2007 rok

Biuro Izby przedstawilo wstepna
analize mozliwosci dofinansowania
nowych projektow, takich jak bada-
nia branzowe i publikacje, ze Srodkéw
strukturalnych.
Rada Izby zobo-
wiazata Biuro do
zorganizowania
dla czlonk6éw Izby szkolenia/konferen-
cji na temat mozliwosci wykorzysta-
nia funduszy strukturalnych wlatach
2007-2013. Przy tej okazji ma powstaé
,Przewodnik po $rodkach pomoco-
wych dla przedsicbiorstw”, jako mate-
riat z konferencji.

Na posiedzeniu przyjeto takze przed-
stawione sprawozdanie z dziatalnosci
w okresie od 1 stycznia 2006 roku
do 12 grudnia 2006 roku oraz spra-
wozdanie finansowe, w tym rachunek
zyskOw i strat za trzy kwartaly 2006
roku.

W poczet cztonkéw Izby w drodze

Z posiedzenia

uchwaly przyjeto firme Mebelux, nato-
miast Fabryka Mebli Gawin oraz firma
Amica zostaly przyjete na kandydatéw
na czlonkéw.

Na posiedzeniu
przedstawiono idee
powolanej do zy-
cia Polskiej Plat-
formy Technologicznej Sektora Le$no
— Drzewnego oraz cele Platformy. Zre-
ferowano tez program i charaktery-
styke zadan, zakres dziatain Komitetu
Sterujacego oraz budzet Platformy. Dy-
rektor Wihadystaw Strykowski przed-
stawi w niedlugim czasie przyktady
zastosowan konkretnych projektéw dla
przedsiebiorstw branzy meblarskiej,
ktore bedzie mozna zrealizowaé przy
rekomendacji Platformy oraz przy-
ktady pozytywnych opinii wydanych
przez Platforme, na podstawie ktérych
przedsiebiorstwa dokonaly inwestycji
w swoich zaktadach.

Rady OIGPM

Czyzby lekkie ostabienie koniunktury?

Dokonczenie ze strony 15

krotnie wyzszy od przyrostu wartosci
eksportu mebli - co §wiadczy o znacz-
nie wyzszym od przecietnego wzroscie
sprzedazy na rynku krajowym.

Wplywy z eksportu, stanowiace,
wedlug zweryfikowanego oszacowa-
nia za 2005 rok, ponad 80% tacznej
warto$ci produkeji sprzedanej pol-
skiego meblarstwa, byly w okresie
pierwszych trzech kwartatéw 2006
roku wyzsze niz w analogicznym
okresie poprzedniego roku: w ztotych
- 06,8%, wdolarach o 8,3%, za$
weuro o 11,7%.

Wskaznik wzrostu zlotowej war-
toSci eksportu byt w analizowanym
okresie nieznacznie nizszy od wyka-

Wskazniki rentownos$ci brutto
inetto za okres pierwszych trzech
kwartatéw 2006 roku sa wyraznie
nizsze nie tylko w poréwnaniu z po-
ziomem sprzed roku, lecz takze w re-
lacji do odnotowanych za I pétrocze
2006 roku - co zdaje sie potwierdzaé
teze o pogorszeniu kondycji branzy
meblarskiej w III kwartale minionego
roku.

Wedtug danych GUS za I-III kwar-
tat 2006 roku rentowno$¢ branzy me-
blarskiej byta wyraznie nizsza zaréw-
no od przecictnej dla przetwdrstwa
przemystowego, wynoszacej (brutto)
6,5%, jak idla catego przemyshu -
7,2%; obydwa wskazniki byly przy
tym nieco wyzsze od wykazanych za
I pétrocze minionego roku.

Znacz-
y Wartos¢ Wartos¢ nie wyzsze
Wyszczegolnienie mmszi 2:):]'!5%0 w 2:)(')';:%0 w 2:)(')"55w1oo od $rednich
min USD min EUR krajowych
Eksport ogotem 140082 | 1068 | 44216 | 1083 | 35810 | 1117 | byto nato-
, P— i tempo
w tym: ,meble do siedzenia miast
i ewentualnie do spania” 7.808,8 108,1 | 2.465,1 109,6 | 1.9974 1132 wzrostp za-
bl {bez mebi do Siedzer trudnienia
Ameble (bez mebli do siedzena | 5571 | 1008 | 16534 | 1044 | 13376 | 1075 | w duzych
i lekarskich) .
e o podmiotach
stelaze pod materace, artyku branzy me-
boscilone | padobne’ 92,3 13,9 303,2 115,2 246,0 1191 blarskiyej.
zanego za okres I pétrocza 2006 roku Il kwartat 2006
(7%]); o blisko 2 punkty procento- | Wyszczegélnienie 2005k " 2005
we zmniejszyl sie natomiast indeks (caly rok) | jjoge =100
przyrostu wyrazony w euro (13,5% za .
I potrocze), wzrdst natomiast w zbli- | Przeciete
zonym stopniu wskaznik wartos$ci zatrud.memﬁ " 1067 121 106,1
w dolarach (za Ipélrocze — 6,1%). | Wsiacach osob)
Udzm’l rynku unijnego w facznej Przeciotne miesigezne
wartosci polskiego eksportu mebli - |yynagrodzenie butio | 178139 | 186645 | 1066
wyniést w analizowanym okresie |(yz)

85,9%.

Globalna warto$¢ polskiego ekspor-
tu w okresie pierwszych trzech kwar-
tatéw 2006 roku byla wyzsza niz przed
rokiem: w ztotych — 0 17,9%, w do-
larach — 019,9% iw euro — 0 23,2%.
Znacznie nizsza dynamika wzrostu
eksportu meblarskiego spowodowata
dalsze obnizenie jego udziatu wtacz-
nym wywozie — do 5,6%.

Ostabieniu tempa wzrostu sprze-
dazy towarzyszylo pogorszenie ren-
towno$ci duzych podmiotéw branzy
meblarskiej.

Il | 2005 1o, Il
Wyszczegolnienie * | kw. | (caly a6 | Jow
2005 | rok) 2006
Wskaznik rentownodci
obrotu brutto 58 | 57 | 56 | 51
Wskaznik rentownosci
obrotu netto ™ 49 | 48 | 48 | 44

* dane dla podmiotéw, w ktdrych liczba pracujacych przekracza 49 osob
™ relacja wyniku finansowego brutto do przychodéw z cafoksztattu dziatalnosci
™ elacja wyniku finansowego netto do przychodéw z cafoksztattu dziatalnosci

*dane dla podmiotow, w ktérych liczba pracujacych przekracza 49 oséb

Zauwazalnie wyzszy od $rednich
krajowych byl w analizowanym
okresie indeks wzrostu przecietnego
wynagrodzenia w duzych podmio-
tach branzy meblarskiej: 6,6% wo-
bec 5,6% dla sektora przetwodrstwa
przemystowego i 5,0% dla catego
przemyshu.

Warto$¢ importu mebli do Polski
w pierwszych trzech kwartatach byta
stosunkowo nieznacznie wyzsza niz
przed rokiem.

Tempo wzrostu przywozu ulegto
przy tym wyraznemu ostabieniu
w poréwnaniu z pierwszym potro-
czem 2006 roku, gdy odpowiedni
indeks siegat ponad 6% (w ztotych).

W lacznym polskim imporcie
wskazniki wzrostu w analizowanym
okresie ksztaltowaly sie na pozio-
mie: w ztotych - 16,7%, w dolarach
- 18,7%, weuro — 22%; dynamika
przywozu mebli prezentowala sig
wiec na tym tle bardzo skromnie.

(ZMM)

Mebli. Opracowanie Krzysztof Fechne

Biuletyn Informacyjny Ogolnopolskiej lzby Gospodarczej Producentow

Redakcja ,Gazeta Drzewna - Polski Holz Zentralblatt” w Poznaniu.

r, na podstawie materiatow OIGPM:

Polskie meblarstwo nadal sie rozwija

- Jakie jest znaczenie przemystu
meblarskiego dla polskiej gospodar-
ki?

- Przemyst meblarski w Polsce sta-
nowi wazna galaz gospodarki narodo-
wej. Udzial produkcji przemyshu me-
blarskiego w PKB o wartosci 2,0% jest
ponad dwukrotnie wyzszy od $redniej
warto$ci dla krajow starej Unii Euro-
pejskiej. Na obecnag pozycje polskie
meblarstwo pracowato przez ponad pét
wieku. W wyniku przemian ustrojo-
wych caly polski przemysl meblarski
zostal sprywatyzowany. Struktura ilo-
Sciowa producentéw mebli ze wzgle-
du na wielko$¢ podmiotéw sklada sie
wedlug szacunkéw wiasnych z okoto
80 firm duzych (zatrudniajacych po-
wyzej 250 pracownikéw), 400 firm
$rednich (zatrudniajacych od 50 do
249 pracownikéw), okoto 1 000 firm
matych (o zatrudnieniu od 10 do 49
pracownikéw) oraz okoto 5 000 pod-
miotéw mikro (zatrudniajacych do 9
0s6b). Nalezy zaznaczy¢, ze wedtug da-
nych w systemie REGON
w 2001 roku zarejestrowa-
ne byly 21 343 podmioty,
jednak w tym duza liczba
firm pokrewnych nie zaj-
mujacych sie produkcja
mebli.

Odwrotny uktad do
struktury iloSciowej ma
struktura wartoSci pro-
dukeji Wedlug szacunkdéw
na 2004 rok firmy duze skupiaty 76%
wartosci produkeji sprzedanej przemy-
shu meblarskiego. Z czego potencjat
dziesieciu pierwszych firm obejmowat
30% produkeji. Na firmy $rednie przy-
padato prawie 15% warto$ci produkcji,
za$§ na firmy male i mikro odpowied-
nio 6,5 oraz 2,5%.

Produkcja meblarska jest waznym
polskim produktem eksportowym. We-
dhug danych Gléwnego Urzedu Staty-
stycznego udziat eksportu mebli w eks-
porcie ogétem w 2005 roku stanowit
6,5%, aw grupie towaréw przemyslo-
wych iréznych wyrobéw przemysto-
wych az 16%. Warto zauwazy¢ ze bi-
lans w handlu zagranicznym meblami
jest dodatni iwynosit w2005 roku
ponad 14 mld zlotych. Rozpatrujac
okres lat od 1989 do 2005 r. r0zwdj
eksportu mebli jest imponujacy. War-
tos¢ eksportu mebli w 1989 r. wynosita
147 mln USD, aw 2005 . 5030 mIn
USD. Jak widaé eksport wzrdst ponad
30 krotnie.

Przemyst meblarski to réwniez waz-
ny pracodawca. Zatrudnienie w przed-
siebiorstwach i firmach produkujacych
meble wynosito w I kw 2006 r. ponad
112 tys. oséb.

- Jak ksztaltuje sie polski przemyst
meblarski na tle meblarstwa $wiato-
wego?

- Warto$¢ produkeji meblarskiej na
$wiecie szacowana jest na 250 mld eu-
ro. Najwickszymi producentami me-
bli na $wiecie sa Stany Zjednoczone
Ameryki Péinocnej, Wiochy, Niemcy,
Chiny 1iJaponia posiadajace lacznie
57% potencjalu S$wiatowego. Polska
z potencjalem na poziomie 2% S$wiato-
wej produkeji plasuje si¢ na dziesiatym

miejscu pomiedzy Kanada i Meksy-
kiem. Chiny oraz Polska to dwa kraje,
w ktérych najszybciej wzrasta produk-
cja i eksport mebli. Przy czym eksport
mebli z tych dwoch krajow w 1995 r.
byt poréwnywalny, zas$ obecnie poten-
cjat chinski ocenia si¢ az na 13%.

Biorac pod uwage ranking ekspor-
teréw pozycja polskiego przemystu
meblarskiego zdecydowanie wzrasta.
W 2005 roku Polska byta juz czwartym
eksporterem mebli na $wiecie za taki-
mi krajami jak: Chiny, Wlochy, Niem-
cy, a przed Kanada, USA, Meksykiem,
Danig i Francja. Rozpatrujac eksport
w ujeciu iloSciowym (w milionach ton)
polski przemyst meblarski plasowat sie
nawet na trzecim miejscu w Swiecie.
Trzecie miejsce przypada dla Polski
biorac pod uwage bilans handlowy
w meblach.

- Jakie czynniki wplynely na tak
znaczacy rozwdj polskiego meblar-
stwa?

- Przede wszystkim wieloletnie do-

0 kondycji i perspektywach rozwoju polskiego przemystu
meblarskiego mowia Marek Adamowicz, dyrektor
Ogolnopolskiej 1zby Gospodarczej Producentow Mebli
oraz Tomasz Wiktorski z Katedry Nauki o Drewnie
i Ochrony Drewna, Wydziatu Technologii Drewna Szkoty

Glownej Gospodarstwa Wiejskiego

$wiadczenia w handlu meblami z ryn-
kami FEuropy Zachodniej i koniecz-
no$¢ spelienia wysokich wymagan
jakosciowych i technicznych tych ryn-
kéw, korzystna lokalizacja chlonnych
rynkéw Europy Zachodniej, aktywna
polityka rozwoju produktéw, w tym
ciagle doskonalenie wzornictwa i bu-
dowa wizerunku marek firmowych,
otwarto$§¢ na inwestycje zagraniczne
oraz do$wiadczenie produkeyjne pra-
cownikow oraz zwiazane z inwestycja-
mi zagranicznymi modernizacje w za-
kresie zarzadzania. Nie bez znaczenia
byly réwniez relatywnie niskie koszty
produkeji, w tym niskie koszty pracy,
blisko$¢ i zasobnos$¢ bazy surowcowej
zaréwno w odniesieniu do drewna li-
tego jak i materialéw drewnopochod-
nych oraz relatywnie ,plytki”, ale roz-
wijajacy si¢ rynek krajowy.

Dzi$§ mozna stwierdzi¢, na podstawie
audytéw przeprowadzonych w firmach
meblarskich i drzewnych w krajach
przystepujacych do Unii Europejskiej,
tacznie z Rumunia i Bulgaria, ze pol-
skie firmy przestrzegaja wiekszej liczby
dyrektyw unijnych odnosnie produkeji
mebli niz firmy z pozostatych bada-
nych krajéw.

Wicele firm wlozylo duzo wysitku
w budowanie wizerunku firmowego
oraz wizerunku polskich produktéw
jako towaréw markowych o wysokich
walorach uzytkowych i estetycznych.
Dzi§ mozna wymienic¢ spora grupe ma-
rek znanych w Europie i coraz czgsciej
poza jej granicami.

Koniunktura na wyroby przemyshu
meblarskiego oraz dynamiczny roz-
woj tej gatezi gospodarki spowodowa-
ty znaczacy wzrost zapotrzebowania

marzec 2007

na kadry technologéw i pracownikow
produkcyjnych. Pomaga w tym dziatal-
no$¢ dwoch szkét wyzszych - Wydziatu
Technologii Drewna SGGW w Warsza-
wie oraz Wydzialu Technologii Drew-
na Akademii Rolniczej w Poznaniu,
ksztatcacych kadry dla przemystu
drzewnego i meblarskiego od okoto 60
lat.

Niebagatelne znaczenie miata dla
rozwoju produkeji meblarskiej do-
stepno$¢ bazy surowcowej, zaréwno
w odniesieniu do drewna litego jak
i tworzyw drzewnych, ktore sg obecnie
gtéwnym materiatem do produkcji me-
bli. Jak wspomniano wyzej w branzy
tworzyw drewnopochodnych poczynio-
no szereg inwestycji dajacych Polsce
wazne miejsce w gronie lideré6w produ-
centéw plyt drewnopochodnych.

- Jakie sa zatem perspektywy dal-
szego rozwoju polskiego przemystu
meblarskiego?

- Polski przemyst meblarski pomi-
mo wahan koniunktury sprawit mita
niespodzianke eksportem
dyktujacym wysokie tempo
rozwoju. Prognoza rozwo-
ju eksportu mebli z 1998
okazata si¢ 0 50% nizsza.
Juz w 2004 roku faktyczna
warto$¢ eksportu przekro-
czyta wynik zaktadany do
osiagniecia w 2010 roku
czyli 16 mld zt. Wartosé
eksportu w 2005 roku sig-
gneta 4 mld euro, a warto$¢ sprzedazy
podmiotéw zatrudniajacych powyzej
dziewieciu o0séb przekroczyta 4 mld
euro juz rok wczesnie;j.

Obecna sytuacja polskiego prze-
mystu meblarskiego dobrze rokuje
na przyszlo§¢. Prowadzone badania
i szacunki prognozuja dalszy wzrost
produkcji meblarskiej w wyniku po-
wiekszania eksportu i rozwoju sprze-
dazy na rynku krajowym. Niewatpli-
wa szansa w najblizszych latach jest
dla polskiego przemystu meblarskiego
spelnianie wymagan §wiatowego ryn-
ku i dostep do rynkéw krajéow impor-
tujacych meble, blisko$¢ rozwijajacego
sie rynku rosyjskiego oraz trudna sy-
tuacja producentéw mebli w europie
zachodniej, a takze perspektywa wej-
$cia Polski do strefy euro. Jednocze-
$nie zagrozeniem jest dajaca o sobie
znaé dziatalno$¢ firm z szarej strefy
oraz ograniczenia bazy surowcowej
drewna litego, koncentracja produkcji
tworzyw drzewnych, brak skutecznej
promocji wyrobéw meblarskich, ogra-
niczenia w korzystaniu ze Srodowiska
w kontekscie ustalern miedzynarodo-
wych i w pewnym stopniu rozwdj im-
portu z Chin.

Mozna sie spodziewaé rozwoju pol-
skiego przemystu meblarskiego w tem-
pie 10% rocznie w okresie 5 lat. Takie
tempo rozwoju powinno by¢ osiagniete
w sprzyjajacych warunkach, czyli pod
wplywem przewazajacych czynnikéw
stymulujacych rozwdj. Zaktadajac wa-
riant pesymistyczny i optymistyczny
warto$¢ produkeji polskiego przemy-
stu meblarskiego w roku 2010 bedzie
zawieraC si¢ w przedziale 6,2-7,8 mld
euro. O

Jaka jest podaz
mebli biurowych

Ogoblnopolska Izba Gospodarcza
Producentéw Mebli we wspélpracy
z PBS DGA przygotowala projekt ba-
dawczy adresowany do producentéw
mebli biurowych. Celem projektu jest
opracowanie ,Ana-
lizy struktury poda-

zy mebli biurowych ,,O].(O 1 UChO” bl‘anZy

w latach 2005-2006,

uzupelnionej orientacyjnymi danymi
odnos$nie prognozowanej sprzedazy na
rynku krajowym do roku 2008”. Dane
takie pozwola na przyblizenie produ-
centom mebli informacji o wielkoSci
i charakterystyce krajowego rynku me-
bli biurowych. Badania zakoriczone zo-
stang w pierwszej polowie 2007 roku.

Europejska domena
na 15-lecie
Fabryka Mebli Biurowych Mikomax

z Lodzi, obchodzaca w tym roku 15-le-
cie swojego istnienia, poszerzyla swoja

ugruntowana obecno$é na rynku réw-
niez poprzez nowa, europejska domene
internetowa. Rozwdj aktywnosci polskie-
go przemystu meblarskiego w granicach
Unii Europejskiej powoduje, ze warto,
jak najszybciej zadbaé o dotarcie z wha-
sng marka do potencjalnego klienta.

- Domena ,.eu” pozwala zintegro-
waé sie z rynkiem
europejskim w za-
kresie komunikacji
i promocji oraz szyb-
ciej 1iefektywniej przekaza¢ informacje
— przekonuje Marcin Wlodzimierski
z dzialu marketingu FMB Mikomax.

Strona internetowa firmy nadal do-
stepna jest pod dotychczasowa domeng
www.mikomax.com.pl, jednak obecnie
wystepuje ona takze pod adresem www.
mikomax.eu.

Nowy Styl w Londynie

Pierwszy zagraniczny salon wystawo-
wy Grupy Nowy Styl zostal otwarty
pod koniec ubiegltego roku w Londynie.
Na powierzchni 300 m? w prestizowej
dzielnicy Clerkenwell (o$rodek architek-

tury iwzornictwa wScistym centrum
finansowym Londynu) mozna zobaczy¢
kolekcje sygnowane marka Nowy Styl,
atakze BN Office Solution, Stylistica
i Forum Seating.

Kler w Estonii

Réwniez pod koniec roku, w eston-
skim Tallinie otwarto pierwszy salon
producenta ekskluzywnych mebli tapice-
rowanych Kler. To kolejny etap ekspansji
tej firmy na rynki krajow nadbaltyckich.
Meble Kler sa obecne na rynkach krajéw
nadbaltyckich od niemal 14 lat. Poza
granicami Polski Kler posiada firmowe
salony w Pradze, Brnie i Hradec Kralo-
we. Sie¢ placéwek wspdtpracujacych na
zasadach franchisingu jest systematycz-
nie rozwijana, ajuz wtej chwili firma
obecna jest na Wegrzech, totwie, Ukra-
inie, w Chorwacji, Danii, Litwie, Ka-
nadzie, Francji, Rosji oraz na Wyspach
Kanaryjskich. Produkty firmy Kler znane
sa w wickszosci panistw europejskich ale
takze w Stanach Zjednoczonych, Mol-
dawii, Kazachstanie, Iranie, Indiach,
Izraelu i Japonii. O





