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Swiat mebli

Posiedzenia podsumowuja udana dziatalnos¢
i wskazuja przyszie projekty Izby

W potowie czerwca, tego samego dnia, odbyly sie¢ w Warszawie: posiedzenie
Walnego Zgromadzenia Sprawozdawczego Cztonkow Ogolnopolskiej Izby Go-
spodarczej Producentow Mebli oraz posiedzenie Rady OIGPM.

W zwolanym prawidlowo Walnym
Zgromadzeniu Sprawozdawczym
uczestniczyli przedstawiciele 11 firm.
W wyniku glosowania jawnego (8 glo-
sOwW za, 3 wstrzymujace) wybrano Ko-
misje Skrutacyjna w skladzie: Pawel
Maciejewski — Ludwik Twardg Styl,
Tadeusz Respondek — Kler, Krzysztof
Piéro — Gamet.

Adam Krzanowski, wiceprezes 1zby,
przedstawit sprawozdanie Rady Izby
za 2006 rok. Sprawozdanie Komisji
Rewizyjnej bylo przestane wszystkim
czltonkom Izby na 30 dni przed posie-
dzeniem Walnego Zgromadzenia. Sad
Kolezenski w okresie od 1.01.2006 do
31.12.2006 roku nie rozpatrywal zad-
nych wnioskéw.

W trakcie posiedzenia glosowano
nad trzema uchwatami. Uchwala nr
1/2007 w sprawie zatwierdzenia spra-
wozdania Rady Izby, Komisji Rewi-
zyjnej oraz Sadu Kolezenskiego za
okres od 1.01.2006 do 31.12.2006
- uchwata zostata zatwierdzona jedno-
glosnie. Uchwata nr 2/2007 w sprawie
udzielenia absolutorium Radzie Izby
za okres od 1.01.2006 do 31.12.2006
roku (na wniosek Komisji Rewizyjnej)
- uchwata zostata zatwierdzona jedno-
glosnie. Uchwala nr 3/2007 w spra-
wie zmiany w Statucie Ogo6lnopol-
skiej Izby Gospodarczej Producentéw
Mebli - uchwata zostata zatwierdzona
jednogtosnie.

Walne Zgromadzenie bylo tez okazja
do dyskusji nad promocja polskich me-
bli na rynkach zagranicznych. Dysku-
sja ta byla w gléwnej mierze efektem
spotkania dyskusyjnego pod hastem
,Meble — wizytéwka Polski” zorgani-
zowanego przez Biuro Izby podczas
Targéw Meble ‘2007 w Poznaniu.

Tego samego dnia odbylo sie row-
niez posiedzenie Rady Izby, w trakcie
ktérego Biuro Izby przedstawilo spra-
wozdanie finansowe, w tym rachunek
zyskow 1 strat za I kwartat 2007 roku.
Przedstawiono takze sprawozdanie z
dziatalnoéci w okresie od 1 stycznia
2007 roku do 6 czerwca 2007 roku,
ktére zostalo przyjete.

Niewatpliwie najwazniejszymi
przedsiewzieciami, nad ktérymi Izba
prowadzila w tym czasie prace by-
lo: wydanie dodatku branzowego do
»Rzeczpospolitej”, poswieconego pro-
ducentom mebli tapicerowanych, or-
ganizacja z firmami IFS oraz BPCS
dwoch seminariéw dotyczacych zin-
tegrowanych systeméw informatycz-
nych mogacych znalezé zastosowanie
w branzy meblarskiej oraz przygoto-
wania do organizacji konferencji na
temat $rodkéw pomocowych UE na
lata 2007-2013, a takze organizacja
przedsiewzieé¢ towarzyszacych targom
Meble ,2007 w Poznaniu.

Dyskusja na temat badan marke-
tingowych producentéw mebli biuro-
wych, jaka wywiazala si¢ w trakcie po-
siedzenia, byla niejako konsekwencja
stanowiska Rady Izby o koniecznosci
ich realizacji. Sporzadzono liste uzu-
pelniajaca firm, ktére nalezy pozyskac
do tego projektu.

Rada Izby zaproponowata, aby na-
stgpne posiedzenie Rady zorganizowaé
W szerszym gronie producentéw mebli
biurowych. Biuro Izby wraz czlonka-
mi Rady zaprosza na majace odbyc
sie juz we wrzeSniu spotkanie jak
najwiecej przedstawicieli fabryk mebli
biurowych, tak, aby przyszte projekty
i dzialania Izby przedyskutowad w jak
najszerszym gronie. O

Upadek fabryk Grupy Schieder
wplynie znaczaco na statystyki branzy
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nym eksporcie w I kwartale 2007 roku
wynidst 5,8% (w calym minionym ro-
ku - 5,5%).

Nalezy zauwazyé, ze na wysokosé
indeksu wartosci eksportu w walucie
krajowej stosunkowo niewielki tym
razem wpltyw mial kurs zlotego wobec
euro.

Relatywne ostabienie zlotego wo-
bec euro wIkwartale biezacego ro-
ku w stosunku do stanu sprzed roku
sprzyjato poprawie wynikéw sprzedazy,
fakturowanej w euro, a statystycznie
ujetej finalnie w ztotych.

Niska dynamika wzrostu ekspor-
tu na tle wysokiego wskaznika wzro-
stu calej produkeji sprzedanej duzych
podmiotéw podtrzymuje sugestie, ze
wzrost sprzedazy nastepuje najprawdo-
podobniej gléwnie dzicki dynamiczne-
mu (przy wskazniku wzrostu znacznie
wyzszym niz 20% dla calej produkeji

2006
e T kw. Tkw.
Wyszczegolnienie * 2006 | - caly 2007
rok
\gzgzzxryk rentownoéci obrotu 55 44 45
zﬁr:xixr:ik rentownosci obrotu 47 42 37

*dane dla podmiotow, w ktdrych liczba pracujacych przekracza 49 0sob
™ relacja wyniku finansowego brutto do przychoddw z cafoksztattu dziafalnosci
 refacja wyniku finansowego netto do przychodow z catoksztaltu dziatalnosci

sprzedanej) rozwojowi zbytu na rynku
krajowym. Teza ta jest w praktyce, nie-
stety, nieweryfikowalna w oparciu o ofi-
cjalne statystyki sprzedazy detalicznej.

Z drugiej strony, ogblne wyniki fi-
nansowe dziatalnoSci branzy - we-
dhug oficjalnych danych statystycznych
— wydaja si¢ by¢ nadal wysoce nieza-
dowalajace, co wynika z poréwnania
wskaznikéw rentownosci obrotu du-
zych podmiotéw.

Rentowno$é obrotu catego polskiego
przemystu w I kwartale biezacego ro-
ku wyrazata sie wskaznikami: brutto
- 7,8 inetto — 6,4; w samym sektorze
przetworstwa przemystowego wynosity
one odpowiednio: 6,8 i5,6. Mierniki
charakteryzujace rentowno$¢ branzy
meblarskiej sa wiec o 1/3 gorsze od
przecietnych dla przemystu przetwor-
czego. Mozna przypuszczac, ze pewien
wplyw na ten niski poziom mialy wy-
niki MMI, w ktérej (wedlug doniesien
prasowych) ,meble produkowano na
granicy optacalnosci”. Paradoksalnie
wiec, upadtos¢ MMI moze wywrzeé
pozytywny wplyw na poziom przeciet-
nej rentownosci duzych podmiotéw
branzy.

Z istotnymi negatywnymi skutka-
mi postepowan upadlosciowych nalezy
liczy¢ si¢ w sferze przecietnego zatrud-
nienia, w tym w duzych podmiotach
meblarskich; same Mazurskie Meble
International zatrudnialy w swoich za-
ktadach okoto 4 000 pracownikéw. Za
I pétrocze 2007 roku statystyka wyka-
zuje jednak jeszcze wzrost przecigtne-
go zatrudnienia w meblarstwie.

W skali catego przemystu przeciet-
ne zatrudnienie w duzych podmio-
tach w I kwartale biezacego roku by-
o 04,4%, aw sektorze przetworstwa
przemystowego o 5,7% wyzsze niz
w analogicznym okresie minionego
roku.

Wzrost przecietnego miesiecznego
wynagrodzenia brutto w duzych pod-
miotach meblarskich byl w analizo-
wanym okresie wyzszy od S$redniej
dla catego przemystu (8,1%) oraz dla
sektora przetworczego (8,6%).

Laczna warto$¢ polskiego importu
byta w I kwartale 2007 roku o0 17,1%
(weuro — 0 15,9%) wyzsza niz przed
rokiem.

(ZMM)

Biuletyn Informacyjny Ogodlnopolskiej Izby Gospodarczej Producentow
Mebli. Opracowanie Krzysztof Fechner, na podstawie materiatow OIGPM:
Redakcja ,Gazeta Drzewna - Polski Holz Zentralblatt” w Poznaniu.

wrzesien 2007

Bez pomocy rzadu trudno bedzie promowac polskie meble!

Dokonczenie ze strony 15

wamy tylko okoto 50% przyrastajacego
co roku surowca drzewnego. Podobnie
trzeba rozmawia¢ o lobbingu, na rzecz
zaprzestania spalania drewna. Za po-
moca produkcji mebli zatrzymujemy
CO,. Co jest korzystniejsze w bilansie
niz jego spalanie.

Duzym zagrozeniem, sa tez réznice
kursowe. Aby si¢ rozwijaé branza musi
réwniez inwestowaé. Przy tak duzych

- Zatrudnienie obcokrajowcdw, jest to
juz w chwili obecnej konieczno$é. Je-
zeli chodzi o kadry, to potrzebujemy
technologéw, bardziej niz stolarzy. Po-
trzebni sa specjalisci do projektowania
proceséw technologicznych. Musimy,
wiec zreformowaé system edukacji
i poczyni¢ zmiany w kodeksie pracy.

Nie ma tez lobby drzewnego na
poziomie Ministerstwa Gospodarki,
ktére poruszatoby wszystkie sygnalizo-
wane problemy.

wahaniach kursowych wypracowanie
zysku, ktéry moze by¢ przeznaczony
na inwestycje jest bardzo trudne.

W nowych programach wsparcia
Ministerstwo Gospodarki przewiduje
$rodki jedynie dla malych i $rednich
przedsiebiorstw, wiec réwniez tu nie
ma miejsca dla promocji polskiego
meblarstwa.

Pomimo dobrej kondycji polskiego
meblarstwa, sytuacja zaplecza kadro-
wego wyglada duzo gorzej. Dziata-
ja jedynie dwa wydzialy technologii
drewna SGGW Warszawa i AR Poznan
oraz dwa instytuty badawcze - w Czar-
nej Wodzie iw Poznaniu. Niegdys
funkcjonowato doskonale rozwinigte
szkolnictwo na poziomie $rednim, ale
niestety takze ono podupada. Problem
kadr pojawia si¢ juz dzi§ bardzo wy-
raznie. MyS$lac o dtugotrwalym utrzy-
maniu znakomitej pozycji polskiego
meblarstwa musi by¢, wicc wicksze
wsparcie badan. Jezeli bedziemy mieli
lepsze kadry, bedziemy micli lepsza
promocje.

- Inna sprawa to infrastruktura dla
meblarstwa — méwit M. Formanowicz.

Fot. (2) Krzysztof Fechner

Zadawano sobie wspdlnie pytanie
kto bedzie reprezentantem meblarstwa
W procesie promocji, poniewaz obecnie
dziatania sg rozproszone i promotora
brakuje. Na przyktad takie wydarzenie
jak wystawa ,Designed in Poland”
w Berlinie, daje w procesie promocji
znikomy efekt dla branzy, czego po-
wodem jest wilasnie brak promotora
oraz brak koordynacji pomiedzy tego
rodzaju wydarzeniami.

To, ze meble sa dzi§ zauwazalne
w Europie i $wiecie to zasluga przede
wszystkim przedsiebiorcéw. Dotych-
czasowa promocja polskiego meblar-
stwa odbywala si¢ za pieniadze pry-
watne. Teraz réwniez rzad powinien to
wykorzystaé i proces promocji popro-
wadzié dalej. Jest to w pelni uzasadnio-
ne ekonomicznie. Promowacé Polske za
pomoca polskiej gospodarki, wykorzy-
stujac do tego celu wypromowane juz
polskie meblarstwo. W celu promocji
branzy na wielu zagranicznych rynkach
wrecz nieodzowne staje sie wsparcie ze
strony instytucji rzadowych zuwagi
na to, ze proces promocji wymaga,
ogromnego wysitku oraz ogromnych

nakladéw. Doswiadczenie innych kra-
jow mowi, ze branza nie moze sama
wypromowa¢ swoich produktéw. Jest
to partnerstwo prywatno-publiczne.
Marketing narodowy to wlasnie pro-
gram wypromowania marek polskich,
w tréjkacie Ministerstwo Spraw Za-
granicznych, Ministerstwo Gospodarki
i izby gospodarcze.

Trzeba réwniez przekonaé zwiazki
zakupowe na rynkach zagranicznych,
ze polski przemyst meblarski jest moc-
ny iwarto znim wspolpracowaé. Po-
trzebne jest tez w tym procesie promo-
cji dostrzezenie klienta ostatecznego.

- W przypadku Klera — moéwit Ta-
deusz Respondek, wiceprezes zarzadu
firmy Kler - trzeba by bylo zdobyé
na rynku niemieckim zaufanie okoto
5 000 handlowcéw, zeby wejsé z mar-
ka Kler na ten rynek.

Zeby proces promocji nie byl bezi-
mienny musi dziataé kilka ,lokomo-
tyw” tego procesu.

Program promocji dla branzy me-
blarskiej powinien by¢ stworzony
iwspierany przez Ministerstwo Go-
spodarki, aIzba producentéw mebli
deklaruje aktywny udzial przy tworze-
niu tego programu.

Polskie meblarstwo musi siegnaé
PO wsparcie z programu Operacyjnego
Innowacyjna Gospodarka. Zdaniem
IWP s3 do tego podstawy. Nie ma
promocji bez dobrych produktéw, a ta-
kie produkty maja polscy meblarze.
Trzeba wykorzysta¢ mozliwosci ofero-
wane przez PAIIZ. Izba producentéw
mebli powinna aktywnie wystgpowac
razem z przedsiebiorcami o dotacje dla
branzy.

Uczestnicy majowego spotkania
dyskusyjnego wspdlnie doszli do wnio-
sku, ze branza nie oczekuje wsparcia
bezposrednio dla konkretnych firm
badz promocji indywidualnych marek.
Konieczna jest promocja catej branzy
meblarskiej. Jednak w procesie promo-
cji trzeba sie zdecydowaé na konkretne
meble. Meble ,no name” nie beda
mogly promowac.

Ogoélnopolska Izba Gospodarcza
Producentéw Mebli planuje zorgani-
zowaé kolejne spotkanie dyskusyjne
bedace kontynuacja tego, na ktérym
przedstawione zostana juz konkretne
sprecyzowane propozycje skierowane
zaréwno do przedstawicieli branzy jak
i samego rzadu, ktéry musi zaangazo-
wac sie w promocje polskich mebli. O

Meble musza by¢ wizytowka Polski
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nego. Czy mozna temu jako$§ zara-
dzié i oczywiScie w miar¢ mozliwosci
finansowych naszego spoleczenistwa
zwiekszyC sprzedaz krajowa?

- Wlasnie elementy promocji mig-
dzynarodowej mozna bardzo dobrze

wykorzysta¢ do wspierania sprzedazy
krajowej irozwijania zbyt pasywne-
go dotychczas rynku wewnetrznego.
Shuzy¢é temu moze budzenie dumy
z miedzynarodowych sukceséw pol-
skich mebli. Silnie promowana teza, ze
kupujacy polskie meble staja sie cze-
Scig ich Swiatowego sukcesu powinna

zachecacd do przetwarzania tej dumy na
silny impuls marketingowy, sktaniaja-
cy do zakupdéw. Zainteresowanie jakim
cieszy sie Polska w Swiecie w zwigz-
ku z przyznaniem jej organizacji Euro
2012 to dla nas, meblarzy wyjatkowa
sposobno$¢ do zbudowania i realizacji
skutecznego programu promocji Polski
i polskich mebli.

Rozmawiat Krzysztof Fechner

Dremasilesia -
Mebelexpo ‘2007

W dniach od 27 do 30 wrze$nia
w Katowicach odbeda si¢ targi Dre-
masilesia — Mebelexpo ‘2007, bedace
wspo6lna inicjatywa Migdzynarodo-
wych Targéw Poznariskich i Miedzy-
narodowych Targéw Katowickich. Te-
goroczne targi podzielono na salony
tematyczne: salon maszyn i narzedzi
do obrébki drewna oraz salon mebli
iwyposazenia wnetrz. Zakres mery-
toryczny spotkania wzbogaca ciekawe
wydarzenia towarzyszace.

Poradnik Kler

Firma Kler na swojej stronie inter-
netowej przedstawila nowy poradnik,
w ktorym mozna znalez¢ wszystkie in-
formacje pomocne przy podejmowaniu
decyzji o zakupie mebli tapicerowa-
nych. Poradnik ten ma pomoc w zwro-
ceniu uwagi klienta na istotne aspekty
samego zakupu mebli jak i pdzZniejszej
ich pielegnacji i konserwacji.

Wystawa w Berlinie

Polska Agencja Informacji i Inwe-
stycji Zagranicznych wspdlnie z Wy-
dzialem Promocji Handlu i Inwestycji
Ambasady RP w Niemczech organi-
zuje w Berlinie plenerowa wystawe
polskich produktéw, ktéra odbedzie

sie w dniach 6 -12 wrze$nia 2007 ro-
ku, na placu przy Dworcu Gléwnym
(Berlin Hauptbahnhof). Gléwnym
celem przedsiewziecia jest ukazanie
najnowszej polskiej mys$li technicz-
nej i wzornictwa, poprzez prezentacje
osiagnieé¢ w wielu dziedzinach przemy-
stowych, w tym wyrobach drzewnych
i meblach.

15 lat Fabryki Mebli Gawin

Fabryka Mebli Gawin z Krélewskiej
Woli obchodzi w tym roku 15. rocznice
swojego istnienia. Poczatkowo niewiel-
ka firma stolarska, dzieki ciaglemu udo-
skonalaniu i poszerzaniu oferty, w ciagu

,Oko i ucho” branzy

kilku lat stala si¢ jednym z najwick-
szych inajdynamiczniej rozwijajacych
sie polskich producentéw mebli.

Nowa fabryka mebli
w warminsko-mazurskim

W Nowym Miescie Lubawskim, na
terenie Warminsko-Mazurskiej Spe-
cjalnej Strefy Ekonomicznej, rozpocze-
1a sie uroczyscie budowa nowej fabryki
mebli Szynaka Meble. Prace potrwaja
do korica roku.

Polskie Meble
w ,,Rzeczpospolitej”

W czerwcu w dzienniku ,Rzeczpo-
spolita” ukazatl sie dodatek branzowy
- Polskie Meble. 12 stron po$wigcono
wylacznie producentom mebli i bran-
zy meblarskiej oraz korzySciom wy-
nikajacym z przynaleznosci do Ogol-
nopolskiej Izby Producentéw Mebli.
W dodatku branzowym ukazaly sie
prezentacje producentéw mebli tapi-
cerowanych takich jak: Fabryka Me-
bli Forte, Mazur Comfort, Gawin,
Meblarska Spétdzielnia Pracy Dab,
Janpol, a takze Przedsiebiorstwo Pro-
dukcji Mebli Jafra oraz Lubuskie Fa-
bryki Mebli. Osoby zainteresowane
otrzymaniem dodatku moga nawiazaé
kontakt z biurem OIGPM oigpm@o-
igpm.org.pl

Il Swiatowy
Kongres Meblarski

W dniach 11 - 12 wrzesnia 2007
w Szanghaju odbedzie si¢ II Swiatowy
Kongres Meblarski. Kongres Meblarski
taczy s$wiatowych lideréw przemystu
meblarskiego. Szczegdtowe informacje
znajduja si¢ na stronie internetowej
II Swiatowego Kongresu Meblarskiego
www.worldfurniture-congress.com
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