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Upadek fabryk Grupy Schieder
wplynie znaczaco na statystyki branzy

poziomu sprzed roku.

Statystyka GUS za | kwartal biezacego roku, a wiec za okres sprzed ogloszenia
znaczacej dla branzy upadtosci fabryk Grupy Schieder, wykazuje wysoki wzrost
wartosci produkcji sprzedanej mebli (dla duzych podmiotow) w stosunku do

Produkcja sprzedana przemystu I kw. Tkw.
meblarskiego (firmy ,duze”) 2006 2007
Warto$¢ produkcji sprzedanej (min i) 48534 | 58150
| kwartat roku poprzedniego = 100
(ceny stal) 1108 197

Blisko 20% wzrost produkcji ozna-
cza systematyczng poprawe w stosun-
ku zaréwno do stanu sprzed roku, jak
i do wskaznikéw notowanych w kolej-
nych kwartalach minionego roku (za
I pbtrocze 2006 — 15,4%, za pierwsze
trzy kwartaty — 12,0%, za caly miniony
rok — 13,4%).

Wskaznik wzrostu wartos$ci pro-
dukeji sprzedanej dla catego polskiego
przemystu (podmioty duze) za I kwar-
tat 2007 roku w stosunku do ana-
logicznego okresu roku poprzednie-
go wynidst 14,1%, w tym dla sektora
przetworstwa przemystowego — 18,0%.
Warto$¢ produkeji meblarskiej wzrosta
wiec, tym razem, w stopniu wyzszym
zaréwno od przecietnego, jak i §redniej
dla sektora przetwdrczego.

Wynikajace ze statystyki produkeji
sprzedanej ozywienie w produkcji me-
bli w ostatnich miesiacach nie znajduje
jednoznacznego potwierdzenia w sta-
tystyce fizycznych wielko$ci produkeji
wybranych produktéw w duzych pod-

deksem wzrostu catej produkeji sprze-
danej dla duzych podmiotéw branzy
meblarskiej moze wynikaé¢ z ograni-
czenia danych o wolumenie produkeji
do zaledwie czterech, niekoniecznie
najbardziej reprezentatywnych grup
asortymentowych (wérdd ktérych nie
ma np. krzesel, acata grupa mebli
do siedzenia prezentowana jest przez
meble przeksztalcalne w meble do spa-
nia). Oczywiscie, inng przyczyna roz-
bieznosci pomiedzy wzrostem warto-
$ci i wolumenu produkeji moéglby by¢
wzrost cen sprzedazy, na ktdry z kolei
nie wskazuja jednoznacznie

ne polskie zaktady, wchodzace w sktad
Grupy Schieder, na czele z MMI - firma
nalezaca do Scistej czotéwki polskich
producentéw mebli. Warto$¢ produk-
cji sprzedanej samej firmy Mazurskie
Meble International, wedlug ostatnich
dostepnych (publikowanych) danych za
2005 rok wynosila ponad 656 miln
zl, co stanowilo okolo 3,6% tacznej
warto$ci produkeji sprzedanej duzych
podmiotéw meblarskich w 2005 roku.
Wstrzymanie produkeji (przynajmniej
do czasu przejecia zakladéw przez no-
wych inwestoréw|, redukcja zatrudnie-
nia, itp., musza znalezé zauwazalne
odzwierciedlenie w statystykach calej
branzy, przy czym skala tego zjawiska
zaleze¢ bedzie od wynikéw pozostatych
producent6éw, czyli od stopnia, w jakim

inne dostepne dane staty- Wyszczegoiienie | Wertosé | liwarta | Wart W | lhviatal | Wart w | | kwartal
styczne GUS. wminzl | 2006=100 | min USD | 2006=100 | min EUR | 2006=100

Szczegblnie niepokojace | Eksport ogétem 5.305,5 1089 | 18030 183 | 13734 1078
jest przy tym poréwnanie |Wiym:dosiedzenia' | 30128 | 1090| 1.0236| 84| 7798| 1079
indekséw za Ikwartal ze |pomosae? 19249 1093 | es43| 1188|4984 1083
wskaznikami za I pétrocze [ggae 78| 1056| 151| 148|  953| 1046

biezacego roku. Dla wszyst-
kich czterech wykazywa-
nych pozycji poréwnanie to
wykazuje ostabienie tempa
wzrostu, co teoretycznie moze zna-
lez¢ odzwierciedlenie w obnizonym
wskazniku wzrostu produkeji sprze-
danej meblarstwa za okres pierwszego
pétrocza biezacego roku. Mozna przy
tym zalozy¢, ze na statystyke produkeji

miotach branzy. sprzedanej za I pélrocze nie wplynie
jeszcze upadlto$é przed-

.| 2006 (calyrok) | Ilwartal2007 | Ipéirocze2007 | sigbiorstw nalezacych do

rupa SOMymentona™ 1 T ooeton| st [2une=too] fose [ouneets] GTupy Schieder, aczkol-
Veble dosedzenia ) * | 1579| 1063 43| 10| &3] 53| Wick nie mozna wykluczyc
Meble kuchenne 4009 o14| oe| 54| 1954 1113 istotnych zalkl6een, zwia-
. — zanych z przekazywaniem

Meble drewniane do sypialni 2455 98,6 615 1030| 1.161 1013 przez tych producentéw
Meble drew. do jadalni i salonu | 13471 | 1240 | 4056 | 1421 7.885| 1320 odpowiedniej Sprawoz-

*dane dla podmiotow, w ktdrych liczba pracujacych przekracza 49 0séb

™ pefna nazwa pozycji: ,meble do siedzenia przeksztaicalne w migjsca do spania, z wyjatkiem ogrodowych lub

kempingowych”

Wskazniki zmian produkeji za
I kwartat w wigkszosci przypadkéw, za
wyjatkiem mebli drewnianych do ja-
dalni i salonu, sa nizsze od przecigtne-
go wskaznika wzrostu produkeji sprze-
danej. Nalezy jednak zauwazy¢, ze
r6znice pomiedzy wskaznikami wzro-
stu podanymi w tym zestawieniu, a in-

dawczo$ci statystycznej na
potrzeby GUS.

Powazne zmiany w wy-
nikach branzy meblarskiej, zwtaszcza
dla grupy jej duzych podmiotdw, wy-
daja sie by¢ natomiast nieuniknione
poczawszy od statystyki za okres pierw-
szych trzech kwartaléw 2007 roku.
W efekeie ogloszonej pod koniec czerw-
ca biezacego roku upadlosci, wnioski
o stwierdzenie upadlosci zlozyly licz-

objasnienia (g przyjetej w statystyce GUS nomenklatury):
" ;meble do siedzenia i ewentualnie do spania” 2 ,meble (bez mebli do siedzenia i lekarskich)"
¢ stelaze pod materace, artykuly poscielowe i podobne”

skompensuja one ubytek spowodowa-
ny zaprzestaniem dziatalnosci polskich
przedsiebiorstw grupy Schieder.
Dotyczy to oczywiscie takze ekspor-
tu. Tym bardziej, ze polskie zaktady
koncernu realizowaty bardzo znaczna
cze$¢ swej produkeji w formie ekspor-
tu do Niemiec. Stwierdzi¢ za$ wypada,
ze wyniki eksportu meblarskiego za
I kwartat 2007 roku — podobnie jak
za caly miniony rok (wzrost wartosci
w zlotych o0 8,8%) — sa zauwazalnie
stabsze na tle dynamicznego rozwoju,
notowanego w latach poprzednich.
Globalna warto$¢ polskiego eksportu
w I kwartale biezacego roku zwickszyta
siec (wedlug wstepnych danych GUS)
016,1% (w euro — 0 14,9%) w stosun-
ku do poziomu sprzed roku. Wskaznik
wzrostu eksportu mebli pozostal wiec
w tym okresie, podobnie jak miato to
miejsce w odniesieniu do danych za
2006 rok, dwukrotnie nizszy od prze-
cietnego. Udzial meblarstwa w tacz-
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Meble musza by¢ wizytowka Polski

- Na co wedlug Pana powinno
zwrocié sie szczegdlna uwage w pla-
nach rozwoju krajowego meblarstwa
iw jakim kierunku powinno sie ono
rozwijaé?

- Wspdtczesna gospodarka narzu-
ca konieczno$¢ intensywnej promo-
¢ji. Dziatania te powinny rozwijac si¢
w kierunku promocji kraju i promocji
branzy lub produktu. Miedzy tymi dwo-
ma dzialaniami budujacymi wlasciwe
skojarzenie, wrecz sprzezenie zwrot-
ne, u potencjalnych klientéw zachodzi

Rozmowa z
Maciejem Formanowiczem,
prezesem Ogolnopolskiej
Izby Gospodarczej
Producentow Mebli

Scisty zwiazek. Chetnie kupowane sa
produkty pochodzace z kraju, ktéry
jest szanowany i budzi mi¢dzynarodo-
wy podziw. Doskonate produkty wy-
woluja z kolei pozytywne skojarzenia
z krajem pochodzenia i umacniaja jego
miedzynarodowy standing. W czasach
totalnej i natychmiastowej informacji,
przy rozwoju wspélczesnych srodkéw
komunikacji werbalnej i obrazowej, ta-
kie sprzezenie zwrotne dziala bardzo
silnie i bardzo skutecznie.

- Ale czy polskie meble moga spro-
staé takiej promocji naszego kraju?

- Oczywiscie, nasze meble sa pro-
duktem doskonale nadajacym si¢ do
tego celu, gdyz meblarstwo stalo sig
polskim przemystem narodowym.
Whbrew temu, co niekiedy sadzimy,
Polska ma wysokie notowania emo-
cjonalne na Swiecie, budzi szacunek
i podziw wiazacy si¢ tak z jej przeszto-
Scia, jak iwspodlczesnymi sukcesami.
Meblarstwo moze z tej pozycji Polski
skorzystaé, a jednocze$nie powinno ja
umacniaé. Dlatego, jako Izba, posta-
wili$my sobie za cel przedstawienie ar-
gumentoéw i sklonienie do wspélpracy
w promocji polskich mebli wszystkich
zainteresowanych producentéw, aby
realizowaé haslo ,Meble wizytéwka
Polski”.

- Jakie argumenty powinny przeko-
nywa¢ do podjecia wspdlnych dziatan
polskich producentéw mebli?

- Przede wszystkim, mozna $mia-

lo powiedzie¢, ze Polska osiagnela
w ostatnich latach pozycje miedzyna-
rodowego mocarstwa meblarskiego.
JesteSmy czwartym na Swiecie eks-
porterem mebli. Polski przemyst me-
blarski dostarczyt w ubieglym roku 15
miliardéw ztotych nadwyzki w bilansie
handlu zagranicznego. Mozna niemal
z pewnoscia prognozowac, ze warto$¢
tej nadwyzki bedzie co roku wzrastac.
W przemysle meblarskim pracuje po-
nad 100 000 oséb, aliczba miejsc
pracy szybko ro$nie. Przemyst ten za-
trudnil w ciagu ostatnich
dwo6ch lat dodatkowo
kilkanas$cie tysiecy ludzi.
Interesujaca jest tez sa-
ma struktura tego sek-
tora, sukces meblarstwa
tworza zaréwno duze, jak
i mniejsze prywatne fir-
my. Przemyst meblarski
wykorzystuje wielkie bo-
gactwo narodowe Polski, jakim sg lasy
i przy madrej polityce eksploatacyjnej
oraz handlowej Laséw Panstwowych
moze liczy¢ na stabilne dostawy su-
rowca.

- Dane te sa zachecajace, jednak
jak przeklada sie to na mozliwosci
promocji miedzynarodowej?

- W promocji miedzynarodowej
przemystu meblarskiego i mebli, stu-
zacej jednocze$nie promocji naszego
kraju niewatpliwym atutem jest fakt,
ze Polska jest krajem pieknej przyro-
dy, laséw iwysokiej jakoSci drewna.
Ponadto meblarstwo przyciaga $wiet-
nych fachowcéw, od projektantéw po
wykonawcéw. Podkresli¢ tez nalezy,
ze w polskim meblarstwie stosowane
sa najnowsze technologie produkcji,
przyjazne dla Srodowiska, umozliwia-
jace osiaganie wysokiej jakosci mebli.
Nie bez znaczenia jest réwniez fakt,
ze Polska jest strategicznie potozona
wobec rynkéw europejskich i $wiato-
wych, polskiec meble maja atrakcyjne
ceny w relacji do jakosci, wynikajace
z najnowocze$niejszych technologii,
$wietnych materiatéw i wysokich kwa-
lifikacji pracownikéw.

- Co prawda naj$wiezsze dane sta-
tystyczne méwia o wzroscie krajowej
sprzedazy mebli, jednak iloSci te sa
nadal mocno niewystarczajace aby
mowic o atrakcyjnosci rynku lokal-
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Bez pomocy rzadu trudno bedzie promowac polskie meble!

wymiaru.

Gdyby zdecydowano sie na sprzezenie zwrotne pomiedzy promocja polskich
mebli, a promocja Polski, to promocja naszego kraju nabrataby zupetnie innego

- Wlaénie tak nalezy wykorzystaé
wysoka pozycje polskich mebli w pro-
cesie promocji polskiej gospodarki oraz
promocji Polski jako kraju wysoko
uprzemystowionego - przekonywali
organizatorzy spotkania dyskusyjnego
»Meble — wizytéwka Polski”, ktore od-
bylo sie podczas tegorocznych targéw
Meble w Poznaniu.

Ogoblnopolska Izba Gospodarcza Pro-
ducentéw Mebli caly czas podejmuje
inicjatywy aby zainteresowaé agencje
rzadowe wysoka pozycja polskich me-
bli na $wiecie. JesteSmy przeciez czwar-
tym eksporterem na $wiecie, trzecim
dostawca na rynek UE. W latach 2000-
-2006 podwoilismy warto$¢ produkcji
i eksportu do poziomu odpowiednio
ponad 20 mld zt i 5 mld euro. Saldo
handlowe branzy meblarskiej jest dla
polski bardzo korzystnie, a w 2005 ro-
ku wynosito ponad 15 mld zt.

- Niestety nasza bolaczka jest to,
ze klienci i handlowcy na Swiecie nie
wiedza, ze korzystaja z polskich mebli
— moéwil Maciej Formanowicz, prezes

Ogolnopolskiej Izby Gospodarczej Pro-
ducentéw Mebli oraz prezes zarzadu
Fabryk Mebli Forte. - Staramy sie i da-
zymy do tego, aby $swiadomos$¢ o tym,
ze korzystaja z polskich mebli byta
coraz wicksza.

Poniewaz badania po-
kazuja, ze produkt nigdy
nie jest postrzegany wy-
zej, niz kraj, z ktérego po-
chodzi, chcemy wykorzy-
staé sprzezenie zwrotne
pomigdzy promocja pro-
duktéw i promocja kraju.
W procesie promocji po-
winni$my wykorzystywac
wyroby przemystowe, wy-
sokoprzetworzone.

Zabierajacy w dysku-
sji glos zastanawiali sie
jakie szanse stoja przed
polskim meblarstwem,
w sytuacji chociazby, gdy
konsumpcja mebli w Pol-
sce jest tak niewielka.
W Niemczech, Austrii,

Holandii siega ona okoto 400 euro
rocznie na mieszkarica, w Polsce na-
tomiast - okolo 20-30 euro. Ta dys-
proporcja oczywiScie bedzie malala,
ale dzisiaj réznice w konsumpcji sa
ogromne, dlatego poki co konieczno-
Scia jest eksport.

- W Portugalii tez, przed kilkunastu
laty, ta konsumpcja wynosita okoto

20-30 euro — méwiono. - Teraz sigga
juz 100 euro.

Zmieniaja sie relacje pomiedzy pro-
ducentami 1iodbiorcami na rynkach
zachodnich, zmienia si¢ tez sytuacja,
gléwnie na rynkach Europy zachod-
niej. W Europie mamy do czynienia
z upadtoéciami, co jest normalnym
procesem zmian w gospodarce i jest
to dla naszych producentéw réwniez
szansa szerszego wejScia na tamtej-
sze rynki. Polskie meble
jako ,Wizytéwka Polski”
nie maja niestety jasnego
wyréznika, jak np. meble
szwedzkie czy wloskie.
Dlatego bedzie je trudniej
promowac.

Zastanawiajac sie nad
szansami dla polskiego
meblarstwa trzeba réw-
nocze$nie uwzgledniaé
stabe strony i zagrozenia,
wsrdd ktorych niewatpli-
wie jedna z wazniejszych
spraw jest koncentracja
wérod odbiorcéw. W Eu-
ropie jednocza sie oni
i koncentruja, tworzac
wielkie sieci handlowe.
W Austrii np. sa dwaj
wielcy odbiorcy, a dwie

sieci pokrywaja okolo 80% rynku. We
Francji tez jest niewielu znaczacych
klientéw. Aby wspélpracowaé z tak
skoncentrowanymi odbiorcami powin-
ni$my réwniez mysle¢ o koncentracji
wsréd producentéw, aby moc obshuzyé
tak duzych klient6éw.

Ogromnym zagrozeniem dla pol-
skich producentéw jest tez zmonopo-
lizowany rynek surowcowy w Polsce.
80% surowca pochodzi z Laséw Paii-
stwowych. Jesli chodzi o ptyty drewno-
pochodne, to ich produkcja jest réw-
niez bardzo skoncentrowana, a ceny
plyt surowych i laminowanych bardzo
wzroslty w ostatnim czasie. Niektdore
asortymenty plyt drewnopochodnych
nawet o 60%. Tak wysoki wzrost cen
tych materialéw, nie bytby mozliwy na
rynku zréwnowazonym.

- Brakuje nam surowca do dalszego
rozwoju branzy drzewnej i meblarskiej
— alarmowat Antoni Maria Hikiert
— dyrektor OBRPD w Czarnej Wo-
dzie. - Bez szerokiego poparcia Mi-
nisterstwa Gospodarki i Ministerstwa
Skarbu Paristwa nie osiagniemy celu.
Tym celem jest przekonanie Ministra
Srodowiska, zeby zmieni¢ ustawe o La-
sach Panistwowych. My $rednio zuzy-
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