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WSTEPNEK

Sektor meblarski w Polsce moze czekaé ostabienie, nawet kilkuletnie.

Zblizamy sie do kornca pierwszego poétrocza 2009
roku. Odczuwamy juz bolesnie trwajacy ogélnoswia-
towy kryzys finansowy i gospodarczy. Dla nas, pro-
ducentéw mebli, objawia si¢ on w pierwszym rzedzie
zmniejszeniem zamoéwien, zréznicowanym w zalez-
nosci od rynku, oferowanego asortymentu i poziomu
cenowego produkowanych mebli. Mozna powiedzie¢
W pewnym uproszczeniu, ze im drozsze meble, tym
ograniczenie popytu jest bardziej dotkliwe. Dotyczy
to rowniez producentéw mebli biurowych - oslabie-
nie konijunktury w tej czeéci rynku spowodowane jest
zmniejszaniem nakladéw inwestycyjnych praktycznie
we wszystkich galeziach biznesu. Dla eksporterow,
a jest ich w naszej branzy ogromna wigkszos¢, spore
problemy stwarza coraz trudniejsza sytuacja finan-
sowa naszych zagranicznych odbiorcéw. Przynosi to,
przy coraz wiekszych problemach w ubezpieczaniu
naleznoéci, dodatkowe ryzyko finansowe na niespo-
tykanym dotad poziomie. Nie nalezy réwniez zapo-
mina¢ o ograniczeniu dostepu do finansowania ban-
kowego dla naszej branzy, co dodatkowo komplikuje
zarzadzanie finansami.

Meble produkowane w Polsce w ogromnej wiekszo-
$ci przeznaczane s3 na eksport, stad dla nas sytuacja
gospodarcza i ograniczenia konsumpcji w krajach be-
dacych gtéwnymi naszymi odbiorcami s niezmiernie
wazne. Poziom recesji na rynkach: niemieckim, ho-
lenderskim, brytyjskim i innych w tzw. ,,starej Unii”
wyznaczaé bedzie perspektywy rozwoju czy stagnacji
naszej branzy.

Sadzac z dochodzacych do nas informagji o stanie

gospodarki w krajach zachodnich, czeka nas niestety

jeszcze trudny okres, ktéry moze potrwac nawet kilka
lat, cho¢ sadze, Ze najtrudniejszy moze by¢ rok 2010.
W tej sytuacji konieczna jest specjalna, ,kryzysowa”
strategia stosowana juz w wielu firmach. Oszczedzamy
na wszystkich wydatkach, redukujemy zatrudnienie,
ograniczamy inwestycje, gromadzimy w miare moz-
liwosci gotowke, $ledzimy z uwaga sytuacje finansowa
naszych odbiorcéw i dostawcow. Jest to dzis, wedtug
mnie, najbardziej stuszna recepta na przetrwanie —
wobec tak niepewnej przyszloéci, bez zdecydowanych
dzialan redukujacych koszty ryzyko utraty plynnosci
finansowej diametralnie ro$nie. Wazne jest wsparcie
rzadu, od ktdrego oczekujemy znacznie bardziej kon-
kretnych form pomocy niz dotychczas, nalezy tez da-
zy¢ do osiagniecia pelnego zrozumienia i efektywnej
wspdlpracy ze zwigzkami zawodowymi. Konieczne
sa dlugoterminowe porozumienia z dostawcami
i odbiorcami, gdyz elastyczna wspolpraca i petne zro-
zumienie wzajemnych zalezno$ci w calym laicuchu
powstawania wyrobow, od surowca do klienta osta-
tecznego, moze znacznie poprawi¢ nasze biznesowe
bezpieczenstwo i odporno$¢ na sytuacje kryzysowe,
ktére niewatpliwie jeszcze nas czekaja przez dluzszy
czas. Pamietajmy o tym, ze prawdziwe partnerstwo
sprawdza sie w trudnych czasach, a przetrwanie w ob-
liczu takich wyzwan, z jakimi stykamy si¢ obecnie, bez
wspolpracy i wspierania sie jest bardzo watpliwe.
Zycze wszystkim producentom wytrwatoci, skutecz-
noéci i sukceséw w dziataniach restrukturyzacyjnych.
Pamigtajmy, Ze ich efekty odniosg szczegdlny skutek

w okresie powolnego poprawiania si¢ koniunktury.
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WALNE ZGROMADZENIE

9 czerwca br. w Warszawie odbylo si¢ Walne Zgromadzenie
Sprawozdawczo-Wyborcze Czlonkéw Izby. Walne zgromadzenie
podjeto uchwaly o zatwierdzeniu sprawozdan Rady Izby z dzia-
talnoséci w 2008 roku, Komisji Rewizyjnej i Sadu Kolezenskiego
oraz o udzieleniu absolutorium Radzie Izby z dziatalnosci w 2008
roku. W trakcie dyskusji zdecydowano o podjeciu uchwaly
o zmianach w statucie Izby, zmniejszajac liczbe cztonkéw Rady
Izby do pieciu 0séb oraz Komisji Rewizyjnej do trzech osdb.
Odbyly sie réwniez wybory na IV kadencje organdow Izby.
W sklad nowo wybranej Rady Izby weszli:

Jacek Twar6g - Fabryka Mebli Ludwik Styl, Maciej Formano-

[ONONONONONONONONONONONONONONONONONONONONONONO)

MEBLE WIZYTOWKA POLSKI

Ministerstwo Gospodarki planuje wkrétce oglosi¢ przetarg na
branzowe projekty promocyjne w ramach dzialania POIG 6.5.

Zapraszamy wszystkich zainteresowanych tworzeniem komplek-
(oo oNOoNONONONONONoNoNONONONONONONONONONONONO)

INTERFOB W POLSCE

Jubileuszowe XX spotkanie studentéw z europejskich wyzszych
uczelni zwigzanych z technologia drewna i le$nictwem oraz
z szeroko rozumianym drzewnictwem INTERFOB odbedzie si¢
w tym roku w dniach 19-24 pazdziernika w Polsce. Przewidy-
wany jest udzial kilkuset studentéw z Niemiec, Hiszpanii, Fran-
¢ji, Szwajcarii, Austrii, Finlandii oraz Szwecji, a takze z krajow
nowej Unii, a mianowicie Stowacji, Stowenii, Rumunii, Serbii
i Czarnogéry oraz Wegier. Gospodarzami sg polscy studenci
z Samorzadéw Studenckich Wydzialu Technologii Drewna UP
w Poznaniu, Wydzialu Le$nego UP w Poznaniu, Wydzialu Le-
$nego UP w Krakowie, Wydziatlu Lesnego SGGW w Warszawie,

KILKUSET STUDENTOW Z CALEGO SWIATA UCZESTNICZY CO ROKU W INTERFOB.

(O]

(O]

AKTUALNOSCI IZBOWE< s

wicz — Forte S.A., Michat Balcerkiewicz Balma S.A., Tadeusz Re-
spondek Kler S.A., Wladystaw Strykowski — Instytut Technologii
Drewna. W pracy komisji rewizyjnej bra¢ beda udzial: Zenon
Klorek - Kolekcja Mebli Klose, Krzysztof Piéro - Gamet S.A.,
Wojciech Tkocz - Kuncar Sp. z 0.0.

Sad Kolezenski bedzie obradowaé w skladzie: Zygmunt Kusch -
Dab Gdynia, Jozef Szyszka - MTP Sp. z 0.0., Adam Cygnar -
P.P.H. Coala.

Rada Izby na najblizszym posiedzeniu, ktére zaplanowano wstep-
nie na wrzesien, wybierze sposréd swoich cztonkéw prezesa Izby

i dwoch wiceprezesow.

(O ONONONONONONONONONONONONONONONONONONONONONO)

sowego programu promocji polskich mebli za granica do kon-
taktu z Biurem Izby. Projekty majg trwac trzy lata z mozliwos$cia
przedluzenia o kolejne trzy.

[ONONONONONONONONONONONONONONONONONONONONONONO)

Wydziatu Technologii Drewna SGGW Warszawie. Program jest
bogaty i obejmuje prelekcje, seminaria, konferencje oraz zwie-
dzanie zakladow. Tegoroczne spotkanie jest juz drugim INTER-
FOB w Polsce, ale jednocze$nie najwiekszym z dotychczasowych
przedsiewzig¢ organizacyjnych studentéw z branzy drzewne;j.
Zachecamy przedsiebiorcéw do podjecia si¢ opieki sponsorskiej
tego miedzynarodowego spotkania. Wazna jest kazda kwota.
Spotkanie z pewno$cig odbije si¢ szerokim echem w europejskiej
branzy drzewnej i meblarskiej.

Izba objeta spotkanie patronatem.

For. OIGPM
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KLER W MEDIOLANIE I NA RYNKU KRAJOWYM

Tegoroczne miedzynarodowe targi mebli w Mediolanie odbyly sie¢
w dniach 22 - 27 kwietnia. Osiagnigcia polskiej branzy meblarskiej
prezentowali zaledwie czterej wystawcy, a wsréd nich firma Kler
S.A., ktéra w Salone Internationale del Mobile wzigla udzial juz
po raz piaty.

W drugiej potowie maja br., w Lubinie, w wojewoddztwie dolnosla-
skim, rozpoczal dzialalno$¢ trzydziesty szosty salon firmy KLER
w Polsce. Tamtejsza placowka Klera to nieduza galeria o powierzchni
312,48 m*

GAWIN NA SPORTOWO

Fabryka Mebli Gawin angazuje si¢ aktywnie we wspieranie polskiego
sportu. Od 2009 roku jest sponsorem wroclawskiej druzyny pitki noz-

nej Slask Wroclaw, ktéra od zeszlego roku gra w ekstralidze.

ZMIANY W MTP

W kwietniu Rada Nadzorcza Miedzynarodowych Targéw Poznan-
skich wybrata nowy trzyosobowy zarzad. Na stanowisko prezesa wy-
brany zostal Andrzej Byrt, wieloletni pracownik MTP, podsekretarz
stanu oraz ambasador w Niemczech. Na stanowiskach wiceprezeséw
zasiada¢ bedg dotychczasowy prezes Przemystaw Trawa oraz dotych-

czasowy wiceprezes Tomasz Kobierski.

NAGRODA PREZYDENTA

Dr Maria Wladyka-Przybylak z Instytutu Wldkien Naturalnych zo-
stala odznaczona przez Lecha Kaczynskiego Krzyzem Kawalerskim
Orderu Odrodzenia Polski za wynalezienie ognioodpornego, pecz-
niejgcego lakieru do drewna Expander FR. Pani Maria w poprzednich
kadencjach brata aktywny udzial w pracach organéw Izby.

NOWI CZLONKOWIE IZBY

W ostatnim kwartale do Izby przystapili:

Panstwowe Przedsiebiorstwo Przemystu Meblarskiego i Budow-
nictwa z Potulic to firma z diugg tradycja (r. zalozenia 1953). Ak-
tualnie przedsiebiorstwo prowadzi dziatalno$¢ w zakresie produkcji

mebli i drewnianej stolarki budowlanej, oferuje ustugi budowlane

i transportowe (krajowe i miedzynarodowe) oraz wypoczynkowe

w zakltadowym osrodku w DZwirzynie.
Firma Technodrew Polska Sp. z 0.0. z Zawadzkich produkuje wy-

sokiej klasy meble sklepowe, regaly, estetyczne lady, funkcjonalne

wieszaki, stupy prezentacyjne, biurka, stylizowane gabloty; itp.
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NAGRODY W POZNANIU

Ztote medale Migdzynarodowych Targéw Poznanskich w ramach tar-
géw MEBLE 2009 otrzymali miedzy innymi Kolekcja Mebli Klose Sp.
z 0.0. za zestaw mebli mieszkaniowych Rafael, Kler S.A. za program
KLER W040 SARABANDA oraz Meblarska Spotdzielnia Pracy Dab
z Gdyni za kanape MARGO. Dodatkowo stoisko firmy Klose zostalo
nagrodzone w konkursie Acanthus Aureus Zlotym Acantem. Wy-
réznienie w konkursie TOP Design w ramach wystawy Arena design
otrzymala kolekcja MISHELL firmy BALMA Design Ryszard Balcer-
kiewicz, zaprojektowana przez Piotra Kuchcinskiego.

Meblarska Spoldzielnia ZRYW z Wejherowa funkcjonuje od 1962.
Produkuje gléwnie meble tapicerowane. Zdobyte doswiadczenie
owocuje dzi§ wyrobami o bardzo wysokiej jakosci i nieprzecietnej

wytrzymatosci.

Herkules Sp. z 0.0. z Szamotut stynie od ponad 55 lat w przemysle
mebli tapicerowanych i materacy z warto$ciowych, solidnych syste-
mow sprezynowych i z elastycznosci w mozliwosci dopasowywania

sie do zmieniajacych sie potrzeb klientow.




PROBLEMY, ALE UMIARKOWANE

STATYSTYKA< NS

RELATYWNIE DOBRA
KONDYCJA POLSKICH MEBLI

Polska branza meblarska jest wybitnie proeksportowa dziedzina polskiej gospodarki. Obecny blisko od
dwdch lat kryzys finansowo-gospodarczy musiat sie odbi¢ na jej wynikach. Ocena faktycznego wptywu
tego kryzysu wymaga analizy w szerokim zakresie warunkdw gospodarczych na najwazniejszych dla me-

blarstwa rynkach Unii Europejskie;.

@ MicHAt STRZELECKI, ToMASZ WIKTORSKI

Pierwsze symptomy probleméw gospodarczych zauwazone zostaly juz
w sierpniu 2007 roku na rynku kredytéw hipotecznych w Stanach Zjed-
noczonych. Od tego czasu fala ztych wynikéw gospodarczych, bankructw
i spadkéw na gieldach przetoczyla si¢ przez caly $wiat. Kraje europejskie
odczuwajg kryzys dosy¢ bolesnie. Najwiekszy spadek (od 9 do 12 punktow
procentowych) PKB wedlug Eurostatu dotyczy trzech krajéw nadbaltyc-
kich, tj. Litwy, Lotwy i Estonii. Spadki w granicach 3 - 6 punktéw procen-
towych dotycza Niemiec, Irlandii i Wegier. Wzrost PKB pomimo sytuacji
kryzysowej odnotowano natomiast w takich krajach jak Polska, Finlandia,
Grecja, Czechy, Rumunia i Bulgaria.

Kolejnym wskaznikiem dajacym obraz sytuacji gospodarczej jest wskaznik
konsumpcji prywatnej. W catej Unii Europejskiej nastapito zahamowanie
wydatkéw prywatnych na towary konsumpcyjne. Poréwnujac lata 2008
12007 ograniczenia te wynosza od utamka punktu procentowego w Austrii
az do minus 8% na Lotwie i nawet minus 15% w Islandii. Spadki dotycza

ZMIANY WIELKoSCI PKB W WYBRANYCH KRAJACH.
EurosTAT. IV kw. 2008 po IV kw. 2007
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réwniez innych waznych rynkéw raportowanych przez Eurostat np. USA
oraz Japonii. W grupie panstw, stanowiacych wyjatek od przedstawionego
scenariusza znalazly si¢ obok Polski - Stowacja, Luksemburg, Czechy, Ho-
landia i inne.

Stan europejskiej gospodarki podkredla réwniez informacja o poziomie
produkgji, ktéra w wielu krajach spadta do pozioméw nienotowanych od
ponad dekady. Biorac za baze¢ rok 2005, to spadki produkeji w Hiszpanii,
Wiloszech, Wielkiej Brytanii czy Francji wynosza od 10 do 20%. W Niem-
czech, Portugalii, Szwecji, Litwie warto$¢ produkgji spadta o blisko 10%
w poréwnaniu z 2005 r. Na plus mozna zaliczy¢ wynik Polski, Stowacji,
Rumunii i Chorwagji.

Jak wspomniano wyzej, kryzys odbija si¢ rowniez na kondycji producen-
tow mebli. Czolowe miejsca w rankingu producentéw mebli zajmujg od
wielu lat Wlosi i Niemcy; realizujac blisko 40% calej europejskiej produkcji
mebli, j. o warto$ci po okolo 20 mld kazdy. W dalszej kolejnosci plasuja sie
Wielka Brytania, Hiszpania i Francja z produkcjg od 9 do 11 mld euro. Za
nimi Polska z wartoscig 5,7 mld euro w 2007 roku. Kolejny kraj Dania pro-
dukuje meble za kwote mniejszg niz potowa wartoéci produkgji polskiej.

Z punktu widzenia polskiej branzy meblarskiej, wazniejszy jest ranking kra-
jow importujacych meble, a tu dominuja Niemcy, Wielka Brytania i Fran-
cja, importujac w sumie meble za 21 mld euro. Znaczgcymi importerami
sa réwniez Hiszpania, Belgia, Holandia, Wlochy, Austria, Szwecja i Dania
z importem od 1,3 do 2,9 mld euro. W rankingu eksporteréw wartoscig
5,6 mld euro zajmujemy wysokie trzecie miejsce za Wlochami i Niemca-
mi. Kolejny eksportujacy kraj Francja realizuje wywoz o wartosci 2,7 mld
euro.

Ostatni rok przynidst zahamowanie eksportu najwiekszych eksporterow.
Dla Polski, pomimo iz wynik, wedlug Eurostatu, liczony w euro wskazuje
na 5-procentowy wzrost wartosci eksportu, to po przeliczeniu na zlotowki
otrzymujemy warto$¢ zblizong do roku 2007, tj. 21,42 mld zI wobec 21,91
w 2007 roku. Wedlug szacunkéw Eurostat warto$¢ polskiego eksportu me-
bli w2008 roku powinna wynie$¢ blisko 6,1 mld euro.

Import mebli do Unii Europejskiej realizowany jest przez zagranicznych
dostawcow ze zmiennym szczeSciem. Na przestrzeni ostatnich trzech lat,
tj. od 2006 roku, swoje wyniki eksportowe poprawialy corocznie takie kra-
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je jak Chiny, Wietnam, Turcja, chociaz dynamika przyrostu w 2008 roku
wyraznie zmalata. W imporcie mebli spoza Europy nieodmiennie prym
wioda Chiny, dostarczajac ponad polowe mebli importowanych do UE.
Warte podkreslenia jest szybkie tempo wzrostu importu mebli z Turcji, kt6-
re w analizowanym okresie wyniosto 42%. Jest to efektem duzych nakladow
inwestycyjnych plynacych do Turcji szczegélnie z Niemiec i rozwoju bran-
zy tureckiej. Problemy z utrzymaniem warto$ci importu mebli do Europy
mialy natomiast takie kraje jak Indonezja czy Malezja.

Pora przyjrze¢ sie blizej branzy meblarskiej w Polsce. Pomimo wcze$niej-
szych oczekiwan co do utrzymania wielkosci sprzedazy za rok 2008 na
poziomie z 2007, w wynikach rocznych firm opublikowanych przez GUS
obserwujemy spadek o okolo 4%. W znacznej mierze przyczyniaja si¢ do
tego wahania kursowe, co mozna zaobserwowa¢ na przykladzie ekspor-
tu. Warto$¢ eksportu liczona w euro wzrosta w poréwnaniu do 2007 roku
o ponad 5% do 6,1 mld euro, natomiast po przeliczeniu na zlotéwki otrzy-

mali$émy 2,5-procentowy spadek. Z danych oficjalnych nalezy wnioskowa¢

WVYKRES 1. WART0SC EKSPORTU MEBLI Z WYBRANYCH KRAJOW. EURO-
sTAT. DANE z okresu 2006-2008
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0 obnizeniu potencjatu zakupéw mebli na rynku krajowym, co moze wyni-
ka¢ z wyhamowania zakupéw na rynku nowych mieszkan.

Pod koniec 2008 roku w branzy rozpoczely si¢ redukcje zatrudnienia, a jego
wielko$¢ powrdcita do poziomu z konica 2007 r. Oznacza to redukgje okolo
1,5 tysigca etatow, czyli o 1,25%. Docelowo redukcje moga siegnac 10% sta-
nu zatrudnienia. W latach dynamicznych wzrostéw struktury zatrudnienia
nie byly dostatecznie optymalizowane. Obecny kryzys daje szanse do rewi-
zji stanu zatrudnienia i jego lepszego wykorzystania, tym bardziej ze ocze-
kiwania ptacowe pracownikéw nie spadajg za spadkami zamdwien. Prze-
cietne wynagrodzenie w branzy meblarskiej wzrosto w 2008 roku 0 10% do
poziomu 2338 zt. Pomimo kryzysu, naktady inwestycyjne branzy wzrosty
0 10% w stosunku do 2007 roku. Najpowazniejszym partnerem handlo-
wym w obrocie meblami sg od wielu lat Niemcy, z ktorymi utrzymujemy
eksport na stabilnym poziomie blisko 2 mld euro. Natomiast eksport na
rynek drugiego i trzeciego partnera, tj. Frangji i Czech ronie dynamicznie.
Wart podkreslenia jest fakt, ze Czechy w 2008 roku wyprzedzily w rankin-

WVYKRES 2. IMPORT MEBLI D0 UNII EUROPEJSKIEJ Z WYBRANYCH KRAJOW.
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gu odbiorcow Wielka Brytanie, w przypadku ktérej podobnie jak do Bel-
gii zanotowano niewielkie ograniczenie warto$ci wywozu. Wsrdd krajow,
z ktérymi rozwijamy wymiane handlows, znajdujg si¢ réwniez Szwecja,
Holandia, Stany Zjednoczone, Wlochy oraz inne kraje sasiednie. Lacznie
w 2008 roku meble z Polski trafity do 145 krajow na $wiecie.

Analizujac sytuacje importu stwierdzono, ze do polski trafiajg meble z 82
krajoéw, a wérdd najpowazniejszych partneréw znajduja si¢ Niemcy, Chi-
ny, Wlochy, Czechy, Francja. Na przestrzeni lat 2006 — 2008 zanotowa-
no dynamiczny wzrost importu, a wéréd krajow o najwyzszej dynamice
przywozu znajduja si¢ Irlandia, Japonia, Litwa, Chiny, Wielka Brytania
i Luksemburg, ktére co najmniej podwoily warto$¢ mebli przywozonych
do Polski. Import zmalat z takich kierunkéw jak Austria, Lotwa, Wegry,

STATYSTYKA< S

Stany Zjednoczone, Portugalia, byly to jednak relatywnie niewielkie warto-
$ci. Osiagniete w 2008 roku przez branze wyniki nalezy oceni¢ pozytywnie,
uwzgledniajac tho ekonomiczne. Oczywiécie nie sg to wyniki, do ktérych
byliémy przyzwyczajeni przez ostatnie sze$¢ lat, ale s zdecydowanie lepsze
niz innych europejskich potentatéw meblarskich. W kontekscie przytoczo-
nych wyzej danych mozemy moéwic raczej o okresie stagnacji w branzy me-
blarskiej a nie o powaznej recesji. Wypracowanie tych rezultatow jest wyni-
kiem pracy wielu preznych przedsiebiorstw, zaréwno duzych jak i srednich
oraz matych. Godnym podkredlenia faktem jest to, ze w branzy meblarskiej
dominujg obecnie przedsigbiorstwa z kapitalem polskim lub mieszanym,
inaczej niz przed 10 laty, kiedy gros produkgji realizowaly zaklady posiada-
jace zagranicznych inwestoréw.

WYKRES 4. STRUKTURA GEOGRAFICZNA POLSKIEGO EksPorTU W 2008 R. EUROSTAT
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NAJWAZNIEJSZE OSIAGNIECIA W DZIALALNOSCI lzBY w LAaTACH 2005 - 2008

SUKCESY TRZECIE] KADENC]JI

Koniec kadencji jest dobrym okresem do podsumowan. Poniewaz wtasnie mija trzecia kadencja wtadz

Izby, postarajmy sie podsumowac, co w tej kadencji udato sie osiagnac.

@ MAREK ApaMowicz, MicHAL STRZELECKI, ToMASZ WIKTORSKI

Dzialania podejmowane przez Izbe wobec organdw rza-
dowych i samorzadowych oraz dzialania na rzecz ochrony
interesow czlonkéw Izby

Meble wizytowka Polski

Rada Izby od dawna dostrzegata potrzebe silniejszego zaangazowania Pan-
stwa w promocje gospodarcza kraju z wykorzystaniem sukcesu polskich
mebli. W tym celu od roku 2005 regularnie publikowano w prasie ogol-
nopolskiej i zagranicznej artykuly dowodzace stusznosci partnerstwa pu-
bliczno-prywatnego w tym zakresie (sze$¢ dodatkéw do Rzeczpospolitej,
Moebelmarkt, Mensch und Buero). W latach 2007 - 2009 odbyly sie trzy
konferencje z udzialem przedstawicieli Ministerstwa Gospodarki i innych
Agencji Rzadowych, po$wiecone oczekiwaniom i mozliwosciom wspol-
nego programu promujacemu meble. W wyniku tych dziatann minister-
stwo przygotowalo projekt systemowy w ramach funduszy strukturalnych
(POIG 6.5), na ktoéry przeznaczono ponad 78 min euro! W pazdzierniku
2008 r. do dyrektora sekretariatu Ministerstwa Gospodarki w sprawie
wdrozenia Dziatania 6.5 POIG Izba skierowala oficjalne zgloszenie branzy
meblarskiej. W najblizszych miesigcach ma nastapi¢ wybor okoto 10 pol-
skich specjalnosci eksportowych, ktére beda wspierane publicznymi pie-
nigdzmi. Jezeli meble zostang uwzglednione w tym programie, bedzie to
jeden z najwiekszych sukceséw Izby w okresie calej jej dziatalnosci.

Obrot surowcem drzewnym. To ze na rynku surowca drzewnego w Polsce
sytuacja jest nieréwna wiedzg wszyscy. Ale nie wszyscy wiedzg, ze OIGPM
aktywnie uczestniczyta w negocjowaniu zmian i reform, doprowadzajac do
utworzenia Komisji Le$no-Drzewnej. W tej sprawie juz w grudniu 2004
roku prezes Izby skierowal pismo do premiera rzagdu RP Marka Belki. Po-
stulowane bylo podjecie dziatan regulujacych obrét surowcem drzewnym
na rynku materiatéw drzewnych i drewnopochodnych. W wyniku pisma
odbyly sie¢ w MGiP cztery spotkania (18 maja 2005, 28 czerwca 2005, 13
grudnia 2005 i 10 stycznia 2006) z udzialem przedstawicieli rzadu w ran-
dze sekretarzy stanu MGiP i Ochrony Srodowiska oraz przedstawicieli LP.
W trakcie tych spotkan dyskutowano miedzy innymi propozycje OIGPM,
aby oszacowa¢ zapotrzebowanie branz na surowiec drzewny i ustali¢
priorytety podziatu dostepnego wolumenu drewna. Przedstawione zosta-
fo réwniez stanowisko OIGPM odnosnie koniecznoéci powolania Rady
Konsultacyjno-Doradczej dzialajacej przy Lasach Panstwowych, ktorej
zadaniem byloby konsultowanie wszystkich probleméw wystepujacych na
styku LP - przemysl.
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Bezposrednim skutkiem tych dziatai bylo powolanie Komisji Lesno-
-Drzewnej, w pracach ktérej regularnie uczestniczg przedstawiciele Izby.
Komisja L-D, pomimo swych utomnosci, daje mozliwosci do bezposred-
niego i szybkiego dialogu z Lasami Pafistwowymi.

Ustawa o odpadach. W listopadzie 2005 r. Biuro Izby wystosowato
pismo do Ministra Srodowiska Jana Szyszko z prosba o uwzgled-
nienie w przygotowywanym Rozporzadzeniu Ministra Srodowiska
do ustawy o odpadach, w sprawie standardéw emisyjnych z in-
stalacji, zapiséw dotyczacych odpadéw powstajacych w procesie
produkcji mebli. Chodzilo tu o nie uznanie tych odpadéw jako

niebezpiecznych.

Analizy oraz projekty badawcze prowadzone przez Izbe

Przez calg trzecig kadencjg organow Izby realizowane byly prace badawcze
i analityczne z zakresu rynku mebli w Polsce i na $wiecie. W latach 2005
- 2008 firma PBS DGA na zlecenie OIGPM zrealizowala dwa duze bada-
nia rynku, skladajace si¢ z o$miu moduléw. Badania dotyczyly popytu na
rynku krajowym, znajomosci marek oraz elementéw procesu decyzyjnego
i rynku mebli biurowych. Na podstawie zrealizowanych badan opracowa-
no raporty i przeprowadzono seri¢ seminariéw. Materialy wciaz sg aktualne
i zawieraja ogromng wiedz¢ o polskim rynku mebli. Obok badan ankieto-
wych Biuro Izby regularnie przygotowuje analizy bazujace na danych sta-
tystycznych GUS oraz Eurostat, a ich wyniki publikowane sg w biuletynie
i na stronach internetowych. Wychodzac naprzeciw oczekiwaniom, wszy-
scy cztonkowie Izby otrzymali bezplatnie raporty analityczne opracowane
na zlecenie OIGPM. Trzy raporty pt.: ,Meblarstwo w liczbachy; ,,Branza
meblarska w Polsce — najwazniejsze fakty i liczby” oraz ,,Zagraniczne rynki
meblarskie” pozwalajg usystematyzowac wiedze o branzy, trendach na ryn-

ku i mozliwosciach eksportu.

Rozwdj dzialalnosci informacyjnej Izby

Biuletyn informacyjny. Codzienna praca Izby to réwniez przygotowywa-
nie aktualnych informacji dla jej cztonkéw. W okresie mijajacej czterolet-
niej kadencji przygotowano 16 numerdéw biuletynu informacyjnego. Do
maja ubieglego roku byl to kwartalny dodatek do Gazety Drzewnej. Obec-
nie ukazuje si¢ on w nowej formie i przygotowywany jest wraz z Wydaw-
nictwem Inwestor. Biuletyn posiada 24 strony i jest osobnym wydaniem.
Biuletyn trafia do okoto 1000 prenumeratoréw Meblarstwa Komponenty



i Technologie, a takze poprzez Biuro do czlonkéw Izby. Jednoczesnie biule-
tyn ten jest dostepny w formie elektronicznej na stronie internetowej Izby
w formie gotowych do pobrania plikow.

Strony internetowe. Korzystajac z dofinansowania, Izba w 2005 roku
wraz z Agencja EURA 7 przygotowata nowg interaktywna strong www.
oigpm.org.pl (réwniez w jezyku angielskim), dodajac wiele nowych
elementéw, w tym modul wymiany informacji gospodarczych pomie-
dzy cztonkami Izby. Miesigcznie notujemy blisko 3000 wej$¢ na nasza
witryne. Réwnolegle kontynuujemy prace nad rozwijaniem portalu
internetowego www.meble.org.pl. Portal ten stuzy wszystkim osobom
zainteresowanym przemyslem meblarskim jako narzedzie informa-
cyjne, edukacyjne oraz platforma nawigzywania kontaktéw i wymiany

dos$wiadczen.

Wspolpraca z firmami oraz organizacjami krajowymi

i zagranicznymi

TARGI MEBLE. Od wielu lat OIGPM aktywnie angazuje si¢ w realizacje
wydarzen towarzyszacych targom MEBLE oraz FURNICA. W ramach
wieloletniej wspotpracy z Zarzadem MTP zorganizowali$émy w latach 2005
- 2008 ponad 22 seminaria, konferencje, debaty i spotkania, w ktorych
wzielo udziat ponad 500 0sob. W dorobku znajdujg sie réwniez materiaty
przygotowywane na stoisko Izby oraz inne wydarzenia targowe, takie jak
spotkania biznesowe, panele i fora dyskusyjne, w ktorych bierzemy aktyw-
ny udzial.

UEA. Nasza Izba to takze aktywny uczestnik dziata podejmowanych
pod auspicjami Europejskiego Stowarzyszenia Meblarzy UEA. Regularnie
bierzemy udziat w spotkaniach rady UEA, gdzie poruszane sg sprawy na
szczeblu calej wspdlnoty. Realizowane projekty dotycza miedzy innymi
transferu wiedzy na temat dyrektyw unijnych, dialogu spofecznego na li-
nii przedsigbiorcy - pracownicy, zmniejszenia wypadkowosci w przemysle
meblarskim, restrukturyzacji przedsigbiorstw czy w koricu ochrony wzo-
réw uzytkowych mebli.

Poprzez cztonkostwo w UEA stali$my sie takze cztonkiem Swiatowej Kon-
federacji Meblarskiej - WFC. Przedstawiciel Izby wyglosit réwniez prelek-
cje na forum Pierwszego Swiatowego Kongresu Meblarskiego w Palma de
Majorka.

Instytucje krajowe. W ostatnich latach OIGPM prowadzita wspotpra-
c¢ z instytutami i wyzszymi uczelniami. Wraz z Wydzialem Technologii
Drewna SGGW wspotuczestniczyliémy w projekcie ,Transfer wiedzy
i upowszechnianie innowacji w przemysle drzewnym i meblarskim na te-
renie wojewodztwa mazowieckiego” W ramach tego projektu Izba przyjeta
dwie stazystki oraz opublikowala materiaty branzowe i wzigla udzial w Tar-
gach Wiedzy w Rogowie.

Dobrze ukiada si¢ wspdlpraca z osrodkiem poznanskim. Z Instytutem
Technologii Drewna w Poznaniu wspétpracujemy w ramach Rady Izby
oraz Polskiej Platformy Technologicznej Sektora Le$no-Drzewnego a takze
przy innych projektach, na przyklad targowych. Pracownicy Wydziat Tech-
nologii Drewna UP w Poznaniu wielokrotnie wlaczali si¢ w projekt stoiska
edukacyjnego ,Wszystko o meblach od producenta do klienta”

Nie sposéb wymieni¢ tu wszystkich wspétorganizatoréw inicjatyw;, ale
nalezy wspomnie¢ chocby: Instytut Wzornictwa Przemystowego, Instytut
Widkien Naturalnych, Slaski Zamek Sztuki i Przedsiebiorczosci w Cieszy-
nie, Krajowg Izbe Gospodarczg, Instiute for International Research, izby

przemystowo-handlowe z Rosji i Wloch oraz wiele, wiele innych.

Z ZYCIA |ZBY< IS

Dzialalnos¢ w zakresie promocji eksportu mebli

Promocja eksportu mebli to zestaw szeroko zakrojonych dziatan Izby,
ktory obejmowal miedzy innymi: publikacj¢ materialéw o polskiej
branzy meblarskiej za granicg i w kraju, przygotowanie i dystrybucje
broszur, prezentacji multimedialnych oraz katalogu wérdd odbiorcow
w kraju i za granicg, promocje znaku branzowego ,,POLSKIE MEBLE
- POTWIERDZONA JAKOSC” Katalog dziatani obejmuje organizo-
wanie seminariéw nt. rynkéw zagranicznych i publikowanie tej tema-
tyki w biuletynie, biezace informowanie czlonkéw o organizowanych
wystawach i pomoc w pozyskaniu dofinansowania udzialu w impre-
zach wystawienniczo-targowych, a takze biezace konsultacje z Mini-
sterstwem Gospodarki listy imprez objetych dofinansowaniem. Skut-
kiem dziatan naszych oraz wielu indywidualnych firm jest przebicie
sie do $wiadomoséci decydentow oraz klientow w kraju i za granica, ze

Polska jest w gronie lideréw produkji i eksportu mebli na $wiecie.

Konferencje, seminaria i szkolenia

Tematyka organizowanych przez Izbe seminariéw, szkolen i konfe-
rencji jest szeroka i dotyka takich spraw, jak rynki zagraniczne, kon-
kurencyjnoé¢ branzy, przepisy regulujace rozne aspekty produkeji
mebli, rozwigzania informatyczne dla firm i inne. Seminaria te orga-
nizowane gtéwnie w Warszawie, ale réwniez w Poznaniu, Ostrodzie
i Rogowie. To w sumie 18 wydarzen, nie liczagc wymienionych wcze-
$niej 22 imprez targowych. Oferte staramy si¢ dostosowywac do zmie-
niajacych sie potrzeb firm i za kazdym razem nie zawie$¢ oczekiwan

uczestnikdw.

Dzialania na rzecz zdobycia dotacji

Wspomniano juz wczesniej, ze biuro Izby wspiera czlonkéw w pozy-
skaniu dofinansowania na uczestnictwo w imprezach targowo-wysta-
wienniczych. W latach 2005 - 2008 Biuro Izby pomogto producentom
mebli - czlonkom Izby przygotowaé wnioski o dofinansowanie z MG
w lacznej kwocie ponad 500 000 zt.

Na dzialania bezposrednio podejmowane przez Izb¢ - projekty ba-
dawcze, szkoleniowe, promocyjne Izba uzyskala w latach 2005 - 2008

dofinansowanie w kwocie 695 000 zi.

Nagrody i wyrdznienia
W maju 2006 roku Izba otrzymata Nagrode Specjalng Migdzynarodo-
wych Targéw Poznanskich za projekt badawczy, sprzyjajacy realizacji

przedsiewzig¢ marketingowych firm branzy meblarskie;.

Podsumowanie

Dzialalnoé¢ Izby to zlozona i szeroka aktywnos¢ dla tworzenia przy-
jaznego klimatu w mediach i wérdd decydentéw. Pomimo iz efektéw
naszych dzialan nie mozna w krotkim okresie przeliczy¢ na zyski
w przedsigbiorstwie, to aktywnie uczestniczacy w pracach Izby przed-
siebiorcy podkreslaja aspekt dlugofalowy realizowanych dziatan i po-
trzebe ich konsekwentnej kontynuacji. Natomiast wszystkich, ktorzy
chcieliby podzieli¢ sie swoimi uwagami na temat dzialan juz zreali-
zowanych albo propozycjami spraw, ktérymi Izba powinna sie zajaé,

zapraszamy do kontaktu z naszym Biurem - oigpm@oigpm.org.pl
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WELOSKI RYNEK MEBLARSKI

SUKCES ZAKOTWICZONY

W TRADYC]JI

Wsréd panstw europejskich Wtochy sa wiodacym producentem mebli i trzecim co do wielkosci ich kon-
sumentem (za Niemcami i Wielka Brytaniag). Wtoskie meble uwazane sg na catym $wiecie za wyznacznik

trenddw we wzornictwie.

@ MaREK Abamowicz, PAauLINA WRONISZEWSKA

Wilochy to kraj o dlugiej tradycji oraz przebogatej spusciznie kul-
turalnej i artystycznej. Sa one jednym z najwazniejszych partneréw
gospodarczych Polski — w 2008 roku zajely trzecie miejsce wsroéd na-
szych partneréw handlowych w eksporcie - 6,0% (po Niemczech —
25,0% i Francji - 6,2%) oraz czwarte miejsce w imporcie - 6,4% (po
Niemczech 22,8%, Rosji — 9,9%, Chinach - 8,1%). Wzajemne obroty
miedzy Polska a Wlochami wyniosly zas 15,82 mld euro, przy czym
warto$¢ polskiego eksportu réwnala sie 6,88 mld euro, a importu 8,93
mld euro. Wyniki wymiany handlowej miedzy Polska a Wlochami,
wedlug danych GUS, przedstawione zostaty w tabeli 1.

Wrtoskie meble uwazane sg na calym $wiecie za wyznacznik trendéw
we wzornictwie. Wérdd panstw europejskich Wlochy sa wiodacym
producentem mebli i trzecim co do wielkosci ich konsumentem (za
Niemcami i Wielkg Brytania). W niektdérych kategoriach mebli sg tez
najwickszym eksporterem na skale swiatowa. Gléwnymi odbiorca-
mi mebli wloskich sg takie kraje jak: Francja (14,2%), Wielka Bryta-
nia (12,0%), Niemcy (10,5%), Stany Zjednoczone (8,0%) oraz Rosja
(7,9%). Wlochy importuja natomiast meble z Chin (20,5%), Niemiec
(13,5%), Rumunii (9,0%), Austrii (8,6%) oraz z Polski (5,7%).

TaBeLA 1. OBROTY HANDLU ZAGRANICZNEGO
MIEDZY PoLskA A WrocHAMI (W MLN EURO)

ROK Zweocr | zeoisk | OBROTY
2004 5618,6 3646,8 9265,4
2005 57381 43757 10113,8
2006 6848,0 57511 125991
2007 8251,8 6724,0 14975,8
2008 89312 6884,7 15815,9
2009 (za pierwszy kwartat) 1616,6 15998 32164
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Wzajemne obroty migdzy Polskg a Wiochami na rynku mebli w 2007
roku wyniosly 184,8 mln euro (wzrost o blisko 35,0 proc. w stosunku
do 2006 roku). Warto$¢ sprzedazy polskich mebli na rynku wloskim
wyniosta 107,5 mln euro, natomiast warto$¢ sprzedazy wloskich me-
bli na rynku polskim réwnata sie 77,3 mln euro. Polska uzyskala tym
samym nadwyzke w handlu meblami z Wlochami w wysokoéci 30,2

q WLOSKIE MEBLE WYTYCZAJA TRENDY WE WZORNICTWIE.
Fot. OIGPM




WyYKRES 1. OBROTY HANDLU MEBLAMI MIEDZY PoLSKA
A WrocHaMI [MLN EURO]
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mln euro. Tylko w ciagu ostatnich czterech lat dwustronna wymiana
handlowa miedzy Polska a Wiochami na rynku mebli wzrosta ponad
2-krotnie.

Wedlug mediolanskiego Centrum Studiéw Przemystu Lekkiego
(CSIL), w sektorze meblarskim dzialta we Wtoszech ok. 29,2 tys.
przedsigbiorstw zatrudniajacych ok. 197 tys. pracownikéw. Cecha
charakterystyczng wioskiego przemystu meblarskiego jest jego kon-
centracja w okreslonych regionach: Lombardia (tutaj znajduje sie
22% przedsiebiorstw), Veneto (18% przedsiebiorstw), Toscana (10%
przedsigbiorstw). Tamtejszy rynek mebli jest wprawdzie w znacznym

RYNEK< il

WYKRES 2. CHARAKTERYSTYKA WEOSKIEGO RYNKU MEBLARSKIEGO
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Warto$¢ zakupu mebli na rynku wtoskim

W Produkcja mebli we Wtoszech

stopniu wyspecjalizowany, ale réwnoczesnie rozdrobniony i stosun-
kowo malo zorganizowany. We Wloszech jednym z najwazniejszych
czynnikéw decydujacych o zakupie mebli jest cena. W pierwszej ko-
lejnosci bierze ja pod uwage ponad polowa potencjalnych klientéw.
W nastepnej kolejnosci wymieniane sa: oryginalno$¢, estetyka wyko-
nania i innowacyjno$¢ projektu, funkcjonalnos¢ oraz solidnos¢.

Zrédta:
Gléwny Urzad Statystyczny
Centrum Studiéw Przemystu Lekkiego (CSIL)

W¢toskl MEDIOLAN TO TARGOWA STOLICA SWIATOWEGO MEBLARSTWA. FoT. OIGPM
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Rozmowa z Janem Szynaka, wtascicielem firmy Szynaka-Meble sp. z 0.0.

MatGoRzATA WNOROWSKA

Meble News: Docieraja do nas sprzeczne informacje na temat
sprzedazy polskich mebli Niemczech. Czy Panskim zdaniem jest
tam wciaZ miejsce dla polskich eksporterow?

Jan Szynaka: Kryzys w branzy meblarskiej jest widoczny nie tylko
w Europie, ale i na $wiecie. Jednak na razie jest on na takim pozio-
mie, ze nie musimy si¢ go obawiac. Jedli chodzi o rynek niemiecki, to
po upadku firmy Schieder sytuacja w branzy meblarskiej ulegta dia-
metralnej zmianie. Powstato wiele matych firm, ktére nie sg w stanie
sprosta¢ wymaganiom tamtejszego, zresztg bardzo trudnego rynku,
co w naszym przypadku daje nam przewage nad konkurencja. Dzieki
rozwojowi naszej firmy oraz szerokosci asortymentu jaki oferujemy,
mozemy konkurowa¢ réwniez z duzymi i znaczacymi producentami
mebli w Niemczech. Obecnie ponad polowa sprzedazy eksportowej
realizowana jest na potrzeby rynku niemieckiego. W zeszlym roku fir-
ma SZYNAKA-MEBLE Sp. z 0.0. wraz ze swoim partnerem niemiec-
kim zawigzata spotke SZYNAKA Moebel International GmbH, ktéra
osiagnela duzy sukces na tegorocznych majowych targach meblowych
MOW w Bad Salzuflen. Na poczatku czerwca otrzymalismy z rak mi-
nistra spraw zagranicznych Radostawa Sikorskiego tytul Ambasadora
Polskiej Gospodarki w dziedzinie eksportu. Wyrdznienie to podkresla
znaczacy udzial naszej firmy w eksporcie Polski, jak réwniez, ze jeste-
$my atrakcyjnym partnerem handlowym dla zagranicznych kontra-
hentéw. Reasumujac, nasza obecna aktywno$¢ biznesowa u zachodnich
sasiadow jest najlepszym dowodem na to, ze rynek niemiecki nadal jest

atrakcyjny dla polskich eksporterdw.

Meble News: Jaki sektor meblarstwa ma obecnie szanse na najbar-
dziej dynamiczny rozwéj zaréwno na rynku krajowym jak i zagra-
nicznych?

Jan Szynaka: Jako producent wysokiej jako$ci mebli mieszkanio-
wych, biurowych, sklepowych oraz kuchennych, Grupa SZYNAKA
najwigkszy rozwéj obserwuje w sektorze mebli mieszkaniowych i ku-
chennych. W tych sektorach odnosimy aktualnie najwieksze sukcesy.
Obserwujac rynek meblarski na $wiecie i w Polsce wida¢, iz najlepiej
sprzedajg sie meble bardzo drogie o wysokim standardzie lub me-
ble tanie. Jednak dzieki posiadanemu parkowi maszynowemu oraz
zasobom ludzkim, jesteSmy w stanie dopasowal si¢ do wszystkich
potrzeb rynku.
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Meble News: Co jest dzi$ najwieksza bariera w rozwoju przemystu
meblarskiego?

Jan Szynaka: Tych barier jest naprawde duzo. Przede wszystkim sezo-
nowo$¢ w popycie na meble, gtéwnie w kraju, co powoduje poszuki-
wanie odbiorcéw za granica. To z kolei przysparza kolejnych proble-
mow zwigzanych z wrazliwoscig na wahaniami kurséw walutowych.
Zalamanie si¢ rynku wschodniego prowadzi do ograniczenia liczby
potencjalnych partneréw handlowych. Trapigce sg takze nieugiete ter-
miny rozliczen z urzedem skarbowym, co w przypadku niezakonczo-
nych transakcji biznesowych daje si¢ silnie odczué. Z pomoca moga
przyj$¢ ubezpieczenia transakeji, ale te z kolei s3 bardzo kosztowne,
a co za tym idzie, mozliwos$¢ skorzystania z nich jest ograniczona.
Gléwnym problemem ograniczajacym rozwoj przemystu meblarskie-
go s3 niskie kapitaly wlasne przedsigbiorstw, a srodki z zewnetrzne sg

trudno dostepne.

Meble News: Unia Europejska wspiera inicjatywy, polegajace na
wspolnych przedsiewzieciach, zawiazywaniu klastréw. Czy to pana
zdaniem jest sposob na zwiekszanie konkurencyjnosci, czy tez
wrecz przeciwnie, ttumienie indywidualnej przedsi¢biorczosci?

Jan Szynaka: Zrzeszenie si¢ przedsigbiorstw w strukture klastra ma
na celu zwigkszenie wydajnosci przedsiebiorstw. Klaster daje przed-
siebiorcom mozliwo§¢ traktowania siebie jako partneréw a nie kon-
kurentéw. Poprzez inicjatywe klastra pragniemy maksymalnie rozwi-
naé wspodtprace produkceyjng i ograniczy¢ koszty produkeji. Myféle tez,
ze wspolpraca z przedsigbiorstwami innych branzy pomoze obnizy¢
miedzy innymi koszty transportu oraz koszty transakeji. Dodatko-
wo zrzeszenie sie przedsigbiorstw sektora meblarskiego w strukture
klastréw stworzy ogromne szanse na podniesienie innowacyjnosci
i konkurencyjnoéci. Fakt ten niewatpliwie poprawi sytuacje gospo-
darczg w kraju, jak i w poszczegdlnych regionach z osobna. Ponadto
inicjatywa klastra to nie tylko kooperacja firm branzowych, to takze
wspolpraca z samorzadem wojewddztwa, uczelniami, kadrg naukow-
cow, urzedami pracy. Wszystkie te jednostki s zaangazowane w opra-
cowanie kierunku rozwoju klastra. To zapewni nam wypracowanie
konkurencyjnego produktu. Np. wspélpraca z urzedami pracy po-
zwoli ksztalci¢ fachowcéw do sektora meblarskiego, ktérych obecnie

brakuje. Korzysci plynace z tej inicjatywy to uczestnictwo w targach
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Nasza obecna aktywnosc¢ biznesowa u zachodnich sasiadow
jest najlepszym dowodem na to, ze rynek niemiecki nadal
jest atrakcyjny dla polskich eksporterow.

krajowych i zagranicznych, nowe pomysty i rozwigzania. Pluséw tej
inicjatywy jest naprawde duzo. Jednak na wiekszos$¢ korzysci trzeba
troche poczekal.

Meble News: Panska firma skorzystala z unijnych dotacji na inwe-
stycje. Czy naklad poniesionych kosztéw, takich jak przygotowa-
nie wnioskow, cala otoczka biurokracyjna, byly warte uzyskanego
wsparcia?

Jan Szynaka: Drzieki dotacjom usprzetowiono zaklady pracy, co
spowodowalo, ze dzialalno$¢ przedsigbiorstwa prowadzona jest na

bardzo nowoczesnych, innowacyjnych maszynach i urzadzeniach,

ktdre sg wydajniejsze i energooszczedne. Ze wzgledu na tworzenie
mniejszych ilo$ci odpadéw sg bardziej przyjazne dla srodowiska.
Prowadzone inwestycje modernizacyjne wplynety na wzrost ren-
townoéci i osigganie wyzszych zyskow, ktére wykorzystywane sa do
dalszego rozwoju przedsigbiorstwa. Wnioski o dotacje byly opra-
cowywane przez pracownikow firmy, dzigki temu nie poniedlismy
dodatkowych kosztéow. Uzyskane $rodki w postaci 50 proc. zwrotu
kosztéw poniesionych nakladéw wykorzystane zostaly na kolejne

zakupy nowoczesnego sprzetu produkeyjnego.

Meble News: Dzigkuje za rozmowe.
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NowWOCZESNY DESIGN

TRWALOSC I DOSWIADCZENIE

Firma Allmax z Krakowa zaczeta swoja dziatalnos¢ w 1996 roku. Od poczatku zajmuje sie wykonywaniem
stoisk targowych, a z czasem poszerzyta swoja oferte o meble wystawiennicze, sklepowe i biurowe.

@ OPRACOWAL ANDRZEJ JAN KRUK

OO0OPOPOOOPOOOOO

Dzialanie takie jest efektem filozofii firmy, ktéra opiera si¢ na zacho-
waniu szczegblnej dbalosci o spojny ,visual” firmy klienta. Grupa
Allmax od samego poczatku stawia na wykorzystywanie nowych
materiatéw, poszukiwanie nowych rozwigzan i wdrazanie proceséw
produkgcji zgodnych z europejskimi standardami.

W ramach Grupy Allmax, by sprosta¢ oczekiwaniom klientéw po-

wstalo biuro projektowe Allmax Design. Caly proces projektowy
odbywa si¢ w technologiach CAD, gdzie praca na modelach prze-
strzennych pozwala na calkowite wyeliminowanie bledéw w pro-
dukcji. Dokladnos¢, z jaka przygotowuje si¢ zlecenie — od projektu
do realizacji — gwarantuje klientom otrzymanie produktu najwyz-
szej jako$ci. Allmax-Serwis oferuje przygotowanie indywidualnych
i ekskluzywnych mebli do biur i sklepéw, lad sklepowych, gablot
aluminiowych. Produkty te dostosowane sa do prezentowania to-
waréw kazdego typu, od delikatnej i eleganckiej bizuterii po odziez
i obuwie sportowe.

Z kolei Allmax zajmuje si¢ budowa stoisk targowych, trybunek i sto-
jakow reklamowych. Dotychczas zdobyte zaufanie klientow pozwala

wcigz rozszerzaé oferte Grupy Allmax, a doswiadczenie i kreatyw-
no$¢ projektantéw Allmax Design sprawiajg, ze dociera ona do coraz

szerszego grona przedsiebiorcow zaréwno w kraju, jak i zagranica. P.PH.U. Allmax-Serwis al Imax GROLP
31-201 Krakéw, ul. Siemaszki 1 WeOW W . R L LM A E LML

ORORORORORORORORORORONO) Tel./faks (0-12) 393 34 05
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ARMET Bis z GDyNI

NOWI

UCZYMY SIE DESIGNU
OD NAJLEPSZYCH

Gdynska firma Armet Bis uczy sie designu od najlepszych. W kwietniu uczestniczyta w tegorocznych
targach Salone Internazionale del Mobile w Mediolanie. W Polsce natomiast zaprezentowata najnowszy

zestaw gabinetowy Modo.

@ MALGORZATA WNOROWSKA

Korzenie Armet Bis siegaja czerwca 1996 roku. Od poczatku istnienia
dzialalno$¢ firmy ukierunkowana jest na produkcje mebli, ktéra wciaz
wyznacza dla Armet Bis nowe kierunki rozwoju. Dzigki rozwinietej skali
produkgji opartej o nowoczesne technologie i rozwigzania, firma Armet
Bis z powodzeniem wyposaza przestrzen biznesows i komercyjna w meble
najwyzszej jakosci.

- Jeste$my z klientem od momentu analizy potrzeb i profesjonalnego
doradztwa, poprzez projekt, produkcje, wyposazenie oraz serwis mebli —
mowi Robert Pstragowski, prezes zarzagdu Armet Bis.

W $§lad za wzrostem gospodarczym oraz dynamicznym rozwojem firm
produkeyjnych w branzy, Armet Bis w ostatnich latach stale umacnia swoja
pozycje rynkows.

— Na przestrzeni wielu lat pozyskaliémy najbardziej wymagajacych klien-
tow, tworzac bogate portfolio realizacji, ktére s odzwierciedleniem naszych
mozliwo$ci — wyjasnia Robert Pstragowski. — Naszemu do$wiadczeniu oraz
marce zaufaly firmy w kraju i za granica. Nowoczesne technologie, design
ijakos¢ to kluczowe aspekty naszego sukcesu i naszych klientow.
Najnowszym osiaggnieciem firmy Armet Bis jest gabinet Modo, zestaw me-
bli dedykowany menedzerom, chcacym uzyska¢ reprezentacyjny charak-
ter miejsca pracy i spotkan biznesowych poprzez jakos¢, design, komfort

i funkcjonalnos¢ aranzacji.

ZESTAW GABINETOWY Mobo.

CZESTO ZAPRASZAMY KLIENTOW DO ODWIEDZENIA SIEDZIBY
FIRMY I FABRYKI, ABY NA WLASNE OCZY PRZEKONALI SIE

O NASZYCH MOZLIWOSCIACH ,,OD ZAPLECZA”.

UDZIAL W PRODUKCJI DAJE KLIENTOWI ZUPEENIE INNA
SKALE WYOBRAZENIA — UWAZA ROBERT PSTRAGOWSKI,

PREZES ZARZADU ARMET BIs.

OO0OPOOOMOOOOOO

ARMET BIS Sp. z o.0.

ul. Morska 174 e
81-222 Gdynia i
tel. 058 663 11 46
www.armet-bis.pl

17 / Biuletyn Informacyjny QIGPM / czerwiec 2009

CZLONKOWIE < S



W PREZENTACJE

Klose

Budujemy zaufanie naszych klientow.

Kolekcja Mebli Klose sp. z 0.0. to firma wchodzaca w sktad Grupy Klose beda-
cej czedcig $wiatowego Koncernu Steinhoff International z siedzibg w Afryce
Pid. Aktualnie Grupe Klose, wydzielong w ramach struktury Koncernu, re-
prezentujg dwie spotki handlowe oraz trzy zaktady produkcyjne: w Nowem
nad Wisla, Goscicinie i Czersku, ktore $cisle wspolpracuja ze sobg w ramach
spojnej, kompleksowej logistyki i kierunkéw rozwoju oraz gwarantuja wyso-
ki poziom wzornictwa i wykonawstwa mebli marki Klose.

Reorganizacja zakladow produkcyjnych

Z mysla o optymalizacji procesu produkeyjnego Kolekcja Mebli Klose pod-
jeta w 2008 roku decyzje o modernizacji zaktadéw produkcyjnych w No-
wem nad Wislg oraz Goscicinie. Najwazniejsze zmiany dotyczyly logistyki,
w szczegdlnosci rozplanowania parku maszynowego zgodnie z przebie-
giem procesu produkcji. W efekcie uzyskano przyspieszenie cyklu pro-
dukgji i obnizenie kosztow wytwarzania produktu. Ponadto, aby poprawi¢
organizacje produkgji zmieniono zasady magazynowania, decydujac si¢ na
przechowywanie elementéw wykorzystywanych w montazu w wersji mato
przetworzonej. Dzieki reorganizacji magazynu produkowane sa meble pod
konkretne zaméwienie.

Modernizacja w obu zakladach miata na celu dazenie do spelnienia oczeki-
wan klientéw firmy. Zaawansowany park maszynowy umozliwia tworzenie
zaréwno krotkich serii mebli, jak i wytwarzanie ich pod konkretne indywi-
dualne zamowienia.

Meble inspirowane zdrowiem

Kolekcja Mebli Klose to firma, ktdra potrafi potaczy¢ zaawansowang tech-
nologie z doskonalym wzornictwem, tak by zaoferowa¢ kolekcje odpo-
wiadajace na potrzeby najbardziej wymagajacych klientow. Jednak marka
Klose to obecnie nie tylko gwarancja naturalnych surowcéw, doskonalej
jako$ci wykonania i znakomitego designu. Dzieki wspdtpracy z wybitnymi
przedstawicielami $wiata nauki, takimi jak prof. dr hab. inz. Jerzy Smar-
dzewski z Wydziatlu Technologii Drewna Uniwersytetu Przyrodniczego
w Poznaniu oraz prof. dr hab. nauk medycznych Ryszard Kalawski, meble
Klose zyskaty dodatkowa wartos¢ - ergonomie.

Kolekcja Mebli

Budowanie marki nie konczy sie

wraz z przygotowaniem dobrego

projektu. To forma dialogu z Klien-

tem o jego potrzebach i oczekiwa-
niach. Stad nasza inicjatywa i stwo-

rzenie programu koncentrujacego
sie na zdrowiu uzytkownika oraz
bezpieczenstwie i komforcie uzyt-
kowania. Dla klienta marka Klose

1 . to pewnos¢ okreslonych korzysci
B i wartosci, ktdre przekladaja sie na
poziom jego zadowolenia. Atry-

- butem marki Klose, oprocz wyso-

‘ wszystkim spelnianie obietnic da-
. nych Klientowi” - méwi Wojciech
Kolekgji

kiej jakoéci produktow, jest przede

~ Gieburowski, Prezes
Mebli Klose.

Dla potwierdzenia bezpieczenstwa uzytkowania i wyjatkowego kom-
fortu meble Klose uzyskaty Certyfikat nr 1 ,Ergonomiczny Mebel dla
Kolekcji Mebli Klose”, wydany przez Uniwersytet Przyrodniczy w Po-
znaniu w czerwcu 2008 r.

CERTYFIKAT N 1 ERGONOMICZNY MEBEL

LA NOLERC N SESL] KLDSE

MEBLE ¥




Design na miare nagrod

Autorskie kolekcje tworzone przez firme Klose przyciagaja uwage nie
tylko klasg i solidnoécig. Meble z logo Klose to rowniez oryginalny
design, doceniany zaréwno przez branze jak i klienta indywidualnego.
W ofercie Klose obecnie znajdziemy meble stylizowane, jak i kolekcje
o nowoczesnym awangardowym designie.

20 programoéw zréznicowanych wzorniczo, w bogatej palecie wybar-
wien, daje mozliwo$¢ urzadzenia catego domu od jadalni i salonu, po
gabinet i sypialnie. Sg to autorskie kolekcje Iaczace znakomite wzor-

nictwo z najlepszymi walorami uzytkowymi.

W 2009 roku decyzja Kapituly Kolekcja Mebli Klose
otrzymala ,,Statuetke Fair Play” - nagrode gtéwna przy-
znawang najlepszym firmom sposrod laureatow progra-

mu z danej edycji.

Kolekcja Mebli Klose
ul. Fabryczna 5, 86-170 Nowe, tel. 0 52 33 38 146 et e

PREZENTACJE< S

Konsekwentna dbato$¢ o jako$¢ i wzornictwo przyniosta firmie Klo-
se liczne wyrdznienia: 13 Ztotych Medali MTP MEBLE oraz nagro-
de ministra gospodarki WZOR ROKU dla kolekcji Duo w konkursie
IWP.

Meble marki Klose znajdujg uznanie réwniez poza granicami Polski.
Nowoczesna kolekcja Lifeline zostala doceniona na najbardziej zna-
nym, migdzynarodowym konkursie wzornictwa przemystowego Red
Dot. Sposrdd 3231 produktéw z 49 krajéw, jury tego prestizowego
konkursu docenito stworzong przez firme Klose lini¢ mebli za wyjat-

kowa kreatywnos¢, innowacyjno$¢ oraz najwyzsza jakos¢ wykonania.

Najwyzsza klasa wzomictwa

“iledesign award
able*mention 2009

Firma z zasadami

Dla firmy Klose sposéb i styl prowadzenia przedsiebiorstwa sg
réwnie istotne jak klasa wykonania produktéw. W swoich dzia-
taniach kieruje si¢ zasadami fair play, stawiajac na pierwszym
miejscu uczciwo$é i rzetelno$¢ w kontaktach z klientami oraz
partnerami handlowymi.

Kolekcja Mebli Klose to takze dziewieciokrotny laureat konkursu
Lider Rynku w zakresie wysokiej klasy mebli mieszkaniowych,
ponadto w tym roku Prezes Zarzadu Kolekcji Mebli Klose - Woj-
ciech Gieburowski w uznaniu osobistych zaslug otrzymatl dedy-
kowang mu zlotg statuetke Prezydenta Forum Lideréw Polskich.

4 |
Liderzy Marki

ELEOLIGER Ll Woninrsa w kategoe
: Marin Ghabalng

m POl etrsod i § Y

LR TR T

e-mail: klose@klose.com.pl, www.klose.pl

GRAMY FAIR! www. fairplay.pl
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LAMINART

OZDOBNE POLFABRYKATY
DLA MEBLARSTWA

Z laminatami HPL czy ptytami meblowymi tatwiej jest osiagnac¢ okreslona wizje czy koncepcje wnetrz.

@ JaNusz BEkas

Do tej pory, jeszcze catkiem niedawno, laminaty byly utozsamiane z tania
imitacja drewna, marmuru czy granitu na blacie kuchennym. Ale ten seg-
ment rynku bardzo si¢ skurczyl, na blaty polecane s3 coraz to nowe mate-
rialy. Producenci laminatéw wychodza naprzeciw nowym oczekiwaniom.
Laminaty HPL (wysokoci$nieniowe) to jeden z najbardziej odpornych ma-
teriatéw do konstrukeji mebli oraz wyposazenia wnetrz. Jest termoutwar-
dzonym tworzywem warstwowym otrzymanym poprzez sprasowanie
kilku warstw papieru rdzeniowego impregnowanego zywica fenolowa oraz
wierzchniego papieru dekoracyjnego impregnowanego zywica melami-
nowa. W zaleznosci od grubosci laminat jest materialem okleinowym lub
konstrukcyjnym. Wérdd ich najwazniejszych zalet nalezy wymieni¢ wyso-
ka odporno$¢ na Scieranie, zarysowania, uderzenia, na wysoka tempera-
ture, wode i pare oraz na wiele srodkéw chemicznych. Ponadto laminaty
wysokoci$nieniowe to trwale kolory i wysoka jakos¢ estetyczna powierzch-
ni, higienicznej i latwej w codziennym utrzymaniu. Dzieki tym cechom
laminaty sg wykorzystywane jako $cianki dzialowe, okleina blatu, parapetu
lub drzwi. Laminaty wysokoci$nieniowe do okleinowania oferowane sg
w grubosciach 0d 0,5 do 1,5 mm.
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JAKOSCTWZORNICTWO

Produkty do produkeji mebli oraz zabudowy wnetrz oferowane przez LA-
MINart ze Steszewa kolo Poznania spelniaja najwyzsze normy jakosciowe
oraz wyrdzniajg si¢ bogatym i nowoczesnym wzornictwem. Firma jest bo-
wiem importerem i generalnym przedstawicielem uznanych producentéw
materialéw z Niemiec, Stanéw Zjednoczonych, Wloch, Francji, Korei.

- To sg rzeczy zdecydowanie najwyzszej jakosci, ale réwniez wyr6zniaja-
ce sie wzorniczo — méwi Marek Borowiak, dyrektor ds. sprzedazy spotki
LAMINart. - Firma dziata od poczatku 2002 roku i przez ten czas ugrun-
towala swoja pozycje na polskim rynku. Mamy kilka oddzialow w kraju,
dzieki czemu zaopatrujemy zaréwno duze fabryki mebli, jak i mate firmy
wykonawcze, kupujace u nas chocby jeden arkusz laminatu do wykonania
zwyklego blatu kuchennego. Mamy bardzo rézny i szeroki zakres klien-
tow; ale bardzo waznym dla nas segmentem rynku jest design. Rozwijamy
wspolprace z projektantami i architektami. Nasze produkty w wiekszoéci
kierowane s3 wtasnie do nich, poniewaz decyduja o wykorzystaniu jakiego$
dekoru w sieci sklepow, a w fabryce mebli o wdrozenia elementu do danego
typu mebla.

POWIERZCHNIE DEKORACYJNE

To co oferuje LAMINart, to rozwigzania dekoracyjne a zarazem typowe
polfabrykaty dla meblarstwa, ale o ich wykorzystaniu decyduje raczej pro-
jektant niz technolog, gdy przyktadowo uzna, ze lepiej fornir bukowy czy
debowy zastapi¢ jaka$ fantazyjna okleina.

- Do najbardziej standardowych i tanszych rozwigzan - méwi Borowiak
- nabywane sg plyty meblowe tzw. melaminowane niemieckiej firmy
Wodego. W wielu wypadkach w tych samych kolorach mozemy naszym
klientom zaproponowa¢ laminat wysokoci$nieniowy, co ma t¢ zalete, ze
w strefach mebla czy wnetrza narazonych na uszkodzenia dajemy produkt
daleko bardziej odporny, a wygladajacy tak samo jak plyta melaminowana
zastosowana w innych miejscach naszej realizacji. Odpowiednie stosowa-
nie plyty meblowej i laminatu HPL racjonalizuje zatem finansowg strone
mebla. Poza tym laminat to typowy polfabrykat, okleina, z ktérej mozna
zrobi¢ bardzo szeroki zakres produktdw, np. drzwi, parapety, blaty, meble,
a nawet podlogi, sufity, Sciany. W zakresie tych laminatéw mamy takie,
gdzie warstwa dekoracyjng jest nie tylko papier, ale réwniez metal, fornir,
kamien naturalny.



- Tendencja obserwowana u producentéw w zakresie laminatéw — wy-
jasnia Borowiak — to wychodzenie naprzeciw wszechstronnym ocze-
kiwaniom architekta. Nie chcg by¢ utozsamiani z blatem czy z frontem
drzwiowym, ale z czyms$ wigcej — z rozwigzaniami dekoracyjnymi. Stad
recznie malowane laminaty, laminaty w formie grafik bazujace na papie-
rach drukowanych jednostkowo, ciekawe powierzchnie nadajace lamina-
tom optycznej glebi, metale recznie zdobione i inne rozwigzania, ktére
projektantom stwarzaja duze mozliwosci wyboru. Kolejna grupa produk-
tow s3 tworzywa mineralno-akrylowe. Mamy az pig¢ marek, od bardzo
ekskluzywnej Avonite, po najtansze na rynku 3-milimetrowe materiaty
amerykanskiej firmy Wilsonart. Jednak naszg wiodaca marka w tym za-
kresie jest Hanex — koreanski material, ktory szczegdlnie w grubosciach 6
112 mm spelnia oczekiwania jako$ciowe i cenowe rynku. To jest produkt,
ktory w tej chwili najlepiej sie sprzedaje i zwigksza w blyskawicznym tem-
pie swoje udzialy w rynku. Oprdcz arkuszy oferujemy umywalki i zlewo-
zmywaki w kolorach tworzyw, co powoduje, ze s3 $wietnym wyborem do
kuchni i fazienki.

BARWIONE FORNIRY

Kolejng grupa produktéw dekoracyjnych sa forniry. Zaczeto sprzedaz
od forniréw modyfikowanych wioskiej firmy Tabu, natomiast coraz po-
wszechniej, coraz $mielej wprowadzane sa forniry naturalne, wybarwione
w calej swojej grubosci. W katalogu jest wiele roznych wybarwien forni-
réw z réznego drewna. Ulatwiaja produkcje i zmniejszaja pracochlon-
nos¢, poniewaz fornir jest juz wybarwiony zgodnie z zZyczeniem klienta.
Ma to duze znaczenie w przypadku wyrobow seryjnych oraz zabudowy
wnetrza, np. hotelu, realizowanej przez rézne firmy. Fornir, przykladowo
barwiony jesion, jest wyrownany - takiego efektu nie osiagnie si¢ w przy-
padku indywidualnego barwienia okleiny w réznych firmach czy barwie-
niu jesionu pochodzacego z réznych, odleglych czasowo dostaw. Nawet
gdy zastosuje sie ten sam lakier, to surowiec nie jest identyczny. Dostgpna
oferta forniréw naturalnych barwionych gwarantuje, ze fornir we wlo-
skiej fabryce sprowadzony do wspolnego mianownika kolorystycznego,
kupiony teraz, za miesiac czy za pdt roku bedzie taki sam. To gwarancja
powtarzalnosci.

IDENTYCZNY NA MEBLACH I PODLOGACH

LAMINart stara si¢ dociera¢ do projektantéw i do architektow na roz-
nych targach i na spotkaniach organizowanych specjalnie dla nich. Sa
dostepne préobniki, na podstawie ktérych wybiera sie okreslone materialy
i specyfikuje jego uzycie. Najcze$ciej oni tez wybieraja wykonawcow.

- Jednym z dostgpnych u nas najnowszych rozwigzan — zapewnia Boro-
wiak - s3 podlogi w formie paneli laminowanych, w bardzo dizajnerskiej
formule, w klasie AC5, dopuszczone do stosowania w obiektach uzytecz-
noéci publicznej. Nie s3 tanie, ale warte wydanych pieniedzy, bo mozemy
wzornictwo podlogi powigza¢ potem z laminatem, ktéry zastosujemy na
$cianie, na drzwiach, na meblach, na ladzie, itd. Mamy tez panele podlogo-
we pokryte fornirem. Fornir naturalny wybarwiany mozna powiaza¢ z tym
samym fornirem, ktory zastosowany bedzie na drzwiach czy na meblach.

KAMIENNY JAK DREWNIANY

Najnowszg propozycja jest kamien o walorach. .. laminatu. Stone-Veneer
firmy Richter to fornir kamienny. Kazdy stolarz moze samodzielnie we
wlasnym zakladzie dokona¢ jego obrdbki, bo jest to tylko cienka war-
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stwa kamienia o grubo$ci miedzy 0,2 a 2 mm, przyklejona na laminat
poliestrowy grubosci 1 mm, dodatkowo podklejony flizeling, zeby moéc
zastosowaé rozne rodzaje kleju. Przy tak cienkiej warstwie kamienia
mozna go obrabia¢ zwyklymi frezami do drewna i cig¢ pitami do drew-
na. Catkowita grubos¢ liscia forniru kamiennego w rezultacie zawiera
si¢ w przedziale od 1,2 do 3 mm. Mozna wykona¢ gieta lade czy prosty
mebel w kazdym zaktadzie stolarskim. Fornir kamienny oferuje architek-
tom, projektantom, studiom aranzacji wnetrz i projektowania mebli takie
same mozliwosci jak fornir z drewna. W rezultacie otrzymuje si¢ nowa
estetyke wnetrza, mebla czy detalu architektonicznego.

- My - zapewnia dyrektor handlowy steszewskiej sp6tki — oferujemy uni-
kalny kamien, ktéry kazdy moze samodzielnie obrobi¢. Jest to produkt
unikalny, bo naturalny. Zostal uznany za ,,Hit produkcji mebli’, ktory do-

wodzi innowacyjnosci tego produktu.

LINOLEUM... MEBLOWE

Tym samym tytulem zostata uhonorowana wyktadzina meblowa firmy
Forbo, ktdra $wietnie si¢ wpisuje w pakiet dekoracyjnych rozwigzan.
Przykleja i frezuje si¢ ja tak samo jak laminaty. Linoleum meblowe jest
materialem naturalnym - poczawszy od maczki, poprzez olej Iniany,
a skonczywszy na barwnikach. Olej Iniany powoduje, Ze jest to materiat
bakteriostatyczny. Wyktadzina nadaje sie na mebel biurowy, konferencyj-
ny czy panel $cienny. Linoleum meblowe w pewnej czeéci kolekcji moze
zej$¢ i do podlogi, bo seria ,,Krokodyl” nadaje si¢ zaréwno na podtoge jak
ina mebel. Z drugiej strony kazde linoleum z kolekcji podtogowych moze
tez by¢ ulozone na meblu.
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