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Za nami juz trzy kwartaly 2010 roku. Skonczylo sie tez wyjatkowo pogodne w tym roku
lato i sezon urlopowy. Wypoczeci wracamy do pracy i pelni energii staramy si¢ jak najlepiej
wykorzystaé ostatnie trzy miesigce tego roku. Juz niedtugo poznamy wyniki, jakie osiggnety
nasze przedsigbiorstwa w 2010 roku i przyjdzie czas na oceny, analizy i poréwnania.

W wigkszosci przypadkdw juz teraz mozna, znajac wyniki za trzy kwartaly br. oraz poziom
zaméwien i planowanych kontraktéw na ostatnie trzy miesigce roku, dokona¢ pierwszych
ocen i odpowiedzie¢ na pytanie, jaki byt 2010 rok.

Odpowiedzi bedg z pewnoécig rézne, tak jak zréznicowany byt dotychczasowy wptyw kryzy-
su na poszczegdlne przedsigbiorstwa branzy.

Jesli jednak przyja¢ pewna analogie naszej branzy do ogétu gospodarki, to mozna mie¢ nadzie-
je, ze beda przewazaly oceny pozytywne i informacje, ze najgorszy okres mamy juz za soba.
Taki obraz wytania si¢ wladnie po lekturze opublikowanych w lipcu i sierpniu danych staty-
stycznych na temat stanu gospodarki zaréwno polskiej jak i innych krajow Europy.

Przede wszystkim mozemy zaobserwowaé, ze w informacjach gospodarczych zaczely zde-
cydowanie dominowa¢ te o charakterze pozytywnym. Same liczby i dane statystyczne tak-
ze nastrajaja optymizmem. DowiedzieliSmy si¢ miedzy innymi, ze produkcja przemystowa
w ujeciu rocznym wzrosla o kilkanascie procent, przemyst odnotowat ponad 20-procento-
wy wzrost nowych zamoéwien w stosunku do ubieglego roku, o kolejny procent wzrosto tez
wykorzystanie mocy produkcyjnych w przemysle. Optymistyczny wydzwiek ma tez lipcowy
komunikat GUS, informujacy o tym, ze wydajno$¢ pracy w przemys$le mierzona produk-
cja sprzedang na jednego zatrudnionego wzrosla w pierwszym polroczu az o 13 procent
w stosunku do ubieglego roku. Mozna to uzna¢ za jeden z ,pozytywnych” skutkéw kryzysu.
Potwierdza to regule, ze przedsiebiorstwa, ktorym uda si¢ przetrwaé kryzys, w wiekszoséci
przypadkéw wychodza z niego wzmocnione.

W duzej czesci przedsigbiorstw naszej branzy kryzys pozostawi jednak takze negatywne
skutki. Dotyczy to przede wszystkim zaniechania lub zredukowania nowych inwestycji. Cho-
ciaz nie jest to oczywiscie regula, to w wielu przypadkach projekty inwestycyjne albo zostaly
odlozone na dno szuflady, albo s3 realizowane w okrojonej wersji.

Nie wszystkie zalegtosci uda sie nadrobi¢ w przyszloéci. Wiele firm poprzez wstrzymanie in-
westycji stracilo mozliwo$¢ skorzystania z dofinansowania ze §rodkéw unijnych teoretycznie
szeroko dostgpnych w ramach Regionalnych Programéw Operacyjnych.

Szkoda, bo wedlug wielu opinii to wlasnie $rodki unijne mialy by¢ swego rodzaju remedium
na kryzys finansowy.
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PREMIERA KOLEKC]JI UNOBELLO NA TARGACH KOLEKCJI MEBLI KLOSE

W dniach 25 - 28 maja 2010 r. odbyly si¢ wewnetrzne targi meblo-
we firmy Klose. Kontrahentéw ,,przywitaty” przestronne, odnowione
wnetrza Salonu Wystawienniczego Klose w Nowem, ktore staly si¢
areng prezentacji nowosci z oferty grupy Klose na sezon 2010/11 —
wérdd nich premierowej kolekcji Unobello. Na targach zostat zapre-
zentowany najnowszy zestaw mebli do jadalni i salonu - Unobello,
a takze kolekcje mebli do sypialni z linii Multiform i Lifeline. Targi
byly réwniez miejscem prezentacji nowej linii produktéw OPTI PLUS
by Klose. Przedstawiona po raz pierwszy na MTP od razu zyskala
uznanie ekspertéw, zdobywajac Zloty Medal MTP 2010 r. Nowa ofer-
ta spotkala sie z pozytywna oceng rynkowa kupcow, a ich zaintereso-
wanie zaowocowalo biznesowo, przekladajac sie na liczne ekspozycje
mebli z grupy Optiplus, ktére bedzie mozna zobaczy¢ w salonach
w calej Polsce na przelomie czerwca i lipca.

Goscie docenili réwniez nowg aranzacje ekspozycji salonu w Nowem
- bedacego w tej chwili wzorcowym modelem ekspozycji studyjnej
marki Klose.

Nowa linia Unobello to program bazujacy na potaczeniu dwoch ma-
terialow: drewna orzecha i buku. Kombinacja ta umozliwia osiagnie-
cie réznorodnych efektéw kolorystycznych w zaleznosci od wyboru
rodzaju drewna. Mozliwo$¢ indywidualnego dobrania barwy frontéw

(OMONONONONONONONONONONO]

drzwi i szuflad pozwala uzyskaé zréznicowany efekt wizualny. To ide-
alne rozwigzania dla os6b dynamicznych, ktére doceniajg oryginalne
aranzacje i wyjatkowa gre koloréw we wnetrzu.

W ramach tego projektu przedstawiono dwie linie wzornicze grup
stotowo-krzestowych: stylizowana — Optiplus classic i nowoczesng
Optiplus modern.

W programie targéw nie moglo zabrakna¢ miejsca na podsumowanie
dotychczasowej wspotpracy i wytyczenie kierunkéw wspoltpracy na
najblizsze miesigce.

OO0OPOOOMOPOOOOO

CORAZ SZERSZA OFERTA LAMINOWANYCH KRZESEX. MARKI NOWY STYL

W zwiazku z duzym powodzeniem laminowanych krze-
set sklejkowych, Nowy Styl zdecydowal si¢ powigkszy¢
game kolorystyczng laminatéw dostepnych w standar-
dowej ofercie. Na zaméwienie mozliwe jest sprowa-
dzenie dowolnego odcienia i stworzenia linii krzesel
wedlug wlasnych upodoban. Sklejkowe krzesta marki
Nowy Styl pokryte sg laminatem z przodu i z tytu mi-
ski. Takie rozwigzanie zapewnia wyjatkowa trwalos¢
krzesta, ktore staje si¢ odporne na zadrapania i $ciera-
nie. Obrzeze krzesta niezaleznie od uzytego laminatu
pozostaje w kolorze sklejki bukowej i jest pokrywane
woskiem, chronigcym je przed wilgocig. Krzesto po-

kryte laminatem spelnia réwniez wymagania dotycza-

©OO0OPOPOOOPOOOO®O

ce odpornosci na ogien oraz jest tatwe do utrzymania w czystosci,

dlatego wyjatkowo dobrze sprawdza sie we wnetrzach uzyteczno$ci
publiczne;j.

Obecnie w ofercie Nowego Stylu dostepnych jest juz osiem

réznych koloréw laminatu. Do sze$ciu znanych

1) juz na rynku odcieni dofaczyly dwa nowe - to Ze-

"i III brano H 3005 oraz Zielent Limonka U 630. Istnie-

| je réwniez mozliwo$¢ tworzenia dwukolorowych

krzeset poprzez pokrycie przodu i tytu miski roz-

nymi laminatami. W polaczeniu z bogactwem

= oferowanych wzoréw oznacza to mozliwos$¢

stworzenia krzesta doskonale odpowiadajacego

i kazdemu wnetrzu.

OO0OPOOOMOPOOOMOO

FIRMOWY SKLEP INTERNETOWY KOLEKCJI MEBLI KLOSE

Na poczatku czerwca ruszyl internetowy sklep z oferta mebli marki
Klose. Przyjazny interfejs i prosta nawigacja umozliwiaja tatwe prze-
gladanie kolekeji i precyzyjny wybor mebli, zgodny z okre$lonymi
kryteriami. E-sklep bedzie uzupelnieniem dla tradycyjne;j sieci salo-
néw meblowych, docierajac do odbiorcy cenigcego wygode zakupow
on-line. Nowy e-sklep z meblami marki Klose cechuje sie duza funk-
cjonalnoscia. Przejrzysta kategoryzacja kolekgji i poszczegdlnych me-

bli ulatwia przegladanie oferty i umozliwia jej filtrowanie ze wzgledu

na wybrane opcje. Pozwala to na precyzyjne dotarcie do interesuja-
cych klienta elementéw asortymentu. Uzytkownik moze rowniez sko-
rzysta¢ z wyszukiwarki, by szybko dotrze¢ do konkretnego modelu.
Witryna ma wspomoc tradycyjng sie¢ sprzedazy. Nowy kanal na trafi¢
do klientéw zapracowanych, dla ktorych najwazniejsza jest oszczed-
nos¢ czasu, oraz osob z réznych przyczyn mniej mobilnych. ktdrzy ce-
nig wygode zakupow on-line. Internetowy sklep Kolekcji Mebli Klose
dostepny jest juz pod linkiem www.sklep.klose.pl
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KONKURS DLA FABRYKI MEBLI NA ZYWO 2011 ROZSTRZYGNIETY

17 czerwca w Salonie Wystawienniczym Kolekeji Mebli Klose w Poznaniu
odbyt sie finat konkursu na najlepszy projekt mebla do lezenia przeznaczo-
nego do sypialni dla Fabryki Mebli na Zywo. Wzieli w nim udziat studenci
trzeciego roku meblarstwa Wydzialu Technologii Drewna Uniwersytetu
Przyrodniczego w Poznaniu. Projekt konkursowy, powstaly z inicjatywy
prof. dra Jerzego Smardzewskiego z Uniwersytetu Przyrodniczego w Po-
znaniu, dzieki zaangazowaniu organizatoréw Miedzynarodowych Targéw
Poznanskich MTP znajdzie swoj finat na targach DREMA 2011. W ramach
wyjatkowej prezentacji produkcji mebli do sypialni, Fabryka Mebli na Zywo
wyprodukuje 16zko w oparciu o zwycieski projekt Katarzyny Mackowiak.
Gospodarzem spotkania, podczas ktorego ogloszono wyniki konkur-
su, byta firma Klose — partner programu. W uroczystej gali udzial wzieli
przedstawiciele najwyzszych wladz uniwersytetu oraz Miedzynarodowych
Targéw Poznanskich.

Autorom wyréznionych prac dyplomy i upominki ufundowane przez Ko-
lekcje Mebli Klose wreczata prof. dr hab. Monika Koztowska, prorektor
Uniwersytetu Przyrodniczego, podkreslajac, ze udzial studentéw w realiza-
qji takich projektéw stanowi oryginalny i autentyczny wymiar studiowania
na uczelniach o charakterze technicznym.

- Dla Kolekeji Mebli Klose zaangazowanie si¢ w tej projekt nie jest
przypadkowe — mowil Wojciech Gieburowski, prezes Kolekcji Mebli
Klose. - Chcemy promowa¢ najlepsze tworcze zespoly, umozliwiajac
im wdrazanie ich kreatywnych pomystéw w Zycie. Szansa przemiany

projektow powstatych w wirtualnej rzeczywistosci w realny mebel ma

OPOPOOPPOOOMOOOO
GAWIN WYGRYWA MARKA

Pomimo trudnego czasu w branzy meblarskiej, Fabryka Mebli Gawin, lau-
reat godla Dobra Marka 2010, rozwija sie¢ salon6éw i poszerza asortyment
sprzedazy. Co jest recepta na sukces? Dbalo$¢ o marke.

Obecna od ponad 18 lat na polskim rynku Fabryka Mebli Gawin rozwing-
fa si¢ z niewielkiego rodzinnego zakltadu w doskonale prosperujaca firme
z zaktadami produkcyjnymi o powierzchni 40 tys. m? i wlasna siecig sprze-
dazy. Firma koncentruje si¢ obecnie gléwnie na produkcji mebli tapicero-
wanych, wysoko cenionych zaréwno w Polsce jak i za granica, ale nie tylko.
Jej duzym atutem jest zréznicowanie oferty obejmujacej takze zestawy ku-
chenne, meble pokojowe, sypialnie, a takze stoly i krzesta.

Sposobem na sukces w branzy meblarskiej jest umiejetne skojarzenie dobrej
ceny, jakosci i designu. Fabryka Mebli Gawin zatrudnia zespdt projektan-
tow pracujacych nad tym, aby kazdy mebel byl indywidualng propozycja
zgodna z aktualnymi trendami $wiatowymi, ktére ulegaja okresowo zmia-
nom. Na przestrzeni ostatnich miesiecy w ofercie podwroctawskiej firmy
pojawilo si¢ kilkanascie nowych propozycji produktowych. Niektore z nich
osiggnely niemal natychmiastowy sukces rynkowy, na przyklad zestaw Pa-
ris, mebloécianka Limba czy zestaw pokojowy Tamari.

- Drziekujemy za to prestizowe uznanie — méwi Mariusz Gawin, wice-
prezes Fabryki Mebli Gawin. — Nagroda Dobra Marka 2010 to dla nas
ogromne wyrdznienie. Pokazuje, ze lata inwestycji w nowoczesny park
maszynowy, dbalos¢ o najwyzsza jako$¢ produktu oraz szybkie reagowa-
nie na potrzeby klienta procentuja. Wcigz bedziemy poszukiwaé coraz

6 / Biuletyn Informacyjny OIGPM / wrzesier 2010

dla nich wymiar edukacyjny. Dla nas za$ to inwestycja, ksztaltujaca

przyszlos¢ polskiego wzornictwa przemystowego.

Wszystkie projekty studentéw trzeciego roku specjalnosci meblarstwo
Wydziatu Technologii Drewna Uniwersytetu Przyrodniczego w Poznaniu
mozna oglada¢ w Salonie Wystawienniczym Kolekeji Mebli Klose w Po-
znaniu przy ul. Grunwaldzkiej 104.

Laureaci konkursu na ,,Projekt sypialni dla Fabryki Mebli na Zywo”:

I miejsce: Katarzyna Mackowiak - projekt 16zka ,,Segno”

1T miejsce: Jakub Puszynski — projekt 16zka ,,Echoes”

ITT miejsce: Stanistaw Giera — projekt 16zka ,,Reve”

OO0OPOOOMOPOOMOMOO

lepszych rozwigzan technologicznych, jakosciowych oraz wzorniczych.
Ostatnio firma nawigzala wspolprace ze znanym projektantem Jackiem
Suszkiem, ktory przygotowuje dla niej nowa kolekcje mebli. Pierwszy mo-
del z tej serii, naroznik LIDO, jest juz w sprzedazy.

Firma w najblizszej przyszlosci skoncentruje si¢ na rozszerzaniu swojej
drugiej specjalizacji, ktérg s3 meble kuchenne, a takze na nowo otwartym
dziale produkgji — szafy wnekowe. W zdobywaniu przewagi konkurencyj-
nej firma bedzie kierowac si¢ strategia dobrej relacji ceny do jakosci. W pla-
nach Fabryki Mebli Gawin jest takze poszerzanie wlasnej sieci sprzedazy,
liczacej obecnie 26 salonéw firmowych i 100 salonéw patronackich.

- Oczywicie dziatania marketingowe sg znacznie drozsze niz produkcja
mebli ,no name” - méwi wiceprezes Fabryki Mebli Gawin. — My jednak
stawiamy na rozpoznawalno$¢ marki, ktéra dla naszych klientow stanowi
gwarancje jakosci. Budowanie firmowe;j sieci sprzedazy zbliza nas do tego
celu. Nasi przedstawiciele handlowi poszukujag w calym kraju salondw,
z ktérymi moglibysmy nawiagzaé wspdlprace.

Ostatni plebiscyt zorganizowany przez redakcje Meble Plus na najlepsze-
go producenta mebli tapicerowanych pokazuje, ze z Fabryka Mebli Gawin
naprawde warto wspotpracowaé. Okoto 120 salonéw meblowych z calej
Polski uczestniczacych w Rankingu Mebli Tapicerowanych umiescilo ja na
6smym miejscu w pierwszej dziesiatce najlepszych. Ankietowani oceniali
takie kwestie, jak wysokos¢ obrotéw osigganych przez dany salon w rela-
cjach z producentem, jako$¢ kontaktow handlowych, udziat w uaktualnia-
niu ekspozycji, jako$¢ materialéw promocyjnych oraz serwis gwarancyjny
i pogwarancyjny.



NOWY STYL WSROD MISTRZOW BIZNESU

Miesiecznik businessman.pl przyznal swoje prestizowe nagrody
Mistrz Biznesu. Nowy Styl Group znalazl si¢ w elitarnym gronie
trzech wyrdznionych firm w kategorii Przemystu.

23-osobowa kapituta konkursu po raz pierwszy przyznata nagrody
w 10 kategoriach. Wérod cztonkéw kapituly znalazto sie wiele osobi-
stosci ze $wiata biznesu i polityki. Jury przy wylonieniu zwycigzcow
kierowalo si¢ szeregiem rozmaitych kryteriow - od analizy twardych
danych, jakimi sg wyniki finansowe przedsiebiorstw, po rzeczy tak
trudno mierzalne jak $miato$¢ gospodarczej wizji czy spoleczng od-
powiedzialno$¢ biznesu. Przedsigbiorstwo, ktére zastuguje na miano
mistrza biznesu, musi cechowaé wszechstronno$é, otwarto$¢ na nowe
rynki oraz bieglo$¢ w zarzadzaniu. Otrzymane wyrdznienie i moz-
liwoé¢ znalezienia si¢ we wspanialym gronie wszystkich laureatow
stanowi niebywaly wyraz uznania dla wysitkéw wszystkich pracow-
nikéw Nowy Styl Group.

Uroczysta gala wreczenia nagréd odbyla sie 29 czerwca w Busi-

OPOPOOPPOMOOMOMOOO
NOWOSCI W OFERCIE KLER

Zaprezentowany podczas tegorocznych targéw iSaloni w Mediolanie
program KLER RAPSODIA W002 to efekt pracy zespotu Biura Pro-
jektowego Kler pod kierownictwem Piotra Klera. RAPSODIA to na-
wigzanie do klasyki nowoczesnosci, do stylistyki mebli modernistycz-
nych. Zgeometryzowana forma dostosowuje si¢ do potrzeb wlasciciela
dzieki mozliwosci wykorzystania modutowego systemu tworzenia
ukladéw we wnetrzach. Kazdy z elementéw sklada si¢ z masywnego
cokotu, siedziska oraz luznej poduszki, bedacej oparciem wiasciwym.
Budujac zestaw jako skrajne moduly, mamy do dyspozycji elementy
z podtokietnikiem lub z podlokietnikiem i przedtuzonym siedziskiem
typu szezlong oraz uniwersalny modul siedziska (bez podtokietni-
kéw). W zestawie do wyboru znajdziemy réwniez element narozny,
fotel oraz taboret, co znacznie wzbogaca mozliwoséci wykorzystania
mebla.

Z kolei podczas targéw mediolanskich w kwietniu br. zaprezentowana
zostala inna nowa kolekcja KLER. Model CANONE WO001 pochodzi
ze Studia Projektowego KLER i powstal przy wspotpracy z wloskimi
projektantami. Jest to przejaw zmian wzorniczych, jakie KLER sys-
tematycznie wprowadza w swojej ofercie. CANONE to kompozycja
prostych, geometrycznych form o horyzontalnym ukladzie. Ale to tyl-
ko jedno, statyczne oblicze tego mebla. Dzigki technicznym rozwig-
zaniom, pozwalajacym regulowa¢ poduchy oparcia i podlokietnikow,
nie tylko mozna dostosowa¢ mebel do ergonomicznych wymagan
uzytkownika, ale takze nada¢ mu dynamicznych ksztaltéw poprzez
wprowadzenie w jego sylwetke kierunkéw uko$nych. Mebel moze
przez to kojarzy¢ si¢ z rozwijajacym skrzydta ptakiem, szykujacym sie
do lotu. Niezalezna regulacja segmentéw opar¢ i podtokietnikow za-
pewnia kazdemu uzytkownikowi swobode wyboru wlasnego komfor-
tu. Calo$¢ tego zgrabnego mebla poderwana jest z ziemi dzieki deli-
katnym plozom z chromowanej rurki zamknietej na ksztatt meandra.
Dzigki niewielkim gabarytom, wysmakowanej formie i mobilnosci

OKO |

nessman Institute w Warszawie. Zaproszenie na gale przyjeto wiele

znanych postaci ze $wiata biznesu, polityki i mediéw. Po wreczeniu
nagréd uczestnicy mieli okazje wystucha¢ panelu dyskusyjnego do-
tyczacego meandréw polskiej infrastruktury, do ktérej zaproszeni
zostali byli ministrowie: Adam Szejnfeld, Tomasz Nowakowski oraz
Krzysztof Opawski. Dyskusje moderowal Wojciech Szelag, dzienni-
karz i publicysta Polsat News.

OO0OPOOOMOPOOOOO

funkcjonalnej mebel moze znalez¢ nabywcéw wérdd dynamicznych
ludzi. Znakomicie sprawdza si¢ w pomieszczeniach loftowych i w oto-
czeniu silnie kontrastujacych elementéw architektonicznych czy tez
dekoracyjnych z innych czaséw. Réwniez klasyczny apartament jest
miejscem, w ktorym CANONE nie bedzie dominowa¢, lecz sprawnie
zorganizuje przestrzen.

Poza tym warto zaznaczy¢, ze oferta salonéw firmowych KLER zosta-
ta poszerzona o produkty uznanej wloskiej marki Kartell. Kartell to
wizytéwka $wiatowego designu, skupia autorskie propozycje najlep-
szych miedzynarodowych projektantéw wzornictwa przemystowego.
Propozycja firmy Kartell to szeroka gama produktéw wykonanych
gléwnie z tworzyw sztucznych, takie jak krzesta, regaly, stoly oraz de-
koracje i o$wietlenie. Produkty tej marki rozpoznawalne sa dzigki za-
stosowanym odwaznym kolorom, przezroczystoéci form i unikalnym

walorom estetycznym.
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BIEZACA KONITUNKTURA NA RYNKU POLSKIM

SA SZANSE NA ZWIEKSZENIE

EKSPORTU

Po trudnym roku 2009 udany moze okazac sie powrdt na sciezke wzrostow. W tym roku powinien wzrosnac

eksport liczony w euro.

@ ToMasz WiKToRSKI | MicHAL STRZELECKI

Ogolny klimat koniunktury w przetworstwie przemystowym wy-
nidst w sierpniu +8, podczas gdy w czerwcu i lipcu ukladal si¢ on
na poziomie plus 6. W sierpniu 22% badanych przedsiebiorstw sy-
gnalizowalo poprawe koniunktury a jej pogorszenie 14% firm, we-
diug pozostalych sytuacja nie zmienila sie. W zadnej z badanych
kategorii producenci mebli nie wystapili jako formutujacy skrajne
oceny, ani negatywne ani pozytywne. W przetworstwie przemysto-
wym ogoélem spodziewany jest w krotkim okresie wzrost portfe-
la zaméwien i produkeji (15,7% odpowiedzi) przy jednoczesnym
ograniczaniu zatrudnienia (3,2% odpowiedzi) i wzroscie cen pro-
duktow (8,4% odpowiedzi).

Wskaznik koniunktury w handlu wyniést w omawianym okresie
+3, natomiast w poprzednich miesiacach wynosit on +1w lipcu i 0
w czerwcu. Pozytywne oceny pochodzily gtéwnie z podmiotéw
duzych (20% odpowiedzi ) i $rednich (3%), a negatywne od matych
(-3%) i mikro (-10%). Wskazniki dla poszczegélnych badanych
branz ukladajg sie od wartosci minus jeden dla branzy ,wiékno,
odziez, obuwie”, poprzez +1 dla pojazdéw samochodowych, +4 dla
artykuléw gospodarstwa domowego i +6 dla zywno$ci. Wéréd naj-
wiekszych barier wymienia si¢ duza konkurencje na rynku (56%),
wysokie koszty zatrudnienia (52%), niedostateczny popyt (46%)
oraz wysokie obcigzenia na rzecz budzetu (42%). Najwigkszy spa-
dek znaczenia dotyczy pierwszej bariery moéwiacej o konkurencji
na rynku. Przed rokiem na t¢ bariere wskazywalo 66% badanych
przedsigbiorcéw. Wzrosto natomiast znaczenie niedostatecznego
popytu, na ktéry przed rokiem wskazywalo 43% ankietowanych.
Przewidywania na przyszlo$¢ wskazujg na mozliwo$¢ nieznacznej
poprawy koniunktury gospodarczej w handlu (1,4% odpowiedzi).
Oczekuje sie rowniez wzrostu sprzedazy (2,5% odpowiedzi). Nadal
moga wystepowa¢ trudnosci w regulowaniu zobowiazan (-4,9 %
odpowiedzi) i moze by¢ ograniczane zatrudnienie (-2,8%). Spo-
dziewany jest wzrost cen (12,8% odpowiedzi), chociaz nie dotyczy
to branzy ,artykuly gospodarstwa domowego”.
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(BWUK) wynidst
w sierpniu -16% i jest to wynik o 4,5 punktu procentowego niz-

Biezacy wskaznik ufnoéci konsumenckiej

szy niz w lipcu. Poréwnujac go jednak do wartosci z analogicznego
okresu przed rokiem nalezy zauwazy¢, ze obecna warto$¢ BWUK
jest wyzsza o 4 punkty procentowe. Wyprzedajacy wskaznik ufno-
$ci konsumenckiej (WWUK) zanotowal w sierpniu spadek o 6,3%
do poziomu -22,6, co nadal jest warto$cia wyzsza niz przed rokiem
0 5,9 punktu procentowego. Poprawe ocen odnotowano w zakre-
sie dokonywania dalszych zakupow dla gospodarstw domowych
i mozliwosci zaoszczedzenia pieniedzy. Nie zmienily si¢ znaczgco
oceny dotyczace biezgcej sytuacji finansowej gospodarstw, ale po-
gorszyly sie oceny dotyczace przewidywan przyszlej sytuacji finan-
sowej. Podobnie pogorszyly si¢ nastroje odno$nie oczekiwanych
zmian w sytuacji gospodarczej kraju i zmian w poziomie bezro-

bocia.

Produkcja mebli

Kolejne miesigce nie przynoszg lepszych danych na temat produk-
¢ji mebli. Wedlug badania GUS ,produkcja wazniejszych wyro-
béw przemystowych” po siedmiu miesigcach, trzy sposréd czte-
rech raportowanych grup maja ujemng dynamike w poréwnaniu
do roku poprzedniego. Jedynie w przypadku mebli do siedzenia

przeksztalcalnych w miejsca do spania notuje sie 11,6% wzrostu.

PRODUKCJA SPRZEDANA W PIERWSZYM KWARTALE 2010
(NA PODSTAWIE GUS)

wyszczegdlnienie ln&lmr/w SE:\‘U ‘n:\tl\; é[i?\? I'kw. 2009 = 100
firmy duze, érednie, mate 5413,6 61911 0,87
firmy duze, $rednie L4944 5307,8 0,85
firmy mate 919,2 883,3 1,04




Dla mebli kuchennych, sypialnianych oraz mebli do jadalni i salo-
nu spadki wolumenu produkeji wynosza odpowiednio 26,1, 10,2
oraz 4,8%. Oczywicie raportowane grupy nie obejmuja w catosci
asortymentu produkowanych mebli, ale dane dotyczace wartosci
produkcji sprzedanej w I kwartale 2010 zdaja si¢ potwierdza¢ ne-
gatywna tendencj¢. Spadek wartosci produkeji sprzedanej branzy
meblarskiej w pierwszym kwartale wyniést w poréwnaniu do ana-
logicznego okresu roku poprzedniego 13%. O 15% , tj. blisko 780
mln zl, spadia warto$¢ produkeji firm duzych i §rednich, natomiast
0 4%, czyli o 36 mln zl wzrosta warto$¢ mebli sprzedanych przez
firmy mate.

Lepsze wyniki zanotowali producenci materialéw drewnopochod-
nych. Wolumeny produkeji podstawowych materialéw do produk-
cji mebli wzrosly w okresie styczen - lipiec 2010, w poréwnaniu do
roku ubieglego. Produkcja sklejki wzrosta o 10%, ptyt pilsniowych
nawet 0 25% a iloé¢ ptyt wiérowych byta podobna do ilo$ci wypro-
dukowanej rok wczeéniej. Jedynie w przypadku oklein zanotowano
17,7% spadku w wolumenie produkgji.

Wynagrodzenia i zatrudnienie

Pomimo niekorzystnej sytuacji ekonomicznej w branzy, wynagro-
dzenia systematycznie wzrastaja. W okresie I kwartatu 2010 roku
wzrost ten wynidst 0,8% i przeci¢tne wynagrodzenie brutto w bran-
zy meblarskiej wyniosto 2391,45 zt. Liczac rok do roku wzrost wyna-
grodzen wyniost 3,1%. Dla przemystu ogélem wzrost ten byl wyzszy
i wynosit 4,7% do warto$ci 3371,04 zt oraz podobnie w przetwor-
stwie przemystowym wzrost o 4,8% do wartosci 3059,90 zt.
Zatrudnienie w branzy ma nadal tendencje spadkowa. W ciagu
pierwszych trzech miesiecy 2010 roku zatrudnienie w meblarstwie
stracilo trzy tysigce osob. Zatrudnienie w grupie firm $rednich
i duzych zmniejszylo si¢ o 4,6 tysiaca osob, natomiast w firmach
malych wzrosto o 1,6 tysigca oséb. Jednoczesnie zmniejszyla sig
liczba firm zaliczanych do grupy duzych i $rednich, na koniec
pierwszego kwartalu wynosita ona 439 podmiotéw, podczas gdy
kwartal wczeséniej bylo ich 476.

Eksport i import

20 sierpnia br. Gléwny Urzad Statystyczny opublikowat dane doty-
czgce wymiany towarowej w 2009 roku. Na pierwszy rzut oka moz-
na wysnu¢ wniosek, ze z eksportem mebli wszystko jest w najlep-
szym porzadku, poniewaz warto§¢ eksportu liczona w zlotéwkach
w 2009 roku wzrosta rok do roku o 5 procent. Prawdziwy obraz
sytuacji przynosi jednak analiza danych w euro. Tutaj spadek eks-
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ZATRUDNIENIE W BRANZY MEBLARSKIEJ
(NA PODSTAWIE GUS)

Ikw.ZU/WD % kw.2QO9 IV ke, 2009100
tys. 0séb tys. os6b
firmy duze, $rednie, 1269 129.9 0.977
mate
firmy duze, érednie 101,9 106,5 0,957
firmy mate 250 23,4 1,068
WyMIANA HANDLOWA MEBLAMI W 2009 Rr.
(NA PoDSTAWIE GUS)
2009
wyszczegoélnienie
mld PLN mld EUR mld USD
eksport 22,244 5167 7,190
dynamika 2008 = 100 1,05 0,86 0,81
import 3,716 0,861 1,120
dynamika 0,95 0,77 0,73

portu wynosi 14%, w dolarach amerykanskich nawet 19%, a dobry
wynik w zlotéwkach jest efektem ostabienia polskiej waluty w 2009
roku. W pewnym stopniu ostabienie zlotowki ztagodzito negatyw-
ne skutki ograniczonego popytu z Europy Zachodniej. W roku
obecnym raczej nie nalezy si¢ juz spodziewac takich ,,prezentow’,
poniewaz zlotowka jest bardziej stabilna, a nawet ma tendencje ra-
czej do umacniania niz oslabiania.

Ubiegly rok bolesnie dotknal importeréw. Wynik w zlotéwkach
byl o 5 procent nizszy niz rok wczesniej, a wyniki w euro i dolarach
0 23 i 27 procent nizsze w poréwnaniu do 2008 r.

Wryniki pierwszego kwartalu wskazuja na ozywienie eksportu me-
bli — wzrost o blisko 9% w poréwnaniu do analogicznego okresu
2009 roku - dane liczone w euro. Wspomniany wyzej umacnia-
jacy sie kurs zlotowki niweluje jednak dobry wynik eksportu po
przeliczeniu na polska walute. Informacje o imporcie wskazujg na
powazne ograniczanie przywozu mebli do Polski. Wynik w euro
poréwnany do danych z ubieglego roku stanowi jedynie % tamtej
wartoéci. Podsumowujac przedstawione informacje nalezy stwier-
dzi¢, ze w tym toku mozliwe jest zwigkszenie eksportu mebli, ale
wynik w branzy liczony w zlotéwkach wcale nie musi by¢ lepszy

niz ubieglym roku.

WYMIANA HANDLOWA MEBLAMI W PIERWSZYM KWARTALE 2010 (NA PoDSTAWIE GUS)

| kwartat 2009
wyszczegélnienie I'kw. 2010/ | I kw. 2010/1-1V kw. | kw. 2010/ ZO‘WEX—IV | kw. 2010/ I kw. 2010/1-1V kw.
mld PLN I'kw. 2009 2009 mld EUR | kw. 2009 kw. 2009 mld USD | kw. 2009 2009
PLN PLN EUR W usD usD
EUR
eksport 5,414 99,2% 24,3% 1,336 108,9% 25,8% 1,876 116,1% 26,1%
import 0,729 68,5% 19,6% 0,178 75,2% 20,9% 0,253 80,4% 21,2%
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W DZIEDZINIE PROMOC]I POLSKIE]
MARKI MEBLI JEST JESZCZE
WIELE DO ZROBIENIA

Rozmowa z wiceministrem gospodarki Rafatem Baniakiem

@ KATARZYNA ORLIKOWSKA

Meble News: Ogolnopolska Izba Gospodarcza Producentow
Mebli od dluiszego czasu podejmuje inicjatywy, majace na celu
polaczenie promocji polskiej gospodarki z promocja polskich
mebli. Obecnie ma zamiar skorzysta¢ z Programu Operacyjnego
Innowacyjna Gospodarka w ramach dzialan 6.5. Jakiej wielkosci
pieniadze rzad ma zamiar przeznaczy¢ dla branz, ktore zostana
objete tym programem?

Rafal Baniak: RzeczywiScie Ministerstwo Gospodarki rozpoczy-
na wlasnie realizacje projektéw, w ramach ktérych mozliwe bedzie
objecie wsparciem finansowym priorytetowych branz polskiej go-
spodarki. Ideg tych projektow jest wykreowanie polskich specjalno-
$ci eksportowych. W najblizszych tygodniach minister gospodarki
podejmie decyzj¢, ktore branze badZz grupy produktowe otrzyma-
ja wsparcie w najblizszych kilku latach. Nasza pomoc bedzie mie¢
dwojaki charakter: po pierwsze, cze$¢ $rodkéw finansowych prze-
znaczymy na dofinansowanie udzialu przedsiebiorcow z danej
branzy w réznego rodzaju targach zagranicznych, misjach gospo-
darczych, konsultacjach, konferencjach, seminariach, pokazach.
W latach 2010-2015 bedzie to facznie okoto 150 mln zI. Drugi rodzaj
wsparcia, lacznie okolo 64 mln zl, przeznaczony zostanie na promo-

cje okoto 15 branz badz grup produktowych.

Meble News: Na jakie inne, konkretne wsparcie ze strony rzadu
moze liczy¢ branza meblarska, jesli zostanie objeta programem
Innowacyjna Gospodarka w ramach dzialan 6.5. i w jaki sposob
moze ten fakt bezposrednio pomodc producentom mebli?

R.B.: Zamierzamy stworzy¢ system ustug doradczych dla przedsie-
biorcow, ktéry ulatwi pozyskiwanie informacji na temat rynkdw,
potencjalnych kontrahentéw, warunkéw prawnych prowadzenia
transakeji handlowych itp. Otrzymujemy wiele sygnaléw, iz przed-
siebiorcy oczekuja réwniez takiej pomocy. Chcemy takze stworzyé
portal, ktéry dostarczy informacji o Polsce i mozliwoéciach nawia-
zania kontaktéw gospodarczych. Polaczymy obecnie funkcjonujg-
ce www.eksporter.gov.pl oraz www.trade.gov.pl i stworzymy nowy
portal, ktéry bedzie informowal o ustugach dotyczacych promocji
eksportu i nawigzywania kontaktéw biznesowych z kontrahentami
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zagranicznymi. Portal umozliwi réwniez wymiane informacji mie-
dzy producentami, dystrybutorami i odbiorcami produktéw i ustug,

a takze ufatwi inwestorom zagranicznym zawieranie kontraktow.

Meble News: Zeby utrzymaé pozycje Polski jako jednego z naj-
wiekszych graczy na $wiatowym rynku meblarskim, potrzebne
jest wsparcie panstwa i wspolne dzialanie. Swiat nie wie, ze korzy-
sta z polskich mebli, pomimo ze jesteSmy czwartym eksporterem
na $wiecie. Jak rzad moze pomdc, aby na rynkach zagranicznych
zdominowanych przez duze organizacje zakupowe polscy pro-
ducenci mogli promowa¢ wprost swoje marki i stworzy¢ ,,marke
polskich mebli”?

R.B.: Cieszy nas, ze polskie meble zajmuja wysoka pozycje w Swiecie,
martwi, ze niewielu klientéw i handlowcéw z zagranicy wie o tym.
W dziedzinie promocji ,,polskiej marki” jest zatem jeszcze wiele do
zrobienia i w tym kierunku m.in. beda zmierzaly dziatania Minister-
stwa Gospodarki. Badania pokazuja, ze oceny dotyczace poszczegdl-
nych produktéw sa formulowane w oparciu o opinie na temat kraju,
z ktérego pochodza. Z tego wzgledu konieczne jest wykreowanie na
rynkach $wiatowych marki narodowej poprzez promocj¢ miejsca
produkeji, czyli Polski. Dlatego Ministerstwo Gospodarki planuje
przeprowadzenie kampanii informacyjno-promocyjnej w mediach
zagranicznych, ktérej celem bedzie przedstawienie naszego panstwa
jako kraju nowoczesnego, otwartego na nowe mozliwosci, posiadaja-
cego produkty i ustugi o wysokiej jakoéci. Mamy nadzieje, ze jej efekt
bedzie w przyszlosci oddziatywac na decyzje zakupowe zagranicznych
konsument6w, a to przetozy sie na zyski polskich producentéw.

Meble News: Czy polskie meblarstwo ma szanse by¢ ciagle konku-
rencyjne, biorac pod uwage takie czynniki, jak: rosnace koszty ka-
pitalu przeznaczonego na innowacje i inwestycje, rosnace koszty
wynagrodzen w Polsce zwigzane m.in. z emigracja pracownikow,
brak sily roboczej, niestabilne relacje kursowe, rozwdj przemystu
meblarskiego w Azji czy rosnace koszty transportu materialow?

R.B.: Na tle innych galezi przemystu produkcja i sprzedaz me-
bli ksztaltuje si¢ korzystnie. Z danych GUS wynika, ze produkcja
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Rafat Baniak: .. Badania pokazuja, ze oceny dotyczace poszczegolnych pro-
duktéw sa formutowane w oparciu o opinie na temat kraju, z ktérego po-
chodza. Z tego wzgledu konieczne jest wykreowanie na rynkach swiatowych

marki narodowe| poprzez promocje miejsca produkcji, czyli Polski. Dlatego
Ministerstwo Gospodarki planuje przeprowadzenie kampanii informacyjno-
-promocyjnej w mediach zagranicznych, ktérej celem bedzie przedstawienie
naszego panstwa jako kraju nowoczesnego, otwartego na nowe mozliwosci,

posiadajacego produkty i ustugi o wysokiej jakosci.”

sprzedana mebli w 2009 r. byla o 2,6 procent nizsza niz w roku 2008,
podczas gdy w przemysle ogétem zanotowano spadek o 3,2 proc.
Kryzys nie zmniejszyl roli przemystu meblarskiego, jaka odgrywa
on w polskim eksporcie. Przy wzmacnianiu konkurencyjnosci go-
spodarki w wymiarze globalnym podkresla si¢ obecnie na forach UE
role innowacyjnosci. Ma to réwniez przelozenie na priorytety pol-
skiej polityki przemystowej. Polski przemyst meblarski jest branza
w duzej mierze innowacyjna. Producenci, chcac zwigksza¢ sprzedaz,
stosuja nowoczesne wzornictwo, techniki wytwarzania oraz mate-
rialy. W branzy meblarskiej przewazaja male i §rednie przedsiebior-

stwa, ktore maja najwigksza zdolno$¢ absorpcji nowych technologii

i technik wytwarzania, a takze adaptacji struktur produkcyjnych do
zmieniajacych si¢ warunkéw zewnetrznych. Ponadto Ministerstwo
Gospodarki dostrzega potrzeb¢ wzmacniania wspotpracy pomiedzy
producentami surowca a firmami wytwarzajacymi produkty konco-
we, stanowiace towary eksportowe. Stad nasz udzial w pracach nad
nowelizacjg ustawy o lasach, ktérej celem ma by¢ m.in. zapewnienie
stabilno$ci dostaw surowca drzewnego przedsiebiorcom sektoréw
opartych na drewnie. Naszym zdaniem powinno si¢ to przyczyni¢
m.in. do obnizenia kosztéw produkcji.
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UStUGI ASSISTANCE

ASSISTANCE STYMULATOREM

SPRZEDAZY

Na polskim rynku ustugi assistance obecne sa juz od ponad dekady. Rozszerzaja sie jednak obszary, w ktd-
rych sa one oferowane jako atrakcyjny dodatek do tradycyjnych produktéw. Assistance jest takze coraz istot-

niejszym narzedziem wykorzystywanym przez specjalistéw od marketingu i kierownikéw sprzedazy w wielu
firmach. Jak pokazuje przyktad Alior Banku i pakietu .Pomocni Fachowcy”, efekty sprzedazy produktow

wzbogaconych o ustugi assistance sa bowiem niezwykle satysfakcjonujace.

@AGNIESZKA WaLczak-Kuc, DYREKTOR SPRZEDAZY | MARKETINGU W MONDIAL ASSISTANCE

W ostatnich miesigcach branza meblarska cierpi z powodu spad-
koéw sprzedazy, a gléwni gracze na rynku prognozuja poprawe
sytuacji dopiero w 2012 roku. Spadki sprzedazy na rynku deta-
licznym w pierwszym kwartale 2010 roku siegaty od kilkunastu
do kilkudziesieciu procent. W nieco lepszej sytuacji okazali si¢
by¢ producenci, ktérzy spadkéw nie odczuli tak bardzo ze wzgle-
du na eksport. To wladnie teraz szczegdlnie potrzebne sg rozwia-
zania stymulujgce popyt. Obok tradycyjnych narzedzi marke-
tingowych, producenci i ustugodawcy coraz czeéciej wzbogacaja
ofert¢ o ustugi dodatkowe, ktére w wielu przypadkach staja sie
kartg przetargowa w konkurencyjnej walce. Jednym z rozwigzan
s pakiety assistance — do tej pory kojarzace si¢ z dodatkiem do
produktéw w takich obszarach, jak bankowo$¢, motoryzacja czy

ubezpieczenia.
Dlaczego assistance?

Assistance, czyli rozbudowane ustugi pomocowe (np. ustugi fa-
chowcéw wykonujacych domowe naprawy, pomoc w razie pro-
bleméw w trakcie zagranicznej podrdzy czy ustugi holowania),
idealnie komponujg si¢ z wieloma produktami, stanowiac ich
uzupelnienie. Assistance przez dlugi czas kojarzone byto z luk-
susem - dostepne dla wybranych, wraz z ekskluzywnymi kartami
kredytowymi, drogimi samochodami czy rozbudowanymi ubez-
pieczeniami. Dzi$ to jeden z tradycyjnych sposobdéw na wzbu-
dzenie zainteresowania oferta oraz wyréznienie i uatrakcyjnienie
produktéw. Ustugi te pozwalaja na przeniesienie pozytywnych
skojarzen zwigzanych z realizacja pomocy na sam produkt i ofe-

rujacg go firme, ale takze stanowig wymierng korzy$¢ dla klien-
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tow, ktorzy otrzymuja gwarancje udzielenia pomocy w réznych
dziedzinach zycia. Dla firm, szukajacych sposobdéw na utrzyma-
nie sie lub wzmocnienie pozycji na rynku, stanowi to doskonate
narzedzie. Ponadto sami klienci coraz czeéciej zwracaja uwage na
te forme ,wartosci dodanej” — nie traktujg juz rozbudowanych
pakietow jako oznaki prestizu, co bylo charakterystyczne jesz-
cze kilka lat temu, ale §wiadomie korzystajg z przystugujacych im
$wiadczen. Najwiecej interwencji ma miejsce w duzych miastach,
co tlumaczy si¢ czynnikami demograficznymi oraz wiedzg klien-

téw na temat posiadanych pakietow assistance.

»Pomocni Fachowcy”,
czyli tak assistance dziala w praktyce

»Pomocni Fachowcy” to pakiety ustug assistance, ktére Mondial
Assistance przygotowal dla wiascicieli kont osobistych w Alior
Banku. Dzieki nawigzanej w tym roku wspdtpracy, klienci Alior
Banku otrzymuja pakiet $wiadczen bez zadnych dodatkowych
optat. Posiadacze kont osobistych majg dostep do pomocy
w domu - tzw. home assistance, czyli ustug specjalistow (hydrau-
lika, szklarza, elektryka, stolarza, §lusarza), organizacji opieki nad
zwierzetami domowymi w przypadku hospitalizacji wla$ciciela,
pogwarancyjnej naprawy sprzetow AGD, RTV i komputerowych
oraz mozliwoéci skorzystania z infolinii remontowo-budowlane;j.
Dodatkowo otrzymuja gwarancje¢ ustug pomocowych w trakcie
podrdzy samochodem oraz pomoc medyczng na terenie Polski.

Wprowadzeniu przez Alior Bank pakietéw ,Pomocni Fachowcy”
towarzyszyla zakrojona na szeroka skale kampania reklamowa,

w ramach ktorej wykorzystywano zaréwno materiaty reklamo-



we ATL i BTL, jak i dzialania z zakresu PR oraz e-marketingu.
Spot reklamujacy konto osobiste z pakietem ,Pomocni Fachow-
cy” byl emitowany w czasie najwyzszej ogladalnosci. Byla to
kolejna kampania budujaca wizerunek marki Alior Bank, a pro-
dukt bankowy rozszerzony o pakiet ,Pomocni Fachowcy” oka-
zal sie¢ by¢ niezwykle efektywnym narzedziem sprzedazy. Wy-
miernym rezultatem tylko pierwszego miesigca kampanii bylo
20 000 nowych rachunkéw osobistych z pakietem ,Pomocni
Fachowcy”. Pokazuje to przetozenie obecnoéci uslug assistance

INFORMACJE < NS

(O ONONONONONONONONONONONONONONONONONONONONONO)

AGNIESZKA WALCZAK-KUC: ,Obok trady-
cyjnych narzedzi marketingowych, produ-
cenci i ustugodawcy coraz czesciej wzbo-
gacaja oferte o ustugi dodatkowe, ktdre
w wielu przypadkach staja sie karta prze-
targowa w konkurencyjnej walce. Jednym
z rozwiazan sa pakiety assistance - do tej
pory kojarzace sie z dodatkiem do produk-
tow w takich obszarach, jak bankowos¢,
motoryzacja czy ubezpieczenia”.

[ONONONONONONONONONONONONONONONONONONONONONONO)

na wzrost popularnosci produktu oferowanego przez sam bank.
Stworzenie pakietu ,Pomocni Fachowcy” oraz dzialania, ktére
toczyly si¢ w zwigzku z jego wprowadzeniem, wptynety nie tylko
na zainteresowanie assistance w tym konkretnym przypadku, ale
takze na ogdlny wzrost popularno$ci ustug pomocowych i §wia-
domosci klientow, ktérzy dzi$ chetnie wykorzystuja przystuguja-
ce im $§wiadczenia i coraz czeéciej kieruja si¢ ich obecnoscia przy
decyzjach zakupowych.

(O oNoNONOoNoNONONONONONONONONONONONONONONONONONONONONONONONONONONONONONONONONONONONONONONONONO)

WZBOGAC SWOJ PRODUKT 0 UStUGI ASSISTANCE - CZTERY PROSTE KROKI:

Chec nawigzania wspolpracy z Mondial Assistance zaczyna
sie w wiekszosci przypadkow od przestania do firmy zapy-
tania ofertowego i orientacyjnego wskazania obszaru oraz
zakresu ustug, ktére powinny znalez¢ si¢ w pakietach do-
faczanych do sprzedawanych produktéw. Wybiera¢ mozna
wsrdd takich rodzajow assistance, jak m.in. ustugi pomo-
cowe w podrdzy, assistance medyczne lub komunikacyj-
ne, home czy business assistance, ale takze infolinie oraz
Concierge, czyli osobisty asystent. Na tym etapie specjalisci
zajmujacy sie tworzeniem pakietow assistance stuzg wiedzg
i do$wiadczeniem tym klientom, ktérzy potrzebuja wspar-
cia przy opracowaniu zakresu produktu. Z punktu widze-

nia przedstawicieli biznesu meblarskiego najbardziej odpo-

wiednie beda ustugi home assistance, ktére sa jednoczesnie

rekomendowane przez Mondial Assistance.

Kolejnym krokiem jest spotkanie z przedstawicielami
Mondial Assistance, ktorzy przedstawiaja szczegétowe pro-

pozycje zakresu $wiadczen i formy wspotpracy.

Kiedy przygotowywana indywidualnie oferta zostanie osta-
tecznie skomponowana i zaakceptowana, rozpoczynaja sie
prace nad OWU, czyli ogélnymi warunkami ubezpiecze-
nia, okreslajacymi prawa i obowigzki stron podpisujacych
umowe. Warunki ubezpieczenia moga by¢ przygotowane
zaréwno przez Mondial Assistance, jak i partnera decydu-

jacego sie na wspotprace.

Ostatnim krokiem jest oczywiscie sfinalizowanie umowy,

po ktérym nastepuje wdrozenie uslug assistance.
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FABRYKA MEBLI W BiatYMSTOKU

NOWE MEBLE

Z NOWYM WLASCICIELEM

Fabryka Mebli w Biatymstoku od ponad 15 lat specjalizuje sie w produkcji mebli sypialnianych oraz jadalni.
Od pazdziernika 2008 roku wtascicielem fabryki jest firma Starpol Biuroserwis Sp. z 0.0. z Putaw, posiada-
jaca ponad dwudziestoletnie doswiadczenie w sprzedazy mebli biurowych i hotelowych.

@ OprAcCOWALA KATARZYNA ORLIKOWSKA

Oferta handlowa Fabryki Mebli w Biatymstoku skierowana jest do sze-
rokiego grona klientéw — w projektach znalez¢é mozna zaréwno klasyke
meblarstwa, jak tez nowoczesne trendy i innowatorskie rozwigzania.
Szybka i solidna obstuga oraz starannie wykonane produkty to elemen-
ty, zapewniajace fabryce trwala pozycje na rynku meblarstwa i dajace
diugotrwale zadowolenie uzytkownikéw.

Od pazdziernika 2008 roku wlascicielem fabryki jest firma Starpol
Biuroserwis Sp. z 0.0. z Pulaw, posiadajaca ponad dwudziestoletnie
doswiadczenie w sprzedazy mebli biurowych i hotelowych. Fakt ten
pozwolil wzbogaci¢ oferte Fabryki Mebli w Biatymstoku o szeroki asor-
tyment mebli hotelowych oraz biurowych - gabinetowych i pracowni-
czych. Poza tym, zmiana wiadciciela firmy zaowocowala stworzeniem
nowej kolekgji mebli sypialnianych, nowych projektéw mebli jadalnia-
nych oraz poszerzeniem oferty o meble gabinetowe (debiut na targach
meblowych w Ostrddzie). Przez blisko rok - od momentu zmiany wta-
$ciciela fabryki - trwaly prace nad nowa kolekeja, prace marketingowe
nad utworzeniem oferty dla dystrybutoréw oraz wdrozeniem nowych
systeméw zarzadzania i jakosci w fabryce. Zatrudniona ekipa pracow-
nikéw, zaréwno produkciji (stolarzy z ogromnym do$wiadczeniem) jak

tez sprawnego dzialu handlowego, pozwolila na szybkie wprowadze-
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nie nowych wzoréw na krajowy rynek. Odbudowano sie¢ dystrybucji
mebli, wprowadzono nowy system wspolpracy. W roku 2010 wprowa-
dzono réwniez na rynek nowa kolekcje mebli pracowniczych. Dalsze

dzialania podejmowane przez firm¢ prowadza do wzmocnienia pozycji

na rynku mebli pracowniczych oraz zapoznania z oferta podczas kon-
ferencji w ramach III DNIA OTWARTEGO ZAMOWIEN PUBLICZ-
NYCH, ktéra odbyla si¢ 15 wrzeénia 2010 roku w Warszawie.




FIRMA STARPOL BIUROSERWIS SP. Z O.0.

Starpol Biuroserwis Sp. z o.0. jest firmg, ktdra od 1991 roku spe-
cjalizuje si¢ w kompleksowym wyposazaniu przedsigbiorstw
i instytucji w meble oraz urzadzenia biurowe. Swoim obszarem
dzialania obejmuje centralng i wschodnia cz¢§¢ Polski. Profe-
sjonalizm dziatania i solidno$¢ oraz terminowos¢ §wiadczonych
ustug, a takze dbatos¢ o zadowolenie klienta sprawily, ze uzyskata
na rynku trwalg pozycje i wiarygodno$¢. W swojej ofercie han-
dlowej Starpol Biuroserwis posiada meble biurowe, hotelowe oraz
szkolne, zarowno krajowe jak i importowane. Oferowane systemy
mebli daja bogate mozliwosci aranzacyjne. Dzieki szerokiej gamie
biurek, stotéw, dostawek, a takze szaf i regaléw mozna w bardzo
ciekawy i niekonwencjonalny sposéb umeblowaé kazde wnetrze,
poczawszy od stanowisk pracowniczych, poprzez sekretariaty,
gabinety oraz sale konferencyjne. Producent specjalizuje si¢ réw-
niez w wykonywaniu nietypowych elementéw meblowych oraz
mebli recepcyjnych i zabudéw socjalnych. Uzupelnieniem oferty
sa krzesta i fotele biurowe, spetniajace wszelkie normy ergonomii,
oferowane w szerokiej gamie kolorystycznej oraz réznych rodza-
jach tapicerek. Swoim klientom Starpol oferuje bezplatne projekty

i aranzacje, a takze transport i montaz zakupionych mebli.

PREZENTACJAK<
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GRUPA ALLMAX

NOWOCZESNY DESIGN,
TRWALOSC I DOSWIADCZENIE

Firma Allmax z Krakowa od poczatku swojej dziatalnosci zajmowata sie wykonywaniem stoisk targowych,
a z czasem poszerzyta swoja oferte o meble wystawiennicze, sklepowe i biurowe.

@ OpracowWALA KATARZYNA ORLIKOWSKA

Dziatanie takie jest efektem filozofii firmy, ktéra opiera si¢ na
zachowaniu szczegdlnej dbatosci o sp6jny visual firmy klienta.
Grupa Allmax rozpoczeta swojg dziatalno$¢ w 1996 roku i od sa-
mego poczatku stawiata na wykorzystywanie nowych materiatow,
poszukiwanie nowych rozwigzan i wdrazanie proceséw produk-
cji zgodnych z europejskimi standardami.

W ramach Grupy Allmax, by sprosta¢ oczekiwaniom klientéw
powstalo biuro projektowe Allmax Design. Caly proces projek-
towy odbywa sie w technologiach CAD, gdzie praca na modelach
przestrzennych pozwala na calkowite wyeliminowanie bledéw
w produkgji.

Dokladnos¢, z jaka przygotowuje sie zlecenie — od projektu do
realizacji — gwarantuje klientom otrzymanie produktu najwyz-
szej jakosci.

Allmax-Serwis oferuje przygotowanie indywidualnych i eksklu-
zywnych mebli do biur i sklepéw, lad sklepowych, gablot alumi-
niowych. Produkty te dostosowane sa do prezentowania towa-
réw kazdego typu, od delikatnej i eleganckiej bizuterii po odziez
i obuwie sportowe. Od pewnego czasu Allmax-Serwis specjalizu-
je sie rowniez w realizacji ,wysp” sklepowych - umieszczanych
w galeriach handlowych.

Z kolei Allmax zajmuje si¢ budowa stoisk targowych, trybunek
reklamowych i stojakéw reklamowych.

Dotychczas zdobyte zaufanie klientéw pozwala wciaz rozszerza¢
oferte Grupy Allmax, a do$wiadczenie i kreatywnos¢ projektan-
tow Allmax Design sprawiaja, ze dociera ona do coraz szerszego

grona przedsiebiorcéw zaréwno w kraju jak i za granica.

OPOPOOMOOOOOO

PPHU Allmax-Serwis
31-201 Krakow, ul. Siemaszki 1
tel./faks (0-12) 393 34 05
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TARGI FURNICA
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PAWILON DEDYKOWANY
KOMPONENTOM DO PRODUKCJI
MEBLI TAPICEROWANYCH

Miedzynarodowe Targi Komponentow do Produkcji Mebli FURNICA przy okazji najblizszej edycji jeszcze
w bardziej przejrzysty sposéb lansowac beda najnowsze rozwigzania skierowane do sektora producentéw

mebli tapicerowanych.

@ Jacek OBARSKI

Produkcja mebli tapicerowanych w Polsce jest znaczacym sektorem
branzy meblarskiej. Poprzez swoja otwarto$¢ na nowosci i nieustaja-
ca cheé samorozwoju - skutecznie utrzymuje swoja silng pozycje na
rynku. Organizatorzy targoéw, dostrzegajac te otwartos¢ na innowacje,
przygotowali jeszcze lepsze warunki do spotkan branzy z jej dostaw-

cami.

Prestizowy layout

Targi FURNICA zajmujg cztery pawilony Targéw Poznanskich, zlo-
kalizowane od wejécia zachodniego, z zadaszong alejka wpisujaca sie
w kanony nowoczesnej architektury. Korzystnej prezentacji tkanin
i innych komponentéw sprzyjaé bedzie atrakcyjnie zaaranzowany
pawilon 8A ze standardowym doswietleniem calej przestrzeni. Cieka-
wie zaprojektowane, gotowe stoiska modulowe z wykladzing pozwola
wystawcom na oszczedno$c¢ czasu potrzebnego na organizacje wystg-
pienia targowego, pozwalajac skupi¢ sie na przygotowaniu oferty oraz

prezentowanych wzoréw. Dzigki wylozeniu ciggéw komunikacyjnych
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wykladzing wspolgrajaca z kolorystyka stoisk — w pawilonie da si¢ od-
czu¢ domowa atmosfere. Dodatkowo, do dyspozycji gosci targowych
w pawilonie zlokalizowany bedzie punkt Rest&Meet, oferujacy dar-
mowy poczestunek wraz cieplymi i zimnymi napojami.

Kontakty ze znakiem jakosci

Dotychczasowi wystawcy targdw w Poznaniu wiedza, ze wystapie-
nie na FURNICE to nie tylko mozliwo$¢ zaprezentowania si¢ swoim
klientom w korzystnym swietle. Uczestnicy tego biznesowego spotka-
nia cenig je za wysoka jakos¢ odbywajacych sie na stoiskach rozmow
biznesowych, co jest wynikiem rejestracji i dokladnej selekeji zwie-
dzajacych. Dzigki temu wystawcy moga by¢ pewni, ze kazda spotkana
osoba jest potencjalnym partnerem w biznesie, majacym do osiagnig-
cia konkretny cel przy okazji odwiedzin ich stoiska. Profesjonalna pu-
blicznos¢, ktora aktywnie poszukuje kontaktéw utatwiajacych rozwéj
w biznesie, jest doskonatym Zrédtem opinii na temat nowych wzoréw

oraz informacji na temat sytuacji w branzy.

Odbywajace sie od 2006 roku i unikalne na polskim rynku tar-
gi FURNICA na stale wpisaly si¢ w kalendarz profesjonalistéw
z branzy producentéw mebli, poszukujacych kontaktéw z naj-
lepszymi producentami i dostawcami komponentéw. Co roku
w targach tych udzial bierze niemal 170 wystawcéw z kraju

i zagranicy, prezentujac swoje najnowsze propozycje, z ktérych

wiele ma swoja premiere wlasnie w Poznaniu. Profesjonalna

publicznos¢, wysoki komfort uczestnictwa, udzial czolowych
firm - to gtéwne zalety pozwalajace wystawcom tych targéw
na efektywne osiagganie zalozonych celéw marketingowych przy

wysokiej stopie zwrotu z inwestycji w wystgpienie targowe.
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DREMA | FURNICA

TARGI DOBRYCH INTERESOW

Po okresie wakacyjnym rozpoczety sie prace nad kolejnymi edycjami Miedzynarodowych Targéw Maszyn
i Narzedzi dla Przemystu Drzewnego i Meblarskiego DREMA oraz Miedzynarodowych Targéw Komponen-

tow do Produkcji Mebli FURNICA.

@ JACEK OBARSKI

W rekomendowanych przez Europejska Federacje Producentéw Ma-
szyn do Obrébki Drewna EUMABOIS targach DREMA oraz targach
FURNICA, ktére sg czolowym wydarzeniem dla réznych sektoréw
branzy drzewnej i meblarskiej w Europie Srodkowo-Wschodniej, udziat
wezmie ponad 800 firm z kraju i zagranicy. Juz od 12 do 15 kwietnia
2011 roku w Poznaniu zaprezentuja one swoje nowosci na niemal
35 000 m? Iacznej powierzchni wystawienniczej. Z tg zrdznicowana
i ciekawa oferta najnowszych rozwigzan zapozna si¢ ponad 21 000
profesjonalistow, podejmujacych kluczowe decyzje inwestycyjne w sek-
torze malych, $rednich i duzych przedsigbiorstw. Jak bedzie wyglada¢
przysztoroczna formula organizacyjna tego prestizowego spotkania?

Udziat w odbywajacych si¢ rownolegle targach DREMA i FURNICA
jest okazja do spotkania si¢ w jednym miejscu i czasie z najwazniej-
szymi przedstawicielami branzy drzewnej i meblarskiej, aktywnie
poszukujacymi konkretnych rozwigzan pomagajacych w rozwoju
firm. W zakresie zainteresowan gosci targowych sa nowe technologie
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a takze komponenty i ustugi, majace zapewni¢ efektywna i wysokiej
jakosci produkcje matym, $rednim i duzym zakladom z réznych sek-
toréw branzy. Profesjonalny charakter targéw jest doceniany przez
ich uczestnikéw z ponad 25 krajéw, a czynnikiem majacym wplyw
na osiagniecie ich wysokiego poziomu merytorycznego jest obecnos¢
czotowych producentéw i dostawcow dziatajacych na rynkach mie-
dzynarodowych oraz selekcja zaproszonych goéci.

Jezeli targi — to wlasnie DREMA

O duzym znaczeniu targéw DREMA $wiadczy rekomendacja Europej-
skiej Federacji Producentéw Maszyn do Obrobki Drewna EUMABO-
IS, ktérej cztonkami sg wszyscy najwazniejsi wytworcy technologii dla
tego sektora. Nowoczesna infrastruktura Targéw Poznanskich pozwala
na prezentacje urzadzen, maszyn i catych linii produkcyjnych w ruchu.
Dzigki temu wystapienie targowe nabiera wzmocnienia pod katem
efektywnosci dotarcia do potencjalnych inwestoréw poprzez dostarcze-
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nie im jak najwiekszej ilosci informacji potrzebnych do podjecia decyzji
o zakupie. Oprocz ciekawej oferty wystawcow zwiedzajacy targi uczest-
nicza w fachowym programie wydarzen z przestrzeniami specjalnymi
ikonferencjami w tle. Organizowane prezentacje najnowoczesniejszych
technologii, takie jak Fabryka Mebli na Zywo, s3 doskonalym uzupel-
nieniem merytorycznym wydarzenia, a dla wystawcéw - okazja do bu-
dowania pozycji rynkowej w jeszcze bardziej efektywny sposob.

FURNICA - kreujemy trendy

W tym samym miejscu i czasie trwaé beda targi FURNICA, bedace
doskonala okazja do lansowania oraz fachowego opiniowania nowych
koncepcji funkcjonalno-wzorniczych ze $wiata komponentéw do pro-
dukeji mebli, rowniez dedykowanych sektorowi mebli tapicerowanych,
w specjalnie zaaranzowanym pawilonie wystawienniczym (wiecej - na
stronach 18-19). Proponowana przez organizatoréw unikalna formuta
tych targdw, zmierzajaca do kreowania najnowszych trendéw w meblar-
stwie, réwniez zawiera w sobie system rejestracji zwiedzajacych, ktory
jest gwarancja najwyzszej jakosci rozméw handlowych. Na przestrzeni
wystawowej nie zabraknie réwniez inspirujacego miejsca dla osob szu-
kajacych czego$ wigcej niz tylko osobistego kontaktu z kompetentnymi
dostawcami. Dla wymagajacych organizatorzy przygotowuja nowa od-
stone Uroku Detalu - specjalnej przestrzeni konferencyjno-wystawo-
wej, gdzie w centrum uwagi beda detale, wzory oraz innowacyjne kon-
cepcje dotyczace funkcjonalnosci oraz design kolekcji meblowych.

Szansa na tanszy udzial

Wystapienie targowe jest inwestycja dlugoterminows, ktora musi znalez¢
odzwierciedlenie w dodatnim wyniku finansowym wystawcéw poprzez
pryzmat osiagniecia zalozonych celéw marketingowych. Oferta uczest-
nictwa w targach DREMA i FURNICA zawiera takze elementy specjalne,
ktére otwieraja szanse czerpania korzysci z aktywnego uczestnictwa réw-
niez dla przedsi¢biorstw do tej pory zorientowanych na inne formy pro-
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mocji. Wsrdd propozycji organizatoréw targdw jest oferta gotowych stoisk
modutowych z ustugami dodatkowymi w cenie. Dzieki takiemu rozwia-
zaniu potencjalny wystawca moze kreowa¢ swoja marke oraz nawigzywac
kontakty handlowe przy stosunkowo niewielkich naktadach finansowych.
Dodatkowym plusem dla firm, ktére zdecyduja si¢ zaméwi¢ powierzchnie
wystawienniczg do okreslonego terminu zgloszen (DREMA - do 22 paz-
dziernika, FURNICA - do 10 grudnia) s preferencyjne warunki cenowe,
majace wplyw na obnizenie finalnego kosztu uczestnictwa.

Targi od lat s3 uznang formg marketingu bezpo$redniego oraz platforma
komunikacji, w tym przypadku na poziomie business to business. Ksztalto-
wana przez lata, wspdlnie z ich uczestnikami, formula organizacyjna zmie-
rza ku osigganiu konkretnych, mierzalnych efektéw biznesowych. Mie-
dzynarodowe Targi Poznanskie, lider rynku targowego i konferencyjnego
w Polsce oraz liczacy si¢ gracz w Europie, sg aktywnym konstruktorem
rozwigzan dopasowanych do aktualnych potrzeb rynku. Tego typu stymu-
latorami sukcesu sg bez watpienia targi DREMA i FURNICA, ktorych nie
moze zabrakna¢ w katalogu narzedzi marketingowych nowoczesnej firmy.

Fot. P. Piosik
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ARENA DESIGN 2010

WYROZNI]J SIE ALBO ZGIN

Firmy coraz bardziej dostrzegaja potencjat kryjacy sie w odpowiednim wzornictwie. Jest ono nieodzownym
elementem kazdej dobrej marki. Design na catym Swiecie nieustannie zyskuje na znaczeniu, czy jednak
inwestycja we wzornictwo jest dobra strategia dla polskiego przemystu?

@ OpracowaniE OPIGPM

Wydarzenie arena DESIGN, zorganizowane w dniach 26 - 28 maja
2010, odbylo sie juz po raz drugi. Po raz pierwszy przedsiewzie-
ciu, ktére ma charakter miedzynarodowego spotkania ekspertow
wzornictwa i projektantéw, towarzyszyly Targi Designu mood-
FORM. Miedzynarodowe Targi Poznanskie — organizator obydwu
wydarzen - postanowily przyblizy¢ polskim przedsiebiorcom idee
designu i przekonac ich, ze inwestycja w dobre wzornictwo opla-
ca si¢. W krajach Unii Europejskiej wzornictwo przemystowe od
wielu lat odgrywa duzg role w procesie tworzenia produktu oraz
poprawiania konkurencyjnosci firm. Wedtug badan Design Coun-
cil, w Wielkiej Brytanii kazde 100 funtéw zainwestowane w design
przyniosto wzrost obrotéw firmy o 225 funtéw, wzrost zyskéw o 83
funty i wzrost udziatéw rynkowych érednio o 6,3 proc. Polskie fir-
my takze zaczynaja dostrzega¢ potencjal tkwigcy we wzornictwie.
Jak wynika z raportu IWP, przeprowadzonego dla Ministerstwa
Gospodarki w 2007 roku, az 76 proc. firm uwaza, ze dla ich rozwo-

ju wzornictwo ma kluczowe znaczenie.

Caly ten design

Tegoroczne wydarzenie arena DESIGN bylo okazjg do dyskusji
o mozliwosciach wykorzystania potencjatu tkwigcego w designie
na gruncie polskim oraz prezentacji osiggni¢¢ rodzimych i zagra-
nicznych projektantéw. Goéciem specjalnym arena DESIGN byt
Karim Rashid, legendarny projektant, autor ponad 3000 wzordéw
i laureat wielu prestizowych nagréd. Wyklad Rashida pod tytu-
fem ,,Design zmienia $§wiat” zgromadzil ttumy stuchaczy i spro-
wokowat do dyskusji o roli designu w biznesie oraz mozliwosci
implementowania innowacyjnych strategii wzorniczych w pol-
skich przedsigbiorstwach. Gwiazdg drugiego dnia wydarzenia
byla Li Edelkoort. Kobieta, nazwana przez magazyn TIME jed-
na z 25 najbardziej wplywowych oséb w $wiecie mody, autory-

tet w §wiecie designu i rektor najlepszej uczelni projektowej na & e A {48 A F AR, i
; NaGrobA Top DESIGN AWARD PRZYZNANA ZOSTALA FIRMIE

SCHATTDECOR W DZIALE ,,AKCESORIA MEBLOWE | WYPO-

$wiecie Design Academy w Eindhoven, specjalnie dla zwiedza-
jacych arena DESIGN przygotowala prelekcje ,,Jestesmy rodzing:

SAZENIE WNETRZ” ZA ZADRUK CYFROWY DEKORU DiGITAL

projektowanie i styl Zycia w przyszloéci". Podczas arena DESIGN
Vision GiaNT Woop. FOT. SCHATTDECOR

Edelkoort przeprowadzita bogato ilustrowang analize trendéw

wzorniczych w kontekécie przemian kulturowych i tendencji L
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GO0SCIEM TEGOROCZNEJ ARENA

w zyciu spotecznym. W$rdéd prelegentéw znalazly sie réwniez
takie osoby, jak Beata Bochinska, prezes Instytutu Wzornictwa
Przemystowego, Dorota Koziara, prowadzaca mediolanskie stu-
dio projektowe, czy Darragh Murphy, reprezentujacy Narodowe
Centrum Wzornictwa Produktu i Badann Rozwojowych w Wiel-
kiej Brytanii. Podczas licznych paneli dyskusyjnych rozmawia-
no m.in. o zwigzkach designu z biznesem, modelach wspdtpracy
pomiedzy przedsigbiorstwem i studiem projektowym oraz edu-
kacji przysztych designeréw. W ramach arena DESIGN przepro-
wadzony zostal takze konkurs TOP DESIGN award na najlepiej
zaprojektowany produkt. Realizacje, ktore zakwalifikowaly sie do
finalowego etapu konkursu, mozna bylo podziwiaé na specjalnej
wystawie. Obok TOP DESIGN uwage przyciagaly takze inne eks-
pozycje. Bardzo interesujaca wystawe przygotowali mlodzi desi-
gnerzy z grupy PG13, ktéra pod przewodnictwem Tomka Ryga-
lika prezentowala eksperymentalny proces powstawania mebla,
oraz miesiecznik Weranda, ktéry dla proekologicznych fanéw
designu zorganizowal wystaw¢ PROECODIZAJN, poswigcona
ekologicznemu, §wiadomemu wzornictwu. Duzym zainteresowa-
niem cieszyla si¢ rowniez premiera nowej linii mebli NOTI CO-
LORS BY DESIGNERS GUILD oraz kolekcje mebli dziecigcych
firmy VOX - Pook Pook i Meee. Podczas konferencji prasowej,
poswigconej m.in. tym realizacjom, omoéwione zostaly etapy pro-
cesu projektowego oraz jego wywodzace sie z nauk kognitywnych
zalozenia. Dzigki wspotpracy naukowcow i projektantéw powsta-

WYDARZENITA< N

DESIGN Byt KARIM RASHID — EKSCENTRYCZNY GURU DESIGNU.
JEGO PROJEKTY GENERUJA 500 MLN EURO ZYSKU ROCZNIE. FoT. MTP

ty meble dostosowane do sposobu postrzegania malucha i stymu-
lujace jego rozwdj.

Jak to sie robi w Polsce?

Premiery produktéw polskich marek na targach moodFORM czy
ich obecno$¢ w strefie TOP DESIGN nie pozostawily watpliwosci.
Polskie firmy coraz chetniej i cze$ciej postuguja sie wzornictwem
jako elementem strategii. Wyraznie wida¢, iz takze dla nich de-
sign staje si¢ istotnym narzedziem budowania tozsamo$ci marki
i pomaga w pozyskaniu przewagi konkurencyjnej. Jak mogli$émy
przekonac¢ sig¢, ogladajac na arena DESIGN, wystawy krajowych
uczelni artystycznych i projektantéw, na polskim rynku nie bra-
kuje dobrych designeréw i interesujacych wzoréw. Wdrozenie
do masowej produkcji innowacyjnych pomystéow zalezy m.in.
od komunikacji i efektywnej wspoélpracy miedzy projektanta-
mi i przedsigbiorcami. Giéwne zalozenia organizatoréw arena
DESIGN to stworzenie optymalnych warunkéw dla spotkania
biznesu i designu oraz promocja dobrych praktyk wzorniczych.
Wydaje sie, iz wlasnie dzigki takim inicjatywom polski przemyst
ma szanse dostrzec i odpowiednio wykorzysta¢ potencjal tkwiacy
w designie.

Karim Rashid podczas konferencji prasowej w Poznaniu powie-
dzial, iz jego projekty generuja rocznie 500 mln euro zysku. Bio-
rac pod uwage te szacunki, inwestycja w dobry design wydaje sie

co najmniej warta rozwazenia.
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MEBLE POLSKA

0 nowej formule targéw - rozmowa z dyrektorem projektu Jozefem Szyszka.

@ OPRACOWANIE NA PODSTAWIE MATERIALOW MTP

Meble News: Mamy za sobg pierwsza edycje
targow MEBLE w nowej formule.

Jozef Szyszka: Zgadza sie, rok 2010 byt przelomo-
wy. Poznanskie targi meblowe zmienily termin
iformute. Do tej pory targi te odbywaly sie w maju.
W 2010 roku, po konsultacjach z wystawcami
zdecydowali$my si¢ na luty. Poczatek roku sprzyja
prezentagji i promocji nowych wzoréw. Pozwala
to dobrze przygotowac sie na druga potowe roku,
w ktorej sprzedaz mebli od lat utrzymuje si¢ na
najwyzszym w ciagu roku poziomie. Nowoscig
poprzedniej edycji byta tez zmiana formuly na
B2B. Dzi¢ki temu na targach nie bylo przypadko-
wych zwiedzajacych. Mozna bylo w pelni skupi¢
sie na biznesowych kontraktacjach.

Meble News: Jakie s efekty zmian?

J.SZ.: Pozytywny odbidr wystawcow. Czy mozna
chcie¢ czego$ wiecej? (Smiech)

Meble News: Zatem bedzie kontynuacja.

J.SZ.: Tak, najblizsza edycja bedzie rozwinieciem
koncepdji, ktéra zostala zapoczatkowana w roku
2010. Spotkaliémy sie z pozytywnymi opiniami
odnos$nie zmiany terminu i formuly targéw za-
réwno ze strony wystawcow; jak i zwiedzajacych.
Jedni i drudzy podkreslaja potrzebe wykreowa-
nia duzej imprezy meblarskiej, ktéra przyczyni
si¢ do rozwoju i promocji branzy réwniez poza

granicami naszego kraju.

Meble News: I mysli Pan, ze Poznan to najlep-
sze miejsce dla takiej imprezy?

J.SZ.: Za poznanska impreza stoi nie tylko wie-
loletnia tradycja targéw meblowych, ale réwniez
doswiadczenie i miedzynarodowe kontakty
MTP. Dodatkowo Poznan jest dobrze skomu-
nikowany ze wszystkimi cz¢$ciami Europy i po-
siada najnowoczesniejsze w kraju obiekty wysta-
wiennicze. Nie ma w Polsce lepszego miejsca.
Meble News: Jak staracie sie zainteresowac za-
granice?

J.SZ.: Prowadzimy szeroka akwizycje wsrod
kupcéw meblowych w Europie. Z mysla o nich
przygotowali$my profesjonalny program match-
makingowy i specjalng oferte pobytu na targach
w Poznaniu. Zagranica jest zainteresowana
polskimi meblami, Polska jest trzecim ekspor-
terem mebli w Europie i czwartym na $wiecie.
W zwiazku z tym polskie meblarstwo potrzebuje
duzego, profesjonalnego wydarzenia, promuja-
cego osiggniecia krajowych producentéw.
Meble News: Wazne pytanie: ile to bedzie
kosztowalo?

J.SZ.: W przysztym roku utrzymamy promo-
cyjne ceny. O tym jak bardzo konkurencyjna
jest oferta poznanskich targéw, wystawcy moga
przekona¢ sie, zamawiajac formularze zglosze-
niowe na stronie www.meble.mtp.pl. Poznan jest
przyjazny meblarzom zaréwno pod katem pro-
fesjonalnej organizacji jak i ceny.

Meble News: Dzi¢kuje za rozmowe.

el

Do byspozycJl wysTawcOw
ZOSTANIE ODDANA NAJNOWO-
CZESNIEJSZA PRZESTRZEN
WYSTAWIENNICZA W PoLscE,
W TYM NOWO ROZBUDOWANY
PAWILON 6A.
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CO NA TO WYSTAWCY?

»Nowa formula targéw zdecydowanie nam
odpowiada: poczawszy od przeniesienia
terminu targéw na poczatek roku, poprzez
wysoka kulture obstugi, az do jakosci bizne-
sowych rozmoéw prowadzonych na stoiskach’.
Wojciech Gieburowski, prezes Zarzadu Ko-
lekcja Mebli Klose

»Mygle, ze przeniesienie terminu targéw oka-
zalo sie korzystnym rozwigzaniem: poczatek
roku sprzyja promocji najnowszych wzoréw
i kolekcji oraz utatwia zfozenie zamowiery”

Andrzej Binkowski, wlasciciel firmy Mebin

,Chcialbym wyrazi¢ uznanie za bardzo
dobra, naprawde wysoce profesjonalng
W naszej ocenie organizacje targéw MEBLE
POLSKA 2010

David Lhomme, prezes Zarzagdu POLDEM
Sp.z o.0.

»Musze przyznac, ze poznanskie targi stanety
na wysokosci zadania”.

Marcin Depa, dyrektor ds. sprzedazy, Fa-
bryka Mebli Tapicerowanych Tombea

KONTAKT:

dyrektor projektu

Jozef Szyszka

e-mail: jozef.szyszka@mtp.pl
tel. +48 61 869 230
www.meble.mtp.pl
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Meblarstwo

KOMPONENTY | TECHNOLOGIE

! i \

www.blum.pl j} blum

-

W numerze pazdziernikowym zaprezentujemy najnowsze
rozwigzania techniczne oraz najnowoczesniejsze
komponenty i technologie do produkcji mebli kuchennych.
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