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StOWO WSTEPNEK<

Lukasz KRYNSKI,

PREZES ZARZADU BIALSKIE MEBLE SP. Z 0.0.

SZANOWNI PANSTWO!

Z satysfakcja mozemy stwierdzi¢, ze w ciagu ostatnich dwéch
dziesiecioleci polscy producenci mebli osiggneli sukces. Jestesmy
w $cistym gronie $wiatowych lideréw eksportu mebli. Zachodni
kontrahenci obdarzaja nas coraz wigkszym zaufaniem, doceniajac
profesjonalizm, objawiajacy sie nie tylko w know-how technologii
produkcyjnych, ale réwniez w podejéciu do klienta i partycypacji
w biznesie jako réwnorzedny i godny zaufania partner biznesowy.
To cieszy. Z drugiej jednak strony jest sfera taka jak zarzadzanie
markg czy tez w zasadzie jej wykreowanie, w ktorej meblarze maja
duzo do zrobienia. Wyroby polskich producentéw, zaréwno w eks-
porcie, jak i w mniejszej czgéci - ale jednak - na rynku krajowym,
nie istnieja pod marka producentéw w $wiadomosci klienta final-
nego. Jakze przydatnym narzedziem wspomagajacym sprzedaz
jest wlasnie marka, ktéra niejednokrotnie przewyzsza warto$cia
pozostale zasoby przedsiebiorstwa. To dzieki renomie firmy pro-
dukty sa czesto kojarzone z jako$cia, a klienci oczekuja lepszego
zaspokojenia potrzeb niz przy zakupie towaru wyprodukowanego
pod marka mniej znang.

Budowanie §wiadomosci marki jest procesem dlugotrwatym i zto-
zonym, ale efekt jest wart kazdego wyrzeczenia. Wigze si¢ to réw-
niez z permanentnym wplywaniem na decyzje zakupowe klien-
tow. Niestety, Polacy rzadko wymieniajg meble. Oprécz wzgledow
ekonomicznych, panuje przekonanie, ze mebel to produkt na lata,
a klient jest w stanie ,,przeczeka¢” dosy¢ stary design swojego do-
mowego asortymentu oraz ich zuzycie. Producenci branzy me-
blarskiej powinni przedstawi¢ polskim, jak i zagranicznym konsu-
mentom to, co tak naprawde istnieje juz dlugi czas — kompetencje

w biznesie, jaki reprezentuja.
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CHCEMY BYC PARTNEREM DLA BRANZY

Rozmowa z Jézefem Szyszka, dyrektorem targéw MEBLE POLSKA

@ MICHAL STRZELECKI

Meble News: Jak beda wygladaly przyszloroczne targi MEBLE
POLSKA?

Jozef Szyszka: To bedzie juz trzecia edycja targéw w formule kon-
traktacyjnej. Zamierzamy kontynuowacd i rozwija¢ zapoczatkowang
w 2010 roku koncepcje. Po kazdej edycji rozmawiamy z wystawca-
mi i osobami odwiedzajacymi targi, wyciagamy wnioski, zastana-
wiamy sie, co mozna zrobi¢ jeszcze lepiej. W tym roku polozymy
jeszcze wiegkszy nacisk na wygode polskich i europejskich kupcow
meblowych odwiedzajacych targi, przygotujemy pakiet kupieckich
przywilejow, jeszcze lepiej dopasowany do ich potrzeb. Postaramy
si¢ rowniez, aby na terenie targéw nie zabraklo miejsc, gdzie bedzie
mozna dobrze zje$¢, odpoczaé i w komfortowych warunkach prze-
prowadzi¢ biznesowe spotkanie.

Meble News: W ktérych pawilonach zostana zlokalizowane ME-
BLE POLSKA 20127

J. Sz.: Do dyspozycji wystawcéw MEBLE POLSKA oddamy w przy-
szlym roku siedem nowoczesnych pawilonéw: 6, 6A, 7, 7A, 8, 8A
i 9, ktére na czas targdéw zostang polaczone pasazem, tworzac zada-
szony, klimatyzowany kompleks wystawienniczy. To wazne, bo targi
odbywaja si¢ w marcu. Zalezy nam, aby wystawcy i zwiedzajacy mo-
gli swobodnie przemieszczac si¢ po terenie wystawy, bez wzgledu na

warunki atmosferyczne.

Meble News: Czy to prawda, ze duza cz¢$¢ przeznaczonej na targi
powierzchni juz zostala zarezerwowana?

J. Sz.: W tym roku mieli§my do czynienia z nietypowa sytuacjg -
wystawcy zaczeli sie zglaszaé na edycje 2012 tuz po zakonczeniu
edycji 2011, a nawet jeszcze w jej trakcie. Kolejnos¢ zgloszen jest
oczywiscie istotna, wystawcy majg wtedy szans¢ zarezerwowania
najbardziej dogodnej lokalizacji, dlatego zazwyczaj przezornie zgta-
szaja si¢ z odpowiednim wyprzedzeniem. Bardzo rzadko zdarza si¢
jednak, zeby rezerwowali powierzchnie juz rok wczeéniej. Caly ze-
spol odebral to jako komplement. Dobrze nam sie pracuje, wiedzac,
ze branza docenia to, co robimy. Bardzo nam zalezy, aby budowac te

targi w partnerskiej atmosferze.

Meble News: Skad przyjada zwiedzajacy? Docieraja do pana sy-
gnaly o zainteresowaniu kupcow meblowych?

J. Sz.: Bezposrednio docieramy do okoto 10 tys. kupcéw meblowych
w Polsce i Europie. Intensywnie pracujemy réwniez nad nawiazywa-
niem kontaktéw z kupcami z innych, atrakcyjnych dla naszych pro-
ducentoéw, kierunkéw. Odnosimy na tym polu duze sukcesy. W roku
2011 w ciagu dwdch pierwszych dni targi odwiedzilo wiecej osob
niz przez cztery targowe dni w roku 2010, co czwarty zwiedzajacy

reprezentowat rynek zagraniczny. Nie od dzi§ wiemy, ze o sukcesie
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- W TYM ROKU MIELISMY DO CZYNIENIA
Z NIETYPOWA SYTUACJA — WYSTAWCY ZACZELI
SIE ZGLASZAC NA EDYCJE 2012 TUZ PO ZAKON-
CZENIU EDYCJI 2011, A NAWET JESZCZE

W JEJ TRAKCIE — MOWI JOZEF SZYSZKA.
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“wAlves

wypodne jak nigdy dotad

W RrRoku 2011, W CIAGU DWOCH PIERWSZYCH DNI TRWANIA TARGOW MEBLE POLSKA 0DWIEDZIL0 JE WIECEJ 0SOB NIZ PRZEZ CZTERY TARGOWE

targow stanowia odwiedzajacy je kupcy, to oni sa gwarancja zado-
wolenia wystawcow.

Meble News: A jak radzi sobie miasto Poznan z falag krajowych
i zagranicznych gosci?

J. Sz.: Poznan to od 90 lat miasto targowe, dysponuje odpowiednia bazg
hotelowa, w miescie jest wiele znakomitych restauracji, a poznanskie
wieczory wypelnione sg propozycjami kulturalnymi. Nie sposéb przy
okazji nie wspomnie¢ o branzowym bankiecie, ktéry organizujemy co

roku na terenie targéw. Wystawcy i odwiedzajacy sa nim zywo zainte-

pNIw 2010 roku. For. MTP

resowani na dlugie tygodnie przed targami. Warto zwrdci¢ uwage row-
niez na korzystne polozenie Poznania i infrastrukture komunikacyjna,
ktéra przed EURO 2012 jeszcze intensywniej sie rozwija. Budowany
jest wlaénie nowy dworzec kolejowy, otwierane s3 nowe polaczenia
lotnicze, na przykltad we wrzes$niu zainaugurowano loty na dwéch no-
wych trasach Poznan - Krakéw i Poznan - Szczecin, budowane sg tak-
ze ostatnie odcinki autostrad: Poznan - Berlin, Poznan - Warszawa. To
na pewno ulatwi zwiedzajacym przyjazd na targi.

Meble News: Dzi¢kuje za rozmowe.

o L - =

2 5

W Roku 2011 co CZWARTY ZWIEDZAJACY REPREZENTOWAL RYNEK ZAGRANICZNY. FoT. MTP
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Rok 2011 w LICZBACH

DOBRE WYNIKI

POMIMO SWIATOWYCH ZAWIROWAN

Nastroje w branzy sa dalekie od jednoznacznych. Badanie koniunktury ukazuje pesymizm menedzerdw. Z drugiej

zas strony dane o produkcji tapicerki sa znakomite.

@ Tomasz WIKTORSKI, MICHAL STRZELECKI

Wskaznik koniunktury w przetwérstwie przemystowym utrzymuje
pozytywng warto$¢ od lutego br., chociaz jego warto$¢ (+3) jest nie-
mal dwukrotnie nizsza niz przed rokiem. Pozytywne oceny na temat
koniunktury formutowali dyrektorzy gléwnie z firm duzych (ocena
+16), rzadziej z firm $rednich (ocena +3), a przewaga negatywnych
ocen charakteryzowata sie grupa menedzeréw z firm malych (ocena
-5). Kadra kierownicza firm meblarskich w przewazajacym stopniu
oceniala klimat koniunktury w sierpniu jako pozytywny (ocena 9,5),
zdecydowanie lepiej niz w lipcu (-7,2). W przetwdrstwie przemy-
stowym jednostki duze generalnie notuja wzrost liczby zaméwien,
podczas gdy jednostki male - ich spadek. W branzy meblarskiej na-
dal portfel zamdwien oceniono negatywnie, ale ocena -1,5 jest duzo
lepsza niz w lipcu i czerwcu (odpowiednio -22,3 oraz -25,2). Przy-
pomnijmy, ze warto§¢ omawianych wskaznikéw jest saldem ocen
negatywnych (-1) i pozytywnych (+1) przyznawanych przez kadre
kierowniczg przedsiebiorstw. Ocen neutralnych nie uwzglednia sie.
Biezaca produkcja w przetworstwie przemyslowym utrzymywata sie
w sierpniu na poziomie lipcowej, przy czym - podobnie jak poprzed-
nio - duze jednostki obserwowaly jej wzrost, a mate przeciwnie -
spadek. W branzy meblarskiej wigcej przedsigbiorstw ograniczato
produkcje w sierpniu niz ja zwigkszalo (ocena -3,1), ale wartos¢
wskaznika zostata zdecydowanie poprawiona w poréwnaniu do po-

przednich trzech miesiecy (Srednia ocena -20).

(ocena -5,9). Firmy mate maja najwieksze trudnosci w regulowaniu
zobowiazan. Ocena branzy meblarskiej w tym zakresie jest rowniez
negatywna (-12,4), cho¢ lepsza niz przed miesigcem (-20,2). Optymi-
stycznie nastraja natomiast fakt, ze we wszystkich klasach wielkosci
przedsiebiorstw spodziewany jest wzrost wielkosci portfela zamo-
wien 1 wzrost wielko$ci produkcji. Producenci mebli spodziewaja
sie poprawy sytuacji gospodarczej w najblizszych miesigcach (oce-
na +26,4). Wigkszo$¢ spodziewa sie zwigkszenia portfela zamowien
(+26,4) i wzrostu produkcji (+31,2). Pozytywne s3a réwniez prognozy
odnoénie regulowania zobowigzan finansowych w przetwoérstwie
przemystowym ogétem (wyjatkiem sg przedsigbiorstwa matle) oraz
w samej branzy meblarskiej (+4,7). Odwrotnie za$ ma si¢ sytuacja
w zakresie wielkosci zatrudnienia, tu przewazaja prognozy méwigce
o zmniejszaniu liczby pracownikéw. Meblarze rowniez planuja ogra-
niczanie zatrudnienia, cho¢ w stopniu mniejszym (-7) niz miesigc
weczeséniej (-13,7). Wigkszoé¢ ankietowanych menedzeréw prognozu-
je wzrost cen swoich towaréw i w przypadku mebli jest podobnie
(ocena +6,6).

TABELA 2. WIELKOSC PRODUKCJI SPRZEDANEJ:

Spodziewany wzrost Produkcja sprzedana I kw. 2011 I kw. 2009 I'kw. 2009 =100
Ogolnie przedsiebiorstwa oceniaja stan zapaséw jako nieznacznie wmin PLN w min PLN
przekraczajacy potrzeby; i tu wieksze nadwyzki zapaséw posiada- | Firmyduze, srednie 69277 54123 128
. . . o . . i mate
ja firmy duze, za$ matle posiadaja ich optymalny poziom. W branzy
. . . L . . . Firmy duze i érednie 5717.9 44917 127
meblarskiej stan zapaséw utrzymuje si¢ na zbyt wysokim poziomie
Firmy mate 1209,8 920.,6 131
TaBELA 1. WIELKOSC PRODUKCJI POSZCZEGOLNYCH RODZAJOW MEBLI
Grupa mebli Jednostka miary | -1V 2007 | [-1V 2011 I-1V 2011/2007 | 1-VII 2011 1-VI12011/2010
Meble do siedzenia przeksztatcalne w miejsca do spania tys. szt. 813 177 1,45 1346 120,3
Meble kuchenne tys. szt. 1954 1145 0,59 1344 1011
Meble drewniane, w rodzaju stosowanych w sypialni tys. szt. 1161 1535 1,32 1732 108,8
Meble drewniane, w rodzaju stosowanych w pokojach stotowych i salonach tys. szt. 7885 8625 1,09 10039 1051
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Rosnace ceny

Koniunktura w handlu w sierpniu oceniana byla podobnie jak mie-
sigc wezeéniej — na poziomie -1. W branzy artykuléw gospodarstwa
domowego, do ktorej zaliczane sa meble, ocena uksztaltowata sie
na poziomie -5. Ogélnie sprzedaz handlowcy ocenili jako bardziej
ograniczong niz miesigc wczeéniej, ale nie dotyczylo to branzy ar-
tykutéw gospodarstwa domowego, w ktérej wynik -0,4 byt o ponad
20 punktow lepszy niz miesiac wezesniej. W tym kontekscie zwiegk-
szyly sie trudnosci w regulowaniu zobowigzan firm handlowych,
ale w branzy ,gospodarstwo domowe” - przeciwnie. Na tle ogol-
nego wzrostu cen tylko branza ,gospodarstwo domowe” obnizata
ceny i to bardziej niz przed miesigcem. Wszystkie grupy podmio-
téw i branz notuja nadmierny poziom zapaséw, ktory w sierpniu
jeszcze wzrdsl. Prognozy sytuacji gospodarczej sg raczej negatywne
(-2,5). Pozytywne oczekiwania majg przedstawiciele firm duzych
iz branzy ,wlékno, odziez, obuwie”. Branza ,gospodarstwo domo-
we” spodziewa sie raczej stabilizacji sytuacji gospodarczej. Progno-
zy sprzedazy s3 nieco mniej negatywne (-2,3) niz w lipcu, a branza
»gospodarstwo domowe” wrecz spodziewa si¢ wzrostu sprzedazy
(+9,2). Nalezy si¢ spodziewa(, ze zatrudnienie w jednostkach han-
dlowych bedzie w kolejnych miesigcach ograniczane. Ceny w han-
dlu prawdopodobnie bedg rosty — najszybciej w branzy spozywczej
- natomiast w branzy ,,gospodarstwo domowe” moga, przeciwnie,
spada¢. Najwazniejszymi barierami dla firm byly w sierpniu: kon-
kurencja na rynku, koszty zatrudnienia, niedostateczny popyti wy-
sokie obcigzenia na rzecz budzetu. Znaczenie wszystkich tych ba-

rier wzrosto w okresie ostatniego roku.

Koniunktura konsumencka

Biezacy wskaznik ufno$ci konsumenckiej (BWUK) oszacowano
w sierpniu 2011 roku na poziomie -25,1, to jest o 0,5 proc. nizej
w poréwnaniu do lipca i az 0 9 proc. nizej niz w roku poprzed-
nim. Jednocze$nie zanotowana warto$¢ jest wyzsza niz przecigtna
z weczeéniejszych miesigcy 2011 roku. Na obnizenie wartosci wskaz-
nika mialy wplyw gorsze oceny konsumentéw w odniesieniu do
oczekiwan ogélnej sytuacji ekonomicznej kraju, sytuacji finansowej
gospodarstw i zaistnialych zmian w ogélnej sytuacji ekonomicznej
kraju. Poprawily si¢ w tym samym czasie opinie na temat dokony-
wania waznych zakupéw dla gospodarstw domowych w obecnych
warunkach i zaistnialych zmianach w sytuacji finansowej gospo-
darstw domowych. Wyprzedzajacy wskaznik ufnoéci konsumenc-
kiej (WWUK), podobnie jak BWUK, obnizyl si¢ w poréwnaniu do
wartosci z lipca o 2 proc. do poziomu -28,9. Jego warto$¢ byta nizsza
0 6 proc. w odniesieniu do sierpnia 2010. Pogorszyly sie przewi-
dywania konsumentéw w odniesieniu do wszystkich badanych za-
gadnien, a mianowicie: zmiany sytuacji finansowej gospodarstwa,
zmiany ogdlnej sytuacji ekonomicznej kraju, zmiany poziomu bez-

robocia, mozliwosci oszczedzania pieniedzy.

Produkcja mebli

Dane méwiace o wolumenie produkcji mebli w zakresie badanym
przez GUS nastrajaja optymistycznie. Po siedmiu miesigcach 2011
roku we wszystkich czterech grupach mebli (patrz tabela nr 1) od-
notowano wzrost produkcji w odniesieniu do analogicznego okresu
poprzedniego roku. Takiej sytuacji na tamach biuletynu nie ob-
serwowaliémy od wrze$nia 2007 roku! Od tego czasu pojawily sie
pierwsze sygnaly o problemach na rynku kredytéw hipotecznych
w USA i rozpoczal si¢ swiatowy kryzys finansowo-gospodarczy.

STATYSTYKA< IS

Produkcja mebli w Polsce w okresie tych czterech lat przezywata
okresy trudne, ale w wiekszosci przypadkow udalo sie zwigkszy¢
zaréowno wolumen produkeji, jak i warto$¢ eksportu.

Dane pochodzace od producentéw srednich i duzych (o zatrudnie-
niu powyzej 49 osob) wskazujg na 45-proc. wzrost wolumenu pro-
dukcji mebli do siedzenia przeksztalcalnych w miejsca do spania,
ponad 30-proc. wzrost wolumenu mebli drewnianych do sypialni
oraz na ponad 9-proc. wzrost w grupie mebli drewnianych do po-
kojow stotowych i salonéw. Jedynie w grupie mebli kuchennych za-
notowano ogromny 40-proc. spadek wielko$ci wolumenu produkcji.
Ta obserwacja nie oddaje jednak calej informacji o produkcji mebli,
poniewaz w omawianym okresie obserwowana byta tendencja do
zwiekszenia aktywno$ci firm matych i mikro w produkcji mebli ku-
chennych na wymiar, a stopniowe opuszczanie tego segmentu przez
firmy duze.

W okresie styczen - lipiec 2011 obserwowano réwniez pozytyw-
ng dynamike wolumenu produkcji wyrobéw drewnopochodnych,
a mianowicie: ptyt wiérowych o 32,8 proc. r/r, ptyt piléniowych
0 15,1 proc. 1/r, sklejek 0 8,9 proc. r/r. W przypadku oklein zaobser-
wowano dynamike ujemng wynoszaca - 8,5 proc. 1/r.

Wedtlug publikacji ,Naktady i wyniki przemystu” branza meblarska
zanotowatla blisko 28 proc. wzrostu w wartoséci produkcji sprzeda-
nej po pierwszym kwartale 2011 roku. Wzrosty obserwowane byly
zaréowno w firmach duzych i §rednich, jak i matych.

Wraz ze wzrostem wartosci produkcji wzroslo zatrudnienie liczone
kwartal do kwartatu. Lacznie w pierwszym kwartale zatrudniono
7 200 oséb. W firmach duzych i $rednich zatrudnienie wzrosto
przecietnie o 4,4 proc., natomiast w firmach matych o 10,6 proc.
Przeci¢tne wynagrodzenie w branzy meblarskiej wynosito 2503,37
zt brutto i bylo 0 4,7 proc. wyzsze niz rok wczesniej oraz o 0,9 proc.

wyzsze niz na koniec 2010 roku.

Handel zagraniczny

Wartoé¢ eksportu po pierwszym kwartale 2011 roku jest wyzsza
0 7 proc. w odniesieniu do analogicznego okresu roku poprzed-
niego. Przychody w euro z eksportu byly wyzsze o 10 proc., ale
w pierwszym kwartale mieli§my do czynienia z umacnianiem si¢
zlotéwki wzgledem euro. Odwrotnie za§ w odniesieniu do do-
lara, Tu umacnial si¢ dolar, dlatego przychody w tej walucie byty
0 2 proc. nizsze niz w ztotéwkach. Zdecydowane ozywienie doty-
czylo natomiast importu, ktéry w pierwszym kwartale 2011 roku

byt az o 21 proc. wyzszy niz przed rokiem. Uwzgledniajac euro,

TABELA 3. ZATRUDNIENIE W BRANZY MEBLARSKIEJ LICZONE
KWARTAL DO KWARTALU:

Zatrudnienie [ kw. 2011 IV kw. 2010 kw./kw.
Firmy duze, érednie i mate 135,9 128,7 1,056
Firmy duze i $rednie 107,8 103,3 1,044
Firmy mate 28,1 25,4 1,106

TABELA 4. WART0OSE EKSPORTU | IMPORTU W BRANZY MEBLARSKIEJ:

I 'kw. 2011 I'kw. 2011 I 'kw. 2011

mln PLN | 2010=100 | mln EUR | 2010=100 | mln USD | 2010=100
Eksport 5777 1,07 1471 1,10 1969 1,05
Import 881 1,21 224 1,26 300 1,19
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import wzrdst az o 26 proc., natomiast po uwzglednieniu dolaréw
wzrost wynosit 19 proc.

W lipcu i sierpniu opublikowane zostaly przez GUS réwniez rocz-
ne dane o wartoéci produkcji podmiotéw branzy meblarskiej oraz
oficjalne dane o wymianie handlowej z zagranicg. Warto$¢ produk-
cji calej branzy meblarskiej (facznie z podmiotami mikro) liczona
metoda podmiotowa, tj. taczna wartos¢ przychodéw przedsiebiorstw
zarejestrowanych z PKD 31, bez uwzglednienia, z jakiej faktycznej
dzialalno$ci osiagniete zostaly przychody, wyniosta w 2010 roku we-
dtug GUS - 26 mld 922 mln zt. W roku 2009 wartos¢ ta wynosita
27 mld 194 mln z1, wiec spadek warto$ci wynidst 1 proc. Poniewaz
dane obejmujace firmy zatrudniajace powyzej dziewigciu 0s6b mo-
wily o warto$ci 23 mld 609 mln zt, nalezy oszacowaé przychody firm
mikro w 2010 roku jako 3 mld 313 mln z}. Natomiast dane o produk-
cji mebli liczone metoda przedmiotows, tj. wzgledem kodu PKWiU

KONIUNKTURA W PRZEMYSLE MEBLARSKIM STYCZEN-SIERPIEN 2011, cz. 1
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KONIUNKTURA W PRZEMYSLE MEBLARSKIM STYCZEN-SIERPIEN 2011, cz. 2.

10

produkowanego towaru, bez uwzglednienia kodu PKD rejestracji
przedsigbiorstwa méwia o wartoéci 22 mld 963 mln z1, co stanowi-
to wzrost w poréwnaniu do roku 2009 o 2,5 proc. Dane do metody
przedmiotowej pochodza od firm zatrudniajacych powyzej 9 osob.
Dane roczne GUS o eksporcie towaréw z grup CN 9401-9404 (wtla-
czajac meble medyczne oraz $piwory i artykuty poscielowe) ukazu-
ja wartos$¢ 23 mld 734 mln zI. Warto$¢ eksportu mebli medycznych
wynosila okoto 400 mln zl, a §piworéw i artykuléw poscielowych
okoto 885 mln zt. W tym czasie warto$¢ importu towaréw z omawia-
nej grupy wyniosta 3 mld 914 mln zi, a saldo wymiany zagranicznej
osiggnelo rekordowa wartos¢ plus 19 mld 820 mln z1.

Wzrosty wolumenu produkcji, warto$ci eksportu oraz relatywnie
drogie euro w drugim i trzecim kwartale pozwalaja spodziewac sig,
ze wyniki branzy za rok 2011 beda lepsze od prognoz, a warto$¢ eks-
portu by¢ moze przekroczy 6 mld euro.

Ocena biezgca: portfel
ramdwien

=== Orzekiwania: portfel
ramaowien

Ocena biezgca: produkeja

Oczekiwania; produkcja

Ocena biezgca: zobowigzaniz

= e Oczekiwania: zobowiazania

5 /

-10

B Ocena bieigca: zapasy
== ()cena biezgca: naleznosci

Oczekiwania; zatrudnienie

B
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NAJWIEKSZY EKSPORTER

[ IMPORTER MEBLI

Rynek niemiecki jest rynkiem trudnym, ale w miare stabilnym. Polski przedsiebiorca, ktéry chce zdobyc ten rynek,
musi uzbroi¢ sie w cierpliwos¢, gdyz niemieckiego klienta nalezy przyzwyczai¢ najpierw do danego produktu. Waz-
na role przy tym odgrywa reklama. Juz obecnie niemieckie sklepy meblowe przyciagaja klientdw, oferujac swoje
towary jako np. ..kuchnie prosto z Polski”. Marka mebli .Made in Poland” stopniowo staje sie coraz bardziej znana

na rynku niemieckim i dobrze oceniana.

@ Tomasz WikToRrRsKI, MAREK Apamowicz, MICHAE STRZELECKI

Niemcy sg jednym z gléwnych producentéw i eksporteréw mebli na $wie-
cie. Réwnocze$nie to najwigkszy odbiorca mebli z Polski. Produkcja mebli
w Niemczech wynosi rocznie blisko 20 mld euro, tj. 20 proc. calej produkcji
mebli w Europie i blisko 8 proc. $wiatowej produkcji mebli.

Eksport mebli z Niemiec zostal do$¢ wyraznie zahamowany w 2009 roku
(patrz tabela nr 1), tj. o 13 proc., ale pierwsze osiem miesiecy 2010 roku przy-
niosto wzrost wartoéci eksportu o 4 proc.

Import wyhamowal w 2009 roku w mniejszym stopniu niz eksport, tj. tylko
o 5 proc. Podobnie jak w przypadku eksportu, rok 2010 przynidst wyrazny
wzrost warto$ci mebli przywozonych do Niemiec.

Niemcy zaréwno eksportuja, jak i importujg najwiecej mebli. Najwieksza
grupe mebli eksportowanych stanowig elementy meblowe (warto$¢ 2,22
mld euro), a nastepnie meble kuchenne (1,44 mld euro) i biurowe (1,213 mld
euro).

Pomimo iz w przypadku wiekszosci grup mebli udalo sie odwroci¢ negatyw-
ny trend z roku 2009, to w przypadku mebli tapicerowanych, sypialnianych
i materacy mozna si¢ spodziewa¢, ze w 2010 roku kontynuowany byl spadek
wartosci eksportu tych mebli.

Tak jak w przypadku eksportu, w imporcie dominuja elementy meblowe
(wartos¢ 3,4 mld euro). Kolejne wazne grupy mebli przywozonych do Niemiec
to meble mieszkaniowe do jadalni i salonu oraz meble tapicerowane (obydwie

grupy maja warto$¢ po okoto 1,5 mld euro).

Struktura produkgji

Meble w Niemczech wytwarza okoto 500 firm o zatrudnieniu powyzej 49 pra-
cownikéw (tzw. firmy $rednie i duze). Zatrudnionych jest w nich okoto 83 000
pracownikéw. Wlaczajac do rozwazan firmy male, zatrudniajace od 20 do 49
0s0b, otrzymamy taczna liczbe okoto 1060 podmiotdw i zatrudnienie na po-

TaBeLA 1. EKsPORT I IMPORT MEBLI DO NIEMIEC W OKRESIE 2008-2010

ziomie 104 000. Przecietne zatrudnienie w firmach duzych i §rednich wynosi
166 0sdb, natomiast w firmach matych okolo 37 0sob. Nalezy zwrdci¢ uwage,
ze dla potrzeb analiz statystycznych jako mikrofirmy traktuje si¢, inaczej niz
w Polsce, przedsigbiorstwa o zatrudnieniu do 19 0séb.

Wartoé¢ sprzedazy na niemieckim rynku mebli w roku 2005 zblizyta sie do
poziomu 30 mld euro. Oznaczalo to, Ze statystyczne gospodarstwo domowe
w tym kraju na zakup mebli przeznaczylo ponad 730 euro wobec 500 euro
przecigtnie dla calej UE. Jest to rynek w znacznym stopniu nasycony. W zwigz-
ku z tym nie oczekuje si¢ w najblizszych latach zbyt szybkiego tempa wzrostu
sprzedazy na rynku niemieckim. Wedlug prognoz w 2010 roku w Niemczech

sprzedaz mebli powinna nieznacznie przekroczy¢ poziom 32 mld euro.

Zachowania konsumenckie

Statystycznie kazdy Niemiec wydal w 2003 roku 369 euro na wyposazenie
mieszkan. Dodatkowo na terenie Niemiec panuje moda na meble luksusowe,
z obiciem skdrzanym, w ktdre zainwestowat co pigty obywatel Niemiec, prze-
znaczajac na ich zakup co najmniej 1500 euro w roku.

Na terenie Niemiec identyfikacja marek mebli jest niewielka. Jedna marka
»Made in Germany” skupia wszystkich niemieckich producentéw. Odbija sie
to takze na braku ich rozpoznania przez konsumenta niemieckiego. Duzo nie-
mieckich marek jest na rynku nieznanych. Konsument niemiecki, stosownie
do badan przeprowadzonych przez Stern, rozpoznaje w 85 proc. marke Ikea,
a tylko w 51 proc. Hiilsta. Pozostale marki mebli dla Niemcow s3 markami
nierozpoznawalnymi. Tylko 2 z 47 podanych marek (producentéw niemiec-
kich) uzyskalo ponad 50-proc. rozpoznawalnos¢. Dwie trzecie marek poda-
nych w ankiecie nie osiggneto 15 proc. ich znajomosci.

Obecne tendencje wskazuja, ze 7 na 10 mezczyzn interesuje sie meblami, a 15

proc. z nich dokonuje zakupu. Kobiety interesuja si¢ bardziej meblami marki

TaBELA 2. WYBRANE IMPREZY TARGOWE W NIEMCZECH

Wyszczegdlnienie 2008 2009 Szacunki 2010 Okres Nazwa targéw Miejsce
Eksport [mln euro] 8512 7404 8049 Styczen IMM Kolonia
Dynamika 0.87 1,09 Luty, Wrzesien ZOW, MOW Bad Salzuflen
Import [mln euro] 8466 8036 9197 Luty Ambiente Frankfurt
Dynamika 0,95 1,14 Pazdziernik ORGATEC Kolonia

Opracowanie na podstawie danych Eurostat.

Na podstawie http://www.worldfurnitureonline.com/
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no name i sg czgéciej przez nie kupowane. Przy podejmowaniu decyzji intere-
suje je nie tylko cena, lecz takze funkcjonalno$¢ i serwis ustugowy. Zaintereso-
wania me¢zczyzn koncentruja si¢ na niektorych, wybranych przez nich i zna-
nych im markach. Mezczyzni lubig marki mebli, ktore poparte s wiasciwymi
kampaniami marketingowymi i reklamowymi ulatwiajagcymi im dokonanie
zakupu.

Tak jak w przypadku marek no name przy podejmowaniu decyzji muszg by¢
znane zalety i argumenty, takie jak cena i ustugi serwisowe, tak w stosunku do
marki ,meble dla mezczyzn” decyduje jeden argument: niezawodno$¢ w sto-
sunku do wlasnych do$wiadczen doznanych przy zakupie danej marki oraz
wiadciwy wizerunek danej marki na rynku niemieckim. Wtaénie do tej grupy
mezczyzn chee dotrze¢ niemiecki przemyst meblowy i skoncentrowa¢ si¢ na
stworzeniu dla nich specjalnej oferty.

Niemcy wydaja 7 proc. swojego budzetu domowego na zakup wyposazenia
mieszkan i urzadzen gospodarstwa domowego. Ponad 26 proc. budzetu do-

ska dla branzy meblarskiej i calej gospodarki. Presja cenowa, jaka wywieraja
zwigzki na producentach, prowadzi do utraty rentownosci produkgji i w kon-
sekwencji do upadku przedsigbiorstw.

Drugimi co do waznosci podmiotami dzialajgcymi na niemieckim rynku
mebli sg detaliczne sieci handlowe. Do najwickszych naleza: IKEA Niemcy
z obrotami 2,5 mld euro, Hoffner (1,4 mld euro), Karstadt Quelle AG (1,3 mld
euro), Lutz (1,2 mld euro), Porta Mobel (ok. 1,0 mld euro), Segmiiller (850 mln
euro), Roller GmbH & Co KG (700 mln euro), Danisches Bettenlager (570 mln
euro), Otto Versand Hamburg (545 mln euro) i Mobel Martin (300 mln euro).
Sprzedaza detaliczng mebli zajmuyja sie takze pozostale sklepy branzy meblar-
skiej (nienalezace do zwigzkdw), salony z wyposazeniem biurowym, markety

TABELA 3. RANKING FIRM HANDLUJACYCH MEBLAMI NA RYNKU NIEMIECKIM
WEDLUG DANYCH zA ROK 2005

mowego przeznaczane jest na oplaty biezace za czynsz, gaz, wodg i energie. Pozycja | Firma w n? Lbdrztu ro
Druga znaczacg pozycje w budzecie domowym stanowig wydatki na transport | 1 lkea 2,77
i przekaz informacji. Na trzecim miejscu znajduje si¢ zakup artykutéw spo- 2 Krieger-Gruppe [Hoffner, Mébel Walther, Mébel Kraft) 1,5
zywezych. Meble jako nieodtaczny towarzysz zaspokajajacy potrzeby kazdego 3 Lutz-Gruppe (XXXLutz, Mann Mobilia, Neubert, 15
mieszkanca uplasowane sg na czwartej pozycji w budzecie domowym przed Domane)
zakupem odziezy i obuwia. 4 Karstadt Quelle 1,05
5 Segmiller 0,95
Kanaly dystrybucji 6 Porta Mébel 0.9
W Niemczech istnieje ponad 15 tys. placéwek handlowych oferujacych meble | 7 Roller 0.7
na lacznej powierzchni 21 mln m?. Mozliwo$¢ prezentacji mebli na duzych | g Danisches Bettenlager 0.6
powierzchniach jest zaleta w tej branzy. Zatrudnionych jest tu facznie 110 tys. 9 Otto Versand 057
0s6b. Oznacza to, ze na jeden sklep przypada ok. oémiu pracownikéw. Srednia | 1 Schaffrath 0.3
pod tym wzgledem dla wszystkich krajéw Unii wynosi trzy osoby. 1" Poco Einrichtungsmarkte 0.3
Charakterystycznymi tylko dla rynku niemieckiego kanatami dystrybucjisa |, Mbbel Martin 0.3
zrzeszenia handlu meblami lub tzw. zwiazki kupieckie czy grupy kupieckie, 13 Ostermann 03
ktére skupiajg liczne placéwki handlu detalicznego, zaréwno male, jak i wiel- " Zurbriggen 0.29
kopowierzchniowe. Wraz ze swoimi filiami majg one siegajacy 60 proc. udziat e — 0.25
w krajowej sprzedazy mebli. Z tymi grupami wspdlpracuje zdecydowana wiek- ” T 0.24
sz0$¢ detalistow (ok. 90 proc.) oraz wielu producentéw. Producenci przyznaja o - 020
im od 10 do 30 proc. rabatu cenowego przy zakupach wigkszych partii mebli. '
Ocenia sig, ze 20 najwiekszych grup i sieci handlowych kontroluje polowe nie- ' Mobel Kroger/Mobelstadt Ruck 0.23
mieckiego rynku mebli. i Rieger 0.2
Swiadczy to o silnej koncentracji rynku handlu meblami w Niemczech. Domi- 20 Inhofer 0.2
nacja wielkich zwigzkéw na rynku przybrala rozmiar niebezpiecznego zjawi- ~ Wg miesigcznika FOCUS
TABELA 4. ExsporT MEBLI z PoLski bo NiEMIEC w LATACH 2005-2008
2005 2006 2007 2008
Warto$¢ w mln EUR 1837,60 1885,20 1896,50 1919,60
Warto$¢ w min PLN 739708 7343,04 7174,27 6 750,47
Srednioroczny kurs walut PLN/EUR wg NBP 4,0254 3,8951 3,7829 3,5166
Udziat w eksporcie mebli ogétem 42,7 proc. 39,3 proc. 35,3 proc. 33,8 proc.
Opracowanie na podstawie Eurostat oraz NBP.
TaBELA 5. IMPoRT MEBLI Z NIEMIEC DO PoLskl w LaTACH 2005-2008
2005 2006 2007 2008
Warto$¢ w mln EUR 2323 242,0 2727 274,
Warto$¢ w mln PLN 935,0 942,5 1031,5 963,8
éredmoroczny kurs walut PLN/EUR wg NBP 4,0254 3,8951 3,7829 3,5166
Udziat w eksporcie mebli ogotem 35,5 proc. 33,3 proc. 30,5 proc. 27,0 proc.

Opracowanie na podstawie Eurostat oraz NBP.
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budowlane, markety ogrodnicze, domy towarowe. Coraz wigksza popular-
noscig cieszy si¢ handel za posrednictwem firm wysylkowych oraz sprzedaz
online. Handel hurtowy meblami ma niewielki udzial w sprzedazy rynkowej
- ok. 3 proc. obrotéw.

Przed podejmowaniem decyzji Niemcy poréwnuja obecnie ceny i wybieraja
najkorzystniejszg oferte. Slogany propagowane w reklamach, jak ,,Geiz ist geil”
(Skapstwo jest super) staly sie przewodnim mottem nie tylko konsumentéw,
lecz takze i sprzedawcow, ktérzy dyktuja czgsto producentom swoje warunki
cenowe. Poszukiwanie najtanszych ofert cenowych stanowi dla wiekszosci
spoleczenstwa niemieckiego nowa dziedzing ,,sportowa”. 54,4 proc. Niemc6éw
przed dokonaniem zakupu poréwnuje ceny w Internecie, korzysta z tego 60,6
proc. mezczyzn i 47,5 proc. kobiet.

Wspolpraca z Polska - eksport i import

Rynek niemiecki jest stosunkowo najlepiej rozpoznany przez polskich przed-
sigbiorcow. Jako najwiekszy odbiorca polskich mebli przyjmuje corocznie to-
war o wartoéci blisko 2 mld euro. Niemcy sg atrakcyjnym rynkiem zaréwno
ze wzgledu na bezposrednie sasiedztwo, jak i bogactwo gospodarki. Eksport
na teren Niemiec systematycznie rosnie, cho¢ w latach 2005-2008 wolniej
niz na inne rynki. Przez to relatywny udziat tego kierunku wywozu do 2008
roku malat (tabela nr 4). Trend zostal odwrdcony w latach 2009-2010, kiedy
to Niemcy najszybciej w regionie wyszty z kryzysu i ponownie zaczety dyna-
micznie zwigkszac swoj eksport.

Obecnie najwigksza pozycje w strukturze eksportu stanowig elementy meblo-
we (30 proc.), ktérych w 2008 roku wyeksportowano wiecej niz mebli tapice-

rowanych (28,1 proc.; rysunek nr 1). Kolejng grupe stanowig meble do salonu

Eksport mebli z Niemiec z podziatem na grupy

' Import mebli do Niemiec z podziatem na grupy

F 1330 \/’/'4

RYNEK< N

ijadalni (17,3 proc.), ktérych udziat w sprzedazy utrzymywat si¢ na zblizonym
poziomie przez kolejne cztery lata. Relatywnie wysoki odsetek sprzedazy sta-
nowig fotele i krzesla nietapicerowane (10,1 proc.). Na zblizonym poziomie
(4,5-3,7 proc.) ukladata si¢ w 2008 roku sprzedaz na rynek niemiecki mebli
biurowych, sypialnianych i materacy. Z tym, ze dla mebli biurowych i ma-
teracy obserwowano w latach 2005-2008 zwiekszanie, a w przypadku mebli
sypialnianych zmniejszanie udziatu w sprzedazy eksportowej. Mniejsze zna-
czenie maja grupy mebli pozostatych i kuchennych (1,8-0,3 proc.).

Niemcy, podobnie w imporcie, jak i w eksporcie, s3 gléwnym partnerem pol-
skiej branzy meblarskiej. Charakter wspdlpracy w ostatnich latach zmienia
sie. W latach 2005-2008 import z Niemiec systematycznie wzrastal, chociaz
nastepowalo to wolniej niz rozwdj importu mebli do Polski ogélem. W zwigz-
ku z tym znaczenie Niemiec jako kraju importu zmalalo z 35,5 proc. w 2005
roku do 27 proc. w 2008 roku (tabela nr 5).

Zmiana charakteru wspdlpracy uwydatnia si¢ w trakcie analizy nizej za-
mieszczonego wykresu (rysunek nr 2). Zdecydowanie zmalalo znaczenie
importu elementéw meblowych (z 78 do 61 proc.) importowanych w duzej
mierze przez firmy kontrolowane przez kapital niemiecki i produkujace w ca-
fosci na tamtejszy rynek, a stopniowo rozwija si¢ import mebli gotowych, np.
biurowych (z 10 do 14 proc.), do jadalni i salonu (z 5 do 9 proc.).

Stopniowo z podwykonawcy stajemy si¢ rdwniez atrakcyjnym rynkiem sprze-
dazy niemieckich mebli. Udzialy pozostatych grup mebli sg nizsze niz 5 proc.
Jednocze$nie obserwowana jest wysoka dynamika wzrostu wielu grup mebli,
zaréwno w przypadku mebli tapicerowanych (wzrost z 1,1 do 3,2 proc.), foteli
ikrzeset (z 1,5 do 3,1 proc.), kuchennych (z 0,7 do 2 proc.). Niewielkie znacze-
nie ma import materacy (ok. 1 proc.).

RYSUNEK 1.
EksPoRT MEBLI Z NIEMIEC W PODZIALE
NA GRUPY.

RYSUNEK 2.
IMPORT MEBLI DO NIEMIEC W PODZIALE
NA GRUPY.
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/ROWNOWAZONY ROZWOJ | ODPOWIEDZIALNE GOSPODAROWANIE SUROWCEM

SPRAWDZ, SKAD POCHODZI DREWNO

Przedsiebiorcy z kraju i z zagranicy coraz czesciej dostrzegaja, iz posiadanie certyfikatéw moze by¢ przepustka do
nowych kontaktéw biznesowych oraz stac sie okazja do oferowania wyzszych cen, a tym samym osiagania wiek-

szych obrotow firmy.

@ JoAaNNA CHODKOWSKA,
ASYSTENT DS. CERTYFIKACJI
NEPCon Sp. z 0.0.

Podczas tegorocznych miedzynarodowych targéw interzum temat
certyfikacji surowca byl czesto poruszany. Bardzo istotna stata sie
réowniez kwestia zapewnienia legalnoéci pochodzenia surowcéw
drzewnych w zwiazku z nows legislacja unijna, ktéra wkroétce wej-
dzie w zycie.

We wspomnianych targach wzigto udzial ponad 75 firm posiadaja-
cych certyfikat FSC, w tym miedzy innymi importerzy, handlow-
cy, producenci forniru, krzeset oraz papieru wykorzystywanego do
produkcji paneli. Znaczna wiekszo§¢ przedsigbiorcow jest zgodna,
iz rozpoznawalno$¢ znaku towarowego FSC wciaz roénie, a certyfi-
kacja jest optacalng inwestycja. Niektdrzy z nich stracili atrakcyjne
kontrakty, poniewaz nie posiadali certyfikatu.

Certyfikat szybciej niz myslisz

Jesli kto$ mysli, ze uzyskanie certyfikatu FSC to droga przez meke,
wystarczy zglosi¢ si¢ do firmy NEPCon. Dzigki temu uzyska sie¢ cer-
tyfikat w najkrotszym mozliwym czasie. Jeéli firma spetnia podsta-

wowy warunek FSC, czyli kupuje material certyfikowany FSC, to
najtrudniejszy etap ma juz za sobg.

Nowe wymogi unijne

Od 3 marca 2013 roku wchodza w Zycie nowe wymogi majace na celu
powstrzymanie importu nielegalnego drewna do UE. Mimo tego, iz
ustawa jest nadal w trakcie przygotowania, juz teraz wiadomo, ze
przedsiebiorcy importujacy surowce drzewne do UE beda ponosi¢
odpowiedzialno$¢ za ich legalnosé. Wigzac sie to bedzie z ogrom-
nymi zmianami na rynku europejskim, a przedsigbiorcy, wybierajac
drewno lub produkty papiernicze, beda kierowa¢ sie¢ nie tylko jako-
$cig i ceng surowca, ale réwniez poziomem legalnosci.

Wobec wspomnianych trendéw, nalezy sie spodziewaé, iz w naj-
blizszej przyszlo$ci wzroénie zainteresowanie certyfikacja kontroli
pochodzenia produktu (zaréwno FSC, jak i PEFC) oraz programa-
mi weryfikacji legalnosci pozyskiwanego drewna. Kwestia dbatosci

o pochodzenie surowca nie bedzie juz dobrowolna, lecz stanie si¢

PRzEDSIEBIORSTWO DRZEWNE ALEKSANDER RACZEK — FIRMA UZYSKALA CERTYFIKAT FSC w PROGRAMIE SMARTWO0OD ORGANIZACJI RAINFOREST

ALLiance WE wsPotPRACY Z NEPCoN Sp. z 0.0. FoT. PRzEDSIEBIORSTWO DRZEWNE ALEKSANDER RACZEK
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obowigzkiem, nakltadanym przez prawo. Wyglada wiec na to, ze kto
wczeéniej skorzysta z certyfikacji lub podobnych programéw, ten
ma wigkszg szans¢ na uzyskanie przewagi nad konkurencjg oraz
skuteczng promocje swoich produktow.

W czolowce

Przygotowujac si¢ juz teraz do spelnienia wymogéw nowej ustawy,
przedsigbiorstwa zyskaja znaczna przewage prawng i biznesows,
natomiast firmy czekajace do poczatku roku 2013 moga znalez¢ sie
w trudnej sytuacji.

Specjali$éci NEPCon i Rainforest Alliance stworzyli narzedzie stu-
z3ce do analizy stabych ogniw w tancuchu dostaw. Polega ono na
systematycznym zbieraniu informacji poprzez zadawanie konkret-

o B Py L
TR IRy
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nych pytan i gromadzeniu odpowiednich danych. Na ich podstawie
przygotowywany jest raport, ktéry utatwia szybkie wykrycie sta-
bych punktéw tancucha dostaw. Dzigki temu przedsigbiorca moze
sam lub wspdlnie ze specjalistami NEPCon i Rainforest Alliance
utozy¢ skuteczny plan dziatania, umozliwiajacy zminimalizowa-
nie ryzyka importu nielegalnych produktéw drzewnych. Narzedzie
stworzone przez NEPCon i Rainforest Alliance zostalo przetesto-
wane przy wspdlpracy z przedsigbiorcami importujacymi produkty

drzewne.

FIRMA WAMAR-SOSENKA UZYSKAEA CERTYFIKAT FSC w PROGRAMIE SMARTW00D ORGANIZACJI RAINFOREST ALLIANCE WE WSPOLPRACY

z NEPCoN SpP. Z 0.0. FoT. WAMAR-SOSENKA
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WAZNE MEBLE DO SIEDZENIA

B+R Studio w ramach strategicznej wspotpracy z OIGPM przygotowato nowy raport rynkowy .Meble tapicerowane
iinne meble do siedzenia”. Poniewaz meble do siedzenia to grupa mebli, ktéra notuje najwyzsza dynamike wzrostu

w ostatnich latach, warto sie jej przyjrze¢ blizej.

@ Tomasz WIKTORSKI, MICHAL STRZELECKI

Jaki udziat w grupie mebli do siedzenia maja meble tapicerowane wypo-
czynkowe, a jaki tapicerowane krzesta? Jakich mebli wiecej importujemy
niz eksportujemy? Jakie sa przecigtne ceny mebli tapicerowanych w eks-
porcie i imporcie? Miedzy innymi odpowiedzi na takie pytania znajduja
sie w raporcie B+R Studio, na temat ktorego nieco wiecej informacji pre-
zentujemy ponize;j.

W opracowaniu przedstawiono precyzyjne dane o wymianie zagranicz-

nej mebli do siedzenia, podzielonych na 12 podgrup. Dla kazdej z grup

okreslono szereg wskaznikoéw, takich jak warto$¢ i wolumen produkc;ji,
warto$¢ i wolumen eksportu oraz importu, struktura geograficzna wy-

miany handlowej. Stwierdzono miedzy innymi, ze gléwng pozycjg im-

portowa w zakresie omawianej grupy sa elementy do produkeji mebli

stanowigce ponad 66 proc. importu w 2010 roku. Zawarto$¢ raportu jest
jednak duzo szersza.

Odwiedzajac salony meblowe i rozmawiajac z klientami, odnosilismy

wrazenie mylenia réznych rodzajéw mebli tapicerowanych, a w szczegdl-

nosci kanap i sof. Warto wiec uporzadkowac te informacje. Encyklopedia

PWN online podaje nast¢pujace definicje:

« kanapa [lac. < gr. konopéon ‘toze z moskitiera’], mebel do siedzenia,
z oparciem i porgczami, zazwyczaj wyscietany, kilkuosobowy;

« sofa [tur. < arab. suffa ‘kamienna lawka’], inaczej otomana, rodzaj ka-
napy, wys$cietana poduszkami i watkami zastepujacymi porecze i opar-
cie; pochodzenie tureckie, w Europie uzywana od XVIII w.;

« szezlong [fr. chaise-longue ‘dlugie krzesto’], odmiana kanapy o diu-
gim, waskim siedzisku, z jednym lub dwoma oparciami; stuzy do odpo-
czynku w ciagu dnia w pozycji pollezacej;

« f6zko, mebel o konstrukcji szkieletowej przeznaczony do lezenia lub
spania;

« krzesto, mebel do siedzenia, jednoosobowy, o konstrukeji przewaznie
szkieletowej, z oparciem, zasadniczo bez porgczy.

Definicje mozemy uzupelni¢ jeszcze wyja$nieniem hasla ,fotel”, czyli
mebel do siedzenia jednoosobowy z podlokietnikami.

Praktycznie kazdy z wymienionych rodzajéw mebli moze wystepowaé
w odmianie tapicerowanej i nietapicerowanej. Prawdopodobnie nieta-
picerowang kanape raczej nazwaliby$my tawka, ale w przypadku mebli
ratanowych okreslenie takie nie jest juz oczywiste. Jako szczegolna grupe
w raporcie potraktowano meble tapicerowane wypoczynkowe oraz prze-

ksztalcalne w miejsca do spania, ktérym poswiecono oddzielny rozdzial.
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Obecnie stosowane w Polsce standardy sprawozdawczosci statystycznej
nie s3 w pelni precyzyjne, jesli chodzi o okreslenie wielkosci wskazanej
grupy mebli. Oszacowanie wartosci i wolumenu rynku mebli tego typu
wymaga skorzystania z danych sprawozdawczosci rocznej PRODPOL/
PRODCOM. Meble tapicerowane wypoczynkowe oraz przeksztalcalne
w miejsca do spania mogg by¢ zaliczone do nastepujacych pozycji:

Kod PRODPOL 31001210. ,,Meble do siedzenia przeksztalcalne w miejsca
do spania, z wylaczeniem mebli ogrodowych i kempingowych™: tu zali-
czane sg kanapy rozkladane (w tym potocznie wersalki i kanapy naroz-
ne), fotele rozkladane, sofy rozkladane (w tym sofy rozkladane, narozne).
Dane z niniejszej pozycji moga by¢ w calosci zaliczone do grupy mebli
tapicerowanych wypoczynkowych.

Kod PRODPOL 31001250. ,,Meble do siedzenia, tapicerowane, o kon-
strukcji drewnianej, wlaczajac zestawy wypoczynkowe w trzech elemen-

tach, z wylaczeniem obrotowych”™ tu zaliczane sg kanapy nierozkladane,

PODGRUPY MEBLI UWZGLEDNIONE
W RAPORCIE:

o cze$ci mebli do siedzenia, nie z drewna, gdzie indziej niesklasyfikowane
tapicerowane, z drewniang ramg (inne niz przeksztalcalne w miejsca
do spania)
przeksztalcalne w miejsca do spania***
obrotowe, z regulacja wysokosci, z oparciem, na rolkach lub plozach
(z wylaczeniem tapicerowanych)*

z bambusa lub ratanowe

trzcinowe, wiklinowe lub z podobnych materiatéw (z wyt. z bambusa
lub ratanowych)

tapicerowane, obrotowe, z regulacja wysokosci, z oparciem, na rolkach
lub plozach*

pozostale z drewniang rama (z wyt. tapicerowanych)

z metalowg rama, tapicerowane**

pozostate z metalowa ramg (z wyl. tapicerowanych)

meble do siedzenia, gdzie indziej niesklasyfikowane

czesci mebli do siedzenia, z drewna, gdzie indziej niesklasyfikowane.




fotele wypoczynkowe (moga by¢ na nézkach lub kétkach), sofy, szezlon-
gi. Do tej grupy zaliczane sg rowniez tapicerowane krzesta mieszkanio-
we!

Kod PRODPOL 31001170. ,, Tapicerowane meble do siedzenia, z metalo-
wa rama, z wylaczeniem obrotowych, lekarskich, chirurgicznych, denty-
stycznych lub weterynaryjnych, foteli fryzjerskich lub podobnych, foteli
do pojazdéw mechanicznych, do statkéw powietrznych™ tu zaliczymy
kanapy i sofy z metalowa rama (na przyklad typu Pradera PROFIm). Do
tej grupy zalicza si¢ takze tapicerowane krzesta z metalowa rama (np. do
gastronomii).

Niestety, w przypadku grup 31001250, 31001170 obecnie nie ma moz-
liwosci precyzyjnego oddzielenia mebli tapicerowanych wypoczynko-
wych od krzesel.

Ponizej w tabeli przedstawiono dane Eurostat o produkcji i wolumenie

wskazanych grup mebli w 2009 roku.
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Laczna warto$¢ produkeji wszystkich grup mebli w Polsce wedltug przyjetej
klasyfikacji Eurostat PRODCOM wyniosta 5,036 mld euro w 2008 roku oraz
4,284 mld w 2009 roku, po przeliczeniu na zlotéwki daje to warto$¢ 18,5
mld zt, czyli okolo 25 proc. ponizej calej wartoéci rynku mebli w 2009 roku,
okreslanej przez GUS (warto$¢ rynku po korekcie o warto$¢ foteli samo-
chodowych, z uwzglednieniem wartosci produkgji firm mikro). W wyniku
przeprowadzonej analizy uzupelnionej szacunkami wlasnymi warto$¢ ryn-
ku mebli tapicerowanych wypoczynkowych i przeksztalcalnych w miejsca
do spania wedtug oszacowania za rok 2009 wynosita pomiedzy 730 a 884
mln euro, co stanowi warto$¢ pomiedzy 3,15 a 3,81 mld zt bez podatku VAT.
Wartoéci te przekladajg sie na udzial w rynku mebli ogélem na poziomie
12,7 a 15,4 proc. Natomiast wolumen rynku mebli tapicerowanych wypo-
czynkowych i przeksztalcalnych w miejsca do spania wedlug oszacowania
za rok 2009 wynosit pomiedzy 4,4 a 5,3 mln sztuk. Pelni przekonania o wy-
sokiej wartoéci raportu, polecamy kontakt z Biurem Izby, gdzie mozna na-
by¢ raport ,,Meble tapicerowane i inne meble do siedzenia”.

TaBELA 1. WARTOSE 1 1LOSC PRODUKCJI MEBLI TAPICEROWANYCH WYPOCZYNKOWYCH | PRZEKSZTAELCALNYCH W MIEJSCA DO SPANIA

2008 2009 2008 2009 | Jednostka | 2008 2009
Grupa mebli Jednostka
Warto$¢ | Wartoé¢ | Jednostka Wolumen | Wolumen Wartos¢ Wartos¢
31001210 - Seat tible into bed ludi
eats convertible into beds (excluding | -\ 337 mln szt. 173 190 | EUR/szt. 195 165
garden seats or camping equipment]
31001250 - Upholstered seats with wooden
frames (including three piece suites] (excluding | mln EUR 1363 1127 mln szt. 11,31 1,77 EUR/szt. 121 96
swivel seats)
31001170 - Upholstered seats with metal frames
ludi ivel t dical ical, dental
lexcluding swivel seats, medical, surgical, dental | -\ ¢\ 91 min szt. 2,63 230 | EUR/szt. 35 29
or veterinary seats, barbers’ or similar chairs, for
motor vehicles, for aircraft)
Na podstawie Eurostat; dane dla firm o zatrudnieniu powyzej 19 0sob.
RYsSUNEK 1. UDzIALY PROCENTOWE MEBLI DO SIEDZENIA W IMPORCIE LICZONYM W EURO
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DREMA | FURNICA

TAM WARTO BYC

Wrzesien rozpoczyna okres wytezonej pracy nad kolejnymi edycjami Miedzynarodowych Targéw Maszyn i Narzedzi

dla Przemystu Drzewnego i Meblarskiego DREMA oraz Miedzynarodowych Targéw Komponentéw do Produkg;ji

Mebli FURNICA. Jak bedzie wyglada¢ formuta organizacyjna najwazniejszego w Europie Srodkowo-Wschodniej

spotkania branzy?

@ Jacexk OBARSKI

Targi DREMA oraz targi FURNICA odbeda si¢ w dniach od 27 do 30
marca 2012 roku. Na powierzchni przeszlo 35 000 mkw. zaprezentuje sie
ponad 800 firm z calego $wiata, ktore beda lansowaé najnowsze propo-
zycje wérod swoich potencjalnych oraz obecnych klientéw, reprezentuja-
cych rézne sektory branzy obrobki drewna oraz produkcji meblowe;.

Rekomendacja EUMABOIS

Wedlug najnowszych prognoz poznanskie targi DREMA i FURNI-
CA odwiedzi ponad 22 000 profesjonalistow, ktorzy poszukuja kon-
kretnych rozwigzan pozwalajacych na usprawnienie codziennej pracy
matych, $rednich oraz duzych firm zajmujacych si¢ obrébka drewna
lub/i produkcja mebli. W zakresie zainteresowan gosci targowych sa
nowe technologie, a takze komponenty i ustugi majace zapewni¢ efek-
tywna i wysokiej jakosci produkcje. Profesjonalny charakter targow
jest doceniany przez ich uczestnikéw z ponad 25 krajoéw, a czynnikiem
majacym wplyw na osiagniecie ich wysokiego poziomu merytorycz-
nego jest obecnos¢ czolowych producentéw i dostawcow dziatajacych
na rynkach miedzynarodowych. Duze znaczenie targéw DREMA dla
branzy obrébki drewna w tym regionie Europy znajduje swoje potwier-
dzenie w rekomendacji, jakiej udziela tym targom Europejska Federacja
Producentéw Maszyn do Obrébki Drewna EUMABOIS. Czlonkami tej
organizacji s3 miedzynarodowe korporacje, a takze krajowe stowarzy-
szenia zrzeszajace producentéw maszyn i narzedzi do obrébki drewna,
w tym polskie stowarzyszenie DROMA, od lat wspierajace rozwoj po-
znanskich targow.

Nowoczesna infrastruktura Targéw Poznanskich pozwala na prezenta-
cje urzadzen, maszyn i calych linii produkcyjnych w ruchu.

W tym samym miejscu i czasie trwaé beda targi FURNICA bedace do-
skonalg okazja do promowania oraz fachowego opiniowania nowych
koncepcji funkcjonalno-wzorniczych ze §wiata komponentéw do pro-
dukgcji mebli, réwniez dedykowanych sektorowi mebli tapicerowanych,
w specjalnie zaaranzowanym pawilonie wystawienniczym. Unikalna
formula tych targéw, zmierzajaca do kreowania najnowszych trendow
w meblarstwie, réwniez zawiera w sobie system rejestracji zwiedzaja-
cych, ktdry jest gwarancja najwyzszej jako$ci rozméw handlowych.
Na przestrzeni wystawowej nie zabraknie rowniez inspirujacego miej-
sca dla oséb szukajacych czegos$ wiecej niz tylko osobistego kontaktu
z kompetentnymi dostawcami. Dla wymagajacych organizatorzy przy-
gotowuja nowa odstone Uroku Detalu - specjalnej przestrzeni konfe-

rencyjno-wystawowej.
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Tnij koszty

Wiréd propozycji organizatoréw targéw jest oferta gotowych stoisk mo-
dutowych z ustugami dodatkowymi w cenie. Dzigki takiemu rozwigzaniu
potencjalny wystawca moze kreowaé swoja marke oraz nawigzywac kon-
takty handlowe przy stosunkowo niewielkich nakladach finansowych.
Dodatkowym plusem dla firm, ktdre zdecyduja si¢ zaméwic¢ powierzchnie
wystawienniczg do okreslonego terminu zgloszen, sa preferencyjne warun-

ki cenowe majace wplyw na obnizenie finalnego kosztu uczestnictwa.
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Duze znaczeNIE TARGOW DREMA DLA BRANZY OBROBKI DREWNA

W TYM REGIONIE EUROPY ZNAJDUJE SWOJE POTWIERDZENIE W REKO-
MENDACJI, JAKIEJ UDZIELA TYM TARGOM EUROPEJSKA FEDERACJA PRO-
DUCENTOW MaszyN po OBroBKI DREwNA EUMABOIS. Fot. MTP




