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Warszawa, 8 stycznia 2016 roku.

Jan Szynaka

Prezes

Ogolnopolskiej Izby Gospodarczej
Producentéw Mebli

Szanowny Pan
Mateusz Morawiecki
Wicepremier

Minister Rozwoju
Ministerstwo Rozwoju

Szanowny Panie Premierze,

Jako Prezes Ogolnopolskiej Izby Gospodarczej Producentow Mebli chcialbym przekaza¢ Panu
Premierowi najwazniejsze informacje o polskiej branzy meblarskiej, a takze uwypukli¢ istotne dla
polskich producentéw mebli zagadnienia, w tym takze zagadnienia przedstawione na spotkaniu w
Warszawie w Kancelarii Prezesa Rady Ministrow w dniu § stycznia 2016 roku.

Ogodlnopolska Izba Gospodarcza Producentéw Mebli dzialajaca nieprzerwanie od 1996 roku
reprezentuje interesy okolo 24 000 polskich przedsigbiorstw meblarskich, zatrudniajacych blisko
160.000 osob. Polska branza meblarska dzisiaj to lider w produkcji mebli na arenie migdzynarodowej
(zajmujemy 4 miejsce w $wiatowym rankingu eksporteréw mebli oraz 7 miejsce w Swiatowym
rankingu producentéw mebli), generujac przy tym okoto 30 mld ztotych dodatniego salda wymiany
zagranicznej, ktore jest najwyzsze sposrod wszystkich branz polskiej gospodarki. Ponadto produkcja
mebli w Polsce jest istotng czgscia gospodarki, o znaczeniu wigkszym niz ma to miejsce przecigtnie w
Unii Europejskiej. Branza meblarska w 2014 r. byla czterokrotnie bardziej istotna dla polskiej
gospodarki niz dla sredniej w Unii Europejskiej.

Wartos¢ produkcji mebli w 2014 roku osiagneta poziom 36,4 mld zt (wedlug GUS, tacznie z firmami
mikro) natomiast wedtug szacunkéw wartos¢ produkcji mebli w 2015 r. bedzie bliska 40 mld ztotych,
co stanowi¢ bedzie kolejny rekord. O sukcesie branzy meblarskiej swiadczy¢ réwniez moga dane na
temat eksportu. Eksport mebli z Polski w 2013 r. stanowit 5,8% globalnego obrotu meblami - to
najwyzszy udziat sposréd wszystkich branz polskiej gospodarki. Meble to czwarta najwigksza grupa
towarow eksportowanych z Polski. Eksport mebli z Polski w 2014 roku zwigkszyt si¢ o 13 proc. i
wynidst 8,1 mld euro. Wedtug szacunkow w 2015 r. warto$é eksportowanych mebli bedzie kolejny raz
rekordowa i wyniesie 8,6 mld euro.

Jak wspomnieli$my na wstepie polski przemyst meblarski nalezy do $cistego grona lideréw produkcji
i eksportu mebli na $wiecie. Dane statystyczne wskazuja, ze w ostatnich latach w rankingu
producentéw awansowaliSmy z 10 miejsca na $wiecie na pozycje 7, a wyprzedzaja nas tacy giganci
jak Chiny, Stany Zjednoczone, Niemcy, Wtochy, Indie i Japonia (wedtug dostgpnych danych za rok
2012). O znaczeniu polskiej branzy meblarskiej w kontekscie swiatowym mowi wysokie miejsce w
rankingu wartosci (11,12 mld USD) i wolumenu (3,22 mln ton) eksportowanych mebli w 2014 r., co
daje Polsce odpowiednio 4. i 2. miejscu w ujeciu wartosciowym i wolumenu eksportowanych mebli.

Pomimo rekordowych wynikéw produkcja meblarska to obszar cigglych wyzwan, wsrod ktorych
nalezy wymienic:
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° rozwiniecie systemowej wspdlpracy z rzadem RP w celu budowy duzych, silnych i
rozpoznawalnych marek polskiej gospodarki na rynkach zagranicznych;

° rozwiniecie mechanizméw badania i rozwoju w celu budowy mocnych marek meblowych
poprzez tworzenie wartosci dodanej do mebli;

® rozwdj kapitatu ludzkiego poprzez rozwdj ksztalcenia zawodowego i promocji meblarstwa
jako stabilnego i atrakcyjnego sposobu na zycie,

® stabilno$¢ zaopatrzenia w surowce i materiaty do produkcji.

1. Promocja gospodarcza polskiego meblarstwa.

Z pozytywnymi efektami zrealizowany zostat w Branzowy Program Promocji w ramach Programu
Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka. Zdaniem przedsigbiorcéw uczestniczacych w BPP program
ten nalezy kontynuowa¢ z jeszcze wigkszym wsparciem finansowym, gdyz wedlug ekspertow efekty
promocyjne bedzie wida¢ w sposob wymierny dopiero w perspektywie okoto 10 lat. Idea Branzowego
Programu Promocji posiada poparcie calej polskiej branzy meblarskiej, zwlaszcza w kontekscie
dziatan realizowanych na rozwinigtych rynkach europejskich. Dlatego tez z duzg satysfakcja
przyjelismy decyzje o zaliczeniu branzy meblarskiej do-grona branz kluczowych i tym samym objecia
jej wsparciem z programéw 3.3.2 oraz 3.3.3 POIR. Jednakze efekt promocyjny, a w konsekwencji
efekt wzrostu wartosci eksportu mebli oraz wartosci dodanej, ktérych znaczng czes¢ bedziemy mogli
kierowaé na badania i rozwoj tworzac réwniez lepsze miejsca pracy bedzie bardzo trudno osiagna¢
jesli w programie promocji zabraknie firm duzych. To wlasnie ta grupa firm w naszych warunkach
odpowiedzialna jest za dyfuzje innowacji oraz posiada niezbgdny potencjat aby wspélnie z firmami
$rednimi i matymi przygotowa¢ na wysokim poziomie wystawy eksportowe. Tak zwane kotwice
medialne w formie ekspozycji na najwazniejszych, w ujeciu globalnym i europejskim, targach w
Mediolanie, Kolonii i Poznaniu sa w naszej opinii niezbedne do budowania w $wiadomosci
odbiorcow, z wytypowanych krajéw, w tym takze poza unijnych wizerunku polskiej gospodarki jako
europejskiego miejsca wytwarzania towaréw o najwyzszej jakosci. Dlatego tez konieczne wydaje si¢
opracowanie programow krajowych, ktére zoptymalizuja oczekiwane efekty promocyjne poprzez
dotaczenie do grupy MSP réwniez firm duzych.

2. Branza meblarska powinna by¢ traktowana, jako osobny sektor.

Szeroko$é oferty produktowej sektora meblarskiego i ztozonos¢ stosowanych technik i technologii
produkcyjnych powoduja, Ze utozsamianie branzy meblarskiej z sektorem lesno-drzewnym, co bardzo
czesto ma miejsce, niekorzystnie odbija si¢ na wypracowaniu wlasciwej, przygotowanej 'na miar¢'

strategii rozwojowej polskiego sektora meblarskiego i znaczacej roli miejsc pracy w tym sektorze dla
polskiej gospodarki.

3. Na poziomie krajowym jak i UE, polityczne wsparcie dla konkurencyjnosci sektora
meblarskiego (i innych kreatywnych sektoréw) i utrzymanie miejsc pracy w tym sektorze jest
koniecznoscia.

Branze kreatywne, jak branza meblarska, daja znaczaca pule miejsc pracy w polskiej oraz unijnej
gospodarce i jednoczesnie sa w stanie wypracowaé wysoka wartos¢ dodang, dlatego powinny by¢
uwzgledniane w priorytetach polityki przemystowej Unii Europejskiej na réwni z przemystami
wysokich technologii. Tym bardziej, ze sektory kreatywne s3 licznie reprezentowane w Polsce, a
produkujace zaawansowane technologie niekoniecznie. Osiagniecie ambitnego celu Unii Europejskie;j
— 20% udziatu przemystu w unijnym PKB do roku 2020, przy réwnoczesnej kontynuacji negatywnych
tendencji w sektorach kreatywnych (od kryzysu 2008 r. unijny przemyst meblowy stracit 250 tys.
miejsc pracy), jest obcigzone duzym ryzykiem.

4. Bliska wspélpraca Instytucji Rzadowych (w tym gléwnie Ministerstwa Rozwoju i

Ministerstwa Srodowiska) z Instytucjami Otoczenia Biznesu (w tym gléwnie z Ogélnopolskimi
Izbami Gospodarczymi).

Al.Stanéw Zjednoczonych 51, 04-028 WARSZAWA / tel. 0048 22 517 78 39, fax 0048 2251777 19 / www.oigpm.org.pl



OGOLNOPOLSKA
1ZBA
GOSPODARCZA
PRODUCENTOWV
MEBLI

Tego typu bliska wspotpraca daje sektorowi mozliwo$¢ przedstawienia probleméw nurtujgcych polski
przemyst meblarski, a stronie rzadowej mozliwo$¢ konsultacji rdznego rodzaju propozycji
adresowanych do branzy meblarskiej. Wspolne omowienie powyzszych kwestii jest niezwykle wazne
i daje jasny sygnal, Zze wszyscy razem, zarowno przedstawiciele administracji jak i przedstawiciele
sektora prywatnego majg wspdlny cel jakim jest rozwoj gospodarczy naszego kraju i branzy
meblarskiej. Dlatego tez naszym zdaniem konieczne jest w najblizszym czasie powolanie
Migdzyresortowego Zespotu z udzialem przedstawicieli przemystu meblarskiego, ktérego zadaniem
byloby rozwigzywanie réznorodnych probleméw w tym waznym sektorze polskiej gospodarki z
korzyscia dla jego wszechstronnego rozwoju.

5. Opodatkowanie tzw. wielkopowierzchniowych punktéw sprzedazy detalicznej.

Jako Ogolnopolska Izba Gospodarcza Producentéw Mebli uwaznie $ledzimy zapowiedzi Rzadu
dotyczace opodatkowania tzw. wielkopowierzchniowych punktow sprzedazy detalicznej. W zwiazku z
tym, ze czgs¢ polskich przedsigbiorstw meblarskich posiada wiasne salony meblowe z duzym
niepokojem przyjeliSmy informacje¢ o planowanym podatku od tzw. wielkopowierzchniowych
punktow sprzedazy detalicznej. Meble w celu ich wlasciwej prezentacji wymagaja okreslonej
przestrzeni, a co za tym idzie zazwyczaj salony meblowe posiadajg powierzchnie przekraczajaca
zaktadane 250 m2. Naszym zdaniem ustawa w proponowanym brzmieniu - a szczegélnie jej wariant z
obowigzkowym 2% podatkiem obrotowym niezaleznie od wielkosci punktu ani wielko$ci przychodéw
sg bardzo grozne dla przyszlosci rodzimych przedsigbiorstw meblarskich prowadzacych wiasne
punkty sprzedazy. Pomimo tak dobrych wynikéw osiaganych przez sektor meblowy rentownos¢ firm
nie jest wysoka, a zatem kolejny podatek moze spowodowaé pogorszenie kondycji polskich firm
meblarskich. Ponadto nalezy tu zaznaczy¢, ze popyt krajowy na meble jest mocno ograniczony, a przy
tak duzej ilosci przedsigbiorstw meblarskich o kazdego klienta trzeba mocno walczyé. Jezeli
dotozymy do tego powszechne promocje cenowe i nacisk ze strony konsumentdw na coraz wieksze
rabaty oraz konkurencj¢ ze strony sklepéw internetowych (ktore nie zostang obcigzone takim
podatkiem), proponowany podatek moze dodatkowo skomplikowa¢ te sytuacje (moze to doprowadzié
w konsekwencji do spadku obrotow generowanych przez branz¢ meblarska, a co za tym idzie do
zmniejszenia wptywoéw do budzetu Pafistwa z tytulu podatkéw, zmniejszenia zatrudnienia w
przedsigbiorstwach itp.). Co nalezatoby dodatkowo podkresli¢, objecie tego typu podatkiem réwniez
salonéw meblowych moze w konsekwencji prowadzi¢ do rozwoju tzw. ,.czwartego sektora”, czyli
sprzedazy detalicznej realizowanej przez podmioty nieptacace zadnych podatkow, ktéry zaczyna
stanowi¢ powazng konkurencj¢ dla firm dziatajacych zgodnie z zasadami prawa.

Podsumowujac, jako Prezes Ogolnopolskiej Izby Gospodarczej Producentéw Mebli w jej imieniu oraz
wiasnym deklaruje¢ wszelkie niezbedne wsparcie i zaangazowanie w realizacje powyzszych zagadnien.

Lacze wyrazy szacunku

Jan Szynaka

Prezes Ogdlnopolskiej Izby Gospodarczej

Producentow Mebli

Do wiadomosci:
Pan Pawel Szalamacha — Minister Finanséw
Pan Henryk Kowalczyk — Minister, Czlonek Rady Ministréw
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