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Wyniki stabe, ale indeksy nadal dodatnie

okresie roku ubiegtego.

Wedtug oficjalnych danych GUS, wartos¢ produkcji sprzedanej mebli (w ,,duzych” podmiotach) byta
w | potroczu biezacego roku, w cenach statych, minimalnie - 0 0,1% - wyzsza niz w analogicznym

Z por6éwnania warto$ci produkcji w liczbach
bezwzglednych, czyli w cenach biezacych z danego
okresu, wynika jednak, ze byta ona o 1,4% nizsza

wyrobach przemystowych”) za I pélrocze 2005
roku sa w wigkszosci przypadkéw zdecydowanie
bardziej optymistyczne niz informacje o wartosci
produkgji sprzedane;.

Produkcja sprzedana przemystu meblarskiego (firmy ,duze”) | |poirocze 2004 | | pélrocze 2005 Warto réwnocze$nie zawazyc,
Wartos¢ produkcji sprzedanej (min zi) 89116 8.789,3 ze informacje Za olqeg pierwszych
| péirocze roku poprzedniego = 100 (ceny stafe) 126,7 100,1 trzech kwartalow biezacego roku

niz przed rokiem - co w zasadniczym stopniu
wigze sie z roznicami kurséw walut.

Wyniki te $wiadcza o zasadnosci wyrazanych
wczesniej w Biuletynie Informacyjnym opinii
0 wyhamowaniu wzrostu produkeji meblarskie;j.
Warto jednak zauwazyc,

wykazuja zwiekszenie wskaznikéw
dynamiki wzrostu produkeji (w stosunku do odpo-
wiednich danych za I pélrocze) w odniesieniu do
trzech sposréd czterech uwzglednianych w staty-
styce GUS reprezentantéw branzy meblarskiej.

ze za Ikwartal biezace-
go roku wskaznik zmian
produkgcji sprzedanej me-

bli mial warto$¢ ujemna
(spadek 0 1% w stosunku

do I kwartalu 2004 roku);
powr6t do symbolicznej

wprawdzie, lecz dodatniej,

wielko$ci moze stanowié
sygnal o stopniowym po-

Wedlug corocznych danych GUS o wartosSci

produkcji sprzedanej

@ as| . .2 wpodmiotach o zatrud-

Grupa asortymentowa * §§ EE E§ EE nieniu powyzej 9 0s6b
8% 82 =% =8| (czyli ,Srednich” i ,du-

zych” lacznie), w przy-

Meble do siedzenia (......) xx 725|142 1085 | 1157 | padku mebli warto$é¢ ta
w 2004 roku wyniosta

Meble kuchenne 1704 1045 |3.019 | 1126 19 234,6 mln zt. Eksport
Meble drewniane do sypialni 1208 | 1126 |1774 1014 | mebli zPolski (w réwno-
wartosci zlotowej) wyrazit

Meble drew. do jadalni i salonu AT88 | 940 7414 1 956 | sic kwotg 17 796,7 min

wrocie tendencji wzrosto-
wych.

Nalezy przy tych po-
réwnaniach wcigz pamie-
taé, ze ich podstawa jest analogiczny okres bardzo
korzystnego dla branzy roku ubieglego, a wartos$¢
produkeji sprzedanej w I pétroczu 2004 roku sta-
nowita dotychczasowy rekord.

(wielkosci bezwzgledne - w tysiacach sztuk)

ogrodowych lub kempingowych”

* dane dla podmiotow, w ktdrych liczba pracujacych przekracza 49 osob
™ pefna nazwa pozycji: ,meble do siedzenia przeksztalcalne w migjsca do spania, z wyjatkiem

zt, z czego 15 420,5 min
zt (tj. 86,6% calosci) przy-
padato na dostawy do kra-
jow Unii Europejskiej.
Wobec braku bardziej doktadnych (pelnych)
danych statystycznych mozna zatozy¢, ze zaklady
meblarskie zatrudniajace ponizej 9 0séb nie odgry-
waja istotniejszej roli w acznym eksporcie, wobec

Laczna warto$¢ produkeji sprze- = - 5 = -~
danej przemyshu |,duzych” pod- 2 % |2z =z =5 B <
miotéw) w I pétroczu 2005 roku Waluta s % | IR | I8 | 28| x | =8
byta 01,9%, aw sektorze prze- - - = = S
twérstwa przemystowego o 1,7% EUR 47351 46318 | 45340 | 4,814 862 | 14,0618 87,7
wyzsza od wielkosci za analogicz- | USD 38587 | 37797 | 36540 | 311750 823 | 32154 85,1

ny okres 2004 roku. Wyniki me-
blarstwa pozostaly wiec w tym okresie, podobnie
jak w I kwartale, gorsze od przeci¢tnych.

Dane statystyczne o wolumenie produkcji mebli
(dla analizowanej przez GUS grupy ,wazniejszych

czego podane wyzej wielkoSci sa przynajmniej
,Z grubsza” poréwnywalne — co oznaczaloby, ze
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Wazne dla branzy projekty badawcze

Dzieki funduszom, jakie udalo sie uzyska¢ w ramach srodkow pomocowych UE, Ogélnopolska Izba
Gospodarcza Producentow Mebli mogta w 2005 roku przygotowac i przeprowadzi¢ badania dotycza-
ce rynku mebli oraz pozycji marek meblarskich w Swiadomosci klientow.

Badania rozpoczely sie wiosna i trwaé beda do
korica roku. Prowadzone sa przez do$wiadczona
firme badawcza - sopocki PBS. Realizowanych
jest pie¢ przedsiewzieé:

* monitoring znajomosci marek producentéw
mebli na prébie ogdlnopolskiej — bedzie zrédtem
informacji odno$nie skali znajomosci poszczegol-
nych marek ogdlnopolskich;

e badania elementéw procesu decy-
zyjnego w probie celowej klientéw
indywidualnych - pozwola do-
wiedziec si¢ jak dtugo trwa po-
dejmowanie decyzji o zakupie
mebli, jakie sa etapy procesu,
jaka osoba w gospodarstwie
domowym jest gléwnym de-
cydentem, a takze jakimi spo-
sobami najlepiej mozna trafié
z informacja do tych osdb;

e badania klientéw indywidualnych ma-
jace na celu oszacowanie obecnej sity nabyw-
czej polskich klientéw, a takze ustalenie trendu
(wzrostowy lub spadkowy) na podstawie zamie-
rzeri klientéw indywidualnych; poruszana jest
takze tematyka wizerunku marek producentéw
mebli, preferowane Zrédta informacji o meblach;
cickawym elementem bedzie tu takze zwr6cenie
uwagi na specyficzny sektor rynku — osoby fizycz-
ne prowadzace dziatalnos$é gospodarcza;

¢ badania sprzedawcéw w sklepach meblowych
- gdzie réwniez pojawia sie tematyka znajomosci
marek, wizerunku producentéw mebli, oferowa-
nego asortymentu, a takze informacji odnosnie
preferencji klientéw sklepé6w meblowych;

e badania zZrédel wtérnych — oparte o infor-
macje z innych badain marketingowych realizo-

@

OIGPM

wanych w Polsce, a takze biezace dane GUS, na
podstawie ktérych oszacowany zostanie potencjat
podazowy rynku meblarskiego, a takze zbudowa-
na zostanie prognoza dla polskiego meblarstwa
na kilka najblizszych lat oraz szanse i zagrozenia
na przysztosé.

Wyniki badann dostepne beda na poczatku
2006 roku w postaci syntetycznych raportéw, do-
starczajacych biezacej, aktualnej wiedzy o stanie
rynku, potencjalnych kierunkach jego rozwoju,

a takze informacji, jakie beda przydatne
przy tworzeniu strategii marketingowej pro-
ducentow.

W trakcie prac nad badaniami, w toku
konsultacji, pojawilo si¢ wiele cennych sy-
gnaléw od producentéw (migdzy innymi
Forte, Nowy Styl, Mikomax, Profi™), ktérzy
wyrazajac swoje opinie odno$nie przygo-

towywanych materialéw przyczynili sie do
podniesienia jakos$ci merytorycznej realizowa-
nych projektéw a takze do lepszego dopasowania
planowanych projektéw do potrzeb rynku.

Glosy zabrane w dyskusji nasuwaja postulat,
iz nadeszla juz wlasciwa pora na silniejsze skon-
solidowanie branzy i prowadzenie cyklicznych
badain wéréd producentéw i importerow maja-
cych na celu okreslenie polskiego rynku mebli za-
réwno w sposéb kompleksowy jak i szczegbtowy,
w oparciu 0 podzialy i definicje funkcjonujace
w branzy, bardziej uzyteczne niz dane zbierane
przez GUS na potrzeby analiz makroekonomicz-
nych. Jak pokazuja inicjatywy podejmowane
w innych branzach, bardzo waznym Zrédlem
informacji o wielkosci rynku jako calosci, a takze
0 jego poszczegdlnych sektorach, sa podmioty na
nim operujace.
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Wzrosnie znaczenie rynkow wschodnich
dla polskiego meblarstwa

- Zostal Pan wybrany ponownie na prezesa
Ogolnopolskiej Izby Gospodarczej Producentéw
Mebli. Czy miedzy innymi dlatego, ze ma Pan
ciekawe plany na kolejna kadencje?

- Uczestnictwo w Radzie Izby to wspdlna praca
iwspdlna odpowiedzialno$¢ za przyszto$é branzy
meblarskiej. Wielu z nas proponuje ciekawe formy
dzialalno$ci. Niemniej ciesze si¢, ze koledzy wia-
$nie mnie powierzyli
kierowanie Izba przez
kolejng kadencje.

- W jakim kierunku
wedlug Pana bedzie
w najblizszym czasie
rozwija¢ sie krajowe
meblarstwo?

- Gléwnym kierun-
kiem sprzedazy bedzie
w dalszym ciagu Euro-
pa Zachodnia. Sa to dla nas najwazniejsze i najbar-
dziej atrakcyjne rynki zbytu. Na Zachodzie Europy
popyt na meble jest znacznie wyzszy niz w naszym
kraju. Zachodnioeuropejski kryzys gospodarczy
izwiazane z tym problemy zachodnich producen-
tow mebli stworzyly szanse dla dostawcéw z in-
nych krajéw. Zakladam jednak, ze poziom sprze-
dazy do Europy Zachodniej bedzie si¢ utrzymywat
na podobnym poziomie, jak dotychczas. Zacznie
natomiast rosnaé znaczenie krajéw ,nowej Unii”
i rynkéw wschodnich.

- Jaka jest wedlug Pana aktualna kondycja
polskiego meblarstwa i na co polscy producenci
powinni w najblizszym czasie zwrocié¢ szczegol-
na uwage?

- Kondycja polskiej branzy meblowej nie jest zta.
Jednakze producenci mebli w swojej dziatalnosci
napotykaja na liczne trudnosci. Jedng z nich jest
silna koncentracja dostawcéw surowca do produk-
cji mebli, zaréwno jesli chodzi o drewno lite, jak
i plyty drewnopochodne. Nie sprzyja to rozwojowi
krajowej branzy meblowej. Waznym problemem
niektdrych fabryk mebli sa tez wciaz niedostatecz-
ne inwestycje w park maszynowy. Koszty pracy,
ktére znaczaco wplywaja na funkcjonowanie fabryk
mebli na ,zachodzie”, w Polsce s3 problemem ma-
kroekonomicznym i dotycza wielu réznych branz,
nie tylko meblarskiej. Podobnie, jak dostepnosé do
kredytéw czy ubezpieczenia eksportowe.

Waznym czynnikiem rozwoju bylaby tez sku-
teczna promocja polskiego eksportu. Dobrym przy-
ktadem skutecznej promocji moze byé organizacja
wystaw narodowych, na wzor wystaw producentéw
hiszpanskich, niemieckich czy wioskich.

- Czy w sytuacji tak znaczacego uzaleznienia
handlu meblami od eksportu polskie firmy nie
powinny mysle¢ o wiekszej promocji w kraju?
Moéwi sie, ze zmienia sie sposob sprzedazy mebli
i owszem, w , lepszych” salonach firmowych taka
zmiane widaé, jednak przecietnemu odbiorcy
niestety nadal brakuje porzadnych salonéw me-
blowych z przekrojowa oferta wielu , tafiszych”
producentéw. A sam salon niestety nadal jest sy-
nonimem szarej hali, w ktérej upakowano meble
bez tadu i skladu. Czy nie mysli sie o stworzeniu
polskiej sieci handlowej opartej na sprzedazy
aranzacji co z powodzeniem robi od lat Tkea?

- Sprzedaz mebli w kraju spadia ito z réznych
powoddéw. Jednoznacznie trudno jest wskazaé przy-
czyny takiej sytuacji. Jedna z nich jest na pewno
brak rozwoju budownictwa. Nie znaczy to, ze
producenci mebli zapominajg o klientach polskich.
Promocja branzy meblowej jest coraz bardziej za-
uwazalna. Sposéb eksponowania mebli w salonach
w ostatnich latach zmienit si¢ na korzy$¢. Meblowe
sieci handlowe, do ktérych mozemy zahczyc Abre,
Meble Polonia, Meble Agata, Conforame i wielu in-

Rozmowa z

Maciejem Formanowiczem,
prezesem Ogolnopolskiej
Izby Gospodarczej
Producentow Mebli

nych oraz znaczacy producenci mebli wypracowali
juz wlasne standardy aranzacyjne. W $wiadomosci
polskiego handlu meblami zaczyna sie pojawiaé
potrzeba salonéw o wysokim standardzie i ma to
pozytywne przelozenie na salony meblowe, ktore
dysponuja duzo mmniejszymi powierzchniami. Na
pewno tych miejsc jest jeszcze weiaz malo, ale nie
mozna powiedzie¢, ze tylko Ikea robi to z powodze-
niem od kilku lat.

- Jak Izba, ktorej
nadrzednym celem
jest pomaganie pol-
skim meblarzom, za-
mierza realizowaé ten
cel, w stosunku do
swoich czlonkéw, ale
i pozostatych podmio-
tow?

- Naszym gléwnym
celem jest reprezentowanie intereséw producentéw
mebli, jako grupy branzowej. Polska branza me-
blarska nastawiona jest gléwnie na eksport i dla-
tego Izba zaangazowala si¢ w promocje polskich
mebli za granica. Chcemy to robi¢ m.in. poprzez
promowanie Znaku Branzowego ,POLSKIE ME-
BLE - POTWIERDZONA JAKOSC”. Promocja
wymaga duzych nakladéw finansowych. Obecnie
znak ten promujemy na targach. Izba prowadzi
juz rozmowy z Ministerstwem Gospodarki, w celu
pozyskania wickszych $rodkéw finansowych na
promocje polskich mebli na zachodzie Europy.
Mamy nadzieje, ze juz niedlugo znak ,POLSKIE
MEBLE - POTWIERDZONA JAKOSC” pojawi
sic 'w zachodnich mediach. Promocja ta w du-
zym stopniu pomoze zwlaszcza matym i Srednim
przedsigbiorstwom meblowych zaistnie¢ na tych
rynkach. Walczy¢ jest o co, poniewaz statystyczny
mieszkaniec Europy Zachodniej wydaje na nowe
meble 300 — 400 euro rocznie, to jest 20-krotnie
wigcej niz wydaje statystyczny Polak.

- Juz ponad rok mija od premiery Znaku Bran-
zowego ,,POLSKIE MEBLE - POTWIERDZONA
JAKOSC”. Jak z perspektywy tego czasu mozna
oceni¢ znaczenie Znaku iczy wspolna marka,
jaka mial by¢ Znak daje efekty za granica?

- Premiera znaku miata miejsce w ubiegtym roku
w maju na targach w Poznaniu. Dzi§ znaku uzywa
pieciu producentéw. Mamy wiele zapytan i sadzi-
my, ze do konica roku liczba uzytkownikéw znacz-
nie sie powiekszy. Od targéw w Kolonii w miare
posiadanych srodkéw, planujemy promowanie zna-
ku za granica.

- Co Izba zamierza zrobi¢ aby promowaé Znak
Branzowy wsréd mniejszych producentéw?

- W Polsce przynaleznosé do Izby jest dobrowol-
na. Warto jednak wspomnieé, ze w takich krajach,
jak Austria czy Niemcy przynalezno$¢ taka jest
obowigzkowa. Obecnie czlonkami Izby sa firmy,
ktére produkuja 70% polskich mebli. Z tego potowe
produkuje 70 najwickszych firm. Niestety wciaz
trudno jest zacheci¢ matych i $rednich producen-
téw mebli do wilaczenia sie we wspdlna dziatalnosé.
Mamy nadzieje, ze mniejsi producenci wkrétce
zmienia swoja postawe ibeda chcieli na réwni
z wiekszymi korzystac z calej oferty Izby (dostep do
badan i analiz, spotkania z innymi cztonkami Izby
uczestnictwo w konsultacjach targowych, promo-
cja firmy w biuletynie Izby, udzial w szkoleniach,
seminariach, dostep do wszystkich informacji na
temat imprez branzowych). Na pewno waznym
elementem przynaleznos$ci do Izby jest mozliwosé
wymiany doswiadczen. Izba jest forum, na ktérym
spotykaja si¢ przedsigbiorcy, ktérzy wspdlnie chea
osiagnac co$ wigcej.
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Posiedzenie Rady wytonito nowe witadze Izby

grudzien 2005

UEA bez Niemcow i Wiochow

Producentow Mebli, ktorego giownym punktem
I1zby.

W potowie wrzesnia odbyto sie w Warszawie Posiedzenie Rady Ogolnopolskiej Izby Gospodarczej

byly wybory prezesa oraz dwoch wiceprezesow

sze potegi meblarskie Europy.

W potowie pazdziernika odbyto sie w Wiedniu posiedzenie Rady Gtownej UEA, podczas ktorego wy-
brano wtadze kolejnej kadencji Rady. Jednoczesnie z Rady wystapili Niemcy i Wtosi, dwie najwiek-

Na stanowisko prezesa Izby zgltoszono dwdch
kandydatéw: Macieja Formanowicza (dotychcza-
sowego prezesa Izby) oraz Adama Krzanowskiego.
W wyniku tajnego glosowania wybrany zostat, po
raz trzeci, M. Formanowicz.

Sposréd czterech kandydatur Adama Krza-
nowskiego, Jacka
Twaroga, Krzysz-
tofa Cegielskiego
oraz Stefana Tka-
czyka, réwniez w tajnym glosowaniu wyloniono
dwéch wiceprezeséw, ktérymi zostali A. Krza-
nowski iJ. Twardg.

Ustalono, ze na nastepnym posiedzeniu Rady
Biuro Izby przedstawi projekt dziataii promocyj-
nych dla znaku ,POLSKIE MEBLE — POTWIER-
DZONA JAKOSC”. Koncepcja dziatain powinna
uwzgledni¢ podzial na dzialania prowadzone
w kraju oraz za granica. Jednocze$nie Biuro Izby
przedstawi projekt zZrédel finansowania powyz-

M. Formanowicz nadal prezesem Izby

intensyfikowania dziataii w celu wpisania branzy
meblarskiej na liste branz o istotnym znaczeniu
dla polskiej gospodarki. W ramach tych dzialan
podjete zostang starania o zdobycie funduszy na
zagraniczna promocj¢ znaky ,POLSKIE MEBLE
— POTWIERDZONA JAKOSC”.

Cztonkowie
Rady wraz w Biu-
rem Izby opracuja
tez liste tematow
seminarié6w i konferencji organizowanych przez
OIGPM. Maja one by¢ jednym z istotniejszych
zrédet przychodéw dla Izby.

Prezes Izby zaproponowal utworzenie zespo-
16w roboczych w ramach Rady Izby. Cztonkowie
Rady Izby zastanawiaja si¢ nad utworzeniem
grup roboczych np. ds. kontaktéw z Lasami Pan-
stwowymi, przemystem plytowym, ds. promocji.

Kolejne posiedzenie Rady Izby odbylo si¢ 22
listopada. Sprawozdanie w nastepnym numerze

Licznie przybyli cztonkowie UEA zatwierdzili
jednoglosnie protokol z ostatniego posiedzenia
Rady Gléwnej UEA w Poznaniu oraz dokonali
wyboru nowych wtadz federacji. Na stanowisko
prezydenta UEA, na lata 2006 — 2008, wybrano
ponownie Calixto Valenti, natomiast wiceprezy-
dentami zostali: Matyas Hidas i Aurel Rizea.

Podczas posiedzenia powolano grupe robocza
pod przewodnictwem Jiirgena Engelsa (Prezydenta
Honorowego) do rozwigzania kwestii nie opla-
cania skladek czlonkowskich przez niemiecky
organizacje meblarska. Propozycja rozwiazania
tej wazkiej kwestii ma zostaé¢ przedstawiona do
konica tego roku. UEA otrzymato deklaracje czton-
kowskie z moldawskiej, ukrainiskiej i chorwackiej
organizacji meblarskiej. Wszystkie kandydatury
zostaly zaakceptowane przez cztonkéw Rady.

Przedstawiono i zaakceptowano budzet UEA
na 2006 rok. Zostal on pomniejszony o sktadki
wplacane przez niemiecka iwloska organizacje

kostwa. Jednocze$nie wnioskowano o aktywnos$é
UEA w prowadzeniu wiekszej iloSci projektow.

Sekretarz generalny nadmienil o priorytetach
wynikajacych z konferencji dotyczacej konku-
rencyjnos$ci przemystu meblarskiego. Glowne
zagadnienia to: redukcja kosztéw uwzgledniajaca
zmniejszenie kosztéw zatrudnienia, obnizenie
taryf celnych w imporcie surowcéw podstawo-
wych do produkeji mebli, lepszy dostep do rynku
i zmniejszenie podatku VAT. Komisja Europejska
w zaproponowanym komunikacie dotyczacym
nowej polityki przemystowej ujeta wickszosé
postulatéw. )

Przypomniano, ze Swiatowy Kongres Meblarski
odbedzie si¢ w dniach 23 - 25 maja 2006 roku na
Majorce. Ustalono tez, iz nastepne posiedzenie
Rady Gléwnej UEA bedzie miato miejsce 25 maja
w ramach Swiatowego Kongresu Meblarskiego.
Natomiast posiedzenie Rady Dyrektoréw odbe-
dzie si¢ 9 lutego 2006 roku w Sztokholmie pod-

szej koncepcji. Prezes Izby zobowigzal sie do

biuletynu.

O

meblarska, ze wzgledu na ich rezygnacje z czlon-

czas Targéw Meblarskich.

O

Wyniki stabe, ale indeksy nadal dodatnie
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udziat wartosci eksportu w tacznej pro-
dukeji sprzedanej krajowego przemyshu
meblarskiego w ubieglym roku wypada
szacowa¢ na okoto 92%. Wskaznik ten
ilustruje réwnocze$nie skale znacze-
nia poziomu kursu walut obcych dla
og6lnych wynikéw sprzedazy polskich
producentéw mebli.

okres zauwazalnie lepsze niz za I kwar-
tal biezacego roku, gdy wynosily (odpo-
wiednio) 4,7 1 3,8.

Branza meblarska pozostaje nadal
mniej rentowna niz przemyst i prze-
tworstwo przemystowe przecietnie, acz-
kolwiek przed rokiem relacje te ksztat-
towaly sie odwrotnie.

W sferze zatrudnienia utrzymuje si¢
nadal tendencja wzrostowa. Przecictne

zatrudnienie (w ,du-

g~ | 82| =9 | 88| == | 82 zych’: podmiotach)
Wyszczegolnienie | £ | £% | E2 | 2% | 2 | 2% | wlpdhoczu 2005 ro-

== | 23 | = | 22 | = | 25 | kubyloo 6,4% wyzsze
Eksport ogolem 87294 | %8 | 27695| 175 | 21250 | 1107 | Miz przed rokiem.

— Branza meblarska
wtym: do siedzenia | 4.937,5 9438 | 15655 116,2 | 1.201,7 109,5 wykazuje na ryn-
pozostate 2 32436 949 | 10298 | 164 | 7897 | 1096 | ku pracy aktywnosé
stelaze..® 548,2 1132 1742 1388 1336 | 1309 | znacznie wyzsza od

objasnienia (wg przyjetej w statystyce GUS nomenklatury):

*,meble do siedzenia i ewentualnie do spania’, 2 ,meble (bez mebli do siedzenia i lekarskich)', * stelaze pod materace, artykuty

poscielowe i podobne”

Zestawienie $redniowazonych kur-
s6w euro i dolara (wg NBP, liczone na-
rastajaco od poczatku roku) wykazuje,
ze w I pétroczu 2005 roku eksporterzy
uzyskiwali ze sprzedazy fakturowanej
w euro o 13,8%, a w dolarach

przecietnej, aczkol-
wiek poziom przecigt-
nego zatrudnienia wy-
daje sie w ostatnim okresie stabilizowaé
(przyrost w stosunku do I kwartatu br.
wynidst jedynie 200 0sdb).

Branza pozostaje przy tym zdecydo-
wanie bardziej niz przecietnie oszczed-

-0 17,7% ztotéwek mniej, niz 8. ¥ 8.
w I kwartale ubiegltego roku. |Wyszczegolnienie * g | .8 | £8
Za okres pierwszych trzech = g =

A 1
lowartatow _relatywne »STALY ™ [\yokasmik rentownosci obrotu brutto ™ 8,0 6,4 54
na eksporcie (liczone w sto- "y " -
sunku do an. alogicznego okre- Wskaznik rentownosci obrotu netto 70 54 45

*dane dla

ow, w ktorych liczba p

h przekracza 49 0sob

su ublegiego I'Okll) WYHIOS%Y " relacja wyniku finansowego brutfo do prZny;OdOWZ cafoksztaftu dziafalnosci

w przypadku euro 12,3%,

a dolara - 14,9%.
Umocnienie zlotego wobec euro i do-

lara znajduje wyrazne odzwierciedlenie

™ refacja wyniku finansowego netto do przychodéw z cafoksztattu dziatalnodci

na w sferze placowej: przecietne wyna-
grodzenie miesieczne w ,duzych” pod-
miotach bylo w przemysle meblarskim

w I pétroczu 2005 roku

- 8. gs | 00,8% nizsze niz przed

Wyszczegolnienie S= | 28 | 2% | rokiem, podczas gdy

8| = =28 | wskali catego przemy-

Przecigtne zatrudnienie (w tysiacach osdb) 1019 106,3 1064 stu odnotowano WZrost
Przecigtne miesigczne wynagrodzenie brutto (wzt) | 1.760,32 | 1.726,72 99,2 02,6%, aw przetwor-

X dane dla podmiotow, w kidrych liczba pracujacych przekracza 49 osob

w statystyce eksportu.

Wyrazona w zlotych wartos$¢ ekspor-
tu mebli byta w I pétroczu biezacego ro-
ku o0 4,2% nizsza, natomiast ujeta w eu-
ro — 010,7%, aw dolarach - 017,5%
wyzsza niz przed rokiem. Odpowiednio
(zgodnie z relacja eksportu do sprzedazy
og6lem) nizsza wiec

stwie przemystowym
0 2,2%.

W imporcie mebli nadal obserwuje
sie sktonno$¢ do wykorzystania sprzy-
jajacych zwickszaniu zakupow kurséw
walut.

Wyrazone w dolarach wydatki im-
portowe w I pétroczu 2005 roku byly
o ponad 19%, aw euro — o ponad 12%

musiata by¢ zloto- o | 8S al == e | so
wa warto$¢ catej | wyszczegginienie g= 8% | =8| 8% | =2 | 8%
produkcji sprzeda- £s | 88 €| 88| 2€ | Bg
nej mebli.

Nalezy oczeki- | Importogdlem 1381 973 |4212 Mot |3231  |1122
wad, ze analogiczne | wtym: do siedzenia’ 8020 | 976 2545 [ 1198 1953 | 1127
skutki wywiera kurs | pozostale 743|974 1503|188 | 1153 | 1122
zlotego na poziom [ggze s 57 |97 |64 [M22 | 126 |1057

rentownosci obrotu
branzy meblarskie;.
Rentowno§¢ poscielowe i podobne”

obrotu w produk-

¢ji mebli byta w I pétroczu 2005 roku
o okolo 1/3 nizsza niz przed rokiem.
Nalezy jednak zauwazy¢, ze obydwa
wskazniki (brutto inetto) sg za ten

objasnienia (wg przyjetej w statystyce GUS nomenklatury):
',meble do siedzenia i ewentualnie do spania’, 2 ,meble (bez mebli do siedzenia i lekarskich)', * ,stelaze pod materace, artykuly

wyzsze niz przed rokiem, jednakze ich
rownowarto$¢ ztotowa ulegta obnizeniu
02,7%.

(ZMM)

Biuletyn Informacyjny Ogolnopolskiej lzby Gospodarczej Producentow
Mebli. Opracowanie Krzysztof Fechner, na podstawie materiatow OIGPM:
Redakcja ,Gazeta Drzewna - Polski Holz Zentralblatt” w Poznaniu.

Wzrosnie znaczenie rynkow wschodnich
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- Jest Pan absolwentem poznarfiskie-
go Wydziatu Technologii Drewna. Czy
stara sie Pan pomaga¢ w ksztalceniu
przysztych, moze czesto wlasnych pra-
cownikow?

- Forte podjeto juz wspélprace z Wy-
dzialem Technologii Drewna SGGW
w Warszawie i Wydzialem Technologii
Drewna Akademii Rolniczej w Pozna-

niu. Wspolpraca z warszawskim wy-
dzialem zostala juz sformalizowana,
poniewaz w lutym biezacego roku pod-
pisaliSmy umowe o wspétpracy. Przewi-
duje ona miedzy innymi system praktyk
dla studentéw. W tym roku kilkunastu
studentéw z obu uczelni realizowalo
wakacyjne praktyki w pieciu fabrykach
Grupy Forte. Studenci mieli mozno$é
zetknaé si¢ z najnowocze$niejszymi
rozwigzaniami technologicznymi. Po-

nadto, studenci maja mozliwo$¢ pisa-
nia prac dyplomowych na przykladzie
Grupy Forte. Wspdlnie z promotorami
uzgadniamy tematy zagadnieri, ktore
studenci beda mogli zglebi¢ na przykta-
dzie naszych fabryk. W tym roku po raz
pierwszy realizowali$my dla studentéw
piszacych prace dyplomowe kilkutygo-
dniowe praktyki dyplomowe. Czynnie
bierzemy udziat w Targach Pracy, spo-
tkaniach ze studentami, gdzie prezen-
towane sg oferty pracy. WystapiliSmy
réwniez do studentdéw z oferta stypen-
dialna.

Com40 to nowy wymiar mebli tapicerowanych

tapicerowanych.

W szeregach OIGPM znajduje sie od niedawna firma Com40 z Nowych Skal-
mierzyc pod Kaliszem, ktora pomimo zaledwie piecioletniej obecnosci na
rynku jest obecnie partnerem najwiekszych europejskich dystrybutorow mebli

Do tak dynamicznego roz-
woju firmy przyczynila sie or-
ganizacja tworzona na podsta-

Nowi cztonkowie Izby

wie najlepszych europejskich
wzorcow, kladaca nacisk na
sprawny system zarzadzania
i wykwalifikowang kadre pra-
cownikéw oraz nowoczesne
linie technologiczne.

W nowoczesnych halach |
o powierzchni 45 000 m2 po-
wstaje dziennie 1 200 sztuk |-
sof, foteli, podn6zkéw, kanap
rozktadanych, poduszek itp.
o najwyzszej jakoSci, ktore
juz znalazly sobie uznanie
miedzy innymi w Niemczech,
Holandii, Belgii i Wielkiej Brytanii.

Elastyczno$¢ wspdlpracy, Swia-
domos¢ potrzeb dystrybutoréw oraz
szybka reakcja na zmiany rynku sa
bezsprzecznie atutami, dzigki ktérym
firma wybija si¢ na tle uznanych pro-
ducentow.

Juz w pierwszym roku dziatalno$ci
firma utworzyta wtasng kolekcje autor-
ska zestawéw mebli tapicerowanych,
odpowiadajaca tendencjom stylistycz-
nym wymagajacego rynku wyposazenia
wnetrz. Wickszo$¢ modeli z kolekeji
jest autorstwa Tomasza Augustyniaka,

cenionego w Polsce projektanta, ktéry
na stale wspolpracuje z fabryka.

W poszczegblnych zestawach ko-
lekcji Com40 widaé ciekawa forme
i rzetelno$¢ wykonania odpowiadajaca
réznorodnym gustom potencjalnych
klientéw. Kolekcja zawie-
ra 34 rozne modele, ktore
mozna zamawia¢ w jednym
zponad 100 wzoréw i ko-
loréw réznorodnych tkanin
i skér obiciowych dajacych
nieograniczone mozliwoSci
wyboru. Niedawno Com40
wzbogacito swoja oferte o do-
datki umozliwiajace bogatsze
wyposazenie salonu: lampy
wioskich firm, szklo, cerami-
ke oraz swiece.

Firma Com40 prezentu-
je swoje kolekcje na wielu
wystawach wzornictwa prze-
mystowego, zaréwno w kra-
ju jak iza granica, a obowigzkowo,
corocznie na Miedzynarodowych
Targach Poznanskich. Dostrzezona
zostata w wielu konkursach zdoby-
wajac m.in. nagrode Prodeco za fotel
,Fado”, szezlong ,Mono” i zestaw
,Bond”. O

,Oko i ucho” branzy

Profesjonalna
broszura informacyjna lzby

Biuro OIGPM wraz zfirma Fru-
its and Friends i przy udziale konsul-
tacyjnym wybranych czlonkéw Izby
opracowato drukowang broszure infor-
macyjna o Izbie. Pod koniec wrze$nia
broszura zostata wystana listami pole-
conymi do 1 000 odbiorcéw - gléwnie
fabryk mebli (800 broszur w jezyku
polskim i200 broszur w jezyku an-
gielskim).

www.oigpm.org.pl

Pod koniec pazdziernika zostata od-
dana do uzytku nowa strona interne-
towa OIGPM. Pracy nad zmienionym
charakterem i designem strony podjeto
si¢ biuro Izby wraz z Agencja Reklamy
EURA7 (wykonawca strony). Mozna
na niej znalez¢ wszelkie informacje do-
tyczace Izby, jej misji, dziatan, wtadz,
czlonkéw, partnerdw itp.

Réwnoczesnie trwaly prace nad por-

talem internetowym meble.org.pl jako
strona wszystkich producentéw mebli.

OIGPM w Rzeczypospolitej
i na ptycie CD

7 listopada ukazat si¢ dodatek infor-
macyjny o OIGPM do Rzeczpospolitej.
Na dwunastu kolumnach przedsta-
wiono charakterystyke i specyfike pol-
skiego meblarstwa bedacego jednym
z najwickszych eksporteréw mebli na
$wiecie. Polskie meble sa juz w Europie
synonimem wysokiej jakosSci i umiar-
kowanej ceny, czyli dwoch czynnikéw
najbardziej wplywajacych na decyzje
o zakupie, jednak nadal trzeba je pro-
mowac.

Réwniez w listopadzie ukazala sig¢
prezentacja multimedialna o Izbie
i branzy meblarskiej, wydana na plycie
CD. Interesujace materialy o Izbie zo-
staly przetlumaczone na jezyk angiel-
ski, niemiecki oraz rosyjski. Prezen-
tacja zawiera tez zaktualizowang baze
danych 400 producentéw mebli.

Dziatania Izby wokd! promocji swo-

ich czlonkéw jak icalego polskiego
meblarstwa, tak zintensyfikowane
w ostatnim czasie, sa mozliwe réwniez
dzieki pomocy unijnej z Sektorowego
Programu Operacyjnego ,Wzrost Kon-
kurencyjnosci Przedsigbiorstw”.

Wal-Mart przyglada sie
polskiemu meblarstwu

W zwiazku z misja gospodarczy fir-
my Wal-Mart, najwickszej na $wiecie
sieci hipermarketéw wywodzacej sie
z USA, zorganizowana przez Krajowa
Izbe Gospodarcza, OIGPM przygoto-
wala, na spotkanie z przedstawiciela-
mi firmy, prezentacje multimedialng
dotyczaca polskiej branzy meblar-
skiej.

Nowi czionkowie Izby

W ostatnim czasie deklaracje
cztonkowska w celu przystapienia do
OIGPM zlozyly firmy: Com40, Filipek,
Coala, Famos — na czlonkéw zwyczaj-
nych oraz Gamet i Rejs na cztonkéw
nadzwyczajnych.



